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पुस्तकके सम्बन्धमें 


प्रस्तुत पुस्तक सर स्टैनले अनविन लिखित अंग्रेजी पुस्तक “टू थ 
अवाउट पब्लिदिंग”का हिन्दी अनुवाद है। अनुवाद करनेमें बिछ॒कुल 
स्वतन्त्रतासे काम लिया गया है। मूल ग्रन्थके ऐसे प्रकरण छोड़ दिये 
गये हैं जो हिन्दी पुस्तक-प्रकाशकोंके लिए अनावश्यक है। कई जगह 
संक्षेप सी किया गया है। इस पुस्तकका अनुवाद प्रकाशित करनेका 
मुख्य उद्देश्य यह है कि हिन्दी प्रकाशकोकों सम्लुन्नत विदेशी प्रकाशको- 
की प्रकाशन-पछलतिका ज्ञान हो जाय, वे अपनी ब्रुटियों समझे, पुस्तक- 
अकाशनका व्यवसाय सुन्दर ढंगसे चलानेका अनुभव प्राप्त करके 
उसमे सफलता प्राप्त करें ओर अपने व्यवसायको भी विदेशोक्ी भाँति 
समुन्नत बनानेसे ससर्थ हो सके। हमारा विच्छुृंखलित प्रकाशन- 
व्यवसाय किस प्रकार सम्ुत्थित हो सकेगा, इसका पूर्ण आलछोक इस 

अन्थसे भासित होगा। इस पुस्तकर्मे हम यह देखेंगे कि विदेशी 
प्रकाशकोंकी पहले कितनी दुयनीय दशा थी, उन्हें किन-किन कठिनाइयो- 
का सामना करना पडा था और किन-किन उपायोंका अवलरूम्बन करके 
वे अपनेको संघटित और सुददढ़ बनाकर आज इस प्रकार ठोस स्थितिमें 
होकर संसारमें यशस्वी हो रहे हैं। आशा है, हिन्दी अकाशक इसे 
चाचसे पढेंगे ओर पूरा लाभ उठाकर हमारे प्रयत्नको सफल करेंगे । 
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वेखकोंकें प्रति 





प्रकाशक न तो सबके सब निःस्वार्थ परोपकारी होते है ओर न पक्के 
धूर्त । इसी प्रकार वे बहुधा न तो क्रोडपति सेठ होते हैं, न कंगाल 
भिखारी ही । उनकी दशा समझनेके लिएु आप यह समझ लीजिये कि 
वे साधारण मनुष्योकी ही तरह होते हैं जो एक असाधारण रूपसे कठिन 
व्यापार द्वारा अपनी जीविका कमानेका प्रयत्न करते हैँ। प्रकाशक बन 
जाना तो आसान हे परन्त अधिक ससमयतक प्रकाशक बने रहना बहुत 
कठिन है; दूसरे उद्योगो ओर पेशोंकी अपेक्षा इस व्यापारसे शिश्षुकालमे 
'झत्यु कही ज्यादा होती है । 
याद रखिये कि प्रकाशककों जबतक आपकी रचनासे दि्रिचरपी 
नही होगी तबतक उसे आपसे भी कोई दिलचरपी नहीं हो सकती--- 
चंचल और सुन्दर खियोकी वात छोड़ दीजिये, लेकिन ऐसी खियोकों 
शायद ही कभी सर्वोत्तम रचनाका श्रेय प्राप्त होता हो। इसलिए आप 
अपनी पाण्डुरिपिको अपना दूत ससभझिये और प्रकाशकसे सिलनेका 
अनावश्यक दुराग्रह करके अपनी पाण्डुलिपिका महत्व कम न कीजिये । 
यदि अ्रकाशकको आपकी रचना रुचिकर अ्रतीत होगी तो वह आपको 
शीघ्र ही बुलवा भेजेग। । 
आपकी पाण्डुलिपि निःसन्देह एक सर्वोत्कृष्ट रचना है परन्तु आप 
यह बात प्रकाशकसे रवयं कभी न कहिये, क्योकि उसके पास जो बुरीसे 
बुरी पाण्डुलिपियाँ भी आयी हैं उनके बारेमें भी उनके लेखकोने शायद 
यही बात कही होगी । अपूर्व प्रतिभाशाली रचनाओका बहुधा ढिंढोरा 
'नही पीटा जाता ओर प्रकाशक ऐसी ही रचनाओझी प्रतीक्षाम रहता है । 
आपकी पाण्डुलिपि आपके बच्चेके समान है, कदाचित्‌ वह आपकी 
एकमात्र सन्‍्तान हो | परन्तु किसी बडे ओर भ्रसिद्ध प्रकाशकको प्राय: 
अतिदिन प्रातःकाल अपने द्वारपर इस प्रकारके ऊग॒भ्नग एक दर्जन वच्चोको 
डेखनेका अवसर मिलता हैं। इसके अतिरिक कई हजार इससे बढ़े 


र्‌ 

बच्चे उसके गोदासमें ओर उसके सारे दफ्तर और प्रेसमें भरे पढ़े हैं 
ओर उनमेंसे हर एक यह चाहता है कि प्रकाशक अपना सारा ध्यान 
डउसीकी ओर दे । 

इसलिए प्रकाशक लाख चाहनेपर भी आपकी पाण्डुलिपिकी ओर 
केघल सीमित ध्यान ही दे सकता है। प्रकाशकका जितना भी समय 
आप अनावश्यक म्ुुल्कातमे या टेलीफोनपर झुँझला देनेवाली बात- 
चीतमे व्यर्थ खर्च करते हैं उतना ही कम समय वह आपकी रचना“ 
पर विचार करनेमे लगाता है, जो अपेक्षाकृत अधिक महत्त्वपूर्ण हे। 

यदि आप चाहते हैं कि श्रकाशकपर आपकी रचनाका अच्छा प्रभाव 
पडे तो उसकी पाण्डुलिपि तैयार करनेकी ओर अधिक ध्यान दीजिये 
ओर प्रकाशककों उसे छोटे-छोटे अंशोमे देखनेके लिए न दीजिये | उसके 
बाहरी रूपका इतना महत्त्व नहीं है परन्तु लापरवाहीसे लिखी हुईं पाण्डु+ 
लिपिका ओर असंगतियोका प्रभाव अवश्य ही पडता है । प्रकाशककों इस 
बातसे इतनी परेशानी नहीं होती कि एथ्टोके कोने मुंडे हुए हो जितनी 
इस वातसे होती है कि एक ही नाम लगातार एक ही ढंगसे न॑ 
लिखा गया हो; या जेसे अंग्रेजीकी पाण्डुलिपिम वही शब्द एक प्रष्ठपर 
तो केपिटल अक्षरसे आरम्भ किया गया हो ओर दूसरे पृष्ठपर न किया 
राया हो; था पहले ओर तीसरे अध्यायोके तो शीर्पक हो पर दूसरे 
अध्यायका जीर्पषक न हो; या उद्धरण गझत दिये गये हो; मतरूब यह 
कि लेखकने अपना काम यदि लापरवाहीसे टाल दिया हो तो इसका 
प्रकाशक और प्रकाशकके श्रुफ-रीडरपर बहुत ही घुरा प्रभाव पढता 
है। प्रकाशकसे ठम्बीसे छम्बी मुझाकात या अच्छेसे अच्छे परिचय- 
पत्रकी अपेक्षा पाण्दडुलिपिको तेयार करनेमे थोटा-ला समय अधिक 
लगाना लेखकऊे हितमे कही ज्यादा उपयोगी है । 

यह बात भ्यानमें रखिये कि दूसरे मनुष्योकी तरह प्रकाशक भी 
गलती कर सकते है। मेरे विचारस, वे सब चाहते है कि थे गऊरूतियोंसे 
मुक्त हो, परत थे सत्र जानते है (और यह बात स्वीकार करते हँ) 


ह 


कि वे गलतिथोसे मुक्त नहीं है। प्रकाशकके हिसाब-कितावसे “प्रका- 
गनका गलत अनुमान” इतना महँगा पडता हे कि वह इसकी अब- 
हेलना नहीं कर सकता । यदि कोई प्रकाशक आपकी पाण्डुलिपि वापस 
कर दे तो यह समझ लीजिये कि यह एक मनुष्यका निर्णय है, गत भी 
हो सकता है; ओर दूसरे अकाशककों आजमाइये। पहले प्रकाशककों 
डरा-घमका कर यह बतानेपर घिवश न कोजिये कि उसने आपकी पाण्ड- 
लिपि क्यो वापस कर दी । (अधिकतर उदाहरणीमें) कोई मूर्ख प्रका- 
शक ही होगा जो आपको इसका कारण बता दे, क्योकि यद्यपि हर 
लेखक पूरा जोर ठेकर आइवासन देता है कि में अपनी आलोचना 
सुननेको भी तैयार हूँ परन्तु शायद सोंसे एक लेखक ऐसा होता हो जो 
अपनी रचनाके सम्बन्ध प्रशंसाके अतिरिक्त और कुछ सुनना 
चाहता हो । 

यदि प्रकाशक आपकी पाण्डुलिपि स्वीकार कर के तब भी याद 


#  #॥ पे 


राखिये कि लेखकके पुररकारका निर्णय अन्तिम रुपसे पाठकगण ही 
करते हैं, यह भी याद रखिये कि जनताका कोई ठीक नहीं रहता और 
यदि वह गंदी कहानियाँ लिखनेवाले लेखकको मुँहमॉँगा पुरस्कार दे 
आर विद्वत्तापूर्ण इतिहासज्ञ या दार्शनिकको कुछ न दे तो इसमें प्रका- 
शकका कोई दोप नहीं है । यदि जनता आपकी पुस्तक नहीं खरीद॒ती 
तो प्रकाशक न आपके लिए छाभ कमा सकता हे ओर न अपने लिए । 
इतनी सीधी-सी बात दोहरानेपर विधवण होना कुछ विचित्र तो जरूर 
है परन्तु पुस्तककों छापक्र तेयार करनेकी छागत आर प्रकाञककों एुस्तक- 
विश्रेताओसे जो कुछ मिलता है उसका अन्तर ही छाभ होता है । यदि 
पुस्तककों उसकी ऊछागतपर चेच डिया जाय तो छाम नहीं हो सकता । 
लेकिन आदचर्यकी बात हैं कि अनेक लेखक समझते है कि ऐसा करनेसे 
भी लाभ हो सकता हैं। वास्तवस थे सान बेटते दे कि अंकगणितके 
विथ्रम प्रवाशफापर छागू नहीं होते । 

हर घमक्नेबालों चीज़ सोना नहीं होती। बहुधा सबसे अधिक 
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है; 


प्रभावकारी विज्ञापन वह नहीं होता जो सबसे भडकीला होता हे, जेसे 
बहुधा सबसे कुशल डाक्टर वह नही होत। जिसका साइन-बोर्ड सबसे 
बडा होता है । किसी पुस्तकको दुनियाके कोने-कोनेम विस्तृत रूपसे 
वितरित करनेका आदि ओर अन्त दो समाचारपत्रोंके साप्ताहिक विश्े- 
पांकोमें विज्ञापन दे देनेसे नही हो जाता | यह काम एक पूरी #ंखलाके 
समान है जिसे एक-एक कडी करके पूरा करना पडता है। किसी 
पुस्तककों दुस था बारह सप्ताहतक बेच लेना तो आसान बात हे पर 
किसी पुस्तककों दुस या बारह वर्षत्तक बेचते रहना बिल्कुल ही दूसरी 
बात है । अपना प्रकाशक चुनते समय आपको ये बातें ध्यानमे रखनी 
चाहिये परन्तु इनके अतिरिक्त ओर भी बाते है। क्‍या वह सचमुच 
अपने कामकों समझता है ? यदि चह समझता है तो आप पूरे विश्वास- 
के साथ उसे काम सोप सकते है; यदि घह नहीं समझता तो उसके 
पास मत जाइये। क्‍या उसकी आर्थिक दशा अच्छी है ?--इस 
विपयमे किसी प्रकारका संदेह बाकी न रहना चाहिये। यदि उसकी 
आशर्थिक दग्या अच्छी है तो उसकी कडीसे कडी दार्तोकी भी स्वीकार 
करना जापके लिए एक दिवालिया कम्पनीकी आकर्पकसे आकर्षक शर्तोंकों 
स्वीकार करनेकी अपेक्षा अधिक रझासमदायी हो सकता है | १० प्रतिशत 
रायल्‍टटी जो हमेशा निरश्िचत समयपर मिल जाय उस २० प्रतिशत 
रायद्टीसे अच्छी है जो कभी वसूझ ही न हो । 

सबसे जधिक रथाप्री प्रकाशक बहुधा वे होते हैं जो बहुत-सी 
सुस्तक प्रकाशित कर चुके हो और लगातार फायदेपर किताबे बेचते रहे 
है।। ऐसे अकाशकोकों अपना व्यापार जमानेके लिए. जुआ खेलनेकी 
आवश्यकता नहीं रह जाती । ु 

अपना प्रकाशक चुन लेनेके बाद, उसके साथ पूरा सहयोग कीजिये, 
परन्तु उसे यह सिखानेक्रा प्रयक्ष न कीजिय्रे कि उसक्रा काम क्‍या है । 
जो काम जाप शक पोस्ट कार्ड या पत्र लिखकर उतनी ही अच्छी तरह 
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था शायद अधिक प्रभावशाली टंगपर कर सकते € उसके लिए प्रका- 
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शकको टेलीफोन करना उसके साथ सहयोग करना नहीं बल्कि उसके 
काममे निरचय ही बाधा डाऊना है। जो कास नीचेफे घिभागोका है 
डसके लिए संस्थाके प्रधान व्यवस्थापकको परेशान न कीजिये । बहुधा 
प्रकाशक न तो अच्छे गार्टहैड-टाइपिस्ट ही होते हैं, न टेडीफोन आपरेटर, 
परन्तु शायद ही कोई दिंच ऐसा जाता हो जब लेखक उससे यह कास 
लेनेका (ओर बिल्कुल व्यर्थ ही) प्रयल्ल न करते हो । यदि टेलीफोनपर 
लम्बे आदेश देना आवश्यक हो जाय (वादसे इन आदेशोंकों पत्र द्वारा 
भी भेज देना चाहिये), तो यह अधिक चुछ्धिसंगत होगा कि किसी 
शार्टहैण्ड-टाइपिस्ट्से उन्हे लिख लेनेको कहिये, बजाय इसके कि आप यह 
आश्ञा कर कि संस्थाका प्रधान व्यवस्थापफ अपना सर खपाकर उनको 
लिखे। संस्थाके प्रधान व्यवस्थापकसे ही वात करनेका आग्रह करने 
ओर उससे ही यह कहनेके बजाय कि वह टेलीफोन करके अपने किसी 
विशेष विभागसे आपके लिए कोई इच्छित सूचना प्राप्त कर दे, आप 
सीधे उस विभागसे वह सूचना ज्यादा जब्दी आप्त कर सकते हैं। 

जिस प्रकार जाप घोड़ेकों पानीतक ले तो जा सकते ह पर उसे 
पानी पिझा नहीं सकते, उसी प्रकार प्रकाशक नयी पुस्तककों पुस्तक- 
विफ्रेताके पास ले तो जा सकता हे पर उसे खरीदनेपर बाध्य नहीं कर 
सकता | प्रतिवर्ष तो हजारो नग्री एुस्तकें प्रकाशित होती हैं और पुम्तक- 
विक्रेता अपने आवश्यकतानुसार केवल कुछ ही एुस्तके अपने पास रख 
सकते ६। यद्वि आपके भिन्न इस बातपर आश्चर्य अकट करते हैं कि 
आपकी पुस्तक उनके स्थानीय पुस्तक-विक्रेताके यहाँ आझाग्य नहीं है तो 
कोई कारण नही है कि आप भी आश्चर्य प्रकट करे। 

यदि कोई अति-प्रचछित पुस्तक या किसी घुस्तकका सस्ता संस्करण 
रेलवे स्टेशनोकी बुकस्टालोपर प्राप्य है तो यह कोई कारण नहीं हैं फलि 
आपकी पुस्तक भी वहां प्राप्य हो । केवल किसी झुकस्थलऊूपर रच देनेसे 
ऐ कोई पुम्तक अति-प्रचछित पुस्तक नही हो जाती ; अधिक सम्भावना 
इस यातकी हैँ कि वह कुछ दिनातक गर्द-धूछ खानेके याद रही फिताबोके 
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स्टाकमम पढ़ुुँच जाय। रेलवे ब्ुकरटालोके मालिक सभी नयी पुस्तकोको देखते 
और वे ही यह बात सबसे अच्छी तरह समझ सकते हैं कि वे कोन-सी 
पुस्तक बेच सकते है ओर कौन-सी नही और यदि थे आपकी पुस्तक स्वीकार 
करनेसे इन्कार कर दें तो ९९ प्रतिशत उदाहरणोंमे समझ लेना चाहिये 
कि उनका निर्गय ठीक ही है । 
इंग्लेण्डमे बड़े प्रकाशकों द्वारा अकाशित की जानेवाली सभी नयी 
पुस्तकें प्रकाशनसे पहले लन्दनके पुस्तक-विक्रेताओंकों दिखायी जाती है 
ओर प्रकाशनसे पहले या प्रकाशनफे शीघ्र बाद दूसरे ग्रान्तोके प्रमुख 
भुस्तक-विक्रेताओकों भी दिखायी जाती हैं। यदि किसी खास पुस्तक- 
विक्रेताके कर्मंचारीसे बात करनेपर आपको यह साल्म हो कि उसने 
कभी आपकी पुस्तकके बारेमें सुना भी नहीं, तो यह आपके प्रकाशककी 
लापरवाहीका प्रमाण नही है | बल्कि इसके घिपरीत, इसका एक मतलब 
तो यह हो सकता है कि जब आपकी पुस्तक “आहकोके पास भेजी गयी 
थी”? तो उस पुस्तक-विक्रेताने उसे अस्वीकार कर ढठिया था, या इसका 
दूसरा मतऊ॒ब यह भी हो सकता है कि वह कर्मचारी एुस्तक-व्यापारसे 
सम्बन्ध रखनेव।छी पत्रिकराओसे नयी पुस्तकोंकी सूचीको उतने ध्यानसे 
नही देखता रहा है जितना कि उसे चाहिये । 
परन्तु यह अवश्य सम्भव होना चाहिये कि कोई भी एुस्तक-विक्रेता 
या घुकस्टाल आर देनेपर आपकी पुम्तक फोरन मेंगवा सके और यदि 
इसमे कोई कठिनाई हो तो आपको अपने अकाशककों फोरन सूचना देनी 
चाहिये । 
इस तथ्यक्रे विपरीत आस धारणा कुछ भी हो, परन्तु नयी छुस्तके 
बेचना प्रायः कभी भी लछाभदायी च्यापार नहीं होता , बहुत ही थोडे 
लोग नयी किताब खरीदते है । शायद आपने इस बातपर ध्यान दिया 
होगा कि आपके ही कितने मित्र आर परिचित छोंग नि.संकोंच आपकी 
पुम्तके मुफ्त ही “हथिया लेनेकी कोशिश रहते है ।? 
अपने स्वासिमानकोी (या अपनी तिरस्कारकी भावनाकों |) एक 
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क्षणके लिए भूलकर आपको उनसे साफ-साफ कह देना चाहिये कि यदि 
वे पुस्तककों इतना महत्व नही देते कि उसे खरीदकर पढे तो अच्छा 
झछोगा कि थे उसे पढें ही नही। 
यह पुस्तक छिखनेमे मेरा प्रयत्न यह रह है कि विवादगस्त सम- 
स्पाओपर जहॉतक सम्भव हो सके, निष्पक्ष रूपसे प्रकाश डालें ओर 
हमेशा मेरा ऊध्य घिरोधी तथ्पोके बजाय उन बातोका पता लगाना 
रह है जिनपर विरोध न हो । 
साहित्यका बढ़ता हुआ व्यवसायीकरण--जों कदाचित्‌ अनिवार्य 
है--लेखक्नो ओर प्रकाशकोके बीच अधिक सामझ्रयपूर्ण सम्बन्ध स्थापित 
करनेस सहायक नहीं हो रहा है, इसका आधार यह गलत धारणा है 
कि पाण्डुलिपियाँ और पुस्तकें केवछ क्रय-विक्रयकी वस्तुएँ है ; वे जीवित 
नहीं, रत घस्तुएु है । इस घारणास लेखक और उसकी रचनाके बिचित्न 
ओर वास्तव पिता-पुत्रकेसे सस्वन्धपर उचित ध्यान नहीं दिया गया 
है, आर इसी सत्यका ज्ञान होना अकाशकमे बुद्धिमत्ताका पहला चिह्न है। 
मुझे आशा है कि प्रकाशकोकी कठिनाइयों बतानेके उत्साहसे मेने 
लेखफाफे प्रति असहानुभूतिका प्रदर्शन नहीं किया है । में सचाईके साथ 
यह वात कह सकत हूँ कि यदि में लेखड्रोफे इष्टिकोणफ्रों इतनी स्पष्टतासे 
न देखता होता तो शायद यह एुस्तक फिखना वहुत ही आसान हो जाता। 
मुख्यतः अनुभवहीन छेखकरोकोी प्रकाशनके यूढ रहरप समझसेमे 
सहायता देने आर इस प्रकार उनके कार्यकों सरल बना देनेकी भाज्ञा्मे 
ही कई नये लेखकाके कहनेपर मेने पुस्तक-प्रकाशनकफा यह संक्षिप्त विव- 
रण लिखनेका काम स्वीकार किया । 
यदि झुश्े अपने इस प्रयासके हारा नये लेखकोका सार्ग सरल 
बनानेसे किचिन्मान्न भी सफछता प्राप्त हुई ओर यदि इस एुम्तस्के द्वारा 
लेखका और प्रकानकोके बीच अधिफ रुचिकर और अधिफ समभझदारी- 
फे सम्मन्ध स्थापित करनेसे सहायता सिल्‍ली तो में अपने आपको क़पर्थ 
समयेशा | 
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स्टाकमे पहुँच जाय। रेलवे बुकरटालोके मालिक सभी नयी पुस्तकोको देखते 
है और वे ही यह वात सबसे अच्छी तरह समझ सकते है कि वे कोन-सी 
मुस्तक बेच सकते है ओर कौन-सी नही और यदि वे आपकी पुस्तक स्वीकार 
करनेसे इन्कार कर दे तो ९९ प्रतिशत उदाहरणोमे समझ छेना चाहिये 
कि उनऊा निर्गय ठीक ही है । 

इंग्लेण्डम बड़े प्रकाशकों द्वारा प्रकाशित की जानेबाली सभी नयी 
पुस्तके प्रकाशनसे पहले लन्दनके पुस्तक-विक्रेताओकों दिखायी जाती है 
जार प्रकाशनसे पहले या प्रकाशनके शीघ्र बाद दूसरे प्रान्तोके प्रमुख 
मुस्तक-विक्रेताओकों भी दिखायी जाती है। यदि किसी खास पुस्तक- 
विक्रेताके कर्मचारीसे बात करनेपर आपको यह समारूम हो कि उसने 
कभी आपकी पुस्तकके बारेमें सुना भी नही, तो यह आपके प्रकाशककी 
लापरवाहीका प्रमाण नही है । बल्कि इसके विपरीत, इसका एक मतरूब 
तो यह हो सकता है कि जब आपकी पुस्तक “आहकोके पास भेजी गयी 
थीं”? तो उस पुम्तक-विक्रेतानें उसे अस्वीकार कर दिया था, था इसका 
दूसरा मतऊूब यह भी हो सकता है कि वह कर्मचारी पुस्तक-व्यापारसे 
सम्बन्ध रखनेव।छी पत्निकाओंस नयी पुस्तकोकी सूचीकों उतने ध्यानसे 
नही देखता रहा है जितना कि उसे चाहिये । 

परन्तु यह अवश्य सम्भव होना चाहिये कि कोई भी पुस्तक-विक्रेता 
या चुकस्टाल आर्डर देनेपर आपकी पुम्तक फोरन मेंगवा सके ओर यदि 
इसमें कोई कठिनाई हो तो आपको अपने प्रकाशककों फौरन सूचना देनी 
चाहिये । 

इस तथ्यके विपरीत आम घारणा कुछ भी हो, परन्तु नयी पुम्तके 
बेचना प्राय, कभी भी छाभदायी व्यापार नहीं होता ; बहुत ही थोडे 
लोग नयी किताब खरीठते है । शायद आपने इस बातपर ध्यान दिया 
होगा कि आपके ही क्तिने मित्र आर परिचित छोग निःसंकोंच आपकी 
घुस्तक मुफ्त ही “हथिया लेनेकी कोशिशम रहते है ।? 

अपने स्वासिमानफोी (या अपनी तिरस्कारकी भसावनाकों !) एक 


छ 


क्षणके लिए भूलकर आपको उनसे साफ-पाफ कह देना चाहिय्रे कि यदि 
वे पुम्तककों इतना महत्व नहीं देते कि उसे खरीदकर पढें तो अच्छा 
होगा कि थे उसे पढे ही नहीं । 
यह पुस्तक लिखनेमस मेरा अ्यत्र यह रहा है कि विद्ादअस्त सम- 
स्पाओपर जहॉतक सम्भव हो सके, निष्पक्ष रूपसे प्रकाश डालें, आर 
हमेशा मेरा ऊप्ष्य विरोधी तध्योके बजाय उन बाताोका पता लगाना 
रहा है जिनपर विरोध न हो । 
साहित्यका बदता हुआ व्यवसायीकरण--जो कद्माचित्‌ अनिवार्य 
“है---छेखकी और प्रकाशकोके वीच अधिक साम क्षरयपूर्ण सम्बन्ध स्थापित 
करनेम सहायक नहीं हो रहा है. इसका आधार यह गछत धारणा हे 
कि पाण्डुछिपियों और पुम्तके केवल क्रय-विक्रयकी वस्तुएं है ; थे जीवित 
नहीं, सत घरतुण है । इस धारणा लेखक आर उसकी रचनाके विचित्र 
ओर बाम्तवमे पिता-एन्रफेसे सस्वन्धपर उचित ध्यान नहीं दिया गया 
है, आर हसी सत्यका ज्ञान होना प्रकाशकम चुद्धिमत्ताका पहला चिह्न हे 
मुसते आशा है कि प्रकाणफाकी कठिनाइयों वतानेके उत्साहसे मेने 
लेसकोऊे प्रति असहानुभूतिका प्रदशेन नहीं किया दूं । से सचाईके साथ 
यह बात कह सकता है कि यदि में लेखक्रोके दृष्टिकोणको इसनी रप्टतासे 
न देखता होता तो शायद यह एुस्तक झिखना बहुत हो आसान हो जाता। 
सुख्पतः लनुभवर्ीन ऊेसफ्ोकी प्रकाशनऊे ग्र+ रहरय समझनेसे 
सहायता देने जार एस प्रकार उनके कार्यको सरल बना देनेकी ऋशार्भे 
ही कई नये छेरफोओे कहनेपर मेने एुस्तक-प्रक्राशनकफा यहां संक्षिप्त बिब- 
रण लिखनेशा काम स्वीकार किया । 
यदि मु अपने इल प्रयासओे हारा नये लेमज्ोसा सार्ग सरत 
सनतनेस किचिस्साथ भी सफरसा शाएछ हुई और यदि टस पम्तज) द्वार 
हेयरों लार प्वाशरोंओे शौच अधिक रचिकर फीर शा 
ये खर्प्रस्ध रधायिंत छारमेगे सतना मिलती का 5 


म्भसया | 
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दो बातें ओर । यदि किसी ग्रकाशककों आपपर इतना विश्वास रहा 
हो कि घह आपकी आरस्मकी ओर कदाचित्‌ अपरिपक्ध रचनाओके 
प्रकाशनस अपना धन खोता रहा है तो यह आपके लिए उचित न होगा" 
कि आप अपनी पहली सफल रचना, जो आसानीसे बिक सकती हो,. 
उस अकाशकको दिखाये बिना ही किसी दूसरेकों दे दें था यह आशा 
करें कि वह दूसरे प्रकाशकोके साथ होड रूगाकर आपकी उस रचनाके 
लिए बोली छगाये, जब फि उन दूसरे अ्रकाशकोने आपकी ख्याति स्थापित 
करनेमे एक कौड़ी भी खर्च नहीं की। यह बात ओर भी अनुचित है कि 
आप किसी साहित्यिक प्रतिनिधि (छिटरेरी एजेण्ट) की सहा- 
यतासे उसी थालीस छेद कर जिसमे आप खाते रहे है । 

अन्तमे, अपना समझता (काण्ट्रेकट) ध्यानसे पढ़िये और याद 
रखिये कि अकाशककों भी आपसे अपने वचनपर दृढ रहनेकी आशा 
करनेका उतना ही अधिकार है जितना अधिकार आपको उससे अपने 
वादेकों पूरा करनेकी सॉग करनेका है । 





पुस्तकाके द्वारा सनुप्यके विचार आपससे बातचीत करते हैं, पुस्तकोके 
द्वारा ही संसारकी चुद्िका विकास होता हैं, पुस्तके ज्ञान-ब्रक्ष हैं. जो 
बढकर जीवनका वृक्ष बन गयी हैं ओर उनकी शाखाएं जीवनके व्ृक्षकी 
शाखाओसे लिपट गयी है । मनुष्य उन दोनोके फलोको खाकर 
देवताअथके समान वन जाता है ओर भले-बुरेकी पहचान करने 
लगता है । 


--सी० केगन पॉल: 


भूमिका 





प्रकाशन, या शायद सुझे यह कंदता चाहिये कि पुस्तक-प्रकानत 
उससे बिरूकुछ भिन्न है जो अधिकांश छोंग उसे स्पष्ठतः समझते है । 
विश्वविद्यालयासे नये-नये निकले हुए नाजवानोकी यह धारणा गलत तह ्ट 
कि प्रकाशन ऐसे छोगोके लिए एुक्क हल्का-फुल्का शोकिया उद्योग है 
यह नहीं जानते कि वे क्या करना चाहते हैं छेकिन पुस्नकासे प्रेम करते 
हैं । यदि प्रकाशन एक पेशा या च्त्ति नही हैं तो वह, जेसा कि प्री 
शेसण्ड मार्टीमरने बहुत ही ठीक कहा था, “णुक कंछा भी है, एक काोशऊ 
भी है और साथ ही एक व्यापार भी हैं,” जिसके लिए कई विचित्र और 
अनोखी योग्यताओाका सम्मिश्रण आवश्यक है 
साहित्यिक प्ष्ठभूमि तो आवश्यक हैं ही | प्रकाशक जिस धिपयकी 
पुरतकास सम्बन्ध रखता है उसके साहित्यका ज्ञान वहुत महत्वपूर्ण 
आर उतना ही महर्वपूर्ण यह जानना है कि यह ज्ञान कहे प्राप्त 
किया जा सकता है। परन्तु इस ज्ञानले सी अधिक महतच्त्यपूर्ण एक चीज 
आवध्यक ह और घट है प्रकाशनके लिए पाण्डुजिपियाँ घुननेके समय 
अस्छे-उरेफी परख फरनेकी क्षमत्ता जार घष्ट गुण जिसे कोई अधिक उचित 
शब्द न मिलनेके कारण हम केवछ स्वाभाविक अनुभूति कट सकते दें ! 
फिर टूसके बाद कायन, छपाई, जिसदसाजी, ब्लाक आदिफी 
पिस्थून पानकारी है सिस्रका सम्बन्ध पुस्तकों बस्तुतः सेखार मरनेसे 
ऐ--बह ऐसी जानकारी ह जिसका सम्पन्ध अच्छी पसनठ्से सोना 
आपब्पक है । 
परलर याद प्रशाशक अपना पसन्द या है ए झार ध्रयाधत परस का: 
साध न्याय दारना आामा ४ मो उसे क्षन्तमे उन्हे केयाल ऊपने स्टेप 
ही सही घरिश सारी निया पेखनेर्म सफद शिना आल्यि। सिर 
अशक्षरयों पस्तर-ध्यापरके सेंघटवफा जान नहीं हे.सा उसमे रब बल्न 
एका फ्रसा २० जाता ह€॒ 4 शसक खाते रा विमी डापाए नेम फे व साझा 
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च्यतीत किये बिन। छपाईके बारेमें उपयुक्त जानकारी नहीं प्राप्त की जा 
सकती, उसी ग्रकार विदेशी बाजारोका वास्तविक ज्ञान उस समयतक 
नहीं हो सकत। जबतक उन्हें स्वयं जाकर न देखा जाय । 

इसके अतिरिक्त कुछ न्याय-सम्बन्धी जानकारी है जो आयः अनि- 
बार्य हैे--जैसे समझौते या अनुबन्ध-पत्रका विपय तेयार करना--- 
कापीराइटके कानूनकी कुछ जानकारी जिसका ज्ञान, यय्यपि यह बात 
बडी विचित्र अतीत होती है, बहुत ही कम वकीलोकों होता है, और 
मानहानि-प्रम्वन्धी कानूनकी थोडी-सी जानकारी (नहीं तो आपको बहुत 
नुकसान उठाना पडेगा ) । 

सारांश यह कि भ्रकाशकका काम कोई सीधा-सादा काम नहीं 
है। पुरतक-प्रकाशनकी सम्पूर्ण क्रिया आज उसकी अपेक्षा कही ज्यादा 
जटिल हो गयी है जितनी कि आजसे एक पीढी ही पहले थी । आज इस 
उद्योगम पहलेसे कही अधिक परिश्रम ओर विस्तृत पेमानेपर विशिष्ट 
जानकारी तथा कार्य-कुशरूताके एक उच्चतर स्तरकी आवश्यकता है | 

मेरा विचार है कि यदि में पुस्तक-प्रकाशनकी पुरी क्रिया आदिसे 
अस्ततक जितने भी सरल ढंगसे सम्भव हो सके लिख दूँ, जेसा कि मैने 
आगेके घष्टाम करनेका प्रयत्न किया है, तो यह बात स्पष्ट हो जायगी । 
मेरा उद्देश्य श्रकाशनकी शिक्षा देना नहीं हैं (यह इतनी आसा।नीसे नहीं 
सीखा जा सकता !), वढिकि उन छोगोकों जानकारी आप्त कराना है जो 
इस व्यापारके बाहर हैं और विशेषरूपसे उन छोंगाकों जो लेखक था 
पाठकके रूपमे साहित्यसे प्रेस रखते हैं । 


पहला अध्याय 





पाएड्डलिंफ्काः अागमन 


आइये, विलकुल आरस्भमसे ही शुरू करें : पाण्डुलिपियोके आग- 
मनसे--प्रतीक्षित भी और अप्रतीक्षित भी--जों सफल आर पुराने 
प्रकाशकाके यहाँ प्रतिदिन आती रहती है, कभी-कभी तो इतना संख्या 
कि उनका निपटारा करना असम्सव हो जाता हैं। यहाँसे वास्तव कास 
प्रारम्भ होता हैं और में भावी लेखकासे यह बात बताते हुएु कभी 
नहीं धकता । प्रकाशकके साथ लेखकक्की झुठाकातसे--जो कभी-कभी 
बी लम्बी भी हो जाती हें---जिसमे लेखक अपनी रचनाके यृुण घखान 
करता है, कामका आरम्भ नहीं होता, यद्यपि आस धारणा इसी प्रकारपी 
है। इस प्रकारकी मुलाकातोमस प्रायः हमेशा समय ही बर्बाद होता है । 
मुझाकात उस समयतकके लिए स्थगित रखना चाहिये जबतक कि प्रका- 
शक पाण्डुलिपिका अध्ययन न कर कछे। वह अज्ञात लेखक जो पहले 
किसी प्रकादान-संस्थाके सुख्य ध्यवस्थापकले मुलाकात करनेका हठ करता 
£ अपने हितकों छाभ पहुँचानेफे बजाय नुकसान पहुँचाता है। पुल्तऋ- 
प्रकाशकके लिए जो सिफारिश सबसे अधिक महत्व रसती £ वह है 
शेसी पाण्छुलिपि जिसे छापकर आसानीसे बेचा ज्ञा से भार यदि 
आसानी ले विकनेवाली पुस्तक न हो तो मालिक युणासे पूर्ण रचना अवदय 
शो | यदि पाण्छुछिपिके विषपयसे रूट दबाने समय्यना उ्ववश्यक्ष हो तो 
पाएडुलिपिफे साथ ही एक पत्रमें ये बाते, जिसने संक्लेपस सम्भव शों, 
लिणयस्र भेज देनी चाहिये। यह पत्र पाण्-युछिपिके साथ उस व्पन्हियो 
पु दिया जायेगा या सेज दिया पायेगा जो पफाण्तशिदिकों पावर सपनी 
राय देता है और बाद उन्रकी रिपोर्टके साथ 7गा दिया सायेग, | हस 
प्ले ऐसे संधत सप्णेकों साराधर्म बपान करनेगे बडी सापता मिलनी 
है जिमस प्रपाशप के निर्शयपर प्रभाप प* सक्ष्ता ई । एस बादसे यो 
गएभ भा फल कि झेपकर्शी घाधीरा विचार ४ दि यह सविध्यम एफ 


स्प्त्प 


१२ पुस्तक अकाशन 
अपूर्व प्रतिभाशाली छेखक होगा, परन्तु यह सूचना लाभदायक हो 
सकती है कि लेखककी चाची उस एस्तकको कई स्कूलो ओर कालेजोमे 
पाख्य-पुस्तकके रूपमें स्वीकृत करा देनेकी जिम्मेदारी छेती है। 

पाण्डुलिपि भेजते समय यह बतानेसे शायद कोई लाभ नहां 
कि (यदि एुस्तक अ्रकाशित हुईं तो !) श्री रिमथने देनिक अमुकमे 
पुस्तककी समाछोचना छापनेका वादा किया है, क्योकि देनिक अमुकमें 
प्रकाशककी अधिकतर एुस्तकोकी समालोचना यदि श्री स्मिथ द्वारा नही 
तो श्री जोन्स द्वारा छपती ही है इसलिए उसपर इस वादेका कोई 
प्रभाव नही पडढत्ता। परन्तु यह सूचना बहुत महत्त्वकी हो सकती 
है फि भारतमे लेखफ़के ध्यापक सम्बन्ध होनेफे कारण उसकी पहली 
पुस्तककी २,४५७ प्रतियों प्रकाशित होनेके छ मासके भीतर ही वहाँ 
बिक गयी थीं । 

अब स्वयं पाण्डुलिपिकों ले लीजिये। पहली और सबसे जरूरी 
बात तो यह है कि उसपर लेखकका नाम और पता स्पष्ट रूपसे छिखा 
होना चाहिये, अच्छा हो कि पता आरम्भमे और अन्‍न्तम दोनों ही 
स्थानपर लिखा हो । यदि पाण्डुकिपिपर कोई आधरण-शष्ठ चढा हुआ है 
या किसी डिब्वेम रखी हुईं है तो उसपर भी पाण्डुछिपिका नाम और 
लेखकका नाम लिखा होना चाहिये। यह बात यो तो बहुत सीधी-सी 
मालूम होती है जिसे सब लोग जानते है, लेकिन प्रकाशकोके पास जो 
पाण्ठुलिपियों आती हैं उनमेसे आधीसे ज्यादा ऐसी होती है जिनपर 
लेखकका पता नही छिखा होता और अनेकपर तो लेखकका नाम भी 
नहीं होता ; इससे भी आश्चर्यकी वात तो यह है कि कुछम तो पुस्तकका 
नाम या मुखएप्ठ (टाइटिड) तक नहीं होता। ४ अगस्त, १५१ ४५कों 
जब मेरी संस्था जार अलेन एण्ड अनविन लिमिदेइने जार्ज अलेन एण्ड 
कम्पनीकी भूतपूर्व संस्थाका व्यापार अपने हाथमें लिया तो सबसे पहले 
मुझे आधे दर्जनसे अधिक पाण्ठुलिपियाँ ऐसी मिलीं जिनके लेखकका 
पता छगाना असम्भव था ओर जिनका कोई दावेदार भी न था। 
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में कह चुका हैँ कि छेखककी पाण्डुलिपि ही उसका सर्वोत्तम परि- 

चय है, लेकिन यह कहते समय यह मान लिया थ्रा है कि पाण्डुलिपि- 
की दशाकी ओर थोडा-सा ध्यान दिया गया हे। मेरा विचार है कि 
कोई लेखक यह तो आवश्यक न समझेगा कि वह प्रकाशकके पास नगा 
रेशमी हेट ओर नवीनतस फेशनका कोट पहनकर जाये, परन्तु अधिकांस 
लेखक, कमसे कम, गनठे वस्तों और अस्त-ध्यस्त दक्माम प्रक्ाशकके पास 
जाना अनुचित अवइय समझेंगे। प्रकाणकके पास गन्दी ओर उल्दी- 
सीधी पाण्डुछिपि भेजना, जिसकी छिखावट चुरी हो या जिसमे इतनी 
काट-पीट और इतने सुधार हो कि उसे पढना ही असम्भव हो जाय, गनदे 
बस्रो जोर अस्त-घ्यस्त दक्ाम जानेके ही बराबर है। कोई भी पाण्डुलिपि 
जो कई हाथोंसे होकर गुजरती ै, गन्दी हो ही जाती है ेकिन यदि पहला 
ओर अन्तिम पृष्ठ कभी-कभी दुबारा टाइप कर दिया जाय--सभी पाण्दु- 
लिपियोको टाइप करवाकर सेजना चाहिये और उनकी एक कार्चन प्रति 
रख लेना चाहिये--तो पढनेवाला पाण्डुलिपिके श्रति पहलेसे ही कोई बुरा 
मत स्थापित न कर छेगा। सिद्धान्तमें तो यह सन्य हे कि पुस्तकके विपय- 
घसतुके अतिरिक्त पाठककफों आर किसी बातकी परवाह नहीं होती; परन्तु 
यदि पाण्टुलिपि पढनेस कठिनाई हो तो शायद ही ऐसा कोई मनुष्प 
होगा, भिसपर, अनजाने ही सही. इस बातका कोई प्रभाव न पह़े। पाण्ड- 
छिपियाोके छिए मापदुण्ड में विज्कल उपयोगिताकी इृष्टिसे मिश्चित करता 
है, अर्थात्‌ वे जिस कासके लिए होती हैं उन्हे उसके योग्य होना चाहिये। 
बढ़ि पाषण्छुलिपिके सेकटो पृष्ठ सब्र अल्ग-श्षणय हो था घष्द किसी येसुदे 
शाफारके झ्ागजपर लिस्‍्बी हो सो पए चाहे किननसी ही स्वच्छ कया ने हो भर 
टाहूप बे शर्ट ही पयों मे हो, उसे प्रयोग एरनेबासेटो रश यॉप जानी 
ए | साधारण घाहों आशारका दरायत साधारणवया संर्वसान्य होता है 
शीर अधिकांश उद्दाटरणोर्स दिसी दूसरे आवारबा कागज प्रयोग झरनेयों 
फोर झापश्पक्क गे शनी आहिये| पहे, खिझने था बहन छिसे कागमर 
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नीचेकी छकौरोके वीचमे काफी जगह छोडकर टाइप करना चाहिये। 
पृष्ठीकी संख्या ) से आरम्भ करके अन्ततक क्रमचत्‌ डालना चाहियें 
परन्तु एक एक अध्यायको अलूग-अछूग बॉधना था नत्थी करना अधिक 
बुद्धि-संगत है; पूरी पाण्डुछैेपिकों एक ही सख्त जिल्दमस न बॉधना 
चाहिये क्योकि इससे पुस्तककों पढनेमे कठिनाई होती है ओर प्रष्ठोको 
उलटनेमे उलझन होती है | यदि पूरी पाण्डुलिपिको एकमे ही सीकर 
उसपर चमडेकी जिल्‍्दू चढा दी जाये तो उससे मुझे उतनी ही अरुचि 
होगी जितनी एक भडकीले बखोमें आभूषित छेला आदुर्मीको देखकर 
होती है। सुओे पूरा विश्वास हो जायेगा कि पण्डुलिपि उसी रूपमें 
सुरक्षित रखनेके लिए तैयार की गयी है। 

अनेक प्रकाशन-संस्थाओम पाण्डुलिपियाँ प्राप्त करने और उन्हें 

विभिन्न पाठकोके पास भेजनेका हिसाव रखनेके कामके लिए एक कर्म- 
चारी अल्य होता है, क्योंकि इस उत्तरदायित्वको कई आदमियोर्म 
विभाजित कर देनेका परिणाम अत्यन्त हानिकारक हो सकता हे । इस 
कर्मचारीका वह काम होता है कि--- 

१, वह एक फार्मपर पाण्डुलिपिकी ग्राप्तिकी स्वीकृति भेज दे ओर 
उसपर लिख दे कि यद्यपि पाण्डुलिपियोके साथ हर भ्रकारकी 
सावधानी रखी जाती है परन्तु यदि टुर्भाग्यवश वह खो जाय तो 
प्रकाशक उसके लिए उत्तरदायी नही है, आदि; 

२. यह भेजनेबवालेका नाम और पता और प्राप्तिकी तारीख 
जिख ले 

३. यदि पाण्डुलिपिकी वापसीके विषयमे कोई विशेष आदेश 
तो उन्हे लिख ठे, जसे रजिस्ट्रीके खर्च भरके टिकट पेशगी भेजे 
गये हैं कि नहीं; 

४. जिस पाठकके पास घह भेजी जाय उसका नाम छिख ले, 

०, जिस तारीखकों पाण्डुलिंपि पाठकके पास भेजी गयी और जिस 
ताराखकों वापल आयी वह लिख लें, 
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६. वह अन्य विवरण भी लिख ले जैसे, एक या अधिक पाठकाकी 
रिपोर्ट आ ज्ञानेके बाद संस्थाका कीच-पा भागीदार या डायरेक्टर 
उस पए्डुलिपिको देखेंगा; क्या पाठकका पारिश्नमिक दे दिया 
गया हैं; यदि पाण्डुलिपि पृष्ट-संस्याका अनुमान लगानेके लिए 
छापेसाने भेज ढी गयी है तो छापेखानेका नाम लादि 
७, यदि पाण्डलिपिके साथ कोई चित्र ह। तो उनको कही अलग 
लिख ले क्योंकि उन्हें पाण्डुकिपि से अलग ही रखना घुद्धि- 
मानी है । 
इस व्योरेका ठीक होना और पूरा रहना इतना महत्वपूर्ण हैं कि 
बहुतसे प्रकाशक उस समयतक पाण्डुलिपिकों हाथ भी नहीं छगाते जब- 
तक उसके बारेमें यह सब वात लिख न ली गयी हो । जब कोई व्यक्ति 
मेरे पास कोई पाण्ठुलिपि छोड जाता है तो उसके जानेके बाद में पहला 
कास यह करता है कि में पाण्ठुलिपिको सम्बन्धित विभागमे सेज देता 
है ताकि घह अपनी यात्रा ठीक सपनसे आरम्भ कर सके; यदि में शास- 
को पाण्डुलिपि अपने साथ घर छे जाना चाहता हैं तब भी में यही 
करता है। अत्यधिक सावध-नी रखनेपर भी पाण्डुलिपियों दृधर-उघर 
ही जाती €। एक बे प्रकाशकफे दफ्तर अतिदिन भाने-जानेपाली 
पणलुक्िपियोकी संख्याको देखने हुए, भावचप्रेकी यान यहा नहीं है छि 
हुछझ पाणएरिपियोँ जुछ समयकफे छिए इधर-उचर हो जाती रं, बमिकि 
आध्यर्षकी बात तो यए हे कि सुच्यवस्पित संसःतम घायद ही छी ऐसा 
होता को कि योई पाण्ट्रिये हमेणाऊ लिए रो सलय । 
परेभानीका छारण भविकतम उदाहरण यहा होता है कि पथ 
पिज्ञागप दो प्रश्डझुछपियाँ एड ही समधझ ली जारी ह--यागदीओं 
फासरकी अधिएसाओे समप ऐसा से फनेयी सम्भावना शानी ह पथ दो। 
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लिपिकों खोजनेमे तीन महीनेसे अधिक समय छऊगा ओर सोसे अधिक 
पत्र रिखने पडे । जिस किसीके सी पास गढ्तीसे पाण्डुलिपि चले जानेकी 
सम्भावना थी उसे पत्र लिखा गया। एक बार तो जिन सजनके पास 
पाण्डुलिपि चली गयी थी वे विदेश गये हुए थे ओर हमारा पार्सछ और 
पत्र उनके वापस आनेतक बन्द ही पडे रहे । परन्तु दूसरी बार, आप * 
विश्वास न करेंगे, जिन छेखक महोदयके पार्स पाण्डुलिपि भूछसे चली 
गयी थी उन्होने उसे जानबूझकर रख लिया और छुप होकर बैठ गये; 
बादसे उन्होंने गरवबके साथ यह कहा कि उन्होंने थह इसलिए किया 
था कि देखे हमें कितने दिन बाद पता चलता है ! 

विधिवत्‌ उसका विचरण लिख लेनेके बाद पाण्डुरकिपिको पढना 
होता है । इसकी विधि प्रकाशकके खंघटन ओर पाण्डुलिपिके स्व॒रूपके 
अनुसार भिन्न होती है। कुछ प्रकाशक अपने यहाँ एक था अनेक 
प्राठक इसी कामके लिए रखते हैं । दूसरे अकाशक बाहरके छोगोसे 
पढ़वाते है । कुछ पाण्डुलिपियोके लिएु नियमानुसार “पढने?'की आधद्य- 
कता ही नहीं होती। यदि प्रोफेसर आइन्सटाईन “रिलेटिबिटी” 
(7२९८]७/४क्‍६०) के विपयपर नथी एुस्तक लिखे तो डनके प्रकाशकको 
यह पता छमानेकी कि क्या इस विपयपर उनकी पुस्तक अधिकारपूर्ण 
होगी या उस रचनाके वेज्ञानिक गुणोके विषयमे सलाह लेने की आवश्य- 
कता नहीं रहती । इसी प्रकार अकाशन-संस्थाके पुराने माने हुए लेखकों- 
की पाण्डुलिपियोकी या विशेष रूपसे प्राप्त की हुईं पाण्डुलिपियोकी 
“छानबीन करने”की आवश्यकता नहीं होती । ये बहुधा बिना किसी 
झंझटके स्वीकार कर ली जाती ह और साधारणतया संस्थाका कोई एक 
सुख्य व्यवस्थापक उन्हें फोरन देख डालता है । 

जिन प्रकाशकोके यहाँ पाठक नियुक्त होता है, वहा पाण्डुलिपियोंको 
झोटनेका भार उसीपर होता है--जो पाण्दुलिपियों विशेष विपश्रों- 
पर होती है वे. विशेषज्ञ पाठकाके पास भेजी जाती हैं--जैसे उर्णन- 
शाससे सम्बन्धित पुम्तके दर्शन-आखके किसी ऐसे बड़े प्रोफेसरके पास 
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मेज दी जायँँगी जिसके निर्णययपर प्रकाशकने अपने अनुभवसे विश्वास 
करना सीख लिया है । 

मेरी अपनी संस्थामें जितनी भी पाण्डुलिपियों आती हैं उन्हें या तो 
में स्वयं देखता हूँ था मेरा भतीजा । इसके अतिरिक्त प्रायः सभी पाण्ड- 
लिपियोके बारेसे कमसे कम वाहरके एक स्वतन्त्र पाठककी लिखित 
रिपोर्ट होती है । विवादग्रस्त पाण्डुलिपियाके बारेमे तीन या चार लिखित 
सस्सतियों प्राप्त की जाती है। इन रिपो्टोकों सम्बन्धित पतन्न-ध्यवहारके 
साथ ही फाइल कर दिया जाता है ताकि यदि आवश्यकता पड़े तो घपों 
बाद भी वे आसानीसे मिल सके । 

अच्छे प्रकाशक नये लिसनेवालोकी रचनाओकी ओर विशेष ध्यान 

देते ह। यदि लेखकके होनहार होनेका श्रमाण मिछता हैं परन्त धह 
विश्ञेप पाण्छुलिपि इस स्तरकी नहीं होती कि उसे प्रकाशित किया जाय 
सो प्रकाशक उसे जो सबसे उत्तम सऊाह दे सकता है घह थह है कि 
लेखक अपनी पाण्डुलिपिको छ मासतक अलग रख दे आर उसके बाए 
उसे फिर एक बार पढे । सम्भव है तीन ही माह काफी हा । परन्तु इस 
प्रकारकी सलाह लोग सानते बहुत कम हैं । कछाकार यह आजा नहीं 
'करते कि उनका पहला अपरिपकव चित्र ही किसी चित्रणाछा द्वारा 
स्थायी प्रदर्शनफे लिए स्वीफार कर छिया ज्ञाय, परन्त आश्चर्यक्री यात है 
कि अपंस्प साथी लेखक यह आशा करने एगते है कि उनकी प्रथम 
सध-पकी रचना ही जमरऊति शो जाय भर कितने थोड़े छेखक ऐसे 
होंगे जिनमे शर्ट लुई स्टीवेन्लनका-सा प्रैये शों। यदि उनसझों 
किसी प्रकार परह समझाया जः सफलता तो घटा जरछा होना वि किशी 
फोडे-मंधे प्रदाशकफो पैसे देरर अपनी रघनाओों को जसदी फ्रदाभिव 
फरपा ऐशेनेसे खनाप थे उस समयतक अर्तीक्षा परे पपलारा कि उन 
रुघन + प्रेसी महों पाये कि कोर्ट शयातिशास प्रकाशया उसमें स्ीपएर 
काश बडे, ही उसाएंय होगा जार।वर दिशासे हापी साबार “शा । 
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होते । निराशाजनक और साधारण रचनाओंकी मात्रा इतनी अधिक 
होती है कि यदि किसीम जरा-सा सी गुण होता है तो वह दूसरोकी 
तुलनामसे' चमक उठती है। मोजूदा परिस्थितिस थह असम्भव है कि 
यदि किसी पाण्डुलिपिसें सचमुच जरा भी अच्छाई हो तो उसके लिए 
थोड़े दिनोमें कोई प्रकाशक न मिल जाय, क्योकि विलक्षण प्रतिभाकी 
एक झलकमात्र ढूँढ निकालनेकी होड वहुत तेज हो गई है । 

यह विचार क्रि प्रकाशक बिना पढे ही पाण्डुलिपियाँ घापस 
कर देते है आर उन्हे नये केखकोंकी रचनाओमे कोई दिरलूचरपी नहीं 
होती, ऐसी गरूत धारणा है जो मेरे विचारसे कुछ लछोगोके दिमागसे 
क्रभी दूर नहीं की जा सकती । परन्तु किसी योग्य अकाशकफे दुपतरमे 
एक दिन व्यतीत करनेसे यह बात पूरी तरह प्रमाणित हो जायगी कि 
थह धारणा ग्ररूत है, क्योकि पाण्डुलिपियोपर ही सारे व्यापारका जीवन 
निर्भर रहता हैं । 

कठ लेखक अत्यन्त कुशल डउपायोसे यह साबित कर देते है कि 
अमुक पए्ष्ठ कभी पढा ही नही गया। थे शायद यह भूल जाते है कि 
अँग्रेजीके प्रथम कोंशकार एवं विह्ान्‌ डॉक्टर जान्खनने एफ बहुत 
बुद्धिमानीकी बात कही थी कि “यह ज्ञान करनेके लिए कि मांस सख्त 
है यथा नर्म, पूरा जानवर खाना आवच्यक नहीं है ।” कुछ दूसरे लेखक 
इतने मूर्ख होते ह कि थे ऐतिहासिक और दार्शनिक विपयोपर विद्धत्ता- 
पूर्ण स्तके छापनेवाले प्रक्राशकफें पास पुक छोटा-पा छेख भेज देते ह 
जिसका शीर्षक होता है. “क्या छडकियोकों एक साथ कई छोगासे प्रेम 

करना चाहिये ?? मेरी समझसे नहीं आता क्वि उनकी रायसे प्रकाशककों 

यह निर्णय करनेमे कितना समग्र लगता है कि वह पाण्डुलिपि उसके 
कामक्री नहीं हे । 
अपनी प्रकाणथन-संस्थासे कोई पत्रिका अकाशित नहीं होतीं, पर 
दा कोई सप्ताह ऐसा जदता हों जब हमें इतनी छोटी याण्टुलिपियां 
न मिलती हो लिनऊा प्रयोग पत्चिकांकि अभिरिक्त आर कहीं नहीं हो 
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सकता। कुछ साहित्यिक एजेंट भी ऐसे होते है जो इस प्रकारकी बदहवासी- 
से मुक्त नही होते, यद्यपि उन्हे यह जानना चाहिये, कि कान म्रकाणक 
क्या छापता है । परन्तु जहाँतक उनका सम्बन्ध है उनकी हस अकारकी 
गलतीका कारण यह होता है फि वे इस बातका पता लगानेसे असमर्थ 
होते हैं कि कान-सा विशेष प्रकाशक था कौन-फोनसे प्रकाशक एक 
विशेष प्रकारकी पुस्तककों छापनेम दिऊूचरपी छेगे। विशेष रुपसे मुझे एक 
ग्यातिप्राप्त ठेखककी एक पाण्डुलिपिकी बात बाद हे जो केचछ इस कारण 
प्रकाशित न हो सकी कि उनके तानाशाह एजेटन उसे लम्दनफे प्रायः 
तमाम प्रकराशकोकों दिखाया छेकिन उन दो प्रकाशकाकों नहीं ठिखाबा 
जो उस पुम्तकके विशेष ऊक्षणोके कारण उसे स्वीकार कर छेते | इस- 
छिए में जोर देकर छेखफ्रोका ध्यान खर्गीय डब्ब्यू० बी० मेक्‍्सबेल्की 
इस बुद्धिमसापूर्ण स्यहकी ओर आऊर्षित करूंगा कि वे प्रशाशफोके 
सूर्चापत्राका ध्यानसे अध्ययन किया करें ओर प्रयल करके अपने कामऊे 
जिए उचित प्रकाशक स्वयं छुना कर । फिसी प्रकाशकर्की श्रनिष्दाफे 
यारेमे किसी एजेण्टसे सूचना प्राप्त करमेक बजाय जाने-्पसझे हुए अच्छे 
छेफासि--जिन्हे इसकी जानक्वारी 6--पृछ-ताट्ट करनी चाहिये क्योकि 
एजेण्ट अच्छे भी ऐसे ४ अपर चुओ कार साधारण भी, आर अधिएई 
साल प्रकाशक भच्छेस अच्छे एजण्टोस भो जितना धरम सम्भव होता 
सम्पन्ध रखते € | 
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२० पुस्तक-प्रकाशन 
विषय उपयुक्त न होनेके कारण, था पुस्तक बहुत लरूम्बी होनेके कारण, 
देखते ही अस्वीकार कर दी जाती है तो अति पाण्डुलिपि खर्च और भी 
अधिक पडेगा। परन्तु इसके बावजूद यदि किसी पाण्डुलिपिसे तनिक भी 
सफल होनेके लक्षण विद्यमान हो तो प्रकाशक उसपर विचार करनेसे 
शायद ही कभी इन्कार करे । मेरे विचारमे, अच्छी साहित्यिक रचनाएँ 
ग्राप्त करनेके लिए होडकी तीघ्रताका इससे अच्छा प्रमाण और क्‍या हो 
सकता हे ? 

ऐसे लछोगीकी संख्याकी कोई सीमा ही नही है जो यह समझते है 
कि वे प्रकाशकके यहाँ पाण्डुलिपियाँ पढकर राय देनेके लिए सर्वथा योग्य 
हैं । परन्तु ऐसे लोगोकी संख्या जो इस कामको पूरा करनेके सचमुच 
योग्य होते हैं, बहुत ही थोडी है। यह ठीक-ठीक बताना आसान नहीं 
है कि उनमे क्य्रा गुण होने चाहिये। कुछ प्रकाशक तो बस इसीपर 
सनन्‍्तोप कर लेते है कि “उनमें धड़ाधघड बिकनेवाली पुस्तकोको पहचानने- 
की योग्यता?” होनी चाहिये ; परन्तु यदि कोई प्रकाशक केवरछ टार्जन था 
रोजरीकी कहानियों छापे तो उसे छाभ तो बहुत होगा, पर यह बहुत ही 
निरुत्साहजनक व्यापार होगा । अधिकाश ऐसे प्रकाशक जो अपने कामके 
प्रति उत्साह रखते है, पाण्डुलछिपि पढनेके छिए ऐसे व्यक्तिकों आदर्श 
समझेंगे जिसमे पहला और मुख्य ग्रण यह हो कि उसकी साहित्यिक परख 
चोखी और सनन्‍्त॒ुलित हो ओर साथ ही उसमे व्यापारिक सूझ-बूझ तथा 
स्वाभाविक अनुभूतिका भी घुट हो । 

मेरा विचार है कि सबसे अच्छे ओर सफऊ पाण्डुलिपि पढ़नेवाले, 
ब्रिना कसी अपवादके, वे छोग होते हैं जिन्हे था तो किसी प्रकाशकके 
दफ्तरमें कास करनेका वास्तविक अनुभव हो या जिन्होंने प्रकाशककी 
आवश्यकताभोके वारेस गहरी जानकारी प्राप्त कर छी हो । इस अकारके 
अनुभवका अभाव पाण्डुलिपि पढनेवालेके महत्वको बहुत कम कर देता 
है आर प्रकाशक॒कों उसे ऐसी छोटी-छोटी बात समझाने बहुत-सा 
समय व्यर्थ लगाना पढता है कि अमुक चीज क्‍यों सम्भव है या अमुकत 
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न्प 


४! 
पघीज क्यो सम्भव नहीं हे। वास्तवमे प्रकाशक्करों उसे उसका काम 
सिखाना पडता है, जिसमे साहिल्यिक बातोके अतिरिक्त उससे सम्बन्धित 
विशेष ज्ञान ओर व्यावसायिक जानकारीका होना आवश्यक है । 
प्रकाशन-संस्थाओंके पाण्डुलिपि पढनेवालीकी गायद ही कभी उनका 
उचित श्रेय दिया जाता हो । आस पाठ्कोक्नों उनके सजगतापूर्ण आर 
थका देंनेवाले कामका ज्ञान प्रायः नहींके बरावर होता हैं आर उनके 
मित्रतापूर्ण सुझावों अर उनकी आलोचनासे जितना राम छेखक उठाते 
& उसके लिए खुले रूपसे कृतज्ञता प्रकट करनेकों चघायद ही कोई 
लेखक तेयार होता है। ऐसी पाण्डुलिपियोकी संरया जो पाण्डुलिपि 
पदनेवालोके सुआवोके अनुसार बिलकुल ही नये सिरेसे लि दी जाती हैं 
या इननी सुत्रार दी जाती हैं कि उनका रूप ही बिलकुछ बदल जता है 
उससे कही ज्यादा होती ह जितनी कि आस तोरपर समझी जाती है । 
बहुधा उनकी सलाह स्वीकार की जाती है और उसका पालन किया जाता 
है। इस शताबइठीकफे आरस्मके एक सबसे सफल अंग्रेज़ी उपस्यासके साथ 


यही हुआ था । लेकिन इससे आगे उसकी सहाय्ताका कोई डस्लेगर 
नहीं किया जाता । मेरा अपना अनुभव है कि बहुचा ऐस, होता हैं कि 
लेखक अपनी पएण्डुलेपिसे कोई नयी चीज जोटने या कोई परियर्तन 
फरनेके सुसावोंकों बड़े निरस्कारके साथ बह कहरर अम्वीकार कर देसा 
है कि उसमें एक अधं-घिरामतक बदलनेकी आवहपर्त, नहीं ह जीर फिर 
छफुछ माह पश्चात्‌ उनमेसे एर सुझादपर जमल फरके उर्सी पुलककों यहा 


नहा न |] ्ो न्‍ हू. 
जार भक्ताशित करवा छता 6। यहां घतानेगी क्षवश्यकता माही दिये 
भी पग्रक्षद ना धरत, । सेगाऊ मिलनी 
अर 
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२२ एसरतकन-प्रकाशन 


होता। एक बार मुझे श्री कास्पटन मेकेजीकों अपने एक पाण्डुलिपि 
पढनेवालेकी रिपोट दिखानेका अवसर प्राप्त हुआ; उन्होंने अपन पत्रफे 
अन्तम एक वाक्य बादमे यह जोड दिया था कि : 

“मेरी इच्छा है कि समालोचक सी ऐसी अच्छी आलोचनाएँ 
लिखा करे जैसी प्रकःशकोके पाण्डुरेपि पदनेव/ले 
लिखते है |” 

लेकिन में इस वातपर जोर देना चाहता हूँ कि प्रकाशकोके पाण्डु- 
लिपि पढनेवाले अज्ञानपूर्ण ओर सारहीन पाण्डुलिपियोको साहित्यिक 
श्रेष्ठ कतियोम परिवर्तित नही कर सकते, जेसा कि कुछ लछोगोका विचार 
है। ऐसे भावी लेखकोकी संख्या बहुत ज्यादा है जो यह आशा करते 
कि प्रकाशकाकों उन्हें उनकी करूफे मोलिक तथ्प्रोकी म्जफ्त शिक्षा 
ढेनी चाहिये। एक वर्ष एक प्रकाशक जो हजारो पाण्डुलिपियाँ घापस 
करता है, यदि वह उनके बारेमे पत्र-्यवहार करने बेठ जाय तो उसे 
स्वीकृत पाण्डुलिपियोकी ओर ध्यान देनेफा समय ही न भिले। 
किसी पाण्डुलिपिके बारेसे रिपोर्टाकी संख्या इसपर निर्भर होती 
है कि वह पाण्डुफिपि किस प्रकारकी है। बहुत अच्छी ओर बहुत बुरी 
णडुलिपियास तो कोई कठिनाई नहीं होती परन्तु बहुत-सी ऐसी होती 


कण 


है जो इनके बीचकी होती ह : घह जिनमें योग्यताकी झलक तो मिलती 
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पर प्रेरणा नहों होती, वे पाण्डुलिपियाँ जो केवक कही-फऊही बहुत 
अच्छी होती हैं; था वह एुस्तक जो इतनी अच्छी तो होती है. कि उसे 
बिलकुल ही नज़रअन्दराज नहीं किया जा सकता, परन्त इतनी' अर्च्छ 
नहीं होती कि उसे स्वीकार कर कछिप्रा जाब । इन तमामपर प्रकाशकको 
अपनी निर्णायक सम्मति देनी पढ़ती हे--और कितनी ही बार प्रकाशकके 
पाण्डुछिपि पढनेवालें मगवानको धन्यवाद देते है कि अन्तिम निर्णय 
उनके हाथ नहीं बल्कि उनके मालछिकके हाथम होता है । 


प्रकाशक्फोीं कई प्रफारकी बातोका ध्यान रखना पडता है। यदि 


डसका व्यापार अपना निन्नी हें तो उसकी प्रकाशित प्रुरतकोकी 


पाण्डुलिपिका आगमन २३ 


सूचीर्म उसके अपने रच्भाव आर रुचिकी झलक सिलेगी। यदि काम 
कई छोगोकी सम्मतिसे होता हैं तो सूची एुक ऐसे-ऐसे चित्रोफे सम्रशके 
समान होगी जो अछग-अलूग लिये गये थे आर बादस एफकमे जोड दिये 
जाये । लेकिन इसके अतिरिक्त आर भी वाते होती है- उस प्रक्माणन-पंस्था- 
की परम्परा, जिसका प्रभाव वहाँ आनेवाली पाण्डुझिपियोके ग्वरूपपर भी 
पडता हैं; कोई आकरिमक सफलता जिसके कारण प्रकाणनक्ों उस सफर 
पुस्तऊके ढंगकी पुस्तकोफे डिए फोरन ख्याति प्राप्त हो जानी है, फ़िसी 
विश्ेय प्रफारकी एस्तकोके प्रति 2वेंडिग एजेण्टो था संरधाके पुराने फर्स- 
चारियोका उस्साह. आर सबसे बटकर है संग्रोग लिससे अस्पन्त अप्रस्या- 
शित्र छाभ हो जाते हैं । हर प्रक्रणक बह आया करता है फि अगले दिन 
उसके पास जेन आयरकी ऐसी पुस्तक या कोई उतनों ही श्रेष्ठ कलाऊूति 
जा जायगी | 


दूसरा अध्याय 





पृष्ड-स॑ख्या ऋतिर ताजतका 
ऋनुमान लगानाः 


अधिकतर प्रकाशन-गृहोमे इसके बाद छेखकके साथ समझौता करनें- 
की वात-चीतका सवार आता है। इसका कारण शायद यह है कि बहुत- 
से प्रकाशन-गृहाका व्यापार उपन्‍्यासोके प्रकाशनपर आधारित होता है 
ओर चूँकि उपन्यास नियमित रूपमें एक समान मूल्यपर प्रकाशित होते है 
इसलिए आँख बन्द करके बिना किसी खतरशेके प्रचलित विधिका अनुसरण 
किया जा सकत। है। मुझे यह बात हमेशा “गाडीको घोडेके आगे”! रखने-- 
के समान अजीब-सी प्रतीत हुई है क्योकि जबतक आप उत्पादन और 
प्रकाशनकी छागतका काफी सही-सही अनुमान न छूगा ले तबतक यहः 
बताना असम्भव है कि वचत कितनी होगी---जिसमेसे लेखकका हिस्सा 
देना होगा । कागजपर हिसाब ऊगाते समय तो आप पुस्तकका दाम 
बढाकर जितनी भी बचत चाहे दिखा सकते है, परन्तु व्यवहारस इस 
प्रकारकी चृद्धि करनेसे अनेक प्रकारककी बाधाओका सामना करना पड़ता 
है| बहुधा ऐसा होता है कि किसी एक पुस्तककों प्रकाशित करना तभी: 
उपयोगी होता है जब उसे एक विश्येप मूल्यसे कमपर अकाशित किया 
जा सके ओर यददिं उसे उससे अधिक मूल्पपर प्रकाशित किया जाय तो 
उसकी असफलता निश्चित हो जाती है। इसलिए मुझे यह बात हमेशा 
आवश्यक माल्म होती है, ओर वास्तवम यह है भी रप्ट-प्री वात, कि 
इस अवस्थामें ही इस बातकफा ठीक-ठीक अनुमान रूगा लिया जाय कि 
एुम्तकको प्रकाशित करना व्यापारकी दृष्टिसे छाभदायक है या नहीं। 
इसमे देर तो ऊगती है पर आपको यह निश्चिन्तता रहती है कि तथ्यो- 
के बारेसे अटकल लगानेके बजाय आप उनसे अच्छी तरह परिचित होते 
£ | बहुनसे प्रस्ताव इस कसौटीपर परखनेसे पहले तो बहुत आकर्षक 
प्रतीत होते हैं, परनत बादसे उनका खारा आकर्षण. खत्म हो 


पृष्ट-संख्या ओर छागतका जनुम,न लगाना रण 


जाता है। में इस बातके अनेक उदाहरण दे सकता हैं परन्तु कदाचिन 
इतना बता देना ही काफी होगा कि बहुत-पी अच्छी किताब सृल्यमे 
सस्वन्घत बाधाओके कारण केवल घाटेपर ही प्रकाशित की जा सकती 
हैं। उदाहरणके लिए, युद्धसे पहले यह बात प्रायः सभी छोंग स्वीकार 
करते थे कि “वाल-साहित्य”'की छुम्तकोकी बिल्ली उस ससयनक सम्तोष- 
जनक हो सकती थी जबतक उनका मूल्य ७३ शिलिगसे अधिक न हैं। । 
इसमें सन्देह नहीं कि कुछ घुल्तके इसका अपवाद हैं, परन्तु साधारणतया 
यह कहा जा सकता है कि, जेसा कि हममेंसे बहुतोकों कु अनुभव है, 
यदि बालकोके लिए कोई छुम्तक जरा भी अधिक म्रत्यपर, यहोतक कि 
रद रे शिणिगफी भी, प्रकाशित्त को गई ती प्रकाशक संकट फैस जाना 
था। कई अन्पर कोटियोकी एुस्तकोके विपयसे भी यह सत्य है । रूमी- 
कभी बात बिऊकुल इसकी उल्टी होती है । इस दश्शामे पुस्तकर्शी बिक्री 
पर किसी प्रकारकी ऑच जाये बिना जाप उसका मसृन्प्र वास्सविक सुल्ध- 
से अधिक रख सकते हं। परन्तु आजक्छ इसके उदाहरण पहलेकी 
अपेक्षा बहुत ही कम हो गये हैं । (यदि इस प्रकारकी एस्ल् प्रझाशित 
करनेका अवसर यार-वार मिलता, तो प्रकाशकों लिए ऐसी पुस्यके 
प्रकाशित करना भी अधिक न्‍्यायसगत होता जिनमे बचतरी बात कम 
सूंजाइश रखो श्वाती है ।) सारांश यह फि बड़धा हर पुस्सकशा एक 
“उचित यूल्प” ऐसा है झार ऐसी घुस्तकोको किसी दूसने म्रम्पपर 
ध्रदाशिन बना जअसफलताकों शामन्प्रित काना £ | 

टस खपवा जाभमास बहुघा प्रवाशशोकी यह सीधा परूण सुद्धईन 
मार्ग अपनानेपर उत्मेरित फसता रे कि. पुस्सक्सा पहछा संरपग्श की 
सस्वादित विवश उपादा हिप खिप्रा जाय । पहा दाम धअयत्ली गन 
धतियि कि प्रस्तियों छाहे जितनी मी छापी पथ, बार मरनेठ: 
प्द्य हल्ला है गाता रू $ एशग् हणाऱ, उापइपाओ सं न्पर, स्‍ः 
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इसीजिए यदि किसी छुस्तककी बविक्रीका क्षेत्र सीमित है तो वह 


निश्चय ही उन पुस्तकोकी अपेक्षा मेहगी प्रतीत होगी जो बडी संख्यामे 
छापी जाती हैं। इस बातकों ध्यानमे रखते हुए उत्पादन मेनेजर 
आायद आपको यह बत/येगा कि यदि प्रतियोकी संख्या दुगनी कर दी 
जाय था एक हजार अ्तियाँ अधिक छाप ली जायें तो इच्छित मूल्यपर 
पुस्तक छापनेस कोई कठिनाई ने होगी । 

उत्पादन सेनेजरकी बात विरूकुल ठीक हो सकती है ; परन्तु केवल 
एक निश्चित मूल्यपर पुस्तकको प्रकाशित करनेकी इच्छाके आधारपर 
प्रतियोकी संख्या निश्चित करना आर सम्सभाधित बिकीपर ध्यान न देना 
एक भ्रम और जाल है जिससे आप छुरी तरह फेंस जायेंगे । अनुभवहीन 
नया प्रकाशक बार-बार यही गरूुती करता है और कभी-कभी चालाकसे 
चास्यक प्रकाशक इस अममे फेंस जाता है । दूरदर्शिताकी इष्टिस अधिक 
बुद्धिमानीकी नीति यही हे कि पहले यह अनुमान ऊगा लिया जाय कि 
किसी एम्तसफ्की सम्भवत, कितनी अतियोकी बिक्री होगी ओर फिर दूसरी 
बातोकी ओर ध्यान ठेकर एक अतिकी लछागतके अनुसार पुस्तकका' सूल्य 
निर्धारित कर दिया जाय । 

इसके लिए यह आवश्यक है कि एुक प्रतिकी छागत और पुस्तकपर 
छपे हुए मत्यके बीच एक निश्चित ओर नपा-तुला अनुपात होना चाहिये। 
प्रफाशककोी अपने निर्मयपर इतना इढ होना चाहिये कि जिस शुस्तकपर 
थह अनुपान अद्राप्य हो उसे वह हाथ भी न छूगाये। यह एक सीधा- 
सादा सिद्धान्त है मिसका व्यवहारमें ही नहीं वढिक सिद्धान्तके रूपणे 
नी बटन ऊुस लोग अनुसरण करते है । 


पृष्ट-संख्या और लागतका अनुमान रूगाना न््छ 


अन्नमान तेयार करता--यह वात स्पष्ट है कि चाहें जो तरीका 
भी अपनाया जाय, बुद्धिमानी इसीमसें है. कि ऊायतका स्वी-मही पता 
लगा लेना चाहिये । परन्तु जिस प्रकार विभिन्न जावव्यक्त घस्तभाको 
मात्राका अनुमान लगानेवालेकों तुछानेसे पहले सवनननमाता एक 
खाक्ा सैयार कर लेता हैं, उसी प्रकार प्रकाशककों भी--अपने दिसासमे ह 
सही--आगगे बढनेसे पहले एम्तककी रूप-रेस्या तैयार कर लेनी चादिये। 

तीस था चालीस बर्ष पहलेकी अपेभ्ा आाज घुम्स्के डिज्ाइनफ्री 
ओर अधिक ध्यान दिया जाता है ॥ आर इसके कारण आश्चर्यक्षनक परि- 
बर्तन हो गया है। उद्दाहरणऊ्रे तारपर टाहपक डिज्ञाटनोम बहुत उन्तनि 
हुईं है । किसी पुस्तककों छुरे ठाइपके बजाय अच्छे टाइप उपयानेमे 
खर्च ज्यादा नहीं पडता जोर इसलिए कोई कारण नहीं 8 कि अच्छे 
झाहपका प्रयोग न किया जाये। अन्तम पुम्तकरा क्या झाप होगा; इस- 
पर शायद किसी दसरी चीजका उतना प्रभाव नहीं पटदा मितना उचित 
प्रकारका टादप चुनने, एष्टफे छपे हुए भागका आवार सन्पुरित्ति रापने 
भार पक्तियोके बीच उचित स्थान छोटनेका पटता है। (मददीऊे बन 
ससान आर निव्रमित जगढ रखमेके लिए पर्पोजिदर बद्धि अधिकरान 
पंक्तियों जन्‍तमे फेवल एफ क्षणके छिए यहा विचार दर से तो पाएी | 
कि डस पंक्िस एफ शब्द और आ सकता है था सही था प्सिम शबद- 
थो उसित रुपसे तोट। जा सकता है कि नहीं ।) 

पुस्झका झावार (फामद) जार टाटपफा राय (पाना) शननेसे 
इस बादवा पान ध्रान रखना पता है किपुलक्ष किस अ्रशारणों 
४ पुल ही अप किरा कओी मेला धाम जीडेंकि अत - 
िश् रघनाओओे लिए उत्तम होगा बैसा दर विज्ञामकी एऐल्योओ लिए 
वे चित मे पिगा, भर परदे एसाब गाशा पाहुदा या नाथ पाशक दायरे 


पापा जाप ता उसमे सादा पांव था सलॉगप्राइसर दाइर्स ए्रपटेज 
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अपेक्षा प्ष्ठाकी संख्या बढ जायगी। इसके अतिरिक्त उपन्यास बहुभा 
क्राउन अठपेजी आकारमे छापे जाते है ओर जीवन-चरित्र था बहुत बडी 
पुस्तके डिमाईं अठपेजी आकारकी होती है ।* - 
छपाईकी उत्कृष्टट।की पूरी समस्यापर पॉचवे अध्यायमें विस्तारके 
साथ विचार किया जायेगा। यहा केवल इतना ही बता देना काफी हे 
कि “पुमस्तक-सालाओ? को छोड़कर, जिनमे एक निर्धारित दंगका अनु- 
सरण करना पडत/ है, हर पुस्तकका अछग व्यक्तित्व समझना चाहिये ! 
तमाम छुस्तकोमे एक हृदतक तो समानता होना अनिवार्य है, परन्त 
एक वेंघे-पिटे हुए ढंगपर पुस्तकें प्रकाशित करनेका परिणास उत्तना ही 
असनन्‍्तोष॑जनक होगा जितना पिटे हुए ढंगपर सिले गये बख्रोका होता 
है। जिस अरकार आप किसी व्यक्तिकों देखते ही यह बता सकते हैं फि 
उसके वस्त्र उसीके लिए सिले गये थे कि नहीं उसी प्रकार किसी पुस्तकको 
देखकर यह बताना आसान है कि उसके डिजाइनपर काफी ध्यान दिया 
गया है या नहीं। अनुभवी प्रकाशक यह बात जानते है कि शुस्तकोंको 
ससानरूपमें अकाणित करनेके क्या रास हैं ओर उनको कब प्रयोग 
करना चाहिये ओर कब लछागतमे चृद्धि किये बिना उनमें थोडा-बहुत 
अन्तर करके उनका रूप निखारा जा सकता है। 
बहुत ही स्पष्ट कारणांकों छोडकर, पुरतक्रके अन्तिम रूपपर प्रका- 


१. युद्धक वषोमे १९४२-४५ तक इगलैडके पुराने प्रकाशकोपर (युड़के 
दौरानम आनेवाले नये प्रकाशकोपर नहीं) पुस्तक-उत्पादनके 
वारेमे थुद्धकालीन मितच्ययिताके समझोतेकी कड़ी झ्तोकि 
अनुसार पात्रन्दी लगा दी गयी थी जिसमे ठाइपका आकार, द्वाशिये- 
की चाडाई, प्रति वर्गश्च क्षेत्रस धब्दोकी सख्या, कागजका वजन, 
जिल्दकी दफ्तीका वजन तथा पुस्तक-उत्पादनसे सम्बन्धित सेकडो 
दूसरी बातोके वारेसे सीमाएँ निश्चित कर दी गयी थी | उस जमानेमे 
छपी हुई किसी भी युस्तकरके निरीक्षणसे इसका सहज ही अनुमान 
हो सकता £। 


जज 


अत 8 जीन ही; 
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शकके उत्पादन विभागके कर्मचारिय्ोकी जानक्नारी आर उनकी पसन्दका 
काफी प्रभाव पहता हैं, क्योंकि बड़ी व्यापार-संस्थाओर्म प्रकाशक्के 
लिए हर छोटी-छोटी वातका निर्गपर म्वर्यं करता हमेंगा सस्भवर नहीं 
होता । परन्तु जबतक पुम्तकोके बारेमे यह गलत घारणा बनी रहेगी कि 
वे बहुत 'मेहगी” न होने पाये, तबतक आशिक प्रश्न ही सबसे बढ़ा 
प्रदन बना रहेगा आर सस्ती पुस्तकोके नामपर उप्पादनमे कई वबांउनीय 
सुधारोकी बलि चढ़ा दी जा सकती हैं। 

अनुमान तेयार करनेके दो तरीके है। जो तरीका मेरे विचारसे 
अधिकांश लोग प्रयोग करते हैं वह प्रकाशकके दफ्तरमे लगाये जानेवाले 
पूरे हिसावसे सम्बन्ध रखता हैं। यदि प्रकाशक ओर उसके मुद्धकके 
सम्बन्ध काफी गहरे हैं तो अधिक समन्‍्तोपषजनक तरीका यह ६ कि वह 
पाण्डुछिपि मुद्दकके पास प्रष्ट-संख्याका अनुमान लगानेके लिए भेज दे । 
इसे छपाईकी शब्दावलीस “कास्टिंग ऑफ” कहते है । “ह्ास्टियग ऑफ 
का घास्तविक अर्थ होता है इस घातका हिसाब रूगाना कि कस्पोंज किये 
हुए सेटरवी एक निर्दिश मात्र कितने प्रष्ठोम भायेगी; परन्ठु जप या 
शब्द साधारणतया अधिक घिस्तुत अथमसे प्रयोग श्िप्रा पाता ह भार 
टूसका णर्व होता है कि यदि एक दी हुई पाण्टुलिपिको बिसा विश्ञेषर 
इंगसे कम्पोज किया जाय तो घए क्तिने प्रष्टोम आदेगी। सदि या 
दिसाय टीकडोक बताया जाय तो यहा घढी मेशनतका छाम है; भर 
भदि पए्ट-संर प्रापा लनुमान दोफ-दीक ने छगाया गांया शी नो उसे 
बएत गशंतत नतीसे निफाले जा सकते ६४॥ बदि यहा पाम प्रशाशकों: 
दपसरसे किया जाता है भो प्राय, लानुमानिक झोव दोफा ही पता सगासे- 
का ध्यान पिचा घाता है। यह शिया बहाल खाररानम कोसों है 4 पोप 
पाण्दाशिपिफे झुछ प्रतिनिधि-ऐ,में पदरीवो सगपा मिगे मी फनी है 
धरे इगोे ऑसनरों परणकि पके एश।यरी सहवाले गाया उजर शेड पता 


कं का छ. एप हा 


हस्त का कु पाप: * और से पर कर हट टैप 
टिया काया साई कि उतारी की शारदी पा बागी प्ररापधय 
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३० पुस्तक-प्रकाशन 
हिसाब रूगाया जा सकता है, जो कुछ पुस्तकोके लिए तो काम दे सर्कता 
है पर इसमे असावधान छोगोके धोखा खा जानेका भथ है । दूसरी एुस्तकके 
आधारपर अनुमान उस दशासे तो बहुत उपयोगी हो सकता है जब 
दूसरी छुस्तक सी उसी लेखकके द्वारा हो ओर उससे मिलते-जुलते विपय- 
पर हो । परन्तु यदि यह बात नहीं है तो यह अनुमान बहुत ही गलत 
हो सकता है । एक लेखक (जेसे डपन्यासलेखक) छोटे-छोटे शब्दोका 
प्रयोग करता है, जब कि दूसरा लेखक (जैसे मनोविइेपज्ञ) बड़े-बडे 
शब्द इतनी संख्यामे अयोग करता है कि जितने शब्द वह पॉच प्रष्ठोमे 
लिखता है उतने ही शब्द उपन्यासलेखक चार पृष्ठोमे लिख देता है। 

सुद्वक इस अकारकी बातोको ध्यानमें रखता है, पाण्डुलिपियोके एक- 
एक शब्दको गिनता है, हर सो शब्दोके बाद एक छोटा-सा निशान छगा 
देता है ओर बहुधा हर पृष्टके नीचे उस पृष्टके शव्दोकी संख्या पेंसिलसे 
लिख देता है। इसके अलावा बह उन छोटी-छोटी बातोका भी ध्यान 
रखता हे जिनका प्रभाव अनुमान पर पड सकता है । डउदाहरणके तोर- 
पर उसे हर अध्यायके आरम्भ ओर अन्तमे खाली जयगहका ध्यान रखना 
पडता है आर यदि पुस्तक रझई खण्ड ह तो हर खण्डके पहले साठा पृष्ठ 
छोडनेका भी हिसाव छगाना पढता है । यदि घुरतकफे कुछ अंश उद्धरण- 
में छापना है या छोटे टाइपम छापना है तो मुद्धऊ उन हिस्सापर चिह्न 
लगा देता है आर अनुमानमे उसी हिसावसे कमी-बढती कर देता है। 
छोंठा टाइप, फुथ्नोट, विशेष मात्राएं, दूसरी भाषाओके जग्द, तालिकाएँ 
आइहि सब “अतिरिक्त” समझी जाती हैं, जिनके कारण खर्च काफी बढ 
जाता है ! 

पृए-संस्याक्षा अनुमान ऊूगानेका काम उतना आसान नहीं हैं जितना 
कि वे छोग समझते ह जो इससे परिचित नही है । वास्तवम यह बहुत 
ही कृणंण जादमीफा काम थे जार आधेकाँण पेसे मुह्को के यहाँ जहा 
पुस्तक छपती है, राह कास एक विद्येयत्तः निछुण आदमीके सिपुर्द होता 

। उसका यह काम होता है कि चह उन जटिलताओंका पता लगाये 
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जिनका आगे चछकर सामना करना होगा । अच्छी प्रफाणन-संस्पथोरमें 
घह काम कितने ध्यानसे आर छोटीस छोटी बातका ध्यान सयकर किया 
जाता है इसका अन्दाजा प्रइनोकी उस विस्तृत सूचीसे छग सकता है जो 
अनुमानके साथ भेजी जाती है । कुछ प्रकाशक अनुमानके साथ-लाथ एक 
छपा हुआ प्रइन-पत्र सेजते हैं । 

भिन्न-भिन्न छेखकोाकी आवश्यक्ताओंसें बहुत अन्तर होताए्े। 
कुछ लेक अपनी पाण्डुलिपियों इतने ध्यान ओर परिश्रमसे नेयार करते 
आर उन्हें इतना पूर्णतः निधिकार बना ठेते 8 कि उसमे करिचित्माए 
सुधारपर भी थे झुँमला उठते है। दूसरे छेश्बक ऐसे होते # कि यदि 
उनकी पाण्डुलिपिका अक्षरकस्ाः पालन किया जाय तो उनको उतनी है 
सुशलाहट होती है अर होनी भी चाहिये क्प्रोकि क्सिीस छिस्मनेक 
योखता होनेका अर्थ हसेशा यहा नहीं होता कि बह कोई शब्द क्रय 
ने लियना हो था सब विराम-चहद्द दीफ ही लगाना हो | 
हसके अनिरिक्त, एसी भी बहुत-सी बाते होती है लिमया सम्बन्ध 
पेयक्ित रखिस होता है जार उपाई आरम्भ करनेस पहले हंस 
पेसझा कर छेवा चाहिये, न कि यट कि जब पूरी पुरतक कम्पाज हो छऊे 
तय इनपर विचार किया साथ | छेयकीके साथ सबसे सस्भीर पटिवाइयो 
एसी प्रवारकी छोटी-टछारी बातायी और ध्यास ने उनेजे फारण पटा होगी 
है णार हमेशा अच्छा यही ऐसा ५ कि छेखक्स पहले ही सश्दस एर 
खिया साय कि लेखक जपनी परापहलिपिया जनरण- परत उह्याशय 
चाएता क था व संदकयीं टशियनी संस्थावी प्रणाशी बा रंतीरार एरने 
पर सपार €। सितमे भा प्रश्तोपर पई मसल को खमे है उसे बन्‍म 
#र सूड्षणफें सिध्य ही जपनी रवक प्रथा निधक्षित्ध तह री टायर । 
खचिरजे, खर्यर बहथा ऊारापरप,्ट रच वा अयाशिय 75% रूस 
बल सर रत ॥ ४4 धण 5 शिम्टसप िरप्सर 
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शेर पुस्तक-प्रकाशन 


की हो और उसे तमाम छोटी-छोटी बातोंका अच्छी तरह' ज्ञान न हो 
(ओर बहुत ही कम लेखकोकों छपाईकी क्रियाकी छोटी-छोटी बातोका 
ज्ञान होता हैं), तो अच्छा यही होगा कि वह मुद्ककी प्रणालीको ही 
सारी पुस्तकमे प्रयोग किये जानेकी अनुमति दे दे । इन दोनो विधियो- 
के बीचकी बात शायद कभी भी सफल नहीं होती ओर ऐसा करनेकी 
सलाह न देनी चाहिये। लेखकाके लिए इस बातसे अपरिचित होना 
स्वाभाविक ही है कि उनकी पाण्डुलिपि एक साथ आधे दर्जन कम्पो- 
जिट्रों द्वारा छपाईके लिए तैयार की जाती है। यह तो आसान होता 
है कि उन्हें कापीके अलुसार चलने या “संस्थाकी प्रचलित प्रणाली”? का 
अनुसरण करनेका आदेश दे दिया जाय परन्तु यदि इसमे कोई हेर-फेर 
किया जाता है तो समानता स्थापित करना कठिन हो जाता है। लेकिन 
इस बहानेसे घुटियोको क्षमा नहीं किया जा सकता क्योंकि लिखनेकी 
विधि, विराम-चिह्लांकी लगानेकी विधि ओर बडे अक्षरों आदिके विपय- 
में समानता स्थापित रखना मुद्गकके रीडर (पाण्डुलिपि पढनेवाला) 
की जिम्मेदारी है। फिर भी व्यवहारसे यही अधिक छाभदायक होगा 
कि था तो सुद्गकके यहाँ जो प्रचलित अश्रणाली हो उसका अनुसरण किया 
जाय (केवल उन बातोेंके विपयमे जिनमें मुद्रक आपसे अपनी पसन्द 
बतानेके लिए कहता हे),या फिर पाण्डुलिपि तेयार करते समय इतनी 
काफी सावधानी बरती जाय आर डसे इस ढंगसे आयोजित किया जाय 
कि आप पूरे विव्वासके साथ“कार्पीका अनुसरण करने”का आदेश 
दे सके। 

हमे इस बातमें बहुत गहराईसे जानेकी जरूरत नही है कि मुद्दक 
अपना अनुमान तेयार करनेके लिए. किस विधिका प्रयोग करता है या 
वह छागतका हिसाव किस आधारपर लगाता है । बारतवम मुद्भकोका 
कम्पोंज करनेकी छागतका हिसाब ग्रायः हमेशा एक हजार एन 
अक्षरोके आधारपर लगाया जाता हैं, अर्थात्‌ इस आधारपर कि 
अंग्रेजीका एन” अक्षर एक हजार बार कम्पोज़ करनेसे कितना खर्च 


पृष्ट-सं खथा और लागतका अनुमान ऊूगाना 2३. 
आयेगा क्योकि यह अक्षर सबसे घोड़े आर सबसे पतले अक्षरके बीचम 
होता है। यह बात ग्पष्ट है कि यद्धि एक एटम केवल अंग्रेजीके 'एुम” 
अक्षर हे। और दूसरेसे केवल “आई" अप्षर हो तो “एस” थाला पृष्ठ 
जददी पूरा हो जायगा क्योंकि कम्पोजिदरकों धतनी ही जगह भरनेके 
लिए “आई” अन्नर “एम” जअक्षरकी अपेक्षा तीन सुने उठाने पढेंगे। 
अनुमान जिस रूपमे॑ प्रकाशकके पास पहुँचता ह वह बहुधा कुछ इस 
प्रकारका होता है 

चिचरण : अर्थात्‌ लगभग इतने शब्द होंगे: इतने पट 
होंगे ओर प्रत्येक पर छसें इतनी पंक्तियाँ होगी जोर प्रस्येक पंनक्ि 
इतने “एम?! चीडी होगी : यदि अनुक्र्मणिका होगी तो उसके 
लिए प्ृष्टाकी आवश्यक संख्या जोड दी जाय और यदि पुम्तकफे 
मल विपयके साथ-साथ चित्र भी देने हा। तो उसके अनुसार एट्टीफ़ो 
संख्या बढ़ जायगी । 
मशीनका काम जर्घात्‌ू छपाई बुना निश्चित बसे 
अनुसार होदी & क्योंकि सविवाश मसुद्कोीफे यहाँ एक दर निश्चित 
दोती ए जो प्रकाशक्फे दफ्तस्से दर्ज रहती रे और जब एक बार 
एस दरपर समसीता हो झाता हें तो जबतक बोई अलाधारण 
परिख्िति न हो, यही दर छाग होती २ । 
अनुमायके साथ ही साथ मसृहझ बएुघा एक एप उ़ए प्ष्टग समृूदा 


भी भेजो ह। बहचा में क्षपने सनुमानके बे इण हूससा सिर उसे 
आर है पी आप शा 
कि यदि मुझ पुस्मय के एऐंसपर एस्रोज पे हैपी, झू निजी- 


बे बे हल ५ + ++ 

सारपर भे एसे रशांदा पररमाट्र फरता है छि उसी पाण्णएएिप्रिस एस एृष्ट 
शैशुर २33 ग स्पर धार [ह तल का गोर्प ह््य 

घर्ूंषड, फारपर हरापा क्ीद्र शाए दाझि प्रष्ता एणपए्द 
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३४ पुरतक-प्रकाशन 

पुस्तकका नाम, शव्दोकी रगभग संख्या, एष्टोकी लगसग संख्या, अपना' 
नास ओर नमूना तेयार करनेकी तारीख भी शामिल कर देते हैं। प्रका- 
शकके अपने दफ्तरके कामके सम्बन्ध इससे बडी सुविधा हो जाती है 
क्योकि ग्रकाशककों अतिदिन इस प्रकारके न-जाने कितने नमूनेके प्रष्टोका- 
सामना करना पडता है। ओर यदि उनपर यह सब बातें भी लिखी हो 
तो उनके आपसभे मिलजुक जानेके कारण गडबड होनेकी सम्भावना 
बहुत कम हो जाती है। अपनी पुस्तकके किसी अत्यन्त प्रिय अंशके 
बीचमे यह सब विवरण पढकर लेखक कभी-कभी अकारण ही घबरा 
जाते है और प्रकाशकको पत्र लिखकर इस बातकी आशा प्रकद करते 
हैं कि पुस्तक जब अन्तम छपकर तेयार होगी तब उससे थे पक्तियाँ न 
होगी । वास्तवमे नमूनेके एछसे यह सब विवरण दे देनेसे छेखककों भी 
बहुत सुविधा हो सकती है क्योकि इससे शुरूमे ही मालूम हो जाता है 
कि पुस्तकम कितने पृष्ठ होगे, बहुधा लेखकोकों इस वातकी अस्पष्ट-सी ही 
जानकारी होती है ; ओर इसके अतिरिक्त शब्दोकी संख्या मुद्रकफे अनु- 
मानके अनुसार ही होती है ओर यद्यपि इसका हिसाब छगानेका आधार 
दूसरा होता हे परन्त इससे टाइपिस्टफों दिये जानेवाले पारिश्रमिककी 
तुलना की जा सकती है । 

जैसे ही सुद्कका अनुमान ओर नमूनेका प्रष्ट मिलते है ओर उन्हें 
देख लिया जाता है, वेसे ही उसमे कागजका मूल्य, जिढ्द बॉधनेकी 
ल्वगत आदि जोडकर उस अनुमानको पूरा करना पढता है | इस अबु- 
मानमें कोई खर्च भूल जानेकी सम्भावना इतनी अधिक होती है कि 
अधिकतर प्रकराशकाके यहाँ अपने दफ्तरके अनुमामके लिए एक छपा 
हुआ फार्म होता है । 

६१ आर ३२: कम्पोज, छोटा टाइप, आदि और पेज 
बनानेका ख्चे-ये बाते मुद्धकके ऑकडोसे नक्रछ कर दी 
जाती हैं । 

५३४३: कागज--कागजके वारेसे अधिक ध्यानपूर्वक विचार करना 


पृष्ट-ल॑स्या आर छागतका अनुमान छगाना ३० 
पढता हैं । बढ़े आवचर्यफी बात हैं क्रि कुछ कागतपर प्रति पड मृव्यको 
क्षपेक्षा कागजके भारीपन आर आवश्यक मसात्राका अधिक प्रभाव पढना 
है । कायजका सूद्य--युद्धूके जसानेकों छोडकर--क्राफी स्थायी रहता है 
परन्तु कागजका सारीपन ओर आवश्यक मात्रा एस्तकके विषयके अबु- 
सार बहुत बदलते रहते है | यह हिसाव भी लगाना बहुत आवश्यक 
होता है कि कितने कामजकी जरूरत होगी आर जो छोग इस समम्पसे 
परिचित नहीं होने उनको यह समस्या बहुत ही चद्धरम ढाल ऐसी । 
फर्भीकसी बहुत निपुण छोग भी रीमोकों आवश्यक संस्याको दुगना था 
आधा फर देते ६ (इस गलतीमें फेस जाना बहुत ब्यसान होता 80 
परन्तु इस प्रश्पर और उसी प्रकारके दूसरें प्रधनोपर, जो शनुमान 
छगाते समय उठते हैं, पोंचव अध्यायम लधिद विस्तास्पूर्यवक विचार 
किया जायगा । 

३१४: मशीवका काम--शर्थात्‌ छपाई, जैसा कि पहछे रहा झा 
घुर्या है, “निश्चित दरके अनुसार!” होती है आर हसलिए फेघल पद जानना 
बाफी ४ कि क्रितनो प्रत्तियों छप्गी और 'ड्ी दिखाबसे रच ससा जा 
सकता है । रीमोकी संरया बहुधा उतनी की होली गे. जितना कि दाग 
मेगाया जाता है आर बह संस्था पिठझली संदमेखे सका पे पर 
गार्भी है । 


&. 4 “पीवी: 4 2 
लेरपर या सएर चिता हारा के गठा | प्राय! सगणा उपन्यस्यायथ साथप 
ऊ रू 


सापरणयए होना है । एसपर शादी खर्च पाताई 


चर था 
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ः के 
झेग्पारसे शपाया प्ययगा ! 
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३६ पुस्तक-प्रकाशन 


हिसाब मुद्रककें साथ तय की हुईं दरके अजुसार लगाया जाता है। यह 
दर साथारण छपाईकी दरसे अधिक होती हे क्योकि इसमें ज्यादा 
सावधानीसे काम करना पडता है ओर फलस्वरूप समय भी अधिक 
लगता है । 

७ : मोब्ड और स्टीरियो प्लेट--इनका खर्च पहले अजुमानमें 
शामिल किया जाय कि नहीं, यह एक विवादगस्त अइन है । इंगलेण्डमे 
चलन यह है कि यदि पुस्तक दुबारा छपती है तो यह खर्च पहली 
पुनरावृत्तिके हिसावम जोडा जाता है। अमेरिकार्मे, इसके विपरीत, 
एलेक्ट्रो प्लेटीका खर्च (वहा इन्हीका प्रयोग होता है) प्रायः हमेशा पहले 
संस्फकरणकी लागतमें शामिल कर दिया जाता हे। मोटे तोरपर 
मुद्रक इसकी छागतका हिसाब इस आधारपर लूगाता है कि उस छपे 
हुए आयतका क्षेत्रफल कितना है जिसके मोल्ड (पेपरमाशीपर कम्पोज 
किये हुए मेटरका साँचा) था स्टीरियो (मोल्डकी सहायतासे तैयार की 
हुई धातुकी प्लेट) तेयार करने है ।! इन प्रक्रियाओके सम्बन्ध अधिक 
जञानफारीके लिए पॉचवे अध्यायम एुनरुप्पादनकी विधियोबाला भाग 
देखिये ! 

९ ८: जिल्दसाजी--यह खर्च एक वारमे एक ही समयपर जिल्द 
वेघवायी जानेवाली पुम्तकोकी संख्याके अचुसार बहुत बदलता रहता है । 
जिल्दसाज एक “आरम्मका खचे” ले लेते है जिसमे उस समयका मूल्य 
शामिल होता है जो छपे हुए फार्सोका निरीक्षण करने और उनको जिल्‍्द- 
साजीके लिए ठेयार करने (“मेकिंग रेडी??) मे छगता है। बहुत-सी 
क्रियाओमे तो केयारीम उतना ही समय रूग जाता है जितना स्थय॑ उस 
फक्रियामे छयता हैं। उदाहरणके तोौरपर, यदि डिब्बे तैग्रार करनेकी 


मशीन चल रहीं हो तो सो डिब्बे अधिक वना छलेनेका अतिरिक्त खर्च 


््ज्व्जिल तल जन जलन नन+ >> 


१. वास्तवम प्लेटोका मुल्य उल्टी तरफकी नापकर हिसावसे लगाया जाता 
८ ताकि गहराई भी गामिल हो जाये | इसमे छपे हुए. आयतकी श्षत्र- 
पवलम हर तरफ १८४ इच जोड़ दिया जाता है | 


एए्ट-संग्पा आर छागतका अनुमान रूगाना ३३ 
उनसे छगनेवाजऊे कच्चे मालकी ऊछागतसे आायद ही थोडा ज्यादा होता 
है । इसलिए एक बारमे बहुत थोदी-पी प्रतियोपर लिस्द पधवानेक्ता 
खर्च बहुत ही ज्यादा बेठ जाता हैं। अनुमान छगानेफे लिए एक भोसत 
माल्म कर छेना चाहियें--पहली बार प्रतियोकी संस्या बहुन अधिक 
हो सफज्ती है, उसके बाद जिल्दुसाज़ी बहुत थोदीखबोडी प्रतियोगी फट 
बारमे करवायी जा सकती है | जिब्दस।जीकी छागत प्रायः फी सेझए 
या फी हजार प्रतियोके हिसावसे ऊछगायी जाती हैं और हसके किए एफ 
निश्चित दर हैं जिसे साधारणतः नुऊनाके छिएु आधार माना जातारे 

९९: जिल्दपरक ब्छाक--बहुधा जबनऊ जिल्दपरकी उपाईऊ 
लिए छक्षर विशेष रूपसे न ढलवाये ज.थे, कमसे कम एस्तककी सेए 
(पुरतककी सोटाई जो पुस्तक अस्सारीस समरेंपर टिखयाई देती 
पर छपाईके लिए तो था भावश्यकर । ये अज्लर लगभग ६ पेस 
प्रति अक्षके हिसावसे पीतझके बनयायें छा सफने है और उन 
आध्हयफतताके अनुसार फ्रिसी आकारका भी बनवाया जा सयस, ४, 
सो बात टाइपमें सम्भव नहीं होती। जिल्दपर शुगे अक्षरोगी छपाई 


लन्ड 


पुस्तकों जितना अधिक कुरुप बना देती ऐ उतना शायर फोर्ट दसरी 


पीज़ नहीं बनाती, टूसछिए हूसपर भोटान्या पैखा राय बरनेसे धामा- 
बानी फरना, जसः कि बहुतसे ऐश करते ४, धंढी यथव है (योदाएओ: 
मभ्णक चने फथ्पनड्ेे कारण गर्म एरनेपर सी दंपती ऊझाझ पा पर 
क्षषिया दबाप सहन बर सदने रे। और हदकी सता चिएनी होने? 
तर 
रा 


पररण शुवार जप क्षयय चमक सा जयती 


पड चर फरागज, ऊँ हि 
' ६० :]जर्दक शहर चढ़ा एथा फाराज, ऊँपट या पाय- 


शण-पृष्ठ+-तापतलाण भावह्यपज्ष है, श्र इनसे शासित किये घिएा क्रो 
03 5 कल हक अकबर २ २ ४4 ५], कण अथ छा भर 
« 


श 74 दर | पड है अक !+०4 कक 
के कु, ते दशा मा। समझ सा खबाद । शभंरत डागन ४२० च्क साई 
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परारय के एप्ण ३ िम श्धभ्य २। पाए २० पगाटिरीर हशऋ आए 
जे की ्फ गा रह ऊ 
हे १३ जे ७ नया 
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झे८ पुस्तक-प्रकाशन 
रकममें वछाक बनवानेका खर्च तो शामिल है, पर चित्रकारका पारिश्रमिक 
शामिल नहीं है । 

१११: भूल खुधारका ख्चें---इस शीर्षकर्मे वे सब भुफ्त भत्ते 
आमिल किये जायगे जो वह विशेष प्रकाशक अपने केखकोकों नियमा- 
जुसार देता है । यह एक निश्चित रकम हो सकती है। बहुधा यह रकम 
कम्पोज करनेके खर्चके एक विशेष प्रतिशत भागके वराबर होती है। 

१ १२४ चित्रकारका पारिश्रमिक, आवरणके (लिए या अन्दर- 
के चित्रोके लिए, स्वतः रपष्ट बात है । 

९ १३आर $ १७: लेखककी रायब्टोी और विज्ञापन--इसके 
वारेस यह नियस है कि वे कभी भी उत्पादनके उस अलुमानमे शामिल 
नहीं किये जाते जो प्रकाशक अपने इस्तेमालके लिए तेयार करता हे । 
इसका हिसाव अछूगसे ऊगाया जाता है । परन्तु इसे छपे हुए फार्ममें 
ग्रासिल कर लेना इसलिएु अच्छा है कि इस प्रकार इस खर्चकों भूल 
जानेकी सम्भावत्ता नहीं रह जाती | 

९ १० ; बवीसा--बहुधा एक “फ्लोटिग पालिसी” के द्वारा कराया 
जाता है परन्त कभी-कभी ऐसा भी हो सकता है कि किसी पाण्डुलिपि 
या चित्राकी असाधारण बहुमूल्यताके कारण उनका विशेष बीमा भी 
करायां जाय । 

९ १६४ ऊपरका ख्चे--जिसे “ओवरहेड” भी कहते है, इसपर 
इस पुम्तकम दूसरी जगह घिचार किया जायगा । 

(डुद्धिमान श्रकाशक बादमे इस अनुमानकी वास्तविक छागतसे 
सुलना करके देख लेते हैं, ऐसा करनेसे बहुत-सी वाते सीखी जा सकती हें ।) 

इसके बाद जिन प्रइ्नाका फेसछा करना होता हे वे यह होते 6 
कि पछुम्तकका सृत्य क्तिना रखा जाय और उस सूल्यपर क्तिना छाभ 
होगा जो लेखकके साथ बॉटा जा सके । इन प्रश्नोकों केसे हल किया 
जाय, इसका उत्तर अगले अध्यायसे दिया गया है । 


तीसरा अध्याय 





पुस्तकोंका मूल्य ऋशर ऋत्युत्पादन 


ग्रदि कोई यह क्रनेका साहस करें कि पुस्तक सम्ती होती हे सो 
था तो उसकी खातसे फारन इन्कार कर दिया जायमा या 7दसे छंद 
लोग उसकी नासमझीपर मुस्करा देंगे । परन्त यद्धि हल प्रश्नपर सोहा- 
सा भी ध्यान दिया जाय तो पता चलेगा कि उन अपेक्षादह्त धोदी-पी 
पुस्तकाको छोड़कर जो पमिटेनमें मुस्णमः किरायेपर पुस्तक उधार 
देनयाली छाट्मरियोके लिए छापी जाती है, पुस्तफोे अनिरिकत का- 
चित ही किसी दूसरी चीसमसे मलुप्यकों अपने पेसेके बदले हतनी उप- 
योगिता प्राप्त छोती हो । 

पाठकोक लिए पुर्तफोका मरूुप इतने महरयवा विषय 8 कि मेपस्य 
हैपी घासके घारेस अधिक विस्तृत जानक्ारोडी जरारत मादा हे कि! सा य- 
विन मुग बातोसि गियनिप्रिम होता है बमिक्त बात भो जानगड़ी परारव 
8 कि ये उपयरण किस अनुपानसे काम ररने 7 । तेसा सिम कर 
पंरुषा चीर एततसा शनुमान झगामा नामक पिछले अत्यपर्म दरार 
शुवे, ह४ कि एक प्रसिझे सूर्यपर सितसा प्रयाद एस पाचए पहला है 


#2॥ 
रा 
| 


8] 
पड के जस्न आओ भ्ो वर बाय सं को आज - रु 
॥ बद्धना शादया पाया साया € उलना आदद ४! दरार दाशडफ:ा 
हो 
अं स्पृ 
४४३ पदेस; । 
प्र चपठे आापडों कौसतल ४5 वा, सा हा 
पाई शत अपन भापदो शायद प्रछरण। सार शरखरतताय साहाम 
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४० पुस्तक-प्रकाशन 
१, उन्हें तैयार करनेकी वास्तविक छागत, अर्थात्‌ कागज, छपाई. 


जिल्द्साजी । 
चेतरणका खर्च, जिसमे पुस्तक-विक्रेताओं ओर सफरी एजेण्टोका 
कमीशन शामिल हाता हैं। 
३, वाकी, जिसमें निम्नरिखित चीजे मामिल होती है :--- 
(क) विज्ञापन ; 
(ख) लेखकका पारिश्रमिक ; 
(ग) प्रकाशकके दफ्तरका खर्च ; 
(घ) प्रकाशकका रास । 
इस सम्बन्ध कोई ठो उदाहरण एक जैसे नहीं होते ओर विशेषः 
परिस्थितियां अनुपात बदल जाते हैं, सिसालके लिए जब छेखकको 
पारिश्रमिक देनेका सवाल नहीं होता जेसे पुराने लेखकोकी पुस्तकोकी 
पुनरावृत्तियों ; था जब किसी लोकप्रिय लेखककीं बहुत ज्यादा रायब्टी 
देनी पड़ती है ; था जब विक्रेताओंकों कम कमीशन देना पडता हे जैसा 
कि अधिकतर रकूली किताबोके साथ होता है। परन्तु साधारणतया यह 
विभाजन काफी ठीक साबित होगा । में अब इसमेसे हर एकपर अलूग- 
अलग विचार करूँगा । 


१. पुस्तक तेयार करनेकोी लागत 

पुस्तकाकी छापकर तैयार करनेकी छागत पिछले तीस वपमिें ओर 
विशेपरूपस दो सहायुद्धोंके दारानमें इतनी अधिक अस्थिर रही है और 
इस समय भी इतनी अस्थिर है कि ऐसे ऑकडे बताना भी असम्भव है 
जो थोरढी मात्राम भी स्थायी कहे जा सके। लेकिन मेरे विचारम कोई 

व्यक्ति इस बातसे इन्कार न करेगा कि आज पुम्तकोकों छापकर तेयार 

करनेकी छागत सन्‌ १९१४ दी अपेक्षा कमसे कम तीनगनी हो गयी हैं । 
फिर भी छुम्तकोफे मृल्यमे इस अनुपातसे दछ्धि नहीं हुई है । 
४. वितरणका खर्च 

पहलेपटलछ जब “नेट” सूल्यपर पुस्तकोंकों बेचने की मगथा 


4, 
हर 


4 
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पुम्तकाका मूल्य अर जअयुन्पादन ४५ 
प्रचलित की गयी, तो एम्लक-बिछेता १६३ प्रततिणत कसोगन पाकर ही 
मनन्‍्तष्ट रहते थे, जो ग्पष्टचः अपयाप्त था, आर हिसाथ साफ करते समसर 
धायद्र उन्हे ५ प्रतिगत और मिल जाता था । अत्र परिरितत्ति किए 
उब्दी हो गयी हैं जीर आजकल बहतसे विक्रेता ऐसे € को हर हालनमें 
४३०४ प्रतिशतकी साफ बचत चाहत्ते 6 । पुम्तकवी एुछ प्रतिके ला्टर 

गत जिसे प्राप्त करनेफे स्थिएु उन्होने जरा भरी प्रदत नही क्या ज्यर 
से प्रतिको उन्होंने अपनी दृकानसे कभी रखा भी नही । 


दप 
हट 


क 


4. 


उनकी इस सॉयझे आखित्य ओर जनीचिस्यपर छठे अच्यायम जिद्यार 
किया गया | । थहाँ हस प्रशनका उत्जझेख वे बल टसरिए फिया गया 


हम] 


है फ्ि मूल्य निधित करते समय यह भी एक उपकरण होना ह जार 
भिर्णायक्र उपकरण होता हे । 


यदि भविष्पमे न्‍्युनतम कर्माशन ३३३ प्रतिशत देना हो सो 
प्रदागकफी मिन्दनेवाली बिब्रोकी आलसत ग्क्म बहुत कस हो. सायर्गी 


की स्थयृुनतम दरसे काफी ज्यादा कमीशन सोंयेगे अथावि ४ ३३४ 
घनसे फाफो ज्यादा फ्सीगन घाँगे ; उसऊे शनिरिक सकने उसे 
प्रमाशन भा घटाया पशगा। एस समय आधिवंश प्रवाधशक उसे विलूरा- 
पर पृष्ठ कस कमोशन देने हैं शिम्दे एुस्समन्‍वित्र वा साध प्रशाशरक या. 


शुभ भजु, ह ले के «५ 5० के उन पल कक 7 सर 
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पु या जाता 8व। परनम्स याद दसाडान उसे भय आग था 27 


जाप मो फ्रोशा मृध्य थी निश्चय ही बापतः परे यध । शहरों गम 
रह मह्यपूर्ण बासरी धोर ध्यान गहों देते । शारध या! हि प्रयादरात 


पूल परनमश शु्स पंदारपर हगाये, दि एसे सन्चाद होई पी आ 5 

न ३ शख् पधाणग्पर गाय, हि हरे पर्माद हरे एप आ 
का का पे 
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४२ पुस्तक-प्रकाशन 

पर पुस्तके उधार देनेवाली काइब्ेरियों (पुस्तकाऊयों) के हाथ बेचनेके 
लिए छापी जाती है। इस सम्बन्धर्म हमे निम्नलिखित बातोका भी 
ध्यान रखना पडता हें--- 

१. थोडी-सी प्रतियोसे ही मोग पूरी हो जाती है, ओर जितनी ही 
कम अतियोका संस्करण होता है, मूल्य उतना ही ज्यादा 
होता है । 

२, कुछ सीमाओतक इस श्रकारकी छाइब्रेरियोपर पुस्तकपर छपे 
हुए मूल्यका प्रभाव नही पडता, उन्हें ज्यादा दिरूचरपी इसमे 
होती है कि उन्हें उस मूल्यपर कमीशन कितना मिलेगा | 


की 


कुछ प्रकाशक इन बेतकी “शर्तो”का फायदा उठाकर उन पुस्तकोका 
मूल्य बहुत ज्यादा रखते है जो भ्रुख्यतः ऐसी लाइबेरियोके लिए छापी 
जाती हैं । इस प्रकार उनके लिए इन “विशेष शर्तों?कों पूरा करना 
सम्भव हो जाता है जिनके कारण आर्डर काफी आनेका नि३चय हो जाता 
है ओर “विस्तृत प्रचलन” भी निश्चित हो जाता है । 
सूल्यम इस कृत्रिम बृद्धिका प्रभाव फेवरू कुछ ही झुरतकोंपर 
पड़ता हैं और यह प्रभाव होता भी बहुत अल्पकालीन है, क्प्रोकि कोई 
भी ऐसी पुस्तक जिसकी मॉग सकुलेटिंग लाइब्रेरियोमे काफी होती हें, 
प्रायः हमेशा बादुम कम कीसत्पर आम बिक्रीके लिए. जरूर छापी 
ती हे 
पर 


38 


दुभग्यवञ् ये 'सकुलेटिंग छाइवेरीवाली पुस्तक? यदि हम 
नाम दे ढ, हमेशा इस बातके प्रमाणके त्ोरपर पेश की जाती 
सस्‍्तके बहुत मेंहगी होती हैँ । इसके अतिरिक्त, उन्हींम ऐसी 
हुत होती ह जो “अवांछनीय” होती हं---ऐसी आवश्यक 
जिनके बारेम वहुधा शिकायत की जाती है । यह कोई आदइचर्यकी 
चकात नहीं है क्योंकि पुन्तक उधार लेकर पढनेवाला व्यक्ति पुस्तक छेते 
समय अच्छे-उुरेसा विचार उतना नहीं करता जितना एुस्तक खरीदकर 


पटनवाऊरझा करता € आर जसा के हम जासे चलकर देखश उधार टर्न- 
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पुम्तकाका सूल्य और अन्युत्पादन ४३ 


चालेकी जो भी पुस्तक मिझ जाय उसे उसीपर संतोएष करना पहला रे । 
3. विजापन + छेखक और प्रकाशक 

(क) बहुत कम लेखक ऐसे होते हैं जो यहा समसते हो फ्ि 
उनकी पुम्तकके बारेमे विज्ञापनों द्वारा उचित मात्नासे प्रचार किया गया 
हैं। फिर भी यह एक साधारण-सी बात हे कि जिस पुस्ततकी लिया 
एक हतार अ्रतियोतक भी नहीं पहुँचती है. उसके विज्ञापनके लिए 
इंग्लेप्टस ७० पटले अधिक सर्च हो जाते है । इसका क्षर् ह हर प्रसि- 


हो 


पर एक शिलिगसे अधिकका ग्यर्च । विज्ञापनकी दरम अयानके यार 


्ऊ 


बा 


हों गयी हे क्षार जवतक देनिक आर राखेबारकों निव्वलनेवाले खाता 
पत्राको बिल्कुल ही स्थाग न दिया जाय तबतक ७० पेँ।हमे होड़ का 
सता है ? विज्ञापनका खर्च निज्रचय ही एकऐेसा खर्च ट सिसका प्रभाव 
धुस्तरके सम्यपर पडता ही + । 

(पर) लेरफका पारिश्रसिक अजयल बहा सायस्योके शाप 
दिप्रा ज्ञाना है आर इसका हिसाय एुस्लय्पर एपे हुट सलभके भाथरपर 
लगाया जाता है । रायस्टीकी प्रणालीके पट गान हैं. धार सायादीयों 
पुस्तवपर छप प्र सूल्यपर आधारित फरना सिदानतस बहाने अ्थायसेंगस 


हु] 


साहस ता कह परन्त इसके कारण खाधा शंस्सफ्रले संप्मे परस्स 


ञ 


ग्रयाए। कराता परमेी हस्त पछ८ जातों है जिंदगी लि साथारशतंतार गन 
धघाक्यि । उदाएरणके लिए बदि पस्मस्मों सघार बरने में ४ पा धणिः: 
रख ए। लाथ हा हप ४ मध्य मे 4 शिलिशता (६ प्यार सा) प्रा 


है. ५ कट जो जज पक 
धरफि फेबल शतिरिक शत झार एस विजया न्यठ 
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४४ पुस्तक-अकाशन 
शत्त रायब्टी मिलती हे; इसके बाद १० शिलिंग ६ पसके मूल्यपर उसी 
पुस्तकका चमड़ेकी जिदद॒वाला संस्करण निकालनेकी आवश्यकता 
पड़ती है, क्या चमढेकी जिल्‍्दके कारण मूल्यमे होनेवाली बृद्धिपर भी 
लेखकके लिए १० अतिशत रायब्टीकी आशा करना उचित है ? 

बहुत अधिक र,यब्टी देनेकी “विनाशकारी नीति” का उल्लेख करने- 
की कोई आवच्यकता नहीं है क्योकि यह प्रश्न स्वर्गीय वाल्टर पेजने 
अपनी पुस्तक ए. पब्लिशर्स कनफेशन्समे बहुत सजीव रूपसे चित्रित 
किया है । वाल्टर पेज उन अनेक प्रतिष्ठित प्रकाशकोमेंसे एक थे जिन्हे 
अमेरिकाने अपना राजदूत बनाकर यूरोप भेजा । (केबल अमेरिका ही 
ऐुसा देश क्यों है जो अ्रकाशकोंकों इस पदपर सम्मानित करता है १) 
यह रपष्ट है कि रायव्दीकी मात्रा कुछ भी हों, वह प्रकाशकको बिक्रीसे 
वसूल होनेवाली कुछ रकम ओर उत्पादनकी ऊाग्रतके अन्तरभेसे ही 
दी जाती है | उत्पादनपर खर्चमें कंजूसी करने, जो नीति बहुतसे प्रका- 
शक्त अपनाते हैं, था पुस्तक-विक्रेताओका कमीशन कमकर देनेको 
छोडकर जिस नीतिको कई अन्य अ्रकाशक अपनाते है, इस अन्तर को 
बढानेका इसके अतिरिक्त कोई उपाय नहीं है कि सूज्य बढा दिया जाय। 

(ग) प्रकराशकका ठफ्तरका खर्च बहुत ज्यादा होता है । 
यह बात नहीं है क्रि प्रकाशकोके यहाँ फजूछखर्ची बहुत होती है--मेरा 
विश्वास है कि अधिकांश अकाशक्-संरथाएँ काफी किफायतसे चलायी 
जाती है; कारण यह है कि दूसरी आवश्यक चीजोकी अपेक्षा, जेसे बाय 
आदि, दुस उद्योगर्म डत्पादनकी जानेबाली बरतुकी मात्रा वहुत थोडी 
होतीं है आर उसे तब्रार करनेम इस मात्राके अनुपातसे उत्पाठन- 
क्रियाओकी संख्या बहुत अधिक होती है । 

में कसी ऐसी प्रकाशन-संस्थाको नहों जानता जिसका ऊपरका 
खर्च १८ प्रतिशतसे कम होता हो--अधिक्रांधम यह खर्च यदि २८५ 
अतिशतमसे अधिक नहीं तो उसके लगभग ही होता है । लेकिन में यह 
नी चाहता कि कोड पाठक मेरी इस बातकों ज्योका त्थों सान ले। 


पुस्तकाका मूल्य और अव्युत्पादन रण 


बज क 


मैं केवल ज्ञात मरे बनाम दि टाइम्स नासक सुकदमेकी काररवाईका 
हथाडा देंना चाहता हैँ जिसमे ऊपरके घासतविकऊ ख्की बहुत विस्सारसे 
छानबीन की गर्षी थी | ध्यान रहे कि अब ये खर्च बुत ज्यादा है 

(घ) प्रकाशकक्रा छाम (यदि हो तो) ऐसी चीज नहीं ४ जिसपर इस 
अधिक समय खर्च करें क्योंकि मृल्य निर्धारित करनेस टला उतना मारत्प 
नहीं होता जितना छोग समझतें है। इसका कारण यह नही है दि; प्रदाश+ 
बढ़ा नि स्वार्थ परोपफारी होता है, बढ्कि इसका कारण यहा है दि 
बादवाले संस्करणोंपर लाभती मुंजाइश बहुधा बहुन उपादा होती। 
बर्योकि पदि पहले संरफ्रणमे कम शुंजाहश रखनेफे कारण बादमे भार 
संरकरण फापनेक्री जरूरत पछे तो उसे उसकी अपेक्षा बहुन लधिफक झाम 
होगा जितना कि उसे पहले संस्वरणमें पुस्तकफे यूल्रस कृत्रिम मरी 
परनेस होता 4 इस बातके अतिरिक्त, अशाभक्पर कई दिनाशोसे मून्य 
फस रखनेके लिए निरस्तर दवाव पाला जाता है. सार आम सोरपर 
(इसके बदुतसे अपदाद ६) ऐसा करता उसीके टितसें होसा है । 

पुर्तकीफे म्रत्यपर प्रभाव डागनेवाल समसे बेड एपारण, 
अर्थात, पुरतक कितनी संस्प्पास छपी गयी है, के आदाव पर दे डप्राहण 
है जो एग्सकफे सूह्पपर अपना प्रभाव डाछोे है । 


+. का 


मेरा दियार ऐ कि. लिसने भी यह बांस भरणसे परी २ उसे पर! 
धाम स्पष्ट शफ्से समससे ले. ययी शोयी कि-- 


के शत हक कि की [.& 
(१) याद हम फिसी प्रशाणमंधों आ्यपिक गाषसे स्थायारप्री इनार' 
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४६ पुस्तक-प्रकाशन 
दनका खर्च तीनगुना हो गया है ओर वितरण तथा विज्ञापनका खर्च भी 
चढ़ गया हे--अभीतक पुस्तफोके सूल्यमे इस अनुपातसे बृद्धि नहीं हुईं 
। इस प्रकार पुस्तक खापेक्षरुपले सस्ती हैं। इसका कारण 
यह हे कि--+ 
१. अब पुस्तके अधिक संख्यामें बिकती है (इसलिए वडे संस्करण 
छापना सम्भव हो गया है)। एस्तकोंकी मॉग जितनी ही अधिक 
होती है थे उतनी ही सस्ती होती है-बशर्ते कागजका अभाव न हो। 
२, प्रकाशक अब अपने लिए कम गुंजाइश रखने छगे है (बहुधा 
तो यह इतनी अपर्याप्त होती है कि हानिके अनिवार्य अनुपातकों 
भी पूरा नहीं कर पाती) । 
३. आस धारणाके विरुद्ध, सत्य यह है कि इधर पुरतके कम परका- 
शित्त हुईं है । ' 
अब से एक नयी समस्याको लेता हूँ, अर्थाव--- 
पुस्तकोंका अत्युत्पाइन--“थोडी, पर अच्छी पुस्तके” थह उन 
अमेरिकी नारोमेंसे एक है जो सुननेस तो वे अच्छे मालूम होते है पर 
निरीक्षण करनेपर जिनका महत्त्व बिलकुल कम हो जाता है। यदि बात 
यो कही जाती कि “थोडे, पर अच्छे उपन्यास” तो इस विपयपर बहुत 
कुछ कहा जा सकता था, ओर वहुतसे लोग कहना भी यही चाहते है, 
लेकिन इसमें भी यह ध्यान रखना पडेगा कि बहुधा जिन उपन्यासोकी 
सर्वसाधारणमें सबसे अधिक मॉग होती हे वे सर्वोत्तम उपन्यास 
नहीं होते। एुस्तक-ध्यापारसे सम्बन्धित बहुतसे लोग इसका यह 
अर्थ निकालेगे कि “न विकनेवाली पुस्तके कम हो ओर धडाधघड बिकने- 
चाली पुस्तकें, अधिक हैं। ।? परन्तु यह भी हमें अच्छा साहित्य तैयार 
करनेकी दिशामे ले जानेके बजाय इस उद्देश्यफे विरुद्ध छे जायगा | यदि 
इस नारेकों व्यावहारिक्र रूप दे दिया जाय तो इसका परिणास यह होगा 
कि विद्वत्तायूर्ण रचनाएं कम प्रकाशित होंगी और क्षणिक, जल्दी बिकने- 
दाता कचरा आाध्िफ ॥ 


पुमन्तकाका छूमप मार अयपएादुन भ् 


नयी प्रक्राणनित होनेबाली एम्दफाके विदेपमले पा चला 7 कि 


०8. पहल दिनमस है करन भक“गक>-3कममने, अन्‍्यपे-न-मकनबक.... हे. “चात०३+-+-क 
पुस्तकाक कुस्य उच्पादनम उपन्वासाक्ा बनुप्त उश्स सहन कंस भार 


प्रकाशमें आनेवबाले नये विपयोपर एन्त्शाका अनुपात उससे बठुन सधिफ 
होता है जितना कि लधिकतर लोग समसठते 6 । केयल दो ऐसे प्रिष्पो- 
पर ही. बेतारकी तारवर्फीपर और वायुयान-संच्रालनपर, प्रेजीस परएुतस्रा 
साहित्य प्राप्य है। उन विप्पोकी अवधिझ विपसता, लिनमें फिसिर 
छोगोफो रखि होती है, स्वत पुछ अस्यन्त सहस्थपूर्ण प्रात है जिसे दे 


खोेग भूल जाते है जो कम पुन्तक्राफा नारा उठाते ४ । हसमेसे बाससे 
छोग ऐसे शोगे जिन्होंने 'र्लिटिथिती के विषप्रपर ज्िसी एम्लआशो 
आादिसे अन्ततक न पा झोगा ५ इससे भी झतस्थक संग ऐसे गोगदी 
होगी जिन्दोंने कभी हुसका प्रधान भी न किया शोगः ; परना क्या थे पर 

एसी यारणमसे उनलोगोको जो टिलेटिदिया के घुस था संसारक दिस 
भी दसने सिपयके बारेस एससके पदना खाते, हस पुसाझोमे पस्िन 
स्गप्ना चाहल्यि ? 
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३८ पुस्तक-अकाशन 


आदेशानुसार नहीं छापते, परन्तु वे शायद रह भूल जाते है कि अधिकांश 
प्रतिष्ठित लेखक ऐसी बुद्धिमानीकी नीति अपनाते हैं कि उन्‍हें किसी 
प्रकाशककी आशिक सहायतकी आवश्यकता नहीं होती ओर वे प्रकाशकको 
उससे ली गईं सभी सेवाओका मूल्य चुका देते है ओर सारा मुनएफां 
अपने पास रख लेते है। वहुतसी अ्सिद्ध और अत्यन्त सफल पुस्तके 
लेखकके आदेशाजुसार प्रकाशित हुई हैं । मेरे पहले इस संस्थाके व्यव- 
स्थापक द्वारा अकाशित पुरतकाकी सूचीमें दो सबसे ज्यादा बिकनेवाली 
पुस्तके---ऐसी पुस्तके जो कई घबपोंसे मजेमे बिक रही है---अभी कुछ ही 
दिन पहलेतक लेखकके आदेशपर प्रकाशित होनेवाली पुस्तकें थी । इसके 
विपरीत यदि हम अपनी निन्‍्दा, लेखकके आदेशपर प्रकाशित होनेवाली 
पुसतकोतक, सीमित रखनेका अथत्न करें, तो मुझे एडवर्ड कार्पेन्टरका 
अपनी पुस्तक छुबर्ड्स डिमाक्रेसी (जनवादकी ओर) के अजुमवका 
ब्रत्तान्त थाद्‌ आ जाता है । में नीचे उन्हींके शब्द दे रहा हूँ :' 

“मैने दूसरी जगह इस वातका उल्लेख किया है कि इस पुस्तक 
अजनन्‍्मसे पहले सोच-बिचार और वेदनाका कितना समय गुजरा; परन्तु 
संसारमे इसके पहली बार पढार्पण करनेके बाठ भी इसकी विपदाओका 
अन्त नहीं हो गया | पहला सस्करण, जिसे मैनचेस्टरके जान हेडुडने मेरे 
खर्चंपर मुद्रित ओर प्रकाशित किया था, बिल्कुल ही असफल रहा । उस 
नवजात भिद्यरमें जीवनका कोई चिह्न हं। दिखाई न देता था| समाचार- 
पत्रोने पुस्तककी ओर कोई ध्यान ही न दिया था, उसकी हँसी उडायी | 
जित वर्ष यह पुस्तक प्रकाशित हुई थी उस वर्षके छन्दनके कैवल एक 
समाचार-पत्रम इस पुस्तकका उल्लेख मुझे मिला है ओर वह था पुराना छः 
पेसबाला आ्राफिक नासक पत्र (११ अगस्त, १८८३ का ), जिसमे 
कहा गया था--ओर इसमे इल्केंसे हास्यकी भी एक झलक मिलती टे-- 
कि इस पुस्तकके वाक्य हमे "एक पागल ऑलिनडार्फकी याद ठिलाते है, 
१, माई ठेज एण्ड ड्रीम्स, लेखक एडवर्ड कार्पेन्टर ( जार्ज अलेन 

एप्ट अनबिन लिमिटेड ) 


पुस्तकोक्ता मूल्य और अन्युत्पादन ५०, 


छीर साथ ही नाटकके निर्देश भी ठिये हुए ८ 7 अनतमें बह स्वीगगर 
किया गया था कि “प्रुस्तक सचमुच रहस्थमंत आर अद्धत २ ॥! 

यदि हम अपने आपको जार सीमिन कर छे, आर या पड लि 
किसी भी हालममें छेयकके ग्यर्धपर अवाछनीय उपन्यास ने शपने 
चाहिये, तो में इस बातकी ओर ध्यान आाकपित करानेपर बाध्य हैं हि 
हमारे एक सदालतम उपन्यासलेस्यक्रकी पहली रचना हलीी परिकिते- 
तियोमे प्रकाशित हुई थी (वह पुक् कल्पित नामसे असाशिन हुई थी) 
दूसरी परिम्थितियोर्म कंदाखित उस रचनाकों कसी कोई प्रशाणर 
मिलता ही नहीं, क्योंकि वह बहुत ही अपरिपक्क रचना थी, देसी 
बिल्कुल भी बिक्री नही हुई आर वह कभी दुबारा प्रशाशित नारी हई । 
पर यदि प्रह अफाशित न होनी तो क्या बह लेखक, जो आज असिप्टिव 
हो गया है, कभी भी साहिन्बिफ रचनाऊफ़ों अपनी झीनिका बनासेटझा 
प्रोन्माएन प्राप्त कर सकता था ? 

कुए भी हो, में समझना हे कि यह बात सपष्ट हो रापीओेगो कि मे 
यदि न्ादियके हिोके श्रति सध्ी लगन ई तो इम मेपर रोके स्यद्रशपर 
प्रश्शित असफल पुसकायों भी निशा फरनेसे फादजर्तीस प्रा मे सेम 
पाहियप। एसके अतिरिष में यह मे सूटना चाहिये वि था छेसे प्रशा- 


शरका गयाश्स पट रह छाप मी श्पापाररी इएिसे जसनझी उपदी लिया- 
8 शाधारपर उसपर प्रैस। हगानेझा मैषार 7 सी प्रनेस्धान-थाद्राएं 
जलिश 


धह विलापूर्त दस, पखी प्रषाधिव ही ग ह। | 
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कर 
! 


का. ४. 5 


$। ० ई. ह पा बट 
ह89 णए्ख पडा शत शा ग्र बढ के २ डा दे [7७ जाए डर 5267३ 
ऊ 


5 ५० दे 4 ३ २ बीई+ न कद 
४: ब्इ्व कह इ 5३३२ ६ह%" आर्ट! द्ू शा श्र अ दूं शक ध्या प्रपू रे ब्रा चल शक ० अत पक 
को पक खरीफ. कप 4० रा न] ४ 
७ द्प के हर 
कचपम ४ ४ भाग वह व, है झथ थे इसे रशापयादा इऋाशडा कय' 
तु श्श्तत जे अर आ ्ः शा नोडल आज. «कप न 
है न जल स्का यः के कल 
दरक4 आते, है पर हरा पदशाओ शब्ा हा; ईह है 7० न * छु+, 
हुए हक »+ +० टच + “हिल 3 का 2 वि दि कर 
7 छोद्जर) विखी ही शाया दृधाए प्शाएइड शाम सो्टीपिणा 
दुशजप कई १2] शु क्र क्ल्दूप कि शा हर हे. न > नक ञ हे 
व व कह ये एपत' छुरआह खहा प्रण सिरदा॥ ७ 8 ५7 फल चुप एप 
94 #॥9 हें इज हो हो पद: सीपकोर लक वश है. 7७० ४ 
दूर अं ड प्र श कई |. प्िरश:र आर ह ही हे ग, कह 


है| 


० पुस्तक-प्रकाशन् 
इन किताबोके गुण-अधवगुणकी छानबीन करनी पड़ती हे; परन्तु यदि बह 
केवछ प्रकाशकके नामपर दृष्टि डाल ले तो उसे बहुधा सभी आवश्यक 
बातोका पता चछ जायगा | ऐसी एुस्तकोपर एुस्तक-बिक्रेताको न अधिक 
समय खर्च करना पडता है, न अधिक स्थान । जब कभी उनके लिए 
आर्डर आता है तो वह उन्हे मेंगवा लेता है । बहुधा ऐसी पुस्तकोकी कुछ 
प्रतियोके केवछ थोडेसे ही भागकी जिद बैंधवायी जाती है और उन 
प्रतियोको छोडकर जी समालोचनार्थ भिजवायी जाती हैं या शायद चालीस 
या पचास ग्रत्ियाँ जो छेखकके मित्रों ओर सगे-सम्बिन्धिके बीच बिक 
जाती हैं, ऐसी पुस्तकोकी वहुत्त थोडी-सी प्रतियाँ ही पाठकोंके पासतक 
पहुँच पाती है | एक या दो वर्ष बाद बिना जिरद्‌ बँधी हुई प्रतियो था 
तो रहीमे बेच दी जाती हैं या उन्हें दूसरे प्रकाशनोके पेकेट बॉधनेके लिए. 
प्रयोग कर लिया जाता है| इसलिए, प्रतिवर्ष इस प्रकारकी जो कुछ सौ 
पुम्तके प्रकाशित होती है उनके कारण साहिष्य-समालोचकोी ओर इकीा- 
दुक्ा पुम्तक-विक्रेताओको छोड़कर शायद ही किसीके लिए कोई बढी 
समस्या या किसी प्रकारकी भी समस्या उपस्थित होती हो । पेसा खर्च 
करनेका उपाय भी झुझे उन बहुतसे दूसरे उपायोकी अपेक्षा कुछ बहुत 
अच्छा या बहुत बुरा श्रतीत नही होता जिनके बारेमें कोई ज्यादा चिन्ता 
प्रकट नहीं करता । ठेकिन यह बात अपनी जगह पर सत्य है कि इस 
प्रकारकी पुम्तकीका प्रकाशन बन्द करनेके लिए चाहे जो उपाय भी किये 
जायें पर हमारे बीच कुछ सो छोग हमेशा ऐसे होगे जिनको अपने बारेमे 
यह भ्रम होगा कि उनका साहित्यिक अयास सर्वोत्कृष्ट ककाकृति है और 
परिणाम या छागतकी ओर ध्यान दिये बिना उसे अ्रकाशित होना ही 
चाहिये (बहुवा वे इस अुलावे में रहते ह कि उनकी पाण्डुलिपियों 
बापस कर देनेका क्रारण केवछ यह है कि प्रकाशकाने उनके खिलाफ 
कोई गुप्त पदयन्त्र रच रखा है) । 

छेकिन एक प्रकारका जत्युप्पादन और होता है. जिसका उल्लेख 
बहुत कम किया जाता है पर जिसका परिणाम कुछ प्रसंगोम बहुत 


पुस्तफाक्ा सत्य ओर क्ष युत्पादन जद 


चल 


गम्भीर होता हे । मान लीजिये कि किसी छुस्तक्की सोसरशो देखते हुए 
उसका तीन हज़ार प्रतियेक्ता संस्करण आवश्यक शोता है, को यह स्पष्ट 
है कि तीस हजार प्रतियों छापनेका कोई अर्थ नहीं हैं, यधप्रि यह दान 
सच है कि तीस हजार प्रतियों छापनंपर हर प्रतिका सम्प नीन हजार 
प्रतियों छापनेफी अपेक्षा वई गुना कम होगा। में एक ऐसी प्रशागन- 
संस्धाकों ज्ञानता हैं, जिसका कारोपार क्षण बन्द शो छुका है, फछिसे 
कर्मी हालम इसी प्रवारके अच्युप्पादनयो कारण ३०,००० परीहफा घादा 
उठाना पछा। घद्दधि उनका सारा फालतू स्टाकः बराजास्पर घोष दिया जार 
मो पुम्ता-वित् यके, ध्यापारस दुदछल जेसी स्थित्ति डबपक्न हों शा । 
एसवा बहुल बहा भाग तो रएीमे बेच दिया गया, इसलिए सही पि. 
टुसमे जतछी क्तिव नही थी--उनमेंले एछझ एस्सके सो खुल ही शेष्ट 


प्रकारयी थो और प्रत्यन्ध सुन्दर छर्पी हुई बी--चरिएण टसालिए उप 
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। 


उनको संरया बाजारकी सधिकतस खपतरें भी बहुत उपादा मरी । 
अपयोग धिक्नी--यध्पि में ए। मानमेपर बाण्य है ि प्रकशिद 
होमेबारी ब्रेशर एस्सफ्रोडी संह्या बहाल एथाडो छ फिर नी समशया 


जवधिएसर सत्य पावगडी नहीं बियर घााथा बम रगंपतओी या सिरे 


डशित धादीसे शपर्याध्त बिझी शा ता सज्ता है, कोसी # । फिंथशगर 
डिसोने भभीतया पुस्तसोको जीवनरी एक पावश्यपला समा मा 


५, न्प हे कि के कह श्र 85० न * ४ धर 

छोरय 8 । थे भार सोगेफर पर्सक पते, दधार शाप परम, छे 77: 

् रा] का ०+र न ] ३ कि हि [ # + ढ़ हे म 

भा मर उसे पर र्मादसे ही । थे राग सिना सिर्भीय पाए ३5 
£8 हा 2 22५०२): 2 ५ पर कर के कमर डे अन्त पजच 

है शम रा है, एक बषस जा साउनपरर एफ दिल राई आर हर, था 

ईंट (7१४ टिल्टगरोए अप, दस दिस थ३ 

व टाा (8५ ११३६ १:25 है 2 2 कत ह्ृ ४ है (“मर पर्स 


हर. 


लि कक ५ पी का ७ जे 
इस खझाशख सश्णो थे पाए दि |रा फशय रहा 


है: 
कक 
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० पुस्तक-प्रकाशन्न 
इन किताबोके गुण-अवगुणकी छानबीन करनी पड़ती है; परन्तु यदि वह 
केवल प्रकाशकके नामपर दृष्टि डाछ छे तो उसे बहुधा सभी आवश्यक 
बातोका पता चर जायगा। ऐसी पुस्तकोपर पुस्तक-बिक्रेताको न अधिक 
समय खर्च करना पडता है, न अधिक स्थान । जब कभी उनके लिए 
आर्डर आता है तो वह उन्हे मैंगवा लेता है । बहुधा ऐसी पुस्तकीकी कुछ 
प्रतियोके केवछ थोड़ेसे ही भागकी जिब्द बैंघवायी जाती है और उन 
प्रतियोको छोडकर जो समालोचनार्थ भिजवायी जाती हैं था शायद चालीस 
या पचास अतियों जो लेखकके मित्रों ओर सगे-सम्बिन्धिके बीच विकः 
जाती हैं, ऐसी पुस्तकोकी बहुत थोडी-सी अतियाँ ही पाठकोके प[सतक 
पहुँच पाती है | एक या दो वर्ष बाद बिना जिल्‍्द बेंधी हुईं प्रतियोँ या 
तो रद्दीमे बेच दी जाती हैं या उन्हे दूसरे प्रकाशनोके पेकेट बॉधनेके लिए 
प्रयोग कर लिया जाता है | इसलिए, अतिवर्ष इस प्रकारकी जो कुछ सौ 
पुस्तक प्रकाशित होती है उनफे कारण साहित्य-समालोचकों और इका- 
दुक्ा एस्तक-विक्रोताओकों छोडकर शायद ही किसीके छिए कोई बढ़ी 
समस्या या किसी प्रकारकी भी समस्या उपस्थित होती हो । पेसा खर्च 
करनेका उपाय भी मुझे उन बहुतसे दूसरे उपायोको अपेक्षा कुछ बहुत 
अच्छा या बहुत बुरा अतीत नहीं होता जिनके वारेसे कोई ज्यादा चिन्ता 
प्रकट नहीं करता । छेकिन यह बात अपनी जगह पर सत्य है कि इस 
प्रकारकी घुस्तफीका प्रकाशन बन्द करनेके लिए चाहे जो उपाय भी किये 
जाये पर हमारे बीच कुछ सो छोग हमेशा ऐसे होगे जिनको अपने बारेमे 
यह भ्रम होगा कि उनका साहित्यिक प्रयास सर्वोत्कृष्ट कलाकृति है और 
परिणाम या छागतकी ओर ध्यान दिये बिना उसे अ्रकाशित होना ही 
चाहिये (बहुधा वे इस भुछावे मे रहते है कि उनकी पाण्डुलिपियाँ 
घापस कर देनेका कारण क्वछ यह हे कि श्रकाशकोने उनके खिलाफ 
कोई गुप्त पठयन्त्र रच रखा है) । 

लेकिन एक अकारका अत्युत्पादन और होता है जिसका उल्लेस 
ब्रहुत कम किया जाता दे पर जिसका परिणास कुछ प्रसंगोमें बहुत 


पुस्तकोंका सूल्य और अत्युत्पादन जप 
गश्भीर होता है । मान लीजिये कि किसी घुस्तककी सॉगको देखते हुए 
उसका तीन हजार प्रतियोका संस्करण आवश्यक होता है, तो यह स्पष्ट 
है कि तीस हजार प्रतियाँ छापनेका कोई अर्थ नहीं है, यद्यपि यह बात 
सच है कि तीस हजार प्रतियों छापनेपर हर प्रतिका मूल्य तीन हजार 
प्रतियाँ छापनेकी अपेक्षा कई गुना कम होगा । में एक ऐसी प्रकाशन- 
संस्थाकों जानता हूँ, जिसका कारोबार अब बन्द हो चुका है, जिसे 
अभी ह/लमे इसी अकारके अय्युत्पादनके कारण ३०,००० पौडका घादा' 
उठाना पडा। यदि उनका सारा फालतू स्टाक बाजारपर थोप दिया जाता 
तो पुस्तक-विक्रयके ध्यापारमे दकूदुऊ जेसी स्थिति उत्पन्न हो जाती। 
इसका बहुत बढ भाग तो रह्दीमे बेंच दिया गया, इसलिए नही कि 
उसमे अच्छी किताबें नहीं थी--उनमेसे कुछ एुस्तके तो बहुत ही श्रेष्ठ 
प्रकाकी थी ओर अत्यन्त सुन्दर छपी हुई थी--बल्कि इसलिए कि 
उनकी संख्या बाजारकी अधिकतम खपतसे भी बहुत ज्यादा थी। 
अपर्याप्त विक्री--यद्यपि मै यह माननेपर बाध्य हूँ. कि प्रकाशित 
होनेवाली बेकार पुस्तकोकी संख्या बहुत ज्यादा है फिर भी समरया 
अधिकतर अत्युत्पादनफी नहीं बिक बहुधा कम खपतकी, या जिसे 
उचित शब्दोमे अपर्याप्त बिक्री कहा जा सकता है, होती है । अधिकतर 
छोगोने अभीतक पुस्तकोकों जीवनकी एक आवश्यकता समझना नहीं 
सीखा है। थे भीख मॉगकर पुरतके पढेगे, उधार लेकर पढेंगे, वे कुछ 
भी कर छेगे पर खरीदुेंगे नहीं। वे लोग जिन्हे किसीसे कोई चीज लेते 
डुए शर्म आती है, एक वक्‍तके भोजनपर दस शिलिंग खर्च कर देगे, या 
थिएटरका १२४ शिलिंग का टिकट खरीद छेगे, परन्तु किसी पुस्तक 
पर जो जन्मभर उनके पास रहेगी, वे पॉच शिलिंग खर्च करनेसे पहले 
तान बार नहीं तो दो वार त्तो अबदय सोच-विचार करेंगे । यह वात कि 
इंग्लेडके छोग स्केन्डीनेवियन देशोके छोगोकी अपेक्षा---जनसंख्याके 
प्रति-मजुप्यकी औसतके हिसावफे अनुसार--पुस्तको पर बहुत कम खर्च 
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ये #< 
फरते हैं आर यह बात कि हमारे यहाँ ऐसे पुस्तक-विक्रेताआंकी संख्या 


णजुर्‌ 


पुस्तक-अकाशन 


भी अपेक्षाकृत कम है जिनके यहाँ अधिकसे अधिक पुस्तकें मिल सके, 
इस बातका प्रमाण है कि यद्यपि पुस्तकोकी सॉग काफी बढ गयी है पर 
अब भी अचुर उन्नतिकी गुंजाइश है । पुस्तक प्रेमियोको चाहिये कि 
चे अस्युप्पादनकी तथ्पहीन बकवासकी ओर ध्यान न दें ओर उन नये 
पाठकोको प्रोत्साहित करनेपर अपना ध्यान केन्द्रित करें जिनकी संख्या 
प्रतिदिन हमारी आँखोके सामने बढती जा रही है । इस बातका उत्तर- 
दायित्व कुछ मात्रामे हम सबपर है कि अच्छी ओर अधिक मात्रामें पुस्तक 
नही पढी जा रही हैं । दूसरे महायुद्धके कालमे हमारे नवयुधकोमें एुस्तके 
पढनेके आननदुका आभास जाग्मत हुआ | उन्हें अंग्रेजी साहित्यके अगाध 
भण्डारका ज्ञान हुआ तो वे पुस्तकोफे लिए व्याकुछ हो उठे ओर सर्वश्रेष्ठ 


१, 





श्री हैरोब्ड रेमन्ड द्वारा एकत्र किये गये ऑकड़ोको देखकर यह 
अन्दाजा होता है कि इस दिद्यामै कितनी गुजाइश है। श्री हैरोल्डने 
हिसाब लगाया है कि इग्छेडका एक ओसत व्यक्ति, पुरुषों, ख्रियो 
ओऔर बच्चों सभीको जोड़कर, प्रति सप्ताह शराब और तम्बाकूपर कुछ 
मिलाकर ९३ शिलिंगसे अधिक व्यय करता है, जब कि पुस्तको- 
पर इसी औसत व्यक्तिका खर्च २ पेस प्रति सप्ताह होता है। यदि 
पुस्तकोपर प्रति व्यक्ति औसत खर्च एक दैनिक पत्रके बराबर भी 
होता तो पुस्तक-व्यापार तीनगुनेसे अधिक बढ जाता । 

[ हिज मेजेस्टीज स्टेशनरी आफिस द्वारा हाल्मे प्रकाशित 
“ इगलेडमें राष्ट्रीय आय और खर्च १९३८-१९४५” नामक एक 
पुस्तिकाकं परिशिट्टम बताया गया है कि १९४५ में माठक 
पेयोपर ६८ करोड ५० छाख पोड, तम्बाकूपर ५४ (करोड ८० 
लाख पाड आर पुस्तकोपर २ करोड ३० लाख पोंड व्यय किये 
गये । ] यह रग्लंडकी स्थिति है | भारतमे तो पुस्तकोपर, तुलनात्मक 
इृष्टिते, शायद इसका पचास हिस्सा भी खर्च नहीं किया जाता | 
श्री सिउनी डार्ककी पुस्तिका दि न्‍यू रीडिंग पडिछिक देखिये-- 
जर्ज चलेन एण्ड अनविन ल्िमिटेट | 


पुस्तकाका मूल्य और अच्युत्पादन ज्झ्‌ 
पुस्तकोकी माँग करने छगे परन्तु स्ेश्रेष्ट रचनाएं या तो अप्नाप्य थी या 
बहुत थोडी संख्या प्राप्य थी । 
परन्तु यह हमारे विषयसे अरूगकी बात है । हम यह देख चुके हैं 
कि पुस्तकफे सम्भावित मूल्यका अनुमान किस प्रकार लगाया जाता है 
ओर अब हम छेखकके साथ समझोता करनेकी समस्यापर घिचार करेंगे। 
जेसा कि बताया जा चुका है, यह समझोता बहुत-से लोग सावधानीके 
साथ अनुमान जादि तेयार करनेसे पहले ही (जिसकी रूप-रेखा दूसरे 
अध्यायमे दी गयी हें) कर छेते हैं। 


चौथा अध्याय 





समभीवदे (ऋनुबन्ध) 


क्या लिखापढीका समझौता जाब्तेसे कर लेना वांछनीय है ? क्या 
जवानी समझोता काफी नही है, जिसे, यदि आवश्यक हो तो, पत्र-व्यव- 
हार द्वारा पका कर लिया जाय ? में नहीं समझता कि किसी भी ऐसे 
च्यक्तिकों, जिसे प्रकाशनका काफी अनुभव है, इस प्रइनका उत्तर देनेमें 
किसी प्रकारकी कठिनाई होगी । बाकायदा लिखापढ़ी केवल उचित ही 
नहीं बल्कि आवश्यक है ओर इसके कई कारण हैं। पहला कारण तो 
यह कि समझौता बाकायदा तैयार किया गया है तो उससे यथासम्भव 
स्पष्ट रूपसे यह पता चल जाता है कि क्था-क्या बाते तय हुईं है । इसलिए 
लेखक और अकाशकके बीच जो बाते तय हुईं है उनको पूरा करनेका 
भार जिन अनेक लोगोपर होता है उनके निर्देशनके लिए यह' समझोता 
या अनुवन्ध सबसे अधिक व्यावहारिक साधनका काम देता है। यदि 
वह सारी बाते इस लिखित समझोतेके रूपसे मोजूद न हो, तो पका- 
शककी संस्थाकी व्यवस्थाकों कुशलतापूर्वक चलानेके लिए इन्हें कही 
लिख लेना पढेगा | इस विपयमे सेरे विचार बहुत इृढ हैं, क्योकि समय- 
समयपर जिन व्यापार-संस्थाओसे मेरा सम्बन्ध रहा है उनमें एक संस्था 
ऐसी भी थी जिसमे समझेतेकी लिखापढी न करना ही नियम था और 
यदि कभी लिखापढी की भी जाती थी तो बह इतनी “सीधी-साठी” 
होती थी कि उससे किसी वातका पता ही नहीं चलछता था। उस 
व्यापार-संस्थाके मालिकका कहना था कि उसे कभी किसी प्रकारकी 
कठिनाई नहीं हुई | लेखक हमेशा उसपर विश्वास करते थे और विश्वास 
न करनेका कोई कारण भी नहीं था क्योकि वे बहुत ही शरीफ आंढ्मी 
थे और जब वे कानूनकी दृष्टिसे एक पाई भी दठेनेके छिए बाध्य नही 
झेते थे सब भी वे अपने कर्जव्वाहाकोी रुपयेमें सोलह आने चुका देंते 


समझौते (अनुबन्ध) ण्ज 
थे। परन्तु उन्होंने यह वात कभी नहीं सोची कि जब उनके उऊत्तरा- 
घिकारियों को लेखकोके वकीलोसे निपटना पडेगा तो क्या होगा, 
जब उन्हें इस बातका लेशमात्र भी अनुमान न होगा कि हमारे 
क्या-क्या अधिकार ओर क्या-क्या कर्तव्य है। यद्वि किसीकों इस प्रकारके 
दुसन्‍्बीस अगडोकों सुरूझाना पड़े तो उसकी समझमें आ जायगा 
कि लिखापढीके रूपमे समझोता कर लेनेका क्‍या छाभ होता है। 
परन्तु ओर भी कई कारण हैं | यह आवश्यक है कि समझोतेसे सम्बन्ध 
रखनेवाले दोनों पक्षोको यह रपट रूपसे ज्ञात हो कि वे एक दूसरेको 
क्या अधिकार दे रहे हैं । ये बाते अरपष्ट रखनेके कारण जितनी जरदी 
गड़बड़ पैदा होती है, उतनी और किसी चीजसे नहीं होती और पत्न- 
व्यवहार द्वारा जो समझते होते है उनमें यही बातें प्रायः हमेशा बिना 
तय किये ही छोड दी जाती है। यह' कह देना तो बहुत आसान हे कि 
“जब यह समस्या आयेगी तब हम इसका निर्णय कर छंगे,” परन्त 
समस्य/ उठ खडी होनेपर उसे सुलझआाना टेढी-खीर हो जाता है । लिखित 
समझोता या अनुबन्ध कर लेनेसे दोनों पक्ष आरस्भम ही सब सम- 
स्याओपर विचार कर छेनेपर वाध्य होते है; थदि थे उस समय सहमत 
नहीं हो सकते तो सम्भावना इसी वातकी है कि वे कभी सहमत न 
होगे । 
सबसे अधिक महत्वकी बात यह है कि झेखक जिन बाताको प्रका- 
शकके साथ तय करें उन्हें अच्छी तरह समझ ले । ओर अब जब कि उन्हें 
बर्नंड शॉके शब्दोसे उनके “ट्रेड यूनियन”--दि सोखाइटी आफ 
आथसे (लेखकपरिपद्‌ )--का समर्थन प्राप्त हे तो कोई कारण नहीं 
है कि थे सभी आवश्यक तथ्योके विषयमे जानकारी प्राप्त न कर छे। 
परन्तु इसकी सम्भावना है कि छोग एक बातकी ओर ध्यान न दे, वह 
यह कि प्रतिष्ठित संस्थाके साथ कम छाभदायक समझीता करना एक 
वेईमान संस्थाके साथ पका समझोता करनेकी अपेक्षा कही अच्छा है। 
'सस्भव है कि जो समझोता एक पक्षके दइृष्टिकोणले आदर्श हो वही दूसरे 


७ध पुस्तक-प्रकाशन 

पक्षके लिए असन्तोपषजनक हो । यदि कोई प्रकाशक हमेशा ऐसे समझोते 
कर छेता है जिनऊे विरुद्ध लेखकके इष्टिकोणसे सिद्धान्तम कोई आपत्ति 
न की जा सके तो यह समझना चाहिये कि या तो उस समझओतेकों पूरा 
करनेकी वास्तवम कोई इच्छा नहीं है और यदि उसकी नीयत खराब 
नहों है तो घह कुछ समय बाद अपने आपको निश्चय ही इस दशामें 
पायेगा कि वह उन शतोंकों पूरा न कर सके--जबतक उसे उत्तरा- 
घिकारमे बहुत बडा धन न मिर जाय या उसके पास धनका अकूत, 
भण्डार न हो । में इस धिषयकी चर्चा बादस फिर करूँगा । 

“आथर्स सोसाइटी? (लेखकपरिपद्‌) की इस मॉँगसे में पूरी 
तरह सहमत हूँ कि “हिसाव-किताबके जो खाते छेखककी सम्पत्ति है उन्हें 
जॉचनेका उसे अधिकार हो,” ओर में इस बातकी निन्‍्दा करता हूँ कि 
वे अपने इस “अधिकार” को बहुत ही कम अवसरोपर व्यावहारिक रूप 

देते है । यदि समय-समयपर इस प्रकारके अधिकृत वक्तव्य निकाले जा 
सके कि अमुक प्रकाशकके हिसाव-किताबकी जॉच की गयी थी और वह 
ठीक ही नहीं प्रमाणित हुआ बल्कि बहुत अच्छे ढंगसे रखा गया है, तो 
विव्वासकी भावना पेदा करनेके िए. कोई दूसरी चीज इतनी सफल 
नहीं हो सकती ।! प&लछश्स असोखिणुशन (प्रकाशकमण्डऊ) की 
सिफारिश है कि एक विद्येप घाराके द्वारा यह अधिकार लेखककों स्पष्ट 
शब्दों ले दिया जाय | परन्तु क्या से एक संशोधन अस्तावित कर 
सकता हूँ ? जो व्यक्ति इस अधिकारकों व्यावहारिक रूप दे उसे बही- 
खाते रसनेका म्ाथमिक ज्ञान अवश्य हो । मेरे विचारमे यह काम प्रका- 
अकका नहीं है कि वह केखकोकों बही-खाते रखनेके मूल सिद्धान्ताकी 
शिक्षा दे, यद्यपि सुझे इस कासपर कई बार कई घण्टे खर्च करने पढ़े 





१. बहुतसे अमेरिकी और कुछ ब्रिटिश प्रकाशक अपना रायब्टीका दिसाव 
किसी चार्टर्श एकाउप्टेग्ट्से बराकायदा प्रमाणित करवाकर ग्रकार्शितः 


करते दे; परन्तु यदि दस टिसावम पुस्तक्रोके म्णकका हिसाब न होंः 
ते। ऐसा प्रमाणयत्र कुछ उठाहरणोम बिल्कुल निरथक होता है | 


समझोते (अनुबन्ध) ७ 
हैं। यह भी आशा नहीं की जा सकती कि केखक रघय॑ इस' प्रकारकी 
बातोंमें अपना दिसाग छडाये। में केवल यह सुझाव रखता हूँ कि यदि 
वे हिसाव-किताबकों योरख-घन्धा समझते है तो उन्हे चाहिये कि वे 
अपनी तरफसे जॉच करनेके दिए किसी ऐसे व्यक्तिको नियुक्त कर दें 
जिसे हिसाब-किताबका ज्ञान हो । “आथर्स सोसाइटी” ने एक हिसाब- 
किताबका विभाग कदाचित्‌ इसी उद्देश्यसे खोला है कि लछेखकोंकों इस 
प्रकारकी जिम्मेदारी ओर परेशानीसे बचाया जा सके। 

न जाने क्‍यों मे कभी इसका कारण न जान सका, परन्तु कुछ लेखक 
होते हैं जिन्हे स्वभावतः यह विश्वास होता हे कि गणितके नियम 
प्रकाशको पर छागू नही होते, वे समझते हैं कि यदि किसी दूसरेके हिसाब 
में “खर्च ३०० पौण्ड, कुछ वसूली २०० पौण्ड” दिखायी गयी हो तो 
इसका अथ॑ होता है कि उसे १०० पौण्डका घाटा हो गया, परन्तु यदि 
यही बात किसी प्रकाशकके हिसाबमे हे तो उसे बहुत ज्यादा लाभ 
हुआ है। शायद इसझा कारण यह है लि लेखकोका स्वभाव ही कुछ 
ऐसा होता है कि दे यह बात स्वीकार करनेकों तैयार नहीं होते कि 
उनकी सन्‍्तानमें भी किसी प्रकारकी खराबी होनेकी सम्भावना हे। 
लेखक ओर उसकी पुस्तकका यही विलक्षण सम्बन्ध वह कारण है जो 
प्रकाशनको दूसरे व्यवसायोसे भिन्न बना देता है ओर इसी कारणवश 
यह व्यवसाय रोचक भी है ओर साथ ही कठिन भी । ु 

लेखको और प्रकाशकोके बीच समझौते या अनुबर्घ चार प्रकारके 
होते है; अन्य सभी प्रकारके समझोते इन्ही चारके मेलसे बनते हैं । 
चार प्रकारके समझोते थे है-- 

१. कापीराइटका अधिकार पूरी तरह प्रकाशककों चंच 
देता---प्रह समझोता लेखकके लिए बहुत ही घुरा सावित हो सकता है 
आर प्रकाशक्के लिए तो निश्चितरूपसे छुरा साबित होता है क्ग्रीकि 
यदि पुस्तक असफल हुईं तो प्रकाशकके साथ कोई सहानुभूति भी न 
अकट करेगा, छेखकसे वह रकस वापस सिलनेका तो कोई सवाल ही 


हैः हु 
ल्् 
ध 


जुट पुरतक-अकाश ने 
नहीं जो विक्रीकों देखते हुए उसे ज्यादा मिल चुकी है। इसके विपरीत 
यदि पुस्तक सफल हुईं तो लेखक निश्चय ही इस समझोतेके अन्यायकी 
लिन्दा करेगा ओर अधिक रायल्टीके लिए. झगडा करेगा। यह तरीका 
आजकल बहुत ही कम प्रयुक्त होता है । परन्तु कुछ बातें इस तरीकैके 
पश्षम भी हैं। 

किसी अन्य प्रकारके समझोतेमें प्रकाशककों पुस्तककी साहिशिक 
सामसग्रीका यथासम्भव प्रयोग करने ओर पुस्तकको बेचनेंकी हंर सम्भव 
कोशिश करनेकी इतनी आजादी नहीं मिलती । किसी दूसरी थोजनामे 
म्रकाशककों विज्ञापन देनेकी इतनी प्रेरणा नहीं मिलती जितनी इस 
योजनास । वास्तवर्मे, यदि लेखक किसी ख्यातिप्राप्त साहसी स॑सस्‍्थाके 
साथ समओता करे तो यह बिलकुल सम्भव है कि शुरूमें एक था सम्भ- 
वतः दो रचनाएं बिलकुल बेच देनेके कारण उसे जितनी हानि हो वह 
सब आगे चलकर पूरी ही न हो जाथ बल्कि उसे कुछ राम ही हो। 
उसके बाढवाली पुस्तकापर उसे सन्‍्तोषक्रा फल मिरझ जायगा क्योकि 
डसकी घुरतकोंकी मॉग उस समयतक स्थापित हो चुकी होगी । 
२, छाभमें साझेका समझोता 

“अआथर्स सोसाइटी” ने इस तरीकेको “एक छुरे प्रकारका समझोता”' 
कहा है। मुझे प्रतीत होता है कि बात बिना अधिक विचार किये ही कह 
दी ययी हे । पिछले जमानेमें श्रकाशकोने इस तरीकेका दुरुपयोग किया 
है, इसछिण यह स्वाभाविक ही है कि अब यह तरीका बदनास हो गया 
है| इस इष्टिसे तो इस तरीकेकों समझोता करनेका घुरा तरीका कहा जा 
सकता है कि रायल्टीके तरीकेकी अपेक्षा इस त्तरीकेका दुरुपयोग ज्यादा 
आसानीसे किया जा सकता है ; परन्तु यदि इसे ईमानदारीसें बरता जाय 
तो कुछ विशेष प्रकारकी पुस्तकोंके लिए इस तरीकेझी उपयोगिताके 
पक्ष्म चहुत कुछ कहा जा सकता है | किसी दूसरे तरीकेकी अपेक्षा ड्स 
तरीकेमे प्रकाशककों हिसाब ठेनेके लिए अधिक मेहनत करनी पढती है 
सौर खेखक्रकों भी पुस्तक छापकर तैयार करनेफी रागतके बारेमें अधिक 


समझोते (अनुबन्घ) जद 
ज्ञान हो जाता है । वास्तवसे, यदि यह हिसाब उतने विस्तारपूर्वक पेश 
क्या जाय जितनेका कि मेरी रायसे छेखककों अधिकार हैं तो यह नव- 
युवक लेखकोके लिए. इतना केफी शिक्षाप्रद हो सकता है कि इस 
पद्धतिके अनुसार एक एुस्तक प्रकाशित न करवानः एक बहुत बडे अनु- 
भवसे वंचित रह जाना है। 
कुछ भी हो, जहॉतक सिद्धान्तका सम्बन्ध है यह आधार बिलकुछ 
न्यायोचित है क्योंकि जबतक पुस्तककों छापकर तैयार करनेकी लागत 
ओर विज्ञापनका खर्च न निकल आये तबतक लाभका कोई प्रइन ही 
नहीं उठता ओर उसके बाद फिर यही ग्रश्व रह जाता है कि यह रास 
किस अनुपातसे बॉटा जाय। वास्व॒वमे यह एक ऐसी साझेदारी है जिससे 
ठोनों भागीदारोंके हित संथा ससान होते है; परन्तु छेखकको प्रका- 
शकके साथ साझेदारी करनेके लाभ ओर हानि दोनोमे बराबरका साझी- 
दार होना पडता है। (से यह सानकर चल रहा हैँ कि दोनो पक्ष 
समझोतेको ईमानदारीके साथ पूरा कर रहे हैं । इसमे सस्भवतः क्या- 
क्या बेईमसानियाँ हो सकती है, उनका भी उल्लेख मे अभी करूँगा ।) 
इस तरीकेकी सबसे बडी कमजोरी मुझे इस बातमें दिखाई पडती है कि 
जो छाभ होता है उसके मिलनेका ससय निर्िचित नहीं होता । एक ठोस 
डउदाहरणके आधारपर यह बात आसानीसे समझमे आ जायगी। रायस्टी- 
की पद्धतिसे यदि किसी पुस्तककी २,००० प्रतियों प्रकाशित की जाये ओर 
प्रति वर्ष उसकी ५७०० प्रतियाँ बिके तो लेखककी आमदनी नियमित 
रहेगी । आधे-साझेफे समझतेमे पहले वर्ष कोई छाम न होगा, बिक्रीसे 
जो कुछ चसूल होगा वह २,००० प्रतियोकी छपाईकी ऊूगत और (समझ 
लीजिये) १,००० अतियोकी जिल्द वेधाईके खर्चमे चला जायगा । दूसरे 
वर्षके अन्तर बाकी हजार प्रतियोपर जिल्‍्द बैंधवानी पडेगी और इस 
धर्ष जो छाभ्ष होगा उसका बहुत बडा भाग इसमे खर्च हो जायगा। 
लेकिन तीसरे ओर चौथे चर्षम अत्यधिक छाम होगा और लेखक तथा 
अकाशक दोनोंको अपने सन्तोषका फू मिल जायगा। परन्तु इतने 


६० पुस्तक-प्रकाशन 


समयतक लेखककों जीवित भी तो रहना चाहिये ओर यदि उसके पास 
कोई दूसरा साधन नही हे तो उसे इस बातसे सानन्‍त्वना नहीं मिल 
सकती कि इस वरीकेसे पुस्तक अकाशित करवानेम उसे आये चलकर 
बहुत लाभ होगा। । 
इस कारण छाभमे साझेका समझोता बहुधा अयोगमे नहीं आता, 
परन्तु कुछ अवसर ऐसे होते है जब इस प्रकारका समझौता दोनों पक्षोके 
लिए आदर्श होता है। उदाहरणके लिए, बहुत-सी विद्वत्तापूर्ण रचनाएँ 
ऐसी होती है जो मूलतः पेसा कमानेके विचारसे नहीं लिखी जाती परन्तु 
जिनके प्रकाशनसे छेखककों विद्वान्‌ होनेका सम्मान या किसी उद्धपदके 
रूपमे काफी छाम हो सकता है। मुझे एक लेखकका उदाहरण याद है 
जिनकी सर्वश्रेष्ट रचनाकी तीस वर्षकी बिक्रीसे जो कुछ मिला उससे 
जाफर उस एुस्तककी छपाईकी पूरी छागत बसूछ हो पायी लेकिन जिस 
दिन उनको छाभमे उनके हिस्लेकी पहली किइत मिली उसके दूसरे ही 
दिन वह मेरे पास यह कहने आये कि यह सी एक सनोर॑जक संयोग 
था कि यह रकम उनऊे पास उसी दिन पहुँची थी जिस दिन उन्होंने 
प्रोफेसरीके उस पदसे अवकाश ग्रहण किया था जो उन्हें उस एस्तकके 
अकाशनके फलरवरूप मिला था। (उस घेयवान प्रकाशककों तीस वर्ष- 
तक पेसोकी दिक्षत उठानी पडी और उसे इस अव्यापारिक कृत्यका कोई 
श्रेव भी नहीं मिला ।) | 
इसी प्रसंग मे यह भी बता देना उचित समझता हूँ कि इस 
प्रकारके समझओतोकी जितनी भी आलोचनाएँ मेंने पढी है उनमें यह 
मानकर चला गया है कि समझेतेके छपे हुए फार्म केवल उपन्यासोको 
दइश्टि रखकर छपवाये गये थे। वास्तवमे, छुस्तक-व्यापार्स सम्बन्धित 
विपयोपर जो भी वहस होती है उससे यह मारूस होता हें. कि छोंग 
जानते-समझते हुए अथवा अनजानेमें यह समझते हैँ कि उपन्यासोके अति- 
रिक्त आर कोई एुस्तकें प्रकाशित ही नहीं होती या कमसे कम उपन्यास ही 
ऐसी पुस्त्े हे जिनपर विचार करना चाहिये । नयी प्रकाशित पुस्तकोके 


न ्श्ष न्स्द्स् च्छ्च् 
श्च्च्डा पर च्प्च्ु प्च) पे 
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हद हं ॥ ध्केसलां उदउस्यत्॑यक सचस्चनधर्स पद रुं॑े चअचूरूतततओआओ इरद झुक 

रे 5. 35. घ ् पर बह स्यञोचतला सिसी पे 
क्ारझाःचइना चसचाधःण उप्देंद हर रक्त हू पर उड़ जज आन सरूछा सुच्रप 
० |. आफ ब०० छ कज्दत्द 5 कब 5 ३ थे 
काका पुत्तक्ताओं सन्दत्धर ऋजुत्चद सर हुए सकझठे हू १ वूनचर आध्उस 

कि 
छाप्ारपन पकेया रायर उसचाक्ूस्ता एछुक आउण्झ उपस्यसरसर पसएउु मरा 
42 ५ पर 3 ससझोदः 3.0 >> अन्‍चजिज चअचाझद%ा स्च्साओे 
कल लकक्ता हू पर 5ठहा सतसंहझ्ादाः सजा इचूचत-रफ्त सच्छन्था रचनार 
4... हअचंधा 20 हि सकता थे 
पध्ल्चु ऋचथधा उरचचद हां सकदा ह 
दुरुपयोग लक कल्क :क बहुत ज्यादा उाग बज चुलक 

डुरूपयोग ४-१. डत्पादइनको ह्यगूत अ ज्यादा उागत्या झा 

न आओ इसलिए होना चाहिये हि ब् 
चउअकता हूं । इसरसलूएु ससझेतय यह एलल्‍ूसा हाद हेद पके छापाह 
श्द््ल्ज्जरु हो जिद: च् ही शदिका कागजदाले उझिल्द्साज हर 
केम्गञ्ञ, खजिब्द-बधघाह दुक रच अर, कारजदार सार उजस्दसाजर 
भिस जा 5 5 हल चेगर झौर स्क्स 
विलय दी छुई रकसके अजुसार लिया जायेगर जोर यह रकस उससे 
स्तर ० पा. 0७ ग्रकाशऋने डरे 
ज्याद्य न होगो जितनी कि अकाशकने वसस्‍्तुतः अपनी जेदसे झचे की ऐे। 
सन 


दे छपाई आर जिल्‍्दसाजी प्रकाशकक्ेे यहां ही होती हे तो प्रकाशकक्गे 
वबातका आइवासव देवा चाहिये कि वह दूसरी जगहोकी दरके 
चरावर ही खर्च लरूगायेगा। 

२, पिछले जसानेस जब पुस्तक-अकाशक एक या अधिक पत्चिक्ाएँ 
माँ अकाशित करते थे तो वे इस पत्रिकाओसे विज्ञापन देनेका खर्चे 
अपनी जेबमें आसानीसे डाऊ सकते थे। लेखककोी इस चीजपर 
रोक ऊूगानेका अधिकार होना चाहिये । 

३, “दफ्तरके खर्च''के झिए रकम (यदि कोई खर्च हो)। यह 
अवश्य ही एक विवाद्पस्त म्रदन है ओर इसके पक्षमे तथा इसके 
विपक्षमे भी बहुत-सी बातें कही जा सकती हैं । एक जमानेसे भेरा विचार 
था कि “आथस सोसाइटी” की यह समॉग उचित है कि यह सर्च नहीं 
जोड़ना चाहिये । इससें सन्देह नहीं कि यदि प्रकाशककों “ओवरहेड 
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६० पुस्तक-प्रकाशन हा 
समयतक लेखककों जीवित भी तो रहना चाहिये और यदि उर :.' 
कोई दूसरा साधन नहीं हे तो उसे इस वातसे सान्त्वना न 
सकती कि इस तरीकेसे छुस्तक प्रकाशित करवानेम उसे आरे' .  +: 
बहुत छाभ होगा। 22 के 
इस कारण छाभमे साझेका समझोता बहुधा अयोगमे न... | « 
परन्त कुछ अवसर ऐसे होते है जब इस प्रकारका समझौता दो. 
लिए आदर्श होता है। उदाहरणके लिए, बहुत-सी विद्वताप्‌  #ं 
ऐसी होती है जो मूलतः पैसा कमानेके विचारसे नहीं लिखी 5. हक 
जिनके प्रकाशनसे लेखकको विद्वान होनेका सम्मान या किर - ;. 
रूपमे काफी छाभ हो सकता है। मुझे एक लेखकका उदाः 
जिनकी सर्वश्रेष्ठ रचनाकी तीस वर्षकी बिक्रोसे जो कुछ * ,&--. 
जाऊर उस एस्तककी छपाईकी पूरी छागत वसूल हो पायी ' .. ' 


जप जता पु 4 रे 4 [0] [कप # क्र | 
दिन उनको लाभमे उनके हिस्सेकी पहली किइत मिलती उ हर 
दिन वह मेरे पास यह कहने आये कि यह भी एक मने 7. 
हक ० कप न नौ 
था कि यह रकम उनके पास उसी दिन पहुँची थी जिः है हक 
॥३७ शी # 5 ७ किक ने कर कै 
प्रोफेसरीके उस पदसे अवकाश ग्रहण किया था जो उन्हें, «के, क 
५ ढ् जैये । थृ 
प्रकाशनके फलरवरूप सिा था। (उस धेैर्यवान प्रकाश के 
तक पेसोकी दिक्कत उठानी पडी ओर उसे इस अव्यापारि रा 
श्रेत भी नहीं मिला ।) 5 आधी रह ५ 


के 
इसी असंगमे में यह भी वता देना उचित सर ' छा 
प्रकारके समझेताकी जितनी भी जाहोचनाएँ मेने पं: की हुक 
मानकर चला गया है कि समझतेके छपे हुए फार्म झेत ;।; 
इष्टिस रखकर छपवाये गये थे। वास्तवम, पुस्तक-ब्य कहर 
विपयोपर जो भी वहस होती हे उससे यह माल करती हि 
जानते-समझते हुए अथवा जनजानेम यह समझते ह।हि के... सॉ 
रिक्त आर कोइ पुस्तक प्रकाशित ही नहीं होती या क+# हा 
ऐसी घुरतके ४ जिनपर विचार करना चाहिये । नया 


हक #%)] न ३, 
क्त 


मेल 





समझोते (अनुबन्ध) ६३ 
जाती है। यदि एक पुस्तकपर एक विशेष सात्नामें रायब्टी देतः सम्भव 
हो तो इसका अर्थ यह नहीं होता कि दूसरी पुस्तकपर भी उतनी ही 
रायददी देना सम्भव (या आवश्यक) हो। यदि केवछ ६५,००० शब्दोके 
उपन्यास ही ७ शिलिक्ञः ६ पेंसपर प्रकाशित होते और कोई दूसरी 
पुस्तके प्रकाशित न होतीं तो यह तक बिलकुल बुद्धिसंगत होता, परन्तु 
जेसा कि से पहले बता चुका हूँ, जितनी नयी पुस्तके प्रकाशित 
होती है उसका केवछ आठवों भार उपन्यास होता है । इसके अतिरिक्त 
यदि कोई प्रकाशक किसी लछेखकका १,३०,००० शब्दोका पहला 
उपन्यास प्रकाशनके लिए छेता है तो उसे उसमें छाभकी उतनी गुंजाइश 
नहीं होगी (यदि जरा भी गुंजाइश हुईं तो !) जितनी ६७,००० 
शब्दोके उपन्यासपर होती। यद्यपि यह रपष्ट-सी बात है पर लेखक थहः 
बात हमेशा भूल जाते है । 

यदि इस समस्यापर कभी विचार भी किया जाता है तो ख्याति- 
प्राप्त उपन्यासकारोंके आधारपर । यद्दि आप १७,००० प्रतियाँ छाप 
रहे है और कम्पोज करनेका खर्च ८० पौण्ड या १६० पोण्ड हो तो 
पुस्तकके सूल्यमे एक पेंस प्रति एुस्तकसे अधिकका अन्तर नहीं पढ़ 
सकता, परन्तु यद्दि पहला संस्करण केवल १,५०० प्रतियोका हो तो 
मुल्यमें प्रति पुस्तक १ शिलिंगका अन्तर पड़ जायगा। अत्यन्त विनम्रताके 
साथ में यहाँ इस बातकी ओर ध्यान आकर्षित करूंगा कि तीसरे 
अध्यायमे उत्पादनकी लागतसे वृद्धिपर जो विस्तारपूर्वक बहस की गयी 
है उसके कारण बिलकुरू नये छेखकोकों अधिक कठिनाईका सासना 
करना पडता है और जो लेखक शिखरपर पहुँच चुके है उनको 
अपेक्षाकृत अधिक सुविधा हो जाती है । 

हाँ, रायल्टीकी मात्राके प्रश्नपर चर्चा हों रही थी। हम यह देख 
जुके है कि किसी भी स्वाधलूम्बी प्रकाशनमे रायल्टीका केवल एक खोल 
है और वह है पुस्तककी बिक्रीसे प्रकाशक्को वसूल होनेवाली रकम 
ओर उत्पादनकी छागतका अन्तर | बहुतसे लेखक इस स्पष्ट और छुनि- 


कर के शहर कुक. प्री: जप 


दर पुस्तक-प्रकाशन 
का पूरा खर्च वसूल करनेका अधिकार है तो छेखकको भी उः 


अधिकार है। इसके अतिरिक्त बहुतसे ऐसे खर्च होते हैं. जिन 
प्रकाशक अपनी जेबसे पैसे खर्च कर देता है, जेसे किसी सफरी 
उस पुस्तकके आर्डर छानेके लिये दिया जानेवाला कमीशन 
अकाशक उस पुस्तककों अकाशित न करता तो शायद उसे य 
उठाना न पडता । तीस वर्षत्क इस समस्याका अध्ययन कर 
से इस नतीजेपर पहुँचा हैँ कि इस प्रकारके खचोंकों पूरा करने 
बिक्रीसे घसूल होनेधाली रकमके १० प्रतिशतके बराबर रकम _ 
ले लेना केवल क्षम्य ही नहीं है बल्कि सर्वथा न्‍्याय्प्र है। 

हिसाबके दूसरे पहलक़ी दृष्टि से, यह बहुत महत्वपूर्ण है वि 
झोतेम यह' दर्ज हो कि बिक्रीसे जितनी भी रकस वंसूछ होगी 
पूरेके आधारपर हिसाब रूगाया जायगा। यह केवल ठीक ओसत 
करनेका सवाल है क्योक्ति व्यापारकी शर्तें और सुविधाएँ आर्डरकी 
पर तथा जार देनेके समयपर निर्भर होती हैं, अर्थात्‌ इस बात 
आर्डर प्रकाशनसे पहले दिया गया है था अकाशनके बाद, : 
विक्रीका अलग-अलग हिसाब लगाना प्रायः असम्भव काम है । 

यह हुआ संभावित दुरुपयोगोके बारेसे । सचमुच अच्छी स॑ 
के साथ यह कठिनाई नहीं होती और जबतक प्रकाशककी इईंमान 
पूरा विश्वास न हो तबतक यही सबसे अच्छा है कि उसके साथ 
साझेका समझाता न किया जाय, यद्यपि इस प्रकारका समझोता 
उपयोगी और न्यायोचित होता है । 
8, रायब्टीकी पद्धति 

साहिलिक सम्पत्तिके लेन-देनमे यह तरीका सबसे अधिक 
किया जाता है ओर साधारण कामो के लिए समझोतेका यह 
सबसे अच्छा भी है। “पुस्तकोके मूल्य” वाले अध्यायमें इस 
बरेस जानफारी आशराप्त हो जात्रगी कि कितनी रायत्टी देना सम्भव 
ई और किस सीमाके बाद रायत्दी प्रकाशकके सामथ्यक्रे वा 


समझोते (अज्ञुवन्ध) ६३ 
जाती है । यदि एक पुस्तकपर एक विशेष मातन्नामें रायल्टी देवा सम्भव 
हो तो इसका अर्थ यह नहीं होता कि दूसरी युस्तकपर भी उतनी ही 
रायल्टी देना सम्भव (या आवश्यक) हो। यदि केवल ६५,००० शददोके 
उपन्यास ही ७ शिलिद्ञ ६ पँसपर प्रकाशित होते और कोई दूसरी 
पुस्तक प्रकाशित न होतीं तो यह तर्क बिलकुल बुद्धिसंगत होता; परन्तु 
जैसा कि में पहले बता चुका हूँ, जितनी नयी पुस्तके प्रकाशित 
होती है. उन्तका केवल आठवाँ भाय उपन्यास होता है| इसके अतिरिक्त 
यदि कोई प्रकाशक किसी लछेखकका १,३०,००० शब्दोका पहला 
उपन्यास ग्रकाशनके लिए छेता है तो उसे उसमे छाभकी उत्तनी गुंजाइश 
नहीं होगी (यदि जरा भी गुंजाइश हुई तो !) जितनी ६७,००० 
शब्दोके उपन्यासपर होती । यद्यपि यह स्पष्ट-सी बात है पर लेखक यह 
वात हमेशा भूल जाते हैं । 

यदि इस समस्थयापर कभी विचार भी किया जाता हे तो ख्याति- 
प्राप्त उपन्यासकारोके आधारपर । यदि आप १७,००० श्रतियाँ छाप 
रहे है और कस्पोज करनेका खर्च ८० पौण्ड या १६० पोण्ड हो तो 
पुस्तकके मूल्यमे एक पेस प्रति छुस्तकसे अधिकका अन्तर नहीं पड़ 
सकता, परन्तु यदि पहला संस्करण केवछ १,५०० अ्रतियोका हो तो 
सूल्यमे प्रति पुस्तक १ शिलिंगका अन्तर पड़ जायगा। अत्यन्त विनम्नताके 
साथ में यहाँ इस बातकी ओर ध्यान आकर्षित करूँगा कि तीसरे 
अध्यायमे उत्पादनकी लागतसे घृद्धिपर जो विस्तारपूर्वक बहस की गयी 
है उसके कारण विलकुलछ नये छेखकोकों अधिक कठिनाईका सामना 
करना पढता है और जो लेखक शिखरपर पहुँच चुके है उनको 
अपेक्षाकृत अधिक सुविधा हो जाती है । 

हों, रायल्‍्टीकी मात्राके प्रइनपर चर्चा हो रही थी। हम यह देख 
चुके € कि किसी भी स्वाधलूम्बी प्रकाशनमे रायल्टीका ऊेंचछ पएुक ख्ोत्त 
है और बह है पुस्तककी विक्रीसे प्रकाशककों वसूल होनेवाली रकम 
ओर उत्पादनकी लागतका अन्तर | बहुतसे लेखक इस स्पष्ट ओर छुनि- 


६४ पुस्तक-प्रकाशन 
थादी वातकों भी समझ नहीं पाते और अपनी इस असफलछताके कारण 


खुद भी अकारण ही परेशान होते हैं ओर दूसरोकों भी परेशान करते 
हैं। सुननेमे तो यह बहुत अच्छा प्रतीत होता है कि “यह मेरी पाण्डु- 
लिपि है; इसे ७ शिलिंगपर प्रकाशित होना चाहिये ओर मुझे १५ प्रतिशत 
रायलटी मिलनी चाहिये”; परन्तु यदि पुस्तककों छापकर तैयार करनेमे 
एक प्रतिपर ३ शिलिंग ७ पेस लागत आ जाय और एक अतिकी बिक्रीसे 
बसूल होनेवाली रकम ३ शिलिंग ४ पेससे अधिक न हो तो लेखककी 
यह मॉग चॉदके लिए बारूकके हठ करनेके समान होगी; ओर प्रकाशक 
कितना ही “साहसी” क्‍यों न हो, यह बात तो अस्वीकार नहीं की जा 
सकती कि बह रायल्टीकी रकम नहीं दे सकता ) आजकी परिस्थितिमे 
रायब्टीकी रकम निश्चित करनेमे बहुत अधिक अटकलसे काम लिया 
जाता है । ऐसा भी होता है कि अचानक कोई बात ऐसी हो जाय कि 
हिसाब गरछूत हो जाय, परन्तु अधिकतर उदाहरणोमे पहले ही से यह 
ठीक-ठीक हिसाब रूगाया जा सकता है कि किसी प्काशनपर कितनी 
बचत होंगी । यदि बचत कम हो ओर उत्पादनकी छागत कम न की जा 
सकती हो तो मूल्य वढानेके प्रइनपर विचार करना चाहिये । क्या मुल्यमें 
इस बृद्धिसे बिक्री मारी जायगी यथा कम हो जायगी ? बहुतसे उदाह- 
रणोमे प्रकाशक्र यही सलाह देनेपर बाध्य होगा कि बिक्रीपर बहुत-बुरा 
प्रभाव पढेया, कुछ उदाहरणोम बह क्हेगा कि कोई गम्भीर प्रभाव 
नही पटेगा। ऐसी परिस्थितियाँ पहलेकी अपेक्षा अब ज्यादा नियमित- 
रुपसे सामने आने लगी है क्योंकि उत्पादनकी रागतमे जितनी वृद्धि हुई 
है उस अनुपातसे पुस्तकोंके सृल्यम बृद्धि नहीं हुई है। बहुत-सी पुम्तके 
आवधरयकतासे अधिक सस्ती होती हैं और उनमे लेखक और प्रकाशक 
दोनोके लिए काफी बचत नहीं होती । थद्यपि इस परिस्थितिम लेखकके 
हितोको हानि पहुँचती है पर यह वात छेखक भी बहुथा नहीं समझते । 

यह धारणा, कि प्रकाशककों कोई छिपी हुई बचत होनी है जिसमेंसे 
अधिरुसे अधिक रायल्टी दी जा सकती है, इतनी आम दे कि रायस्टॉका 


समझौते (अनुबन्ध) द््ड 
मात्राका हिसाब ऊूगाने के लिए. अटकलके बजाय विचारपूर्वक हिसाब 
लगानेका तरीका अपनानेकी सलाह देते हुए में यह बात भी लिख देना 
चाहता हूँ कि पिछले जमानेसे दशा कुछ भी रही हो परन्तु आज- 
की परिस्थितिमं अपनी तरफ जोर देकर तथ्यों ओर ऑकड़ोकी जाँच 
करवा उठेनेमे प्रकाशकोकों किसी प्रकारकी हामि नहीं हो सकती बल्कि 
लाभ ही होगा । आजकल (इंग्लेण्डमे) प्रकाशकीकी प्रवृत्ति छामकी 
अपर्याप्त गुंजाइश रखकर पुस्तक प्रकाशित करनेकी हो गयी है लेकिन यह 
नीति कुछ ही द्नोम बहुत हानिकारक सिद्ध होती है। यह सेरा। विश्वास 
है कि यदि निष्पक्ष जाँच की जाय तो पहली २,००० प्रतियोकी विक्रीपर 
जितने उद्यहरणोंमे रायल्टी कम करना न्‍्यायोचित होगा डनकी संख्या 
उन उदाहरणोसे कहीं ज्यादा होगी जिनसे रायब्टी बढाना उचित होगा | 
मसिद्ध अकाशक---राजदूत स्वर्गीय वाल्टर एच० पेजने अपनी पुस्तक 
ए पब्लिशसे कनफेशब्स (एक प्रकाशककी आप-बीती) मे रायब्टीकी 
पूरी समस्याका संक्षेपर्म अत्यन्त गस्सीर विइलेषण किया है । एक छोटा-सा 
उद्धरण यह है-.... 


लोकप्रिय लेखकोको दी जानेवाली रायब्टीसें वृद्धि प्रकाशनके 
क्षेत्रमें हालमें होनेवाली घटनाओमे सबसे महत्त्वपूर्ण है। बहुल 
वर्षासे १० प्रतिशत रायरढटी देना एक सार्वन्निक नियम-्सा था ; 
ओर ऐसी पुस्तकोके लिए, जिनकी बिक्री केवल औसतन अच्छी कही 
जा सकती है, १० अतिशत रायल्टी देना प्रकाशक और लेखक दोनो- 
के लिए बुद्धिसंगत ओर न्यायपूर्ण समझोंता है। यदि प्रकाशक 
अपना काम अच्छी तरह करे--प्ुस्तककी छपाई अच्छी करे, उसका 
विज्ञापन अच्छी तरह करे, अपनी व्यापार-संस्थाकों सु-संचालित, 
सुच्यवस्थित और स्फूर्तिमयय बनाये---तो लछाभका यह बेंटवारा 
न्‍्यायपूर्ण बेटवारा है ; उन एुस्तकोकी वात ही अछग है जिनकी 
-. विकी अप्रत्याशित रूपसे बहुत ही अधिक होती हैं। उस दशामें 
अकाशक लेखकको ज्यादा भी दे सकता है। जबतक पुल्तककी बिक्री 
जु 


पुस्तक-प्रकाशन 


नि 
न्णि 


वहुत काफी अच्छी न हो तबतक १० ग्रतिशतसे अधिक रायब्टी 

देनेके बाद प्रकाशकके पास रछाभके रूपमें कुछ भी न बचेगा । 

यह तो सच है कि लेखक अमेरिकाकों परिस्थितिका उल्लेख कर रहा 
है और अमेरिकरामे प्रकाशकके दफ्तरका खर्च इंग्लेण्डकी अपेक्षा बहुत 
अधिक होता है, परन्तु इस बातसे पलड़ा बराबर हो जाता है कि अमे- 
रिकामें जिस बिक्रीकों “बहुत काफी अच्छी बिक्री” कहा जाता हे वह 
यहॉकी “बहुत काफी अच्छी बिक्री” से हुगुनी होती है। यदि हम १० 
शिलिंग ६ पेससे कम मूल्यकी ऐसी एुस्तकोको ले जिनकी बिक्री ३,००० 
से कम होती है तो श्री पेजका विदलेपण ब्रिटिश अ्काशनोके लिए 
भी सार्थक है । जबतक बिक्री ३,००० की संख्याकों पार नहीं कर जाती 
तबतक लाभ नही होता । 

बढती हुई रायब्टीसे इसी समस्याका समाधान है, क्योकि बहुतसे 
प्रकाशनोमें (सब प्रकाशनोमें नहीं) एक अवस्था वह आती है जब बचतकी 
मात्रा बढ जाती है ओर यह न्यायोंचित है कि इस छाभमें लेखकको 
भी हिस्सा मिले, जिस प्रकार उसे लछाभमें साझेके समझोतेमें वस्तुता/ 
मिलता है। परन्तु यह बात हलेशा ध्यानम रखनी चाहिये कि जेसे-जेसे 
विक्री धीमी होती जाती है ओर छोटे संस्करण छापना ही डचित होता 
है, वेसे-चेसे बचतकी गुंजाइश भी कम होती जाती है ओर १० पतिशतसे 
अधिक रायब्टी देना न सम्भव रहता है, न बुद्धिसंगत ही । 

चूँकि रायल्टीका हिसाब प्रायः हमेशा पुस्तकपर प्रकाशित मृल्यके 
अनुसार छगाया जाता है इसलिए केखकोंको इस वारेमे गलतफहमी 
दो जाती हैं कि उनको विक्रीसे बसूछ होनेवाली कुछ रकमका कितना 
भाग मिल रहा हैं। प्रकाशित मृल्यका १० अतिशत रायब्टी पानेवाले 
लेखकाकों यदि यह बताया ज्ञाय कि प्रकाशकको बिक्रीसे बसूल होने- 
घाली रकमका छठा भाग नहीं तो लग भग उसके बराबर उन्हे दे दिया 
जाता है तो उनमेसे अधिकांशकों बडा आाश्वर्य होगा । परन्तु बहुत सीमे- 
सादे हिसावकी सहायतासे उनको यह समझाया जा सकता है कि प्रका- 


हिकरल>+री सन अन-->ा७। 
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समझोते (अनुबन्ध) ६७ 
शित मूल्यपर १० प्रतिशतका अर्थ होता है, प्रकाशित मूल्यके दो-तिहाई 
पर १७५ प्रतिशत ओर ओसतसे, प्रकाशकको पुस्तकके प्रकाशित मूल्यके 
दो-तिहाईसे अधिक कभी भी नहीं मिलता । 

समझोतेके फार्म--रायल्टीके समझौतेके छपे हुए फार्ममिसे 
अधिकतरमें जो धाराएँ होती है उनपर विस्तृत रूपसे टीका करनेक्री 
कोई आवश्यकता नहीं रह' गयी हे क्योंकि 'पब्लिशर्स असोसिएशन” की 
एक समितिने (जिसका में सदस्य था) एक “गाइड हु रायढटी ऐप्री- 
मेन्द्स” (रायब्टीके समझोतोके बारेमें मूल बातें) तैयार कर दी है 
जिसमें इस पूरी समस्यापर विचार किया गया है ओर यह पुस्तिका 
जासानीसे मिल सकती हे ।! परन्तु कुछ विवादअस्त प्रइनोंपर और 
अधिक विचार कर लेना उपयोगी होगा । 

१, सम्पूण अधिकार या सम्पूर्ण छाइसेंस--वाकर वनास 
स्टिकनीके मुकदमे (छा रिपोर्ट्स [१९१९] १ के. वी. १२१)में छार्ड 
जस्टिस स्फ़टनने अपने फेसलेके अन्तमें लेखकोकों निश्चित रूपसे यह 
सलाह दी कि वे अपना कापीराइटका अधिकार कभी किसीकों न दढं। 
पुस्तकके रूप किसी चीजकों प्रकाशित करनेका सम्पूर्ण अधिकार 
किसीको दे देना कापीराइटके अधिकारका केवल एक भाग उसे देनेके 
बराबर है। इसलिए “आथस सोसाइटी” का यह आग्रह उचित है कि 
“अधिकार” के बजाय शब्द “लाइसेंस” रख दिया जाय । परन्तु इस 
पूर्णतः उचित परासर्शपर चलनेमें एक नुकसान है। यदि कोई व्यक्ति 
कापीराइटके अधिकारका उल्लड्डन करे तो प्रकाशक उसके खिलाफ 
काररवाई करनेके अधिकारसे वंचित रह जाता है | ऐसी दक्ार्में काररवाई 
करनेका अधिकार लेखकको होता है। यदि लेखक आसानीसे मिल 
सकता हो और “आशथर्स सोसाइटी” का सद॒स्य हो तो यह अवन्ध 
सनन्‍्तोपजनक हो सकता है परन्तु यद्दि लेखक सोसाइटीका सदस्य नहीं है 
आर अतछान्तिक महासागरके उस पार या दुनियाके दूसरे कोनेम रहता 


१, पब्लिशर्स असोसिएशन, १९ बेडफोर्ड स्क्रॉयर, लन्दन छ', ८. 
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है तो यह व्यवस्था बहुत ही असन्तोषजनक सिद्ध होतो है । इसी दृ्टिसे 
हम अपने छपे हुए फार्सममे “अध्वेकार” शब्द छिखते हैं पर यदि 
हमे लऊेखकसे यह आश्वासन मिल जाय कि कापीराइटके अधिकार- 
का उल्लंघन होनेपर “आथस सोसाइटी?” को उसकी तरफसे कानूनी 
काररवाई करनेका अधिकार ग्राप्त है, तो हम इस शददके बजाय 
“छाइसेंस” शब्द लिख देनेकों हमेशा तेयार रहते है । 

२, निश्चित कालके लिए राइसेस--क्मी-कभी यह भी 
सुझाव रखा जाता है--विशेष रूपसे एक एज़ेण्ट द्वारा--कि लाइसेंस 
कुछ निश्चित वर्षाके लिए. ही हो। जितने भी तथ्य ग्राप्य हैं वे इस 
प्रकारके किसी प्रतिवन्‍न्धके खिलाफ पडते है। यदि किसी सकान या 
जायदादपर किसी व्यक्तिको सात्र अल्पकालके लिए अधिकार दे दिया 
जाय तो आप उससे उस मकान या सम्पत्तिपर कितना समय और 
ध्यान देनेकी आजा कर सकते है, उसपर धन छगानेकी बात तो जाने 
दीजिये १ यह स्पष्ट है कि किसी एुस्तकर्मे प्रकाशककी दिलचस्पी जितनी 
ही स्थायी होगी उसे डस पुस्तकको हर प्रकारसे सफल बनानेके लिए 
उतनी ही प्रेरणा मिलेगी और अनुभव यह बताता है कि प्रकाशक 
केवल लेखककों सन्तुष्ट करके उस पुस्तककों प्रकाशित करनेका अधिकार 
अपने पास सुरक्षित रखनेका भरोसा नहीं कर सकता। जबतक 
प्रकाशक पर्याप्त रूपसे सुरक्षित न अनुभव करे तबतक उत्तम प्रकारका 
प्रकाशन--क्षणिक दिलूचस्पीका नहीं बल्कि स्थायी महत्त्वकी पुस्तकोका 
अकाशन--उससे भी अधिक कठिन हो जायगा जितना कि आज है। 


उदाहरणके लिए, यदि प्रकाशककों यह भय छगा रहे कि सम्भव 
है कि जो प्रकाशन आ्थिक दृष्टिसि सफल प्रमाणित होगा बह उसके 
किसी दूसरे प्रतियोगीकों हे दिया जायगा तो कौन प्रकाशक होगा जो 
घ्छाइन्ेरी आफ फिलासफी”? (दर्शन-बास्त्र पुस्तकामारा) जेसे प्रका- 
इनमें अपना हाथ डालेगा ? किसी मालीकों कोई जमीन पॉच साले 
अटंपर देकर उससे उस 'जसीनपर सेवका वाग लूगानेंका अम्ताव करना 


समझते (अजुबन्ध) ९ 
ओर गस्भीर विपयोकी पुम्तक्ोके किसी प्रकाशफसे समय बाद खत्स 
हो जानेवाले ऊाइसेंसको स्वीकार कर छेनेकी अ,ज्ा करना एक समान हे | 
निरसन्देह कुछ उदाहरण बिलकुछ ही अछूग होते है, परन्त साधारणतया 
ओर दीर्घ कालकी इष्टिसे अन्सीसित कापीराइटके दौरान भरके लिए 
समझोता करना दोनो पक्षोके लिए. छामदायकर और न्यायोचित तथा 
प्रकाशकके लिए आवश्यक होता है । 

इससे केवछ एक कठिनाई यह सामने आती है कि यदि बह प्रकाशन 
संस्था किसी दूसरेके हाथ चेच दी जाय तो लेखकको बडी विपठाओका 
सासना करना पड़ सकता है। लेकिन यह एक ऐसी बात है जिसे हड 
करनेके झिएु अल्पकालमें खत्म हो जानेबाले लाइसेंसफे वजाय किसी 
कम कठोर उपायका प्रयोग किया जा सकता है । 


हे 


्ँ 


अत 


३. अनुवादके अधिकार--शायद लेखककों सबसे अधिक 
दिलूचस्पी इस वातमे होती है कि इन अधिकारोका प्रयोग इस प्रकार 
किया जाय कि उसे अधिक्रतम छराभ पहुँचे । यदि वात ऐसी है तो इन 
अधिकारोंकोी लेखकके ही पास सुरक्षित रखनेकी वाँछनीयतापर उससे 
अधिक ध्यान देनेकी आवश्यकता है जितना कि बहुधा दिया जाता है। 
सन्‌ १९३८के अन्तरराष्ट्रीय प्रकाशक सम्मेलनझी एक विशेष चेठक केवल 
_अनुवादो? की समस्यापर विचार करनेके लिए हुई थी (जिसका 
सभापतित्व सने किया थ।)। एकके बाद एक कई देशोके प्रकाशकोने 
पह समस्या उठायी कि अंँग्रेजीके अतिरिक वाकी दूसरी भाषपाओके 
प्रकाशनोका अनुवाद करनेका अधिकार प्राप्त करनेफे लिए ये सीधे सूद 
प्रकाशनके प्रकाशकसे बातचीत करते थे ओर प्रकाशकका पता आसानी 
चल जाता थ।; परन्तु जब अंग्रेजी सापाऊं प्रकाशनोका अनुवाद करनेका 
अश्न जाता है तो प्रायः हमेशा उन्हें किसी एजेण्टका पता दे दिया जाता 

आर बहुध तो लन्दनके पजेग्टक्रे किसी स्थानीय सब-एजेग्टका पता 
दूं दिया जाता है । उनका यह प्राय. क्रोधयूर्ण प्रतिरोध उचित धाया 


नेहा, इसके विपयमे में कुछ कहना नहीं चाहता, परन्तु यह एक ऐसी , * 


क 
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घास्तविकता हे जिससे लेखकोंकों परिचित होना चाहिये; विशेषरूपसे 
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उन लेखकोाको जो विदेशोंके ग्राहकोकी जरूरतोका अध्ययन करनेके प्रति 
मेरे ही जेसा द॒ढ विश्वास रखते है ओर यह नहीं समझ बेठते कि 
विदेशी ग्राहक हमारे ढंगपर व्यापरर करनेको तैयार हो जायेंगे । 
अब में यह सवाऊ पूछना चाहता हूँ. कि पिछले जमानेमे कितने 
साहित्यिक एजेण्टोने अपने यूरोपफे आ्राहकोके साथ वेयक्तिक सम्पर्क 
स्थापित करनेका कोई भी अयल किया है? यह सच हे कि बहुतसे 
प्रकाशक भी इसमें असफल रहे हैं परन्तु उनको तो यह बहाना है कि 
अनुवादके अधिकार तो एजेण्ट हमेशा अपने पास “सुरक्षित” रखते 
है। कोई भी प्रकाशक जो यूरोपके दूसरे देशोके प्रकाशकोके सम्पर्कमे है, 
अधिक-से-अधिक भाषाओंसे अनुवाद करनेकी व्यवस्था कर लेगा 
खीर निजी सुछाकातो ओर सिफारिशोके द्वारा बिक्रीका प्रवन्ध कर लेगा। में 
ऐसे दर्जनी उदाहरण बता सकता हूँ जिनमें इस प्रकार अज्ुवाद प्रकाशित 
करवानेका प्रबन्ध किया गया है ओर यदि अनुवादके अधिकार छेखकके 
पास सुरक्षित होते तों यह अनुवाद कभी भी ग्रकाशित न होते । एक 
साहित्यिक एजेण्टने पूरी ईमानदारीके साथ यह स्वीकार किया कि यदि वह 
मेरे साथ अपनी लिखी हुईं किसी पुस्तकके बारेसे समझोता करता तो 
बह निःसंकोच अनुवादके अधिकार मेरे हाथोमे सौप देता । 
यदि लेखक इस रस्थितिमें है कि वह इसका अवनन्‍्ध रवय॑ ज्यादा 
अच्छी तरह कर सकता है तो उसे ये अधिकार अपने पास सुरक्षित रखने 
चाहिये; परन्तु बिना किसी आधारके ऐसा करना बिलकुल ही दूसरी 
बात है । उसे पहले यह विश्वास कर लेना चाहिये कि जिस प्रकाशरके 
जाथ वह बातचीत कर रहा है उसके यहाँ अनुवादोका प्रबन्ध करानेकी 
विश्येप सुविधाएँ प्राप्य ह या नहीं । 
यह भी उन अनेक समस्याआंमेंसे एक हे जिनके बारेस, ऐसा 
प्रतीत होता है, केबल उपन्यासोकी इश्टिसे (और वह भी धघठाथद 


दे 


विऊनेवाले उपन्यास !) विचार किया जाता है, जिनमें कार्फा 


समझोते (अनुबन्ध) ७१ 
श्कमका घारा-त्यारा होनेकी सम्भावना होती हे। वेज्ञानिक और दाशं- 
निक विषयोकी एुस्तफोके अचुवादोकी विक्रीका क्षेत्र निश्चय ही बहुत 
सीमित होता है ओर उससे जो रकम मिलनेकी आशा होती हे वह 
वहुधा नगण्य होती है। छुछ व्यावसाथिक दृष्टिसे देखा जाय तो 
प्रकाशककी चाहे जितना कमीशन दे दिया जाय (चाहे बिक्रीसे वसूल 
होनेवाली पूरी रकस ही क्‍यी न दे दी जाय |) परन्तु कुछ प्रकाशक 
अपने कामफे इस पहलू पर जितना समय खर्च करते है उसका प्रतिफल 
उन्हें धनके रूपमें नही सिल सकता । 

परन्त क्या किसी समस्या पर व्यावसाथिक दृष्टिके अतिरिक्त कभी 
किसी दूसरी इषप्टिसे विचार नहीं किया जा सकता ? 


क्या यह बात अधिक वांउनीय नहीं हे कि दूसरे देशोंमें हमारे देशके 
विचारो ओर ज्ञानका और अधिक अचार हो ? जिन लेखकोका प्रति- 
निधित्व करनेका मुझे सौभाग्य प्राप्त हुआ है उनमेंसे अत्येकने अपनी 
रचनाअंको दूसरी भाषाओसे प्रकाशित करवानेके सहच्वपर जोर ढिया 
है, यथ्यपि सब लेखक इस बातपर समान जोर नहीं देते, परन्तु वे 
केवल आर्थिक छाभकी दृष्टिसे ही इसको महत्त्व नही देते । जहाँतक मेरा 
अपना सम्बन्ध है, मेरी भावना यह है कि विभिन्न राष्ट्रीके लोगके बीच 
विचारोके आदान-प्रदानमे योंग देना एक अत्यन्त उपयोगी सेवा है। 
इस सम्बन्ध मेरे विचार इतने दढ है कि मेरे निकट निर्णायक प्रइन 
यह नहीं है कि सिद्धान्तकी इष्टिसे ये अधिकार किसके पास रहने 
चाहिये वहिक यह कि कौन इन अधिकारोंका निरचयपूर्वक पूरा-पूरा 
उपयोग कर सकता है । इप अइनपर आउठवें अध्यायमें अधिक विस्तारसे 
विचार किया गया है। 

४. लेखक हारा भूल-खुधार--लेखकोकों भ्रूल-सुधारके लिए 
जो रकम दी जाती है वह एक भारी विवाठका विपय रहा है । यदि 
'पाण्डुलिपि टाइप की हुई हो तो उसमे भूल-सुधार करना उतना ही 
आसान हे जितना छपे हुए प्रणस, यद्यपि कुछ वातें ऐसी होनी हैं जो 
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सावधानसे सावधान लेखककी दृष्टिसे भी चूक जाती है और केवल छपे 
हुए पृष्ठमे ही पकडी जाती है। यदि टाइपकी हुई पाण्डुलिपिमे वहत 
ज्यादा काट-पीट की गयी है तो उसे फिरसे टाइप करा छेना चाहिये और 
उसे दुबारा बडी सावधानी ओर ध्यानसे देख लेना चाहिये। बादमे भूल- 
सूधारके लिए पेसे खर्च करनेकी अपेक्षा यह बहुत सस्ता भी होगा। भूल- 
सुवारपर जो पेसा खर्च किया जाता है उसका वास्तविक प्रतिफल जितना 
कम होता है उतना जायद्‌ ही किसी दूसरे खर्चका होता हो । यदि 
छपाईफे खर्चका हिसाव ऊुगाया जाय तो ६ गशिलिंग अति धण्टेका खर्च 
मनिकलेगा और जिसने भी कम्पोज किये हुए मेटरमे भूल-सुधार किया 
है, जैसा कि मुझे बहुत समयतक करना पडा है, वह यह जानता होगा 
कि एक घण्टेमे कितना थोडा काम होता है। लेखककों इस कामके लिए 
जितनी रकस दी जाती है वह पूरी पडती है या नही, यह प्रकाशककी 
डउदारतापर उतना निर्भर नहीं है जितना इस बातपर कि अकाशककों 
पण्डुलिपि देनेसे पहले उसे तैयार करनेपर कितना ध्यान दिया गया है। 
यद्यपि इस बातपर आश्चर्य तो जरूर होगा, पर यह सत्य है । ट्राइप की 
हुई पाण्डलिपिके लिए कम्पोजकी छागतकी १० से १२ अतिशततक 
रकम इस कामके लिए काझी है, परन्ठ छापरवाह लेखक हो तो ७० 
प्रतिशत रकम भी यूरी नहीं पडेगी। इस पग्रश्नपर पॉचवे अध्यायमे फिर 
विचार किया गया हैं । 

५. बाकी बचे हुए स्टाकको, थोकमें, कम दामपर निकाल 
देने के प्रझनपर वहुधा झगडा रहता है। “आशथर्स सोसाइदी? हमेशा 
इस वातपर जोर देती हैं (और उचित जोर देती है) कि समझतेमे एक 
घारा यह भी शामिल कर छी जाय कि “पहले ग्रकाशनके ढो धर्षके 
अन्दर बाकी बचा हुआ स्टाक कम दासपर थोकमे नहीं बेचा जत्यया? । 
यद्यपि अ्रक्राशक हमेशा इस धाराकों समझेतेम शामिल नहां करते पर 
बह मांग पृ्णतः न्यायोचित हैं। इस घाराम यह बात भा जांड्नका 
सॉग ही जानती है कि लेखककों बाकी बचा हुआ स्थाक खरीद लेनेका 
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अधिकार हो । यह बात काफी न्यायोचित है परन्तु व्यवहारमें यह बढी 
झंझटकी चीज साबित हो सकती हे । बचा हुआ स्टाक एक दससे खरीदने- 
वाले कुछ बहुत अच्छे व्यापारी उडती चिडियाके सामान होते है और 
उन्हें उडतेमें ही पकडना पडता है। अठतालीस धघण्टेकी देर हो जानेसे 
अवसर हमेशाके लिए हाथसे चछा जाता है, ओर कितने छेखक ऐसे 
होते है जो अडतालीस घण्टेमे उत्तर दे दे ? बहुतसे लेखक तो डचर देते 
ही नही । 

६, जिन प्रतियोपर रायब्टोी नहीं दी जाती--किसी छेखकके 
पहले उपन्यासपर यथा किसी ऐसी पुस्तकपर जिसकी छागत पुरी तरह 
घसूल होनेकी आशा न हो, बहुधा किया यह जाता है कि कुछ प्रतियोपर 
रायब्टी नहीं दी जाती । इस प्रकारके समझौतेके विरुद्ध चाहे जो कुछ 
सी कहा जाय पर यह बहुघा दोनो पक्षोके हितमें न्‍्यायपूर्ण होता है । 
इससे केवल यह निश्चित हो जाता है कि उस ठोरानमें जब कि छुम्तकको 
विक्रीसे छपाईका खर्च भी पूरी तरह न निकला हो--किसीको ऊाभ 
होनेकी बात तो दूर रही--प्रकाशककों अपनी हानिमे, लेखककी रायब्टी- 
की बुद्धि ने करनी पडे। वास्तवमें, इस तरीकेसें ्र्यपि राग्रढ्दीका 
सिद्धान्त कायम रहता है परन्तु समझोता, छाभमे साझेके समझेतेकी 
तरह हो जाता है। कुछ समझीते इस प्रकारके भी होते है कि यदि 
१,००० या १,७०० से अधिक प्रतियाँ बिक जायें तो “झुफ्त” प्रतियोपर 
भी रायस्टी टी जाती है । ऐसी दशामें, यदि प्रकाशकका व्यापार बिंऊकुछ 
हो सन्द्रा न हो, तो लेखककों पूरी रायल्टी मिल जाती है । 

७. विशेष विक्री--कम दासपर बेची जानेवाली अतियोकी 
रायल्टीके प्रश्नको लेकर बहुत काफी बहस हो चुकी है ओर जसा 
कि साधारणतया इस प्रकारकी सभी बहसोसे होता है, समस्यापर बाद- 
विवाद ओर निर्णय केवऊ उपस्यासोकों ध्यानमें रखकर किया 
जता है। लेकिन उपन्यासोसे एक चौथाईपर सीमा निश्चित कर देना 
सम्भव है क्योकि व्यवहारस उपन्धासोकों उपन्यासोके लिए निश्चित 
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साधारण व्यापारिक शतापर ही वेचा जा सकता है अर्थात्‌ या तो आधे 
सूल्यसे जअधिकपर, या फिर उसके बाद बाकी बचे हुए स्टाकक्रों, एक 
लाठमे कम मूल्यपर, जो उपन्यासोफे असंगर्मे प्रकाशित मूल्यका एक- 
चीथाई होता है। इसके बीचमें कोई मूल्य नहीं रखा जा सकता। 
परन्तु, दूसरे प्रकाशनोके लिए यह सत्य नहीं है। पहली बात तो यह 
कि “बचा हुआ स्टाक” सम्भवतः चोथाईसे अधिक मसूल्यपर, परन्तु 
प्रकाशित मूल्यके आधेसे कमपर बेचा जा सकता है। इससे भी महत्त्व- 
चूर्ण वात यह है कि कुछ विश्येष प्रकारके संघटनी और संस्थाओके हाथ, 
जेसे पठकाकी यूनियनों, एछुनराव्ृत्ति सोसाइटी, मजदूर शिक्षा-परिपद्‌ 
और इसी अकारकी सेकडो दूसरी संस्थाओके हाथ, विशेष संस्करण 
कम दःसपर बेचनेकी सम्भावनाका छाभ उठाया जा सकता है। बहुधा 
प्रकाशकोपर यह आरोप छगाया जाता है कि वे इस प्रकारके अवसरोका 
छाभ उठानेम मुरतेदीसे काम नही लेते, परन्तु यह स्पष्ट है कि यदि 
समझोतेमे उनको इस बातका अधिकार न दिया गया हो तो वे छाचार 
हो जाते है । कहा यह जाता है कि यदि ऐसा है तो इस पकारफें हर 
श्रस्तावपर लेखऊसे परामर्थ कर लिग्र7। जाय । इसके लिए मेरा उत्तर 
यह हे कि यदि समय हो तो कानूनकी इषप्टिसे आवश्यकता न रहनेपर 
भी में लेखकसे पत्र-स्यवहार करनेको हमेशा तैयार हूँ, परन्त अधिकांश 
अवसरोपर इसके लिए. समय ही नहीं होता । समझोतेमे कुछ धाराएँ 
बढवानेम देर ऊगती है ओर बात-चीत पूरी होनेसे पहन्दे ही अवसर हाथ 
से निकल जाता है। कसोटी केवकछ यह है कि व्यवहारम क्या फल 
प्राप्त होता है; सफलता प्रायः उसी विक्रेताकों मिलती हैं जो जढदी 
प्लेसछा कर सके । हे 
थह् साबित करना तो बहुन आसान है कि इस प्रकारकी विशेष 
बिक्रीके लिए जो भी सीमा निश्चित की जाय वह एक-न-एक पक्षके 
लिए यदि सर्वथा बेतकरी नही तो अन्यायपूर्ण तो होती ही हैं । उद्ाहरणके 


[था 
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धारण व्यापारिक शतोंपर ही बेचा जा सकता है अर्थात्‌ या तो आधे 
रेक्‍्पसे अधिकपर, था फिर उसके बाद बाकी बचे ए स्टाककों, एक 
/टस कस मसूल्यपर, जो उपन्यासोफे असंगमें अकाशित मूल्यका एक- 
गयाई हांत। है। इसके बीचमे कोई मूल्य नहीं रखा जा सकता। 
दूसरे अ्रकाशनोके लिए यह सत्य नहीं है। पहली बात तो यह 
बचा हुआ स्टाक”? सम्भवतः चोथाईसे अधिक मूल्यपर, परन्तु 
काशित सूल्यके आधेसे कमपर बेचा जा सकता है। इससे भी महत्त्व- 
भें वात यह हैं कि कुछ विशेष प्रकारफे संघटनों और संस्थाओके हाथ 
से प/ठकोकी यूनियनों, घुनरावृत्ति सोसाइटी मजदूर शिक्षा-परिपद्‌ 
र इसा प्रकारकों संकडो दूसरी संस्थाओके हाथ, विद्येष संस्करण 
म दृःमपर बेचनेकी सम्भावनाका छाभ उठाया जा सकता है । बहुधा 
काशकापर यह आराप छगाया जाता है कि वे इस प्रकारके अवसरोका 
भि उठानेमे मुरतेदीसे काम नहीं लेते, परन्तु यह स्पष्ट हे कि यदि 
मझेतेम उनको इस वातका अधिकार न दिया गया हो तो वे छाचार 
' जाते है। कह।/ यह जाता है कि यदि ऐसा है तो इस ग्रकारफे हर 
'तावपर छेखकसे परामर्श कर लिया जाय। इसके लिए मेरा उत्तर 
£ हे कि याद समय हा तो कानूनकी इशप्टिसे आवश्यकता न रहनेपर 
! मे छूखकस पत्र-स्यवहार करनेको हमेशा तेयार हूँ, परन्तु अधिकाश 
पसरापर इसके लिए. समय ही नहीं होता । समझौतेम कछ घाराएँ 
वानेम दुर छूगती हैं आर वत-चीत पूरी होनेसे पहन्छ ही अवसर हाथ 
निकल जाता हैं। कसटी केवछ यह है कि व्यवहारम क्या फल 
त होता हैं; सफछता प्रायः उसी विक्रेताकों मिऊती है जो जददी 
पछा कर सके । 
यद्द साबित करना तो बहुत आसान है कि इस प्रकारकी विशेष 
के लिए जो भी सीसा निश्चि की जाय वह एक-न-एक पक्षके 
याद सबधा वेत॒ऊी नहीं तो अन्यायपूर्णा तो होती ही है । उठाहरणऊे 
2, मान लीज़िये कि एक प्रफाशकने एक पुम्तक ६ शिलिंगकी छापी 
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[| भी प्रकशित किये जाते है | इनकी जिब्द सस्ते प्रकारकी होती 
मुख-पएष्ठपर या आवरण-पए्ष्ठ पर “ओऔपनिवेशिक संरफ़रण” ((:00- 
#रकाधणा) लिखा होक है। कुछ पुस्तकों अंग्रेजी मूल्यके 
: केवल “आपनिवेशिक संस्करण” लिख दिया जाता है । इसके 
# इन संस्करणोंमे ओर इंग्लेण्डमे बिकनेवाले संस्करणमे कोई 
हीं होता । इन विद्येष संस्करणोपर रायब्टीका हिसाव प्रायः 
उस रकमपर छगाया जाता है जो इस संस्फरणकी विक्रीसे 
को वस्तुतः वसूल होती है, यद्यपि उपन्यासोफे ओपनिवेशिक 
में बहुधा। एक निश्चित रकम नियत कर दी जाती थी, जेसे 
तकपर तीन पेंस । इन “विशेष संस्करणो” के उद्देश्य और उनके 
पर दूसरी जगह विचार किया गया है। परन्तु में इस बातपर 
र देना चाहूँगा कि वे हमेशा निश्चित रूपसे अलगसे नहीं छापे 
बहुत-सी “शिकायतो” का कारण यह होता है कि लेखक इस 
मी बातफोीं नहीं समझ पाते । 
>, सस्ते संस्करण--“आशथर्स सोसाइटी?” का कहना यह है 
मे अ्रकाशनके दो वर्षके अन्दर लछेखककी अनुमतिके बिना सस्ता 
। छापनेकी इजाजत न होनी चाहिये ओर निस्सन्देह उसका यह 
उचित है; दुर्भाग्यवश सोसाइटी आगे चछकर इसी सिलूसिलेम 
कहती है कि, “यदि तीन वर्षके अन्दर कोई सस्ता संस्करण न 
ते हो तो सस्ते संस्फरणोके सम्बन्धर्मे उस प्रकाशक्रका अधिकार 
र देना चाहिये !!” आइये देखे, इसका क्या अर्थ होता है । मनों- 
के विषयपर एक लोकप्रिय पुस्तकका उदाहरण ले लीजिये जिसका 
) शिलिंग ६ पेस है। दो वर्षके बाद इस पुस्तककी विक्री पहले 
अपेक्षा ओर भी वढ़ जाती है । यदि इस परिस्थिति वह प्रकाशक 
वर्ष सस्ता संस्करण न निकाले तो क्या यह ठीक होगा कि उससे 
आगे चककर सस्ता संस्फरण छापनेका अधिकार ही न छीन 
गाय, जब शायद्‌ सस्ता संस्करण छापना बहुत छाभदायों हो, 
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करना युद्धके दारानमें बहुत महत्त्वपूर्ण था। न जाने कितने रेखक इस 
बातका दावा करते थे के “बमवारी” मे नष्ट हो जानेवाली अतियोका 
मुआवजा पानेका उन्हे अधिकार हैं। यह बात वे कभी नहीं सोचते थे 
कि यह मुआवजा कहाँसे आयेगा या रायब्टीके आधारपर ग्रकाशित्त होने- 
वाली एस्तकोके सम्बन्ध यदि उनकी एुस्तक बाजारमे सोजूद थी या 
छुवारा छापी जा रही,थी तो उनका क्या नुकसान हुआ था ।) 

विश्ञेप विक्रीके प्रसंगम रायब्टीफे मशनोपर इंग्लेण्डके छेखक अंग्रेजी 
प्रकाशकोंकी अपेक्षा अमेरिकी प्रकाशकोकों अधिक सुविधाएँ देनेको तैयार 
हो जाते है। में इससे भी एक कदम आगे बढना चाहता हूँ और यह' 
कहता हूक याद इच्छण्डक छेखक उन्हां शर्ती और सुविधाआक 
आधारपर इंग्लण्डके प्रकाशकोंके साथ भरी समझोते कर छिया करें जिन 
शर्तांपर वे अमेरिकी प्रकाशकोके साथ करनेको वहुधा तैयार हो जाते 
हैं तो इंग्लेग्डऊ्रे म्रकाशकाका मार्ग बहुत सुगम हो जाय । 

८. तेरहके वारह--समझौतेमे रायब्टीके बारेमे जो धारा होती 
थी उसमे यह भी शर्त छगा दी जाती थी कि तेरह अतियाकों बारह 
गिना जायगा, यह एक वहुत छुरानी परम्पराके अनुसार किया जाता था 
जिसमें दर्जनफा हिसाव “'रोटीवालाके दर्जन? के अचुसार छगापषा 
जाता था, अर्थात्‌ तेरहवीं प्रति मुफ्त दे दी जाती थी। अधिकाँश 
व्यापारियाोने यह तरीका छोठ दिया है यद्यपि इस तरीकेके भी वहुतसे 
लाभ थे जिनपर “व्यापारकी शर्ता? के अन्तर्गत (अध्याय ६ में) 
विचार क्रिय्रा गया है । 

९, अमेरिका ओर ब्रिटिश राष्ट्रमण्डछके दखरे देशोंके लिए 
विशेष संस्करण--वे हमेशा विशेषसूपसे नहीं छापे जाते । वे अठगल 
छापे ज सकते है. परन्तु बहुवा इंग्लेण्टवाके संस्करणके साथ ही छाप- 
कर अछग रख लिये जाते ह और यदि अमेरिका सेजना होता है तो नये 
मुस-एष्ठ ठापकर उनपर अमेरिकी प्रकाशकका नाम छाप दिया जाता 
४। जधिफांश उपन्यासों और कुछ अन्य पुस्तकॉफ़े आपनिवेशिक 
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संस्करण भी प्रकशित किये जाते है । इनकी जिल्द सस्ते प्रकारकी होती 
है ओर मुख-एष्पर था आवरण-प्ष्ठपर “औपनिवेशिक संरफ़रण” ((200- 
गा 74007) छिखा होता है । कुछ पुस्तकोमे अंग्रेजी मूल्यके 
स्थानपर केवल “आपनिवेशिक संस्करण” छिख दिया जाता है। इसके 
अतिरिक्त इन संस्करणोम ओर इंग्लेण्डमे बिकनेवाके संस्करणमे कोई 
अन्तर नहीं होत।। इन विशेष संस्करणोपर रायब्टीका हिसाब प्रायः 
हमेशा उस रकमसपर छगाया जाता है जो इस संस्फरणकी बिक्रीसे 
प्रकाशककों वस्तुतः वसूल होती है, यद्यपि उपन्यासोफे ओपनिवेशिक 
संरफरणोमं बहुधा एक निश्चित रकम नियत कर दी जाती थी, जेसे 
अति पुस्तकपर तीन पेस । इन “विश्ञेष संस्करणो” के उद्देश्य और उनके 
महर्व पर दूसरी जगह विचार किया गया है। परन्तु में इस बातपर 
फिर जोर देना चाहूँगा कि वे हमेशा निश्चित रूपसे अलगसे नहीं छापे 
जाते । बहुत-सी “शिकायतों” का कारण यह होता है कि लेखक इस 
चुनियादी बातफों नहीं समझ पाते । 

१०, सस्ते संस्करण---“आशथर्स सोसाइटी?” का कहना यह है 
कि प्रथम प्रकाशनके दो वर्षके अन्दर छेखककी अनुमतिके बिना सस्ता 
संस्करण छापनेकी इजाजत न होनी चाहिये ओर निस्सन्देह उसका यह 
कहना उचित है; दुर्भाग्यवश सोसाइटी आगे चछकर इसी सिलसिलेमे 
यह भी कहती है कि, “यदि तीन वर्षके अन्दर कोई सस्ता संस्करण न 
प्रकाशित हो तो सस्ते संस्करणोके सम्बन्धर्मे उस प्रकाशक॒का अधिकार 
खत्म कर देना चाहिये ।” आइये देखे, इसका क्या अर्थ होता हैं । मनों- 
विज्ञनके विषयपर एक लोकप्रिय पुस्तकका उदाहरण ले लीजिये जिसका 
भुज्य ७ शिलिय ६ पेंस है। दो व्षके बाद इस पुस्तककी बिक्री पहले 
पर्षकी अपेक्षा ओर भी बढ़ ज्ञाती है | यदि इस परिस्थितिम वह प्रकाशक 
तीसरे बचे सस्ता संस्करण न निकाले तो क्या यह ठीक होगा कि उससे 
केवल आगे चलकर सस्ता संस्करण छापनेका अधिकार ही न छीन 
लिया जाय, जब झायद सस्ता संस्करण छापना बहव छामदायी हो, 
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यल्कि लेखककों इस बातकी भी आजादी मिरू जाय कि वह किसी दूसरे 
प्रकाशकके हाथ यह अधिकार वेच दे ? यह बात साफ है कि मूल 
संस्करणके ग्रकाशकसे ज्यादा अच्छी तरह कोई दूसरा व्यक्ति इस बातका 
फैसला नही कर सकता कि सस्ता संस्करण छापनेका सबसे उपयुक्त 
अवसर कौन-सा है । 

११, संशोधन---यह अइन बहुधा कौशल-सम्बन्धी (टेकनिकरू) 
विशिष्ट प्रकाशनोके सम्बन्धभ उठता है। यदि संशोधनोके बिना ही 
काम चला लेना सम्भव हो तो कोई भी प्रकाशक संशोधन करवाना 
पसन्द नहीं करेगा । इसका कारण स्पष्ट है; संशोधन, चाहे वे कम्पोज 
किये हुए टाइपमें हो या प्लेटाम, बहुत मेंहगे पडते हैं. (कभी-कभी तो 
लागत उतनी ही बेठ जाती है जितनी पूरी पुस्तकको नये सिरेसे कम्पोज 
करानेम) जब कि किसी प्रकारके संशोधनके विना फेवल दुबारा छाप 
लेनेम, चाहे वह कम्पोज किए हुये टाइपसे हो या प्लेटोसे, अकाशककों 
अधिकतम बचत हो जाती है । इसलिए यह मान लेनेका कोई कारण 
नहीं है कि पुस्तककों नवीनतम तथ्पोफे अनुसार संशोधित कर देनेके लिए 
प्रकाशक छेखऊसे अनुचित मॉय करेगा; इस विपयमे लेखक विछकुछ 
निर्िचन्त रह सकते है । परन्तु इसके विपरीत, श्रकाशकके लिए यह 
जानना बहुत आवश्यक है कि इस समस्याके विपयमें उसकी परिस्थिति 
क्या है ओर यह कि ऐसे संशोधनोके लिए जिनपर प्रकाशक ओर लेखक 
दोनो सहमत हों, प्रकाशककों अतिरिक्त पारिश्रमिक न देना पड़े (रायब्टी- 
के भतिरिक्त)। थोड़ा आगेकी बात सोचे बिना कोई भी प्रकाशक मेंहगी 
टेकनिकल एुस्तके प्रकाशित करनेका संक्ट मोर लेनेपर तेयार न होगा । 
सम्भव है कि छुरूम उस पुम्तकपर जो छागत चेठे बहु दस बर्य बाद 
वसूल होना आरम्भ हों ओर उस समयतक उसके छेखककों क्रिसी 
प्रोफेसरीके रूपम उसका लक्ष्य प्राप्त हो चुका हों और उसे उस पुस्तकम 
कोई दिलचस्पी बाकी न रह गयी दो । क्‍या अकाशकफीं यह अधिकार 
नहीं है कि उसकी दशापर भी विचार किया जाय ? वालवमे अधिकांश 


समझोते (अनुवन्ध) ७९, 
कठिनाइयाँ छेखऊके मरनेके वाद ही पेदा होती हैं जब संशोधनके लिए. 
किसी नये आदमीकी सहायता लेनी पड़ती है । उस परिस्थितिसे इसका 
निर्णय कौन करे कि (क) संशोधन आवश्यक भी है या नहीं, (ख) यह, 
काम किसे सौपा जाय; ओर उतना ही महत्त्वपूर्ण यह प्रइन हे कि 
इसका खर्च कोन वर्दाइत करे ? 

बहुत थोडे-से उदाहरणोम तो, जब लेखक अपना उत्तराधिकार7 
नियुक्त कर जाता है जिसे उस विपयका पूरा ज्ञान होता है, इन 
प्रइनाका आसानीसे उत्तर दिया जा सकता है कि “लेखकका उत्तराधि- 
कारी” । परन्तु ऐसे उदाहरण अपवाद होते है, नियम नहीं। बहुथधा ये 
उत्तराधिकारी ऐसे होते हैं जिन्हे पुस्तकफे विपयका न तो ज्ञान होता 
है और न उस विपयम दिलचस्पी ही होती हैं ओर आगे चलकर उन्हें 
कितना ही रछाभ क्यो न होनेवाऊरा हो, वे अपने तात्कालिक हितोकों 
किचिन्मान्र भी - बलि देकर कुछ करनेकों तेयार नहीं होते | इसके अति- 
रिक्त और भी पेचीदगियाँ होती है, जेसा कि हमारी संस्थाके अभी 
हालफे एक उदाहरणसे रपष्ट हो ज्ञायगा । एक प्रख्यात वेज्ञानिकने अपना 
रूत्युसे कुछ ही दिन पूर्व हमसे यह इच्छा प्रकद की थी कि दुबारा छप- 
वानेसे पहले वे अपनी पुस्तकोकों सशोबित करा लेना चाहते थे, हमने 
अपने यहाँ उनकी यह इच्छा दर्ज कर छी। इसके अतिरिक्त, अपर्नी 
वर्सोायतर्म उन्होंने यह इच्छा प्रकट की कि उनकी रचनाओंके संशोधित 
संस्फरण प्रकाशित किये जाय ओर इसका खर्च उनकी जायदादमेंसे ले 
लिया जाय । इस वबातसे प्रतीत तो यह होता था कि कोई कठिनाई न 
होगी, यद्यपि लिखित समझोतेम इस प्रकारकी कोई धारा न थी । यह 
कई वर्ष पहलेकी बात है। केखककी झत्युके कुछ माह बाद ही उनकी 
एक पुस्तकफा नया संस्करण निकाऊनेकी आवश्यकता हुई। छेसकर्े 
उत्तराधिकारियोके वकोछोने खेद प्रफऊद किया कि वे हमे कोई फाररबाई 
करनेझा अधिकार नहीं दे सझते, जोर साथ ही अपनी असमर्थता मी 
प्रकद को । (स्प्टतः विभिन्न उत्तराधिकारियोमें झगढ़ा था) । वर्कीछो्क्ी , 


&० पुस्तक-प्रकाशन 
सलाहके अनुसार हमने थोड़े-थोड़े समयके बाद कई बार लिख! पर हर 
वार थही उत्तर मिक्ा । आजतक इस सम्बन्ध कुछ नही हुआ है। 
अब समय बीत चुका है; दूसरी पुस्तफोने उस युस्तकका स्थान ले लिया 
है और यदि कल हमे उत्तराधिकारियोकी अनुमति मिल भी जाय तो 
हम थही उत्तर देनेपर विवश होगे कि उत्तर आनेमें “बहुत देर हो 
गयी है।? 

परिस्थितिका सारांश स्पष्ट शब्दों यह है कि--- 

(क) छेखकके जीवन-कालमे स्वयं उसे ही निर्णय करना चाहिये 
कि पुस्तकको नवीनतम तथ्योसे पूर्ण बनानेके लिए संशोधन आवश्यक 
है था नहीं । 

(ख) यदि संशोधन आवश्यक हो तो लेखककों स्वयं ही काम 
करना चाहिये या किसी दूसरे व्यक्तिकों इस कामके लिए नियुक्त कर 
देना चाहिये (जिस दृशामे उस व्यक्तिका पारिश्रमिक रायब्टमेसे काट 
लिया जाय ।) 

(ग) छेखककी झूत्युके बाद प्रकाशक को यह अधिकार होना चाहिये 
कि वह क्रिसी विज्ञान सम्बन्धी था टेकनिकल पुस्तकको किसी योग्य 
व्यक्तिसे संशोधित करवाकर उसे नवीनतम तथ्योसे पूर्ण कर दे ओर 
उस व्यक्तिका पारिश्रमिक रायब्टीमेंसे काट ले । 

थदि परिस्थिति (ग)के अनुकूछ हो तो उत्तराधिकारियोकों यह' 
निर्णय करनेका अधिकार होना चाहिये कि वे संशोधकको पारिश्रमिक 
देंगे या उसे रायब्टीसें हिस्सा देंगे और प्रकाशक इस बातपर वाध्य होगा 
फ्ि वह नय्रे संस्करणमें यह स्पष्ट कर दे कि मूझछ पुस्तकमे क्‍या सुधार 
किये गये है, अर्थात्‌ जो परिवर्तत किये यय्रे है वह किस हृदतक किये 
गये हैं आर किस दिश्वार्म किये गये ह । 

निस्सन्देह यह कहा जा समता है कि लेखफकी झत्युके बाद प्रकाशक- 
क्री इस प्रकारका कोई भी अधिकार न होना चाहिये। अ्रकराशक्कों इस 
प्रकार अधिफारोसे वचित रखनेका मुओ काफी अनुभव है ओर में अपने 
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'अनुभवसे यह बता सकता हूँ कि यह वात लेखकके हितमें भी उतनी 
ही उपयोगी है जितनी अकाशकके हितमे कि ये अधिकार प्रकाशकको 
'प्राप्त हो । कुछ भी हो, प्रकाशकके लिए ये अधिफार आवश्यक है । 

१२, अलुक्रमणिका--अजुक्रमणिका तैयार करनेका काम बहुत 
मेहनतका होता है, परन्तु कुछ पुस्तकोमे यह उतनी ही आवश्यक होती 
है जितनी कि विपय-सूची । इसलिए यदि अनुक्रमणिका आवश्यक हो 
तो छेखककों उसे तैयार करना चाहिये। इसका निर्णय लेखकपर छोड 
देना चाहिये कि अनुक्रमणिफा आवश्यक है या नहीं; यदि लेखक 
समझदार है तो वह अपने प्रकाशकसे परामर्श कर छेगा; यदि छेखक 
समझदार नहीं है और आवश्यक होनेपर भी वह अनुक्रमणिका शामिल 
नही करता तो कोई भी समालोचक यह नहीं कहेगा कि प्रकाशकके लिए 
यह आवश्यक था कि वह इस कमजोरीकी ओर लेखकका ध्यान 
दिलाता । 

अनुकमणिफाके लिए संतुलित होना बहुत आवश्यक है । बहुत बड़ी 
कनुकमणिका, जिसमें हर विपयके छोटेसे छोदे हवालेका भी उल्लेख हो, 
उतनी ही बेकार होती है जितनी कि बहुत ही छोटी अनुक्रमणिका । 
केवल महत्वपूर्ण अंशोका ही हवालरा। देना चाहियें। अधिकांश उदा- 
हरणोमें सभी हवाछोका उल्लेख करना आर उनमेसे अधिक महत्वपूर्ण 
अंशोको मोटे या बड़े अक्षरोम छापना गलती हैं; इससे अनुक्रमणिका 
अफारण ही बहुत रूम्बी हो जाती हैं। 

१३. िन्न--चित्र बहुत-सी पुस्तफोफ़ा अभिन्न अग होते हूँ । ऐसी 
सभी परिस्थितियोमें, चाहे चित्र किसी यात्राऊे वर्ग नसे सम्बन्धित फोटो- 
चित्र हो या रेखा-गणितकी पुस्तकके रेखा-चित्र हो, लेखकको अपनी 
पाण्डुजिपिके साथ ही ये चित्र ठेना चाहिये! प्रकाशक्कों यह सान 
लेनेफा अधिकार है क्रि लेसफने अपनी पाण्डुछिपिफे साथ जो चित्र मेज़े 
हैं उन्हें छापनेका या तो केसकको अधिकार है या बह उनको छापनेका 
अधिकार प्राप्त करनेकी स्थितिमें ह--अन्यथा यह समझा जायगा कि 

६ 
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वह ऐसी चीज बेच रहा है जिसे बेचनेका उसे कोई अधिकार नहीं [ 
बहुतसे छोग यह “आशा करते है कि प्रकाशक इन सब बातोका पता 
स्वयं लगायेग?” ओर यदि आवश्यकता हुईं तो दुबारा उसी चीजके. 
लिए पेसे अदा करेगा जो उसे लेखकसे मिली है; यह बहुत बड़ा अन्याय 
है; परन्तु यह व्यवहार किसी-न-किसी रूपमे बहुत काफी बडे पेमानेपर 
प्रचलित है । ॥ 

प्रकाशित पुस्तकोके सचित्र संस्करण छापनेकी समस्या विछ॒कुछ ही 
अछग समस्या है। इसमें आपको लेखक और चित्रकार दोनोका सहयोग 
प्राप्त करना पडता है ओर कठिनाई केवल यह निर्णय करनेमे होती है कि 
उनके कामका कितना-कितना महत्त्व हे ओर पारिश्रमिक उन दोनोके 
बीच किस अनुपातमे वॉटा जाय । कुछ लेखक यह करते हैं कि वे किसी 
भी चित्रकारसे चित्र बनवाकर उसे एक निश्चित पारिश्रमिक दे देते है; 
इस दकशामें श्रकाशककों केवछ लेखकसे ही निबटना पड़ता है । 
परन्तु अधिकांश उदाहरणोमे होता यह है कि अकाशक चित्रकारका 
पारिश्रमिक अदा कर देता है ओर छेखककी रायढ्टी तय करते 
समय इस रकमका ध्यान रखकर रायब्टी उसी अनुपातसे कम कर 
दी जाती है | 

१४. लेखककोा सुफ्त प्रतियाँ--प्रायः रायल्टीके सभी सम- 
झोतोमें एक घारा यह समान रूपसे होती हे कि पुस्तक प्रकाशित होने- 
पर छेखककों छ प्रतियों उपहारके रूपमे मुफ्त मिलेंगी ओर इसके बाद 
बह जितनी भी अतियों चाहे, पुस्तक-विक्रेताओंकी दिये ज्ञानेवाले कमी- 
शनके हिसावसे खरीद सकता है। वहुघा लेखक यह भूल जाते है कि 
वे जो प्रतियोँ इस प्रकार खरीदते हैँ उनपर भी उनको दूसरी अ्तियोकी: 
तरह ही रायल्टी सिलती हे--यदि समझोतेमे कोई धारा इसके विरुद्ध 
हो तो बात दूसरी है। इस्त अकार इन पुम्तकोफ़े किए उनको जितना 
सूल्य देना पढता है उसका एफ नाग उनको रायब्टीके रूपमे वापस 
मिल जाता हैं। 
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पुस्तकम किसी व्यक्तिको मानहानि करना बहुत गम्भीर 
समस्या है। ल्यूइस सीमूर वनाम हीनेमेन और अन्यकोगवाले 
मुकदमेम यह समस्या उसरकर सामने आयी। “आशथर्स सोसाइटी” 
ओर “पब्लिशर्स एसोसिएशन” के बीच विचार-विनिमयके वाद 
निम्नलिखित धारा तैयार की गयी और दोनो पक्षोने इसे स्वीकार 
कर लिया--- 
इस लिखित समझौते द्वारा लेखक प्रकाशककों यह आश्वासन देता 
है कि उपयुक्त रचना किसी प्रकार भी प्रचलित कापीराइट अधिकारका 
उल्ल्घन नहीं करती ओर इसमे कोई चीज अश्लील, अशिष्ट या (लेखककी 
इच्छासे) किसीके प्रति अपमानजनक नहीं है, ओर यदि इस आच्वासनके 
किसी उत्लघन (जिसका प्रकाशककों ज्ञान न हो)के फलस्वरूप प्रकाशककों 
कोई हानि, क्षति या नुकसान हुआ या उसे कानूनी काररवाईपर 
पैसा खर्च करना पड़ा या किसी दूसरे उचित रूपमे उससे पैसा खर्च करवाया 
गया तो छेखक यह सब खर्च भरेगा | इस समझोतेके द्वारा यह भी 
तय किया जाता है कि निम्नलिखित परिस्थितियोंमे यदि लेखककों या 
प्रकाशकको या दोनोको कोई हानि, क्षति या नुकसान हुआ या पहुँचाया 
गया (इसमे ऊपर बताये गये अदाल्तके खर्च और दूसरे खर्च भी शामिल 
होंगे) तो लेखक और प्रकाशक दोनो वराबर अभमे इसे बदाधत करेगें 





(१) यदि उपर्युक्त स्वनामे कोई अदा ऐसा पाया गया जो किसी ऐसे 
व्यक्तिके प्रति अपमानजनक प्रमाणित हो ओर जिसके विपयमे 
यह साबित हो जाय कि लेखकका सकेत उस व्यक्तिकी ओर 
नहीं था । 

(२) प॒दि उपर्युक्त रवनापर किसीकी मानहानि करनेका आरोप लगाया 
जाय परन्तु अदाल्तमे आरोप प्रमाणित न हो सके | 

(३) यदि उपयुक्त रचनापर किसीकी मानहानि करनेके अभियोगर्म कानूनी 
फरखारकी धमकी दी जाय, मुकदमा दायर किया जाय था कानूनी 


८8 पुस्तक-अकाशन 


काररखाई की जाय और फेसलेसे पहले ही लेखक और प्रकाशककी 

अनुमतिसे समझोता हो जाय | 

इससे तो यह प्रतीत होगा कि यह साबित करनेकी जिम्मेदारी 
अकाशकपर है कि लेखककी इच्छा मानहानि करनेकी थी या नही (जो 
प्रायः जसम्भव-सा काम है), जब कि जिम्मेदारी छेखकपर होनी चाहिये 
कि बह साबित करे कि उसकी इच्छा मानहानि करनेकी नहीं थी (यह 
अधिक व्यावहारिक बात है) । 

हमारे यहॉके समझोतेके फार्मोकी एक प्रति जिसमें उपयुक्त 
घारा शामिल थी, स्वर्गीय श्री बनांर्ड शॉके हाथ पड गयी। इसके 
उपरान्त उनके साथ हमारा निम्नलिखित पत्रव्यवहार हुआ जिसे हस 
उनकी उदारतापूर्ण अनुमतिसे प्रकाशित कर रहे हैं--- 
जी० छोवेश डिकिन्सनके नाम वनोडड शॉके २ दिसम्बर, १९२९के 
पत्रका उद्धरण 

हो, एक बात और | समझोतेके मसविदेमे एक बेतुकी धारा शामिल 
थी जिसमे यह कहा गया था कि यदि पुस्तकमे कोई ऐसी चीज हुई 
जिससे किसीकी मानहानि हुई तो लेखक प्रकाशकको किसी प्रकारकी 
हानि नहीं पहुँचने देगा | यह पुस्तक (प्वाइंट्स आफ व्यू) तो आदिसे 

अन्ततक बृश्टताप्र्ण वथा राजद्रोही मानहानिका सकलन है (कदाचित्‌ 

लॉजके विचारोको छोडकर); और फिर लेखक प्रकाशककों मानहानि 
अभिवयोगसे बचानेमे उतना ही असमर्थ होता है जितना कत्छके अमियोगसे | 
लेखक केवल इतना कर सकते है. कि वे इस बातका आच्वासन दे कि 
पुस्तकमे किसी व्यक्तिकी छिपे ढंगसे मानहानि नहीं की गयी है । 
स्टेनले अनविनका पत्र वर्ना्ड शॉके नाम, ६ द्सिम्बर, १९२९ 

श्री लोवेश डिकिन्सनने मुसे बताया टे कि प्वाइंट्स आफ ब्यूफ 
विषयमे जो वातचीत चल रही दे उसमे समझातेमे मानहानिक्रे बारेमे जो 
दत हैं उसझी आपने कठी आलोचना की है | में आपसे सहमत हूँ कि यह 


समझोते (अनुवन्ध) <्ज्‌ 

बिल्कुल ही बेतुकी शर्त दै--परन्तु “आथर्स सोसाइटी ने इसी शर्तको इसी 
रूपमें स्वीकार किया है। अभी हाल्मेही हमें इस शर्तके कारण बड़ी 
मुसीबतका सामना करना पड़ा और हमे बड़ा अफसोस है कि हम इस 
शर्तंकों स्वीकार करनेपर राजी क्‍यों हो गये । 
वर्ना शॉँका पत्र स्टैनले अनविनके नाम, ९. दिसम्बर, १९२९, 

इस शर्तके बारेमे कठिनाई यह है कि छोगोकों यह नहीं समझाया 
जा सकता कि निजी समझोतोके द्वारा देशके प्रचल्ति कानूनमे हेर फेर 
नहीं किया जा सकता | यदि कोई प्रकाशक कत्छ कर दे तो वह दूसरे 
व्यक्तिको इस आधारपर अभियुक्त नही ठहरा सकता कि उसके पास इस 
आशयका समझौता मौजूद है जिसपर उस दूसरे व्यक्तिने हस्ताक्षर किये 
थे | इसी प्रकार यदि वह फोजदारीके कानूनके अनुसार मानहानिका जुर्म 
करता दे तो वह निजी समझोतेके आधारपर लेखकके सिर यह दोप मढ़ 
' कर बच नहीं सकता । यह बात साफ नहीं है कि इस पग्रकारका समझोता 
करना स्वतः जुर्म है कि नहीं | यह एक प्रकार का पड़यन्त्र है और बढ़ते- 
बढ़ते जुर्मसे उपलब्ध लाभमे साझेकी छाल्चमे किसी दूसरे व्यक्तिको जुर्म 
करनेकी शह देनेका रूप भी धारण कर सकता है | 

प्रकाशकके लिए. कैवछ लेखकका यह आश्वासव उपयोगी हो 
सकता हे कि पुस्तकें किसीकी छिपे ढगसे मानहानि नहीं की गयी है : 
अर्थात्‌, ऐसी मानहानि जिसे प्रकाशक साधारण रूपसे पाण्डुलिपिकों पढ- 
कर न पकड़ सकता हो, और साथ ही लेखक यह आच्वासन दे कि यदि 
इस प्रकारकी मानहानि हुई ओर उसपर दीवानी अदाल्तमे काररवाई की 
गयी तो लेखक उसकी क्षति को पूरा करेगा । 

जहॉतक प्वाइंट्ल आफ व्यूका प्रघन ८ उसमे सभी मानहानि 
फोजदारी कानूनके अन्तर्गत आती हे। उन्हें छापकर आप वृष्टतापूर्ण 
और राजद्रोह्दी मानहानि प्रकाशित करनेके अपराधी होगे और कोई भी 
चीज आपको इसड़े दुष्परिणामसे नहीं बचा सकती । परन्तु चूकि किसी 
कुपरिणामकी आशका नहीं है उसलिए कोई पिन्ता नहीं है. ..... । 


्द पुस्तक-प्रकादन 

स्टैनले अनविनका पत्र वर्नाडे शॉके नाम, १२ द्सिम्बर १९२९ 
आधे-साझेके लछाल्चमे दूसरे व्यक्तिकों किसी जुर्ममे शह देनेके 

अभियोगमें सजा पाना तो मेरे लिए बहुत ही अरुचिकर होगा 

परन्तु प्रकाशक होनेके नाते मै प्रतिदिन इससे भी गभीर खतरे मोल 

लेता हूँ | ; 

में आपका मत भलीमोति समझ गया हूँ और मुझे आशा है कि 
यदि मुझे और आपको अपने-अपने ट्रेड-यूनियनोकी तरफसे इस शर्तका 
मसविदा तैयार करनेके लिए नियुक्त किया जाता तो निश्चय ही हम दोनों 
इस शर्तनामेसे कही अधिक सन्तोषजनक चीज तैयार कर सकते थे, जिसके 
विरुद्ध आपने उचित रूपसे शिकायत की है। मानहानिके विषयमे ऐसी शर्त 
तैयार करनेमे, जिसका कानूनी महत्व हो, जो कठिनाई पडती है उसे दूर 
करना प्रायः असम्भव है। परन्तु प्रकाशक लिए कानूनी पहल कभी-कभी 
ही सर्वोच्च महत्त्व रखता है, क्योकि व्यवह्ारमे एक लेखक और एक प्रति- 
पछ्वित प्रकाशकके बीच जो समझोता होता है उससे प्रकाशकपर ही पाबन्दी 
लगती है| प्रकाशकके लिए इस समझोतेका महत्त्व मुख्यतः निर्मेघात्मक- 
ही होता है, अर्थात्‌ इसके द्वारा यह सीमा निश्चित हे जाती है कि उससे 
किस हृदतक मोँग़ की जा सकती है । अधिकाश लेखक (परन्तु सब लेखक 
नहीं) आश्चर्यजनक हृदतक लापरवाह होते है--ऐसी शर्त जिसका कानून- 
की दृष्टिसे कोई महत्व नहीं होता, व्यवह्यरमे लेखकों सतर्क॑ बनानेक्री लिए- 
बहुत उपयोगी दो सकती हे ओर इस प्रकार ग्रकाशक उसकी लापरवाहीके 
दुपरिणामोते बच सकता हे । 

(छिपी हुई मानहानि/की आपने जो व्याख्या की है उसे जब में 
हाल्केही एक झगड़ेके प्रकाणम देखता हूँ (जिसका फैसला अदालतकी बाहर 
हुआ था) जिसमें मेरी संस्थाकों छगभग ५०० पीड भरने पड़े भरे, तो 
मुझे एक विचित्र परिस्थितिका आभास होता दे | लेखकके लिए मानहानि 
स्पष्ट थी परन्तु यद्व बिलकुल उनकी लापरवाही थी कि उन्होंने उसे यो ही 
प्रकाशित हो जाने दिया । हमारे लिए वह स्पष्ट नहीं थी, परततु हम यह्द 


समझौते (अजुबन्घ) ढ्७ 
नहीं कह सकते कि उसका पता लगाना हमारे लिए असम्भव था | 
सके अतिरिक्त, यदि लेखकने तुर्त क्षमा मॉगते हुए एक पत्र उन 
जनको लिख दिया होता तो हर्जानेकि दावेसे हम लोग बच जाते परन्तु 
न्होंने न तो उनकी शिकायतकी स्वीकृति ही भेजी और न हमे सूचना 
दी कि उनके पास इस प्रकारकी शिकायत आयी हे | शतनामेमे चाहे 
भी शर्त शामिल कर ली जाय, पर इस कठिनाईपर विजय पाना सम्मव 
ही है परन्तु कोई भी ऐसी चीज जिससे लापरवाह लेखकको अपने उत्तर- 
यिल्वलका जरा भी आभास हो जाय, प्रकाशकके लिए काफी उपयोगी 
ती हे। 
परन्तु मेरे यह सब लिखनेका अभिप्राय यह नहीं दे कि सैड्धान्तिक 
पसे में आपसे सहमत नहीं हूँ | व्यक्तिगत रूपसे में इसका स्वागत करूँगा 
“आथर्स सोसाइटी” मानहानिवाली शर्तको बदल दे | 
उपयुक्त पत्र-व्यवह्वरके बाद प्रख्यात वकीछोने यह मत प्रकठ किया 
कि कुछ परिस्थितियोम यदि कोई व्यक्ति सानहानिफे जुर्मसे निर्दोप 
ऐ तो वह छेखक द्वारा दिये गये इस आश्वासनकों कानूनी रूपसे ऊाग्रू 
रवा सकता हैं। इससे विलकुल अऊूग सन्‌ १९३५ के कानून-सुधार 
विवाहित ख्लियोँ ओर मानहानिकर्त्ता) के कारण परिस्थिति कुछ सुधर 
थी है जिसकी धारा ६ के अन्त्गंठ मानहानिके सह-अभियोंगियोकी 
रक्षा कर दी गयी है । > 
कुछ भी हो, इस वातकी बडी आवश्यकता हे कि केबल परेशान 
रनेफे छिए. मानहानिऊे जो दावे किये जाते है उनके विरुद्ध सुरक्षाका 
गई प्रबन्ध हो और इस उद्देश्यकी प्राप्तिके झिए “आधथर्स सोसाइटी” 
थ। “पब्लिशर्स सोसाइटी? दोनो प्रयलशीऊ रहे हैँ ओर रहेगे । 
मानहानि सम्बन्धी शर्तेके लिए एक दूसरा आर नया मसबविदा 
गाहूठ डु रायब्टी एप्रीमेण्ट्स' में मिल जायगा, मिलझा उसल्लेग्व पहले 
किया जा चुका है| 
१६, अम्ल मानहानि--इस विवयमे भा प्रद्यकर्ी स्थित्ति 


<<4 पुस्तक-प्रकाशन 


बहुत असन्तोषजनक है। विशुद्ध अशछीलता उस समयतक जुर्स नहीं 
समझी जाती थी जबतक कि आजसे ऊछगभग ५९० वर्ष पहले चीफ 
जस्टिस काकबर्न ने यह कसोटी नहीं मुकर्रर कर दी थी कि अशछीरूताकी 
परख यह है कि “जिस विपय-वस्तुपर अशछीकूताका आरोप लगाया गया 
है, क्या उसमे यह सम्भावना पायी जाती है कि वह उन छोगोकों पतित 
ओर भ्रष्ट बना दे जिनके दिमाग इस प्रकारके नेतिकताहीन प्रसावोका 
शिकार हो सकते है ओर जिनके हाथामे इस ग्रकारके प्रकाशनके पड़ 


जानेकी सम्भावना है |? 


इस व्याख्याके साथ कठिनाई यह है (यद्यपि इसकी सार्थकताकी 
परख किसी उद्यतर न्‍्यायारूयम होना वाकी है) कि प्रकाशककों व्यव- 
हारम यह प्रमाणित करना होग। कि उसका हर श्रकाशन स्कूल जानेवाली 
अबोध वाकिकाओके पढनेके लिए पूर्णतः उचित है । कुछ प्रकाशक प्रोढ 
छोगोके लिए पुस्तकें प्रकाशित करते है और यदि हमारे प्रकाशनोपर 
अशछोछताका आरोप लगाया जाय तो चीफ जस्टिस काकबर्नकी नियत की 
हुई कसोटीपर पूरा उतरना हमारे लिए कठिन हो जायगा; और इससे 
भी बढ़ी म्ुसीबतकी वात तो यह है कि प्रकाशककों अपनी सफाईमे 
विशेषज्ञोंकी * गवाही दिलानेकी इजाजत नहीं हैं। प्रकाशक अपनी 
सफाईमे यह दलीऊ पेश नहीं कर सकता कि सभी प्रमुख साहित्यिक 
समालोचकोने एकमत होकर उस पुस्तककों उत्कृष्ट साहित्यिक रचना 
बताया है जिसके विरुद्ध अश्लीऊताका आरोप रूगाया जा रहा है, क्योकि 
इस प्रकारकी सफाई अमान्य करार दी जा चुको है (दि चेल आफ 
लोनलछीनेसके मुऊदमेमे सर शात्रे विराँ के फेसलेफे अनुसार) ।' 
सम्भव है कि सफाई पेश करने या न करनेसे मजिस्ट्रेटके फेसलेम कोई 
अन्तर न पढे, परन्तु सफाई पेश करनेक्ली इजाजत मिल जानेसे 
प्रकाशककी स्थितिम बडा अन्तर पड़ सकता है। कमसे कम उस दशामें 
सारी दुनियाफ़ों यह तो माल्स हो ज्ञायगा कि क्प्रा उस पुम्तककों 
साहिल्यिक समालोचक्राफ़ी इश्टिसे भी अश्छीझ कहना ज्यायसंगत है. 


समझोते (अलुबन्ध) ९ 
क्योंकि ऐसे सामलोमे उनके निर्णयकों स्वीकार करना उचित हे, या 
उस प्रकाशककों केवल इसलिए दण्ड दिया जञा रहा हे कि मजिस्ट्रेट 
ऐसे मापदण्डोके आधारपर फेसला दे रह। है जो उस परिस्थितिपर 
लागू नहीं होते | (उदाहरणऊे ततौरपर आज कौन ऐसा व्यक्ति होगा जो 
विजेटेलीकों जोछाकी रचनाओके अंग्रेजी अनुवाद छापनेपर दण्ड देनेका 
समर्थन करे या उन अरुचिफर ओर कट्ु बातोका समर्थन करे जो 
दि वूमन हू डिड के लेखक आन्ट एलेनकों ऐसी पुस्तक लिखनेके 
कारण कही गयी थी ? ) 

उपर्युक्त वादाफे अतिरिक्त इस सम्बन्ध कोई निश्चित दण्ड या 
व्यवह।र नहीं है । फिर, यदि कोई पुस्तक कई वर्षोसे बिना किसी 
आपत्तिके बिकती रही है तो इसका अर्थ यह नहीं है कि उसके विरुद्ध 
बादम कानूनी काररवाई न की जा सके, या यदि किसी पुस्तऊके बारेस 
अमेरिकी अदालतमे यह फैसला दे दिया गया है कि बह अशछीऊ नहीं 
है तो उसके विरुद्ध कानूनी काररवाई न की जा सके | 

अन्ततः, परिस्थितिके बेतकेपनकी हद यह है कि अशील पुस्तक 
लिखना (या उसे खरीदना) जुर्म नहीं है; ऐसे पुस्तकके छेखकको 
सजा नहीं दी जाती और वह अपनी पुस्तकके पक्षमं सफाई पेश करनेके 
लिए कितना ही उन्सुक क्यो न हो परन्तु उसे स्पष्टत. इस बातका अधि- 
कार नहीं है । 

१७, पूर्वाधिकार--यह दात अक्सर देखनेसें आग्री हे कि कई 
लेसक अपनी कचरा, न विकनेधाली पुस्तऊ या वे पुस्तकें, जिनपर काम- 
की कोई भाशा नदी होती, तो एक प्रकाशकसले छपवाते दे भर ज्यों ही 
उनऊे पास कोई ऐसी पुस्तक होती है जिसे सभी लोग प्रकाशित करना 
चाहते है तब वे दूसरे प्रकाशकके पास भागते हैं ओर लुटेरे प्रकाशक भी 
दूसरोकी योई हुईं फसल कादनेके फेरमें रहते 6 | दुसलिए कई मोकापर 
यह आपश्यक हो जाता हैँ कि प्रकाशक इस पातका अधिरर सुरक्षित 


ऋर ले फि लेयफ अपनी दूसरी पुस्तक किसी दूसर प्रदराभऊफे पास छे 


९9 उसुस्तक-प्रकाशन 


जानेसे पहले उससे पूछ ले कि वह उसे छापना चाहता है या नहीं । 
कोई भी व्यक्ति उस समयतक परती जमीन लेनेको तैयार न होगा जब- 
तक उसे आगे चछकर पहली फसलऊी अपेक्षा दूसरी फसलमे अधिक 
अच्छा लाभ होनेकी आशा न हो । यह कहना कि आगे चलकर उसे उन 
छोगोके साथ खुछी अतियोगितापर ही सन्‍्तोष करन, चाहिये जिन्होंने 
जमीन तेयार करनेमे कुछ भी कोशिश नही की है, अनुचित होगा। 
यह बात भा आयः सभीको मालस है कि पूर्वाधिकारोंका बहा 
दुरुपयोग किया जाता है; परन्तु यह भी मानना पड़ता है कि प्रकाशकके 
पास यह अधिकार होना आवश्यक है। अब जिस प्रइनका हल हृंढना 
वह यह के उचित पुवाधिकारका रूप क्या हो; इस प्रइनका उत्तर 
परिस्थितियोके अनुसार ही दिया जा सकता है और विदशेप रूपसे इस 
बातकाी देखकर अकाशक कितना खतरा मोल ले रहा है। पहले 
उपन्यासका छेखक अपने अगले दो उपन्यासोके पूर्वाधिकार भी उसी 
प्रकाशककों दे सकता हैं परन्तु यह कहना कि वह अपने अगले पॉनच 
या छ उपन्यास उसी प्रकाशऊको देनेफे लिए बाध्य हो, मुझे अनुचित 
अतीत होता है। यदि पूर्वांधिकारका शर्तेनामा उचित शब्दोमे तैयार 
फ़िया जाय तो वह किसी भी पक्षके लिए अन्यायपूर्ण नहीं हो सकता | 
यदि पहले उपन्पासका प्रकाशक उस पुस्तकके विज्ञापनपर और लेखक- 
की प्रतिष्ठा स्थापित करनेपर बहुत वर्डी रकम खर्च करता है तो लेखककों 
दूसरी एुस्तकपर उस ग्रफाशकर्स उतना सन्तोपज़नक पारिश्रमिक पानेकी 
आशा न करनी चाहिये जितना ऊफ़िं किसी दूसरे प्रकाशकसे, जिसे वह 
रकम खर्च नहीं करनी पडी हैं; क्योकि इस अकारका मौलिक खर्च 
जबतक दो या तीन पुस्तकापर विभाजित न किया जाय तबतक यह न 
तो न्‍्यायोचित कहा जा सकता हैं और न उपयोगी ही हो सकता है। 
व्यवद्ारम होता यह हे कि प्रकाशकको ऊेखककी पटछी या सबसे ज्यादा 
विकनेयवालछी पुस्तकर्से उतना लाभ नहीं होता जितना दसरी था तीसरी 
पुरतरुसे होता दे जिनमें वह उस फसलऊों काटता है जो उसने पिछली 
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थुस्तकके श्रकाशनके ससंय बोयी थी । कुछ प्रकाशन-संस्थाएँ इस बातसे 
इननी भलीभॉति परिचित है कि वे ड्न उपन्यास लेखकोंकों उनके पहले 
प्रऊाशकोसे छीन छेनेके लिए कोई उपाय उठा नहीं रखती जिनकी 
रचनाओका या तो बहुत वढा-चढाकर विज्ञापन किया जा चुका हो या 
किया जा रहा हो। हा 

कुछ क्षेत्रोम इस खुली हुई ल॒ग्रेपनकी प्रद्॒त्तिकों “साहस के साथ 
व्यापार करना” समआए जाता हैं ओर कुछ (सब नहीं) साहित्यिक 
एजेण्ट इस अवृत्तिकों प्रोत्साहित करते थे और अब भी करते ह6। परन्त 
अब लोग यह बात स्वीकार करते जा रहे है कि इस प्रकारकी चालाकी 
कुछ एजेण्टोंकों तो सम्भवतः छाभ पहुँचा सकती है पर लेखकों या 
प्रकाशकको या पुस्तक-ब्यापारकों इससे कोई राम नहीं हो सकता । 
(यह आश्चर्यकी वात नही है कि कुछ साहित्यिक एजेण्टोने इसे नियम-सा 
बना छिया है क्योकि नवयुवक और सफक लछेखकोके साथ सम्पर्क 
स्थापित करनेकी यह सबसे आसान विधि हैं |) 

महत्त्वपूर्ण वात यह है कि पूर्वाधिफारेकी शर्त उचित शब्दोम लिखी 
जाय, गाइड हु रायब्टी एुम्मीमेण्ट्स' मे इसके कई उदाहरण दिये 
गये हैं । ५ + 

१८, पुस्तककी प्रतियाँ अप्राप्य होनेसे सम्बन्धित शर्त अन्तिम दर्त 
हैँ जिसपर हमे विचार करना है।यह समस्या ओर भी अधिक विवादग्ररत 
है, यहॉतक कि कुछ प्रकाशक इस शवंकों उस समयतक शामिल ही नहीं 
फरते जबतक कि उनसे पिशेपरूपस इस विपयम कहा ने ज्ञाय । यह 
तो हम आरम्भ ही स्वीकार कर छे कि यह बात सर्वथा उचित 
है कि यदि पुस्तककी सब प्रतियाँ बिक छुकनेके कारण अश्राप्प दें! और 
लेसफ्के नोटिस देनेपर भी प्रकाशक उसे फिर छापनेका मबनन्‍्ध ने ऊरे 
तो लेखफफों अपनी पुस्तकफे सब अधिकार वापस छे छेनेझा अधिकार 
हो; परन्तु, और यही विवादका विषय है, इस अविफारके वापस होनेसे 
पहले ये दतें पूरी होनी आहिये: (क) यदि लेसकफरों कुछ रायलटी 


५९२ पुस्तक-प्रकाशन 
उसके हिसावसे अधिक पेशगीके रूपमें दी गयी हो तो वह उसे प्रका« 
शकको वापस कर दे, (ख) दोनो पक्षोकी मान्य शर्तोके आधारपर--- 
आधी लागतपर या जिस शतंपर भी समझोता हो जाय--लेखफ वे तमाम 
वस्तु खरीद ले जो पूर्णतः उसी पुस्तकके लिए बनवायी गयी हो जेसे- 
मोढ्ड या स्टीरियो-प्छेट आदि । “आथरसे सोसाइटी” का कहना यह है 
कि इस वात्तका निर्णय केखककी इच्छापर छोड दिया जाय कि वह इन 
चीजोंकों ऐसी शर्तापर खरीद सके जो उसके हितके अनुकूल हो परन्तु 
वह इसके लिए बश्ध्य न हो--वास्तव में उनका कहना है कि लेखककों 
इसपर वाध्य करना उसके साथ अन्याय होंगा। 

यदि प्रकाशक कोई प्रतिरोध करता है तो उससे साफ कह दिया 
जाता है कि चूँकि वह नोटिस दिये जानेंके बाद भी छुस्तकको दुबारा 
छापनेपर तैयार नहीं था इसलिए यह बात स्पष्ट है कि उसे उन 
साधनोकी (रदीरियों तथा मोस्ड आदिकी) कोई जरूरत वाकी नहीं रह 
गयी थी इसलिए उसके शिकायत करनेका कोई कारण नहीं है। इस 
तकका आधार एक गोरखधघन्धेपर है। यदि कोई प्रकाशक किसी 
पुस्तकको उसका एक संस्करण बिक जानेपर फोरन दुबारा छापनेपर 
तैयार नहीं होता तो इसका अर्थ यह तो नही होता कि वह उसे आगे 
चलकर भी कभी नहीं। छापेगा । स्वयं मेरी संस्थाने कई ऐसी पुस्तकें 
ढुवारा प्रकाशित की है जो तीन-तीन वर्षतक वाजारमे अग्राप्य रही है, 
और कुछ पुस्तकें तो ऐसी छापी है जो सात-सांत ओर दस-दस वर्षसे भी 
अधिक समयतक वाजारमे अग्राष्य रही हैं। हमारी संस्थाफ़े इतिहासमें 
एक वर्ष भी ऐसा नहीं गुजरा दे जब हमने किसी पुरानी एुम्तककों 
दुबारा न छापा हो । फिर भी “आधथर्स सोसाइटी” इसीकों न्‍्यायोचित 
ठहराती है कि प्रकाशकसे वह तमाम साधन बिना किसी संकोच या 
मुभावजेऊे छे झेना चाहिये जो उसने विद्येगरूपसे ऊेवड उस पुम्तककों 
दुबारा छापनेके उदेइयसे तेयार कराये हो । में केवल यही कह सकता 
हैँ कि इस सामकेसे सोसाइटी उतनी न्यायपूर्ण नहीं हें जितने कि 
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उसके सदस्य है, क्योकि मुझे आजतक कोई लेखक ऐसा नहीं मिला हे 
जिसे मेने यह परिस्थिति पूरी तरह समझायी हो और उसके वाद भी 
उसने सोसाइटीफे तकका समर्थन किया हो । 

दो बातें ध्यान रखने योग्य हैं :--- 

(५) लेखक इस बातकी नोटिस देनेके लिए बाध्य नहीं होता कि 
बह पुस्तकके सारे अधिकार वापस ले लेना चाहता है । 

(२) सुआवजेकी रकम निश्चित करनेका प्रश्न आपसमें समझौतेकी 
बातचीतऊे द्वारा तय हो सकता है । 

यह बात तो स्वतः स्पष्ट हैं कि यदि पुस्तककों दुवारा छापनेसे 
किसी प्रकारका जरा-सा भी रास होनेकी आशा हो तो प्रकाशक उसे 
दुबारा छापनेस कभी इन्कार नहीं करेगा । अनुभव बताता है कि बहुत 
धीरे-धीरे विकनेवाली पुस्तककों, एक संस्करण खत्म होनेफे बाद फोरन 
दुबारा छापना निश्चित रूपसे हानिको आमन्त्रित करना है, जब कि 
उसके प्रकाशनको एक-दों वर्षके छिए स्थगित कर देनेसे वह व्यापारकी 
इप्टिसे छाभदायक हो सकता है और, एक वात और भी, नये संस्करणका 
स्वागत भी ज्यादा अच्छा हों सकता है । उसके कई कारण है, पुस्तक- 
पिक्रेशाओंकें पास जो स्टाक होता है वह खप जाता हैं; एरानी किताबोके 
बाजारम पुम्तकका विज्ञापन हो जाता है ओर लोग वहाँ उसकी खोज 
करने छगते है और पुरानी किताबोके वाजारमें भी उस पुस्तककी अतियाँ 
खत्म हो ज्ञाती है ; प्रकाशकके पास आर्डर जमा हों जाते हैं ताकि जय 
पुस्तक दुवारा प्रकाशित हो तो उसके लिए सॉग पहलेसे माजूद रहे । 
इससे काफी अन्तर पढ़ जाता है क्योकि जमा किये हुए आ्डरोफ़ों सप्लाई 
फरनेफे अतिरिक्त प्रकाशक बहुधा पुन्तक-विक्रेताओकों कुछ अधिऊ प्रतियों 
स्टथाकर्म रखनेपर राजी करनेमे सफर होता ह--विद्येपकूपसे यदि 
पुस्तकफी सोग बार-बार की गयी हो । इससे उसकी विक्रीमस विद्येत्व तेजी 
जा जाती एेँ जो अन्यथा असम्नव होती । 

इस भफार हम देखते है क्रि बहतसे उदाइरणोर्मे किसी ऐसी 


९४ '( एस्तक-प्रकाशन 


पुस्तककों दुबारा छापनेका प्रइन, जो प्रकाशकके पास अ्ग्राप्य हो, इस 
प्रइनका रूप धारण कर लेता है कि उसे दुबारां छापनेका उचित समय 
कोन-सा है| ऐसी समसस्‍्याके वारेम किसका निर्णय अधिक बुद्धिसंगत 
हो सकता है, छेखकका या अ्रकाशकका ? डर 

फिर भी में इस बातके , अन्तमें वही कहूँगा जो मैने झुरूम कहा 
था, अर्थात्‌ कि यह बात बुनिग्रादी तोरपर न्यायोचित है कि यदि 
कोई पुस्तक प्रकाशकके पास खत्स » हो जाय और नोटिस देनेपर भी 
वह उस पुस्तकको दुबारा प्रकाशित करनेसे आनाकानी या इन्कार करे 
तो झेखककी यह अधिकार ही कि वह अपनी पुस्तकके सब अधिकार 
अपने कब्जेमे ले ले! । में केवल इतनी बात और कहना चाहूँगा कि चूँकि 
अधिकांश उदाहरणोंमे असली समस्या पुस्तककों फिरसे प्रकाशित करनेके. 
उचित समयकी होती है, इसलिए यदि लेखक अपनी बातपर (या किसी 
दूसरे प्रकाशककी रायपर) अडा ही रहना चाहता है तो उसे अपने 
इस निर्णयका भार प्रकाशकके सिर सढ़नेकी आशा न करनी चाहिये । 

अभी एक समस्यापर विचार करना बाकी है । बहुधा पुस्तककी छपाई 
खत्म होनेके तीन माहके अन्दर ओर उसके अकाशनके एक माहके अन्दर 
ही, जब कि पुस्तकके भाग्यका कोई फेसछा नहीं हो पाता, यह फेसला 


१, दुर्भाग्यवश यह बात स्वीकार..करनी- पड़ती है कि युद्धके जमानेमे 
कुछ लेखकों और साहित्यिक एजेण्येने इस डार्तका, फायदा उठानेकी 
कोशिश की और प्रकाशकोसे वह पुरतक वापस छे लेनेकी धमकी दी जो 
केवल कागजके अभावक कारण ही अप्राप्य थी'। प्रकाशकोकों उनकी 
धमकीका आशय यह होता था कि या तो अपने कागजके सीमित 
स्टाकमेसे हमारी पुस्तकपर ज्यादा कागज खर्च करो (अपने दूसरे 
डेखकोके हितोकी, बलि देकर) नहीं तो हम्म अपनी पुस्तक किसी दूसरे 
प्रकाशककों दे देंगे ।' इस अरुचिकर जबरदस्ती, (यदि इसे डकेती नहीं 

कहा जा सकता तो) के कारण प्रकाशकेंको भी जवाबी काररवाई करनी 
पड़ी जिसपर “आथम सोसाइटी” ने बहुत आपत्ति की | 
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करनां पडता है कि उसके मोढ्ड बनवाने है कि नहीं। मोढ्डके द्वारा 
आवश्यकता पडनेपर पुस्तकों दुबारा छापनेम बहुत सुधिधा हो जाती 
है । यह वात लेखकके हितम है कि नही कि प्रकाशकको मोल्ड तेयार 
करानेमे अपनी पूँजी फँसानेके लिए प्रोत्साहित किया जाय ? परन्तु यदि 
प्रकाशककों यह मारूम हो जाय कि आगे चलकर उनसे फायदा उठाने- 
का अधिकार उससे किसी भी क्षण छीना जा सकता है तो वह अपना 
पैसा फेसानेके लिए कभी तेयार न होगा । इस दशामें सम्भावना इस 
बातकी है कि वह साफ कह दे, “मोल्ड नहीं बनवाये जायेंगे।” इस 
प्रशनपर अधिक कुछ कहनेकी आवश्यकता नहीं--“आथर्स सोसाइटी”? 
का दृष्टिकोण सर्वथा अनुचित है । 

इस अनुचित रचेयेके पक्षमें मुख्य तक॑ यह पेश किया जाता है कि 
यदि प्रस्तावित नये संस्करणका आकार दूसरा हुआ तो ये सब साधन 
बेकार हो जायँगे । परन्तु छेखकको यह अधिकार केसे मिलता है कि वह 
पहले प्रकाशकको बगैर मुआवजा दिये ही उसे इन साधनोके सम्भावित 
उपयोगसे वंचित कर दे, इस विपयमे कुछ भी नहीं कहा जाता। स्पष्ट 
है कि यह मान लिया जता है कि प्रकाशकोके कोई अधिकार नहीं होते, 
या कुछ भी हो उनके दृष्टिफोणपर विचार करना आवश्यक नहीं है । 

सम्भव है किसी समय इस प्रकारका रवेया उचित रहा हों, परन्तु 
आज जितने अन्यायपूर्ण, प्रायः अविर्धसनीय हृद्तक अन्यायपूर्ण, सम- 
झोते होते हैँ उनमे लेखकाके द्विताोंकों कोई क्षति नहीं पहुँचती | कुछ 
समझोते जो मेरी नजरसे गुजरे है, प्रकाशकके दष्टिकोणसे भी उतने ही 
असम्भव और असहनीय होते दे जितने कि बहुत से वे समझौते जिनऊे 
बरेमे “आधर्स सोसाइटी” ने शिफायत की है । 

क्या यह उचित नहीं दे कि हम छेखको और प्रकाशफोकी एक 
मिली-जुली ऊमेटी स्थापित कर ले नियम वनानेके छिए नहीं त्कि ऐसे 
सुझाव रखनेऊे जिए जो दोनों पक्षोफे हितसें न्‍्यायोचित समझे जा? इस 
प्रकारकी फर्मेटी गाइड दु रायस्टी एप्रीमेण्ट्सा भें आयद्यफ सुधार 
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करके अपना कास आरम्भ कर सकती है। इस पुस्तकके जिस सुझावके 
वारेमें भी पव्लिशस एसोसिएशनको यह मारूम हुआ है कि “आशथर्स 
सोसाइटी” को उससे विरोध है, वहाँ “आधथर्स सोसाइटी” का दृष्टिकोण 
नोटके रूपमें दे दिया गया है। 
लेखकके आदेशपर प्रकाशित पुस्तकके वारेमे समझोता 

“जिसकी खाओ उसकी बजाओ”??, यह स्वीकार करते हुए किसी 
भी प्रकाशकके पास केखकके आदेशपर प्रकाशित होनेवाली पुस्तकोके 
विपयमे सोसाइटी आफ जआशथर्स” के ग्रस्तावोपर आपत्ति करनेका कोई 
नन्‍्याय्त्र कारण नहीं वाकी रहता, अर्थात्त्‌ उसे उत्पादुनकी छागतको उचित 
सीमाओके भीतर रखनेफे लिए सावधान रहने और विज्ञापन तथा पुस्तक- 
के मूल्यके विषयमे अपना निर्णय देनेकी कोई आवश्यकता नही रह जाती। 
इस ग्रकारफे समझौतेमे उत्पादनकी छागत तथा विज्ञापनके खर्चका पूरा 
भार छेखकपर होत/ है ओर वही उस पुस्तकके स्टाकका मालिक होता 
है ; प्रकाशककों एक निश्चित रकम ओर पुस्तककी बिक्रीपर कुछ कमीशन 
दिया जाता है । इसके बदलठेमे उसे अपने संघटनकी सेवाएं छेखकको 
प्रदान करनी पडती हैं। प्रकाशककों यह अधिकार होता है कि एक 
निश्चित क्षेत्रके भीवर एक निश्चित समयतक उसे उस पुस्तकके वितरणके 
पूरे अधिकार प्राप्त होंगे । इसके अत्तिरिक्त उसे कोई अधिकार नहीं 
होता । बाकी सभी अधिकार ओर एस्तकका स्दाक लेखकके कब्जेमें 
रहते हैं । 

लेखकको सबसे पहले तो इस बातका अधिकार होता है कि वह 

प्रकाशकसे उन तमाम चीजोकी छागतका सही-सही अन्दाजा आप्त करे, 

जिनके बारेमे पहलेस अन्दाजा छगाना सम्भव है; उचित तो यह है कि 
इस अन्दाजेम जो विवरण दिये जार्थे वे यथासम्भव पूर्ण हे। ओर अनु- 
मानफे साथ ही नमूनंका एक एछ भी भेज दिया जाय जिससे यह मालठ्म 
हो जाय कि छपाई किन अक्षरोंमें होगी। इस विवरणमें निम्नजझिखित 
यातें शामिऊ होनी चाहिये--- 
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(क) कितनी प्रतियों छपेंगी और कितनी प्रतियोपर जिल्‍ल्द बॉधी 
जायगी | 

(ख) प्रष्ठका आकार क्या होगा और प्रष्ठोकी सख्या कितनी होगी | 

(ग) किस प्रकारके कागजका प्रयोग किया जायगा। 

(घर) जिद किस प्रकारकी होगी और यदि कपडेकी जिल्द होगी तो 
उसपर छपाई साधारण रोशनाईमे होगी या सुनहरे अक्षरोमे ? क्‍या जिल्द- 
पर छपाई करनेके लिए विशेष प्रकारके अक्षर कटवाने होगे | 

(ड) समाचारपत्रोमे तथा दूसरे विज्ापनोंमे कितनी रकम खर्च की 
जायगी और समालोचनाके लिए पत्रों तथा पत्रिकाओकों कितनी प्रतियों 
भेजी जायेंगी | 

समझओतेम निम्नलिखित बाते लिखी होनी चाहिपे :--- 

पुस्तक कितने समयमें छपकर तैयार हो जानी चाहिये (उस समयको 
छोडकर जो लेखकको प्रूफ पढनेमे लगेगा और यदि प्रूफमे बहुत ज्यादा 
गलतियों हो तो उनको ठीक करनेमे जितना समय ढगे वह भी छोड 
दिया जाय) । 

पुस्तकका मूल्य कितना हो (लछेखकका हित इसीम है कि वह इस 
विपयरम प्रकाशकसे सलाह ले ले) | 

बिकी हुई प्रतियोंका टिसाब क्रिस आधारपर लगाया जायगा और 
बितीकी रकममेसे प्रकाशककी कितना कमीक्षन काट लेनेका अधिकार 
होगा (प्रकाशककों मिलनेवाली रकम इसपर निर्भर होती ६ कि बह पुल्तक- 
विवेताओं आर सफ्री एजेण्टोंकोी कितना कमीशन देता दे) | 

ट्साब किन-किन तारीखोंको साफ़ किया जायगा (पुस्तक प्रऊाशित 
रोनेड्ने बाद दो वर्षतक हर छठे महीने ओर उसके बाद हर साल दिखव 
साफ करना न्‍्यायसमगत्त शेगा) | 

इस समसतेम कई जार शते शामिल फरऊे प्रसशाशक अपनी स्थिति- 
को शायद सुरक्षित बना लफता है, मैसे-- 

(7) दछ निश्चित बर्षोंड़े बाद उसे रस झतफा अधिडार टोसा कि 

हि. 
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वह या तो बचा हुआ स्टाक लेखककोी वापस कर दे या रियायती दरपर 
बेच दे, लेखकको इन ठोनोमेसे जो भी तरीका पसन्द हो, आदि । 

(ख्र) उसे पुस्तक्रका स्थाक प्रेसमे या जित्दसाजकी यहाँ रखनेका' 
अधिकार होगा और यदि उसकी सावधानीके बावजूद आग लग जानेके 
कारण या किसी दुर्घटनाके कारण कुछ प्रतियों नष्ट हो गयी तो वह उनके 
लिए, जिम्मेदार नही होगा परन्तु यदि लेखकका आदेश हो तो उसके 
खर्चपर वह आगका बीसा कया लेगा । 

(ग) उसे गोदामका किराया लेखकके हिसाबमे चढा देनेका अधि- 
कार होगा वशर्ते कि यह किराया बुक बाइण्डर्स एण्ड प्रिठर्स एसोंसिएशनस्‌ 
द्वारा नियत की हुई दरसे अधिक न हो | 

(घ) वह अमेरिकामे कापीराइट अधिकार प्राप्त करनेके वारेमे कोई 
गारटी नहीं देगा (लिखनेके समय इस प्रकारका अधिकार प्राप्त नही कियाः 
जा सकता जबतक कि पुस्तक अमेरिकामे अछ्गसे न छपवायी जाय), परन्तु 
यदि लेखक चाहेगा तो प्रकाशक या तो किसी अमेरिकी प्रकाशककों अधि 
कार दे देगा या उसके हाथ सस्करणका कुछ भाग बेच देगा | 

(ड) प्रकाशक “न विकी हुई प्रतियों वापस लेने? के आधारपर 
पुस्तक-विक्रेताओकों प्रतियों भेजनेकी जिम्मेदारी नहीं लेगा और लेखकके 
आदेशपर जो प्रतियों भेजी जायेगी उनकी जिम्मेवारी लेखकपर होगी । 

(व) छेखक इस बातकी जिम्मेदारी लेगा कि उसकी पुस्तक किसी 
दूसरेके कापीराइट अधिकारका उब्लघन नहीं करती ओर उसमे कोई ऐसी 
बात नहीं है जिससे किसीकी मानहानि हो, आदि | 

संक्षेपमें हमने समझओतेफी सभी दर्तांका उल्लेख ऊपर कर दिया 
दे परन्तु विज्ञापन बारेम और समालोचनाथ भेजी जानेवाली प्रतियोके 
विपयम कुछ और वाते कहना आवश्यक है । चिज्ञापनपर खर्च की जाने- 
बाली रक्रम और पदत्र-पत्रिकाओफों समालोचनाथ भेजी जानेवांली 
प्रतियोक्री संख्या यहुधा पहले ही निश्चित कर छी जाती है ओर अधिकतर 
उदाहरणोर्म लेखक हितमे अच्छा यही होता दे कि वद इस बातका 
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निर्णय करनेम प्रकाशकके अनुभवका फायदा उठाये कि विज्ञापनफी रकस 
किस प्रकार खर्च की जाय और समालोचनार्थ प्तियोँ कहॉ-फहों भेजी 
जाये। परन्तु इसके साथ ही, कमसे कम सेद्धान्तिक रूपसे, यह सभी 
अधिकार लेखकको होने चाहिये क्योकि पिछले जमानेमे, जब बहुतसे 
पुस्तक-प्रकाशक पत्रिकाओके भी मालिक होते थे, यह वात देखी गयी 
कि कुछ बेईमान संस्थाएँ अपनी पत्रिकाओर्मे आवश्यकतासे अधिक 
विज्ञापन देकर काफी रकंस हडप कर जाती थी। आजकल लेखकके 
आदेशपर छापी जानेवाली पुस्तकोके बारेम जो समझोते किये जाते हे 
उनमे कुछम छेखककों इस बातकी पूरी आजादी दे दी जाती है कि यदि 
बह चाहे तो विज्ञापनका ग्रवन्ध स्वयं करा के ओर अधिकांश उदाहरणो- 
में आजकछ लेखकके माँगनेपर प्रकाशक उसकी स्वींकृतिफे लिए उसके 
पास उन पत्र-पत्रिकाओकी सूची भेज देता है जिसमे विज्ञापन देनेका 
इरादा होता है ओर उन पत्न-पत्रिफाओंकी सूची भी जिनके पास 
समालोचनर्थ प्रतियाँ मेजनेका इरादा होता है । 

प्रकाशकके पारिश्रमिककी समस्या बहुत ही विवादग्रम्त समस्या 
; । जैसा कि पहले बताया जा चुका है, इसमे दो चीज शामिल होती 
: प्रकाशनका पारिश्रमिक, जो वहुधा एम्तककों छापफर तैयार करनेंकी 
छागतके अनुमानमें ही शामिल कर दिया जाता हे, परन्तु कभी-फर्भी 
यह रकम अरूगसे वसूल की जाती हैं, आर एन्तककी विक्रीपर कमीशन । 
आम तोरपर छेखक्राकों प्रकाशक उतनी ही सेवाएँ प्रदान करता है 
जितना कि उसे पेसा मिछता है। कई साफोपर अत्यन्त प्रतिष्ठित 
प्रकाशन-पंस्थाओ द्वारा लेखकके आदेशपर प्रकाशित की गयी पुम्तकोंके 
समसाते भीर हिलाय दिखाये गये हैं या मुझसे उनपर राय ली गयी है ६ 
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हर उदाहरणम यह स्पष्ट था कि लेखफने जितने कामऊे लिए पेसे दिये 
थे उससे कहीं ज्यादाका फायदा उसे उुआा था। एफ उठदाहरणम तो 
छेयस्‍ने बटुत ही जलकर शिकायत की थी। उनका पिचार यह था कि 
प्रदाशर सरासर "उन्हें चौसा दे रहा? था भोर उसने उनसे प्रदपर 
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हजारो कमा लिये थे क्योंकि उनकी पुस्तकके छ था सात संस्करण निकल 
चुके थे और उन्हे एक पाई भी नहीं मिली थी । बहुत ध्यानसे छान-बीन 
करनेपर पता चला कि ग्रकाशकने विक्रीपर १० प्रतिशत कमीशनके अति- 
रिक्त और कुछ नहीं लिया था (अरथांत्‌ उस पुस्तकपर अपने दफ्तरके 
ख्च॑फा भी केवकछ आधा भाग) । कोई मुनाफा न होनेका कारण यह था 
कि छुस्तक इतने मूव्यपर प्रकाशित की जाती थी कि पूरा संस्करण बिक 
जानेपर रागतके अतिरिक्त केवल थोडी-ली ही रकम हाथ छूगती थी । 
जब मेने पूछा कि पुस्तकका मूल्य इतना कम किसके कहनेसे रखा गया 
था तो लेखकने उत्तर दिया कि उनकी यह इढ़ भावना थी कि पुस्तकका 
मूल्य किसी भी दशा में ३ शिलिंग ६ पेससें अधिक न हो क्योकि उनके 
विचारमे इससे उनकी ख्यातिकों बहुत छाभ होगा । 

में यह उदाहरण इसलिए दे रहा हूँ. कि यह बात स्पष्ट हो जाय कि 
यदि इस छेखक जेसा ख्यातिग्राप्त इञ्नीनियर, जो हर अकारका हिसाब 
लगानेमे निपुण था, परिस्थितिका इतना गछत अन्दाजा छगा सकता है 
तो दूसरोके गलती करनेकी सम्भावना तो ओर भी ज्यादा है। 

जो छोग प्रकाशनके रहस्योसे परिचित नहीं है वे यह समझते है 
कि जिस पुस्तककों अकाशित करवानेके लिए लेखक स्वयं पेसे देता है 
उससे प्रकाशक कुछ झुनाफा तो जरूर हीं कसाता होगा। वास्तवमें 
अच्छी संस्थाओको, जिनका संघटन बहुत विस्तृत होता है और उसपर 
बहुत काफी रकम खर्च होती है, छेखकके आदेदपर प्रकाशित की जाने- 
वाली पुसतकोपर कोई काभ नहीं होता। इसका यह सीधा-सादा कारण 
है कि ऐसे प्रकाशकोका दुफ्तरका खर्च ग्रायः हमेशा उनके कुछ व्यापारके 
२० अतिशतसे भी अधिक होंता है, ओर कितने केखक ऐसे होते हैं जो 
अपने आदेदपर पुस्तक छप्वाकर श्रकाशकफ्रों २० अतिशत कमीशन देते 
हो । यदि १७५७ अतिशतसे एक कींडी भी ज्यादा मॉगी जाय तो उसे 
“झूर” कहां जायगा । यह कमी कुछ हदतक्र उस रकमसे पूरी हो जाती 





१, यदि लेखककाकी रायब्टीकी तरह प्रकाशकोंका कमीशन भी 
गस्तकके प्रकाशित मल्यपर रूगाया जाय तो बड़ी सुविधा हो जाय | 
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है जो प्रकाशनके पारिश्रमिकके रूपसे अलुमानमे शुरूमे ही जोड़ दी जाती 
है। परन्तु क्या वह रकम उस तमास काम, पत्र-व्यवहार, झुलाकातो 
तथा टेकनिकछ निरीक्षणका पर्याप्त मुआवजा है जो प्रकाशनके दोरानमे 
प्रकाशककों करना पड़ता है ? यदि प्रकाशकको उसका एक-तिहाई भी 
दे दिया जाय जितना कि वकीलको दिया जाता तो उसे अपने-आपको 
सोभाग्यशाली समझना चाहिये | 

तब फिर अच्छे प्रकाशक “लेखकके आदेशपर”?? एुसक छापनेकी क्यो 
तैयार हो जाते है ? इसका उत्तर यह है कि वहुतसे प्रकाशक इन्फार सी 
कर देते हैं ओर जितनी छपती भी है वह उन पुम्तकोका केवल बहुत 
छोठा भाग होता है जो प्रकाशकोके पास इस प्रकार प्रकाशित किये 
जानेके लिए भेजी जाती है । यदि पूछा जाय कि “वे एक भी पुस्तक इस 
प्रकार क्‍यों छापते है ??” तो इसका उत्तर यह होगा कि “इसके कई 
कारण ढ । पहला आर सबसे बढ़ा कारण तो यह ह के शायद वह 
पुस्तक ऐसी हो जो प्रकाशकको प्रशंसाका पान्न बना दे या उपयोगी 
सम्पर्क स्थापित करनेम सहायता दे । दूसरा यह कि यद्यपि छेखकफे 
आदेशपर प्रकाशित पुसकसे दफ्तरके खर्चका उस पुस्तकपर खर्च होदे- 
बाला पूरा भाग वसूल न भी हो, फिर भी उससे कुछ ऐसे खर्च तो 
आ/शक रूपसे वसूछ हो ही जाते है (जैसे किराया) जो दर हालतमे 
होते ही है; दूसरे शब्दोस इस प्रकारके प्रकाशनोसे एक “सहारा” 
मिल जाता है, पिशेष रूपसे ऐसी संस्थाओफों जिनके पास अपना छापा- 
खाना या जिल्‍द्साजीका अपना प्रबन्ध होता ४ । 

साराश यर फक्लि अच्छी संस्थाओं द्वारा छेखए के भादेशपर छापी माने- 
पाली पुस्तक भनुपात बहुत ही थोडा होता श और इस प्रफारफे 
प्रयाशनोफका स्वीकार फरनेका बदुधा छोई-न-तोई महस्वपूर्ण और उप- 
यांगा कारण अवश्य हाता ६। जिन संस्याजंकी प्रतिष्ठा बहुत अधिक 
| होती वे पिलझूज ही दूसरे कारणों से ऐसे प्रफाशन रपीकार फर छेनी 


न 
श्र 5 ड़ 
४ | एसा फरभाजाका अपने संधटनपर प्रापः नहींके वशाबर ही रघ्स 
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खर्च करनी पडती है ओर वे केवछ लेखकके पेसेका फायदा उठाकर 
कमसे कम कामके बदले वहुत जढ्दी कुछ मुनाफा कमा छेना चाहती है। 

जीवनके दूसरे क्षेत्रोंकी तरह ग्रकाशनके बारेमे भी यह बात सत्य 
है कि दीधंकालकी दृष्टिसे देखते हुए बहुघा सर्वोत्तम चीज ही, जो 
इसी कारण मेहगी भी होती है, सबसे सस्ती पडती है । 

यह वात लेखकोंके हितम ही होगी कि वे अपना प्रकाशक चुनते 
समय उतनी ही सावधानी से काम छे जितनी कि वे डाक्टर या वकीऊ 
चुनते समय वरतते है (कोई भी बुद्धिमान्‌ आदमी डाक्टर या वकोलकों 
उसकी कम फीसके कारण नहीं चुनता), और सबसे बड़ी बात यह कि 
जिन संस्थाओके बारेमे वे कुछ भी न जानते हो उनकी आशिक दशाके 
बारेम अच्छी तरह पूछ-ताछ किये बिना उन्हें अपना पैसा न सोप दें। 

थदि कोई प्रकाशक किसी विद्येष पुस्तकके प्रकाशनमे पेसा छगानेका 
भार उठानेसे आनाकानी करे तो यह बात स्पष्ट हो जानी चाहिये कि 
उसे उस पुस्तकके व्यापारकी दष्टिसे छाभमदायी होनेके विपयमे शंका 
है। इसलिए ऐसी परिस्थितिम किसी लेखककों अपने ऊपर यह भार 
लेकर खतरा मोल न लेना चाहिये। हॉ, यदि वह अपनो दूँजीका बहुत 
बड़ा भाग दॉवपर छग्ानेको तैयार हो तो वात दूसरी हैं। जो प्रकाशक 
लेखकसे पूंजी छग्रानेका जरा भी इशारा करे उससे दूर रहना ही 
अच्छा है । 

यहाँ यह बता देना उचित होगा कि दो-तीन चालाक छोग मिककर 
प्रकाशक होनेका स्वॉग भरते दे ओर पुस्तक-उद्योगकों बहुत हानि पढें 
चाते हैं । ऐसे लोगंके वारेम यदि पहलेसे ही “आथर्स सोसाइटी” के 
दफ्तरम (या किसी जिम्मेदार पुस्तक-चिकंतासे) यूछ-ताछ कर छी जाय 
तो लेखक इनके चंयुछूमे फेंसनेसे बच सकते ह । 

में तो अनुभवहीन लेखकाकों अपनी पुरतक अपने पेसेसे श्रकाशित 
क्रानेसे हमेशा निरुत्साहित करता रहता हूँ। यदि क्रिसी रचनाम वास्त- 
बिक गुण हों और छेख़क पूरी जानक्रार्रीक साथ ख़तरा उठानेकों तेयार 
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कि 


के 


| ओर अपने पेसेका नुकसान वर्दाइत कर सकता हो तो बात दूसरी है। 
यह अध्याय वहुत ही छम्वा हो गया हे परन्त इसे समाप्त करनेसे 
पहले में एक वात ओर कह देना चाहता हूँ। 

हम ऊपर यह देख चुके हैं कि छेखक ओर प्रकाशकके वीच वाकायदा 
लिखा-पढीका समझोता होना क्तिना आवश्यक हैं। हम यह भी 
देख चुके हैं. कि एक अच्छे प्रकाशकके साथ घु॒रा समझता कर लेना 
बुरे प्रकाशकके साथ सोलह आने लाभठायक समझओतेकी अपेक्षा ऊद्ो 
ज्यादा अच्छा है। हम यह भी देख चुके है कि समझोतेकी शर्ते किस 
प्रकार छिखी जानी चाहिये, परन्त हमने एक दिऊचस्प बातका उल्लेख 
नहीं किया है कि दयवहारमे समझातेसे केवल प्रकाशकपर दी पावन्दी 
लग जाती है। में यह नहीं च.हत्ताा कि मेरी इस बातका गझत अर्थ 
लगाकर कुछ ठोग नाराज़ हों जार्थ | प्रकाशक ऐसी बातोको यूरा करने- 
की जिम्मेदारा लेता हँ जिन्हें पूरा करनेपर उसे आसानीसे मजबूर किया 
जा सकता है आर ठेखक बहुधा ऐसी वातोकी जिम्मेदारी लेता हे 
किन्दे पूरा करनेपर उसे आसानीसे मजबूर नहीं किया जा सकता। 
प्रकाशकोफ़े पास व्यापार करनेका एक निश्चिचत स्थान होता है, ओर 
किसी भी प्रतिष्ठित भ्रकाशकके खिझाफ बिना किसी कठिनाईफे कानूनी 
काररबाई की जा सकती हु आर इस जानकारीके साथ कि, आर सत्र बातें 
समान होते हुए, छोगोकी सहानुभूति ढेसकक्े ही प्रति होगी, और 
इस पिश्वासके साथ कि यदि अदारूतने हजनेफा फैसला दिया तो बढ़ 
प्रफाशकसे दसूल किया जा सकता हैं। इसके विपरीत, सेयफाफा कोई 
समिश्चित स्थान नदी होता. भात यहाँ तो फछ बहोाँ, या सम्भव ६ फ्ि 
ये विदेश रहते दो, जोर यदि उसका स्थान निश्चित दोगा तय भी 
ग्रदि प्रऊाशक उसके विरुद्ध कोट दानूनी फाररबाई करें तो उसका दावा 
फितना ही स्थायोचित क्या ने हो, खब छोग उसे प्रन्यायी दी. करेंगे 
आर उसे सितना ख्यन डोनेडी जाशा होगी, सरयरतक उसे उससे 
छूटी ज्यादादा नुफ्मान हो जायगा। परन्त्‌ यद्यापि इस इष्टिसे बह 
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मामछा एकतरफा ही क्यो न हो, फिर भी लिखा-पढीमें समझोता करा 
लेनेसे अकाशककी वड़ी सुरक्षा हो जाती है, क्योंकि उसमें यह सीमः 
निश्चित हो जाती है कि उससे क्या-क्या मॉगे की जा सकती है ।* 

इसके साथ ही, इस वातपर आवश्यकतासे अधिक जोर दिये बिना 
या पूरी लेखक जातिके खिलाफ आरोप छगाये विना, मेरा यह बता 
देना प्रकाशकीके अति न्याय करना होगा कि शायद ही कोई प्रकाद्न- 
संस्था ऐसी हो जो काफी समयसे व्यापार कर रही हो ओर जिसे कमसे 
कम वीस-पचीस अनुभव ऐसे न हुए हो जिनमें या तो केखकाने सम- 
झोतेकी शताकों पूरा न किया हो या उनको भंग न किया हो ओर 
प्रकाशकाकों उनका यह व्यवहार कितना ही कहु क्‍यों न अतीत हुआ हो 
फिर भी उन शतोकों पूरा करवानेके लिए कोई कदम उठानेमे असमर्थ 
न रहे हो । बुरे लोग, सारेके सारे, केवक अकाशकोमे ही नहीं पाये जाते,, 
यद्यपि आम जनताको बुरे प्रकाशकोका ही ज्ञान हो पाता है । 





१, इस पुस्तकके लिखे जानेके बाद मेरा ध्यान एक सुझावकी ओर 
आकर्षित कराया गया है जो स्वगीब मेजर जी० एच० पटनमने कई वर्ष 
पहले रखा था, जिसका में पूरी तरह समर्थन करता हूँ | यह सुझाव 
'आथरसे एण्ड पब्लिशर्स! नामक पुस्तकके सातवें सस्करण (१८९७) 
के १२१ थे एह्पर दिया हुआ है : “मुझे विश्वास है कि आगे चलकर 
किसी समय किसी पग्रकारकी साहित्यिक अदालत या पचकी स्थापना 
सम्भव हो, जिसके सामने प्रकाशका ओर लेखकोके बीच उठनेवाली विभिन्न 
समस्याएँ पेश की जा सके । इस प्रकार जिन समस्याओपर विचार किया 
जायगा उनमें सबसे महत्त्वपूर्ण थे द्ोगी जो किसीके विश्वासका या न्याय 
का स्पष्ट उत्लबन होते हुए भी निश्चित रूपसे इकरारनामेका उतूघन वा: 
कानूनका उच्छवन नहीं कही जा सकती |” 


पाँचयोँ अध्याय 
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यदि झुझसे ऐसा अयाल करनेकी योग्यता होती भी तब्र भी एक 
अध्यायके अन्दर उन विविध तथा अत्यन्त कोशछूपूर्ण क्रियाओके पूरे 
वृत्तान्तक्ी एक झछक भी दे सकना असम्भव होता जिनका प्रयोग 
पुस्तक तैयार करनेस किया जाता है, जेसे कागज़ बनाना, ब्लाक बनाना, 
छपाई तथा जिब्दुसाजी । और इसकी आवश्यकता भी नहीं हैं, क्योकि 
इन सभी विपयोके बारेसे साधारण लोगोके समझने योग्य पुस्तकें भी 
माजूद हैँ आर विस्तारपूर्ण गृढ़ अन्ध भी, जिनसे छेखक मेरी दी हुईं 
जानकारीकों अपेक्षा कही अधिक अधिकृत तथा विस्तृत जानकारी प्राप्त 
कर सकता हैं। इस अध्यायमे केवल इस वातका अयास किया गया है 
कि छेखक उन क्रियाओको अच्छी तरह समझ सके जिनके सम्पक में उनके 
आनेकी सम्भावना है । 
यदि हम प्रस्येक क्रियाकों अरूग-अछग ले तो शायद हमारा काम 
ज्यादा आसान हो जायगा, यद्यपि व्यवहारमभ इनसेंसे कई कऋियाएं एफ 
साथ फाम करती रहती 
छपाई : पहले एक अध्यायम हम उस क्रियाके ब्रानेमे बतला 
चुके है जिसे पाण्दुछिपिका “कारिटग ऑफ” कद्दते हँ अथावू, उसके 
शब्दोफ़ी गिनकर यह हिसाव छगसाना कि यदि पुस्तक किसी विशेष 
डगऊे अनुसार छापी जाय तो फितने पष्ठोम अनयेगी, और इस हिसावमे 
“हदें दाइप आदि सभी बातोका ध्यान रसतना । परन्तु थढ़ों हमने एफ 
रपर पचार नहां किया था जो उससे भी परटले उब्ता दे, लवांत्‌ 
झुदप सुननका पक्ष । जजों छोंग इस उद्योग्से सनमिन्न हू उनके निफ्द सो 
एर प्रेसयाजा किताब छाप सझता ६ परन्तु तिस प्रदार हर दी उनाने 
फपई नहीं सी सकता उसी प्रकार द्वर प्रेसधासा पुस्तक नी नहीं दा 
सर्ता | प्रसघाझ्य या तो छुस्तद्ध छापनेयाजा होता 6 या नहीं दोना। 
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यदि आप चाहते हैं कि आपकी पुस्तक ठिकानेकी छपे तो ऐसे व्याव- 
सापिक मसुद्कोसे आपको बचना चाहिये जो कभी-कभी ही कोई किताब 
छाप देते है (शायद कोई स्थानीय सूचना-संग्रह अथवा कोई सूची-पत्नफे 
प्रकारकी चीज) । जो संस्थाएँ पुस्तके छापनेकी विशेषज्ञ होती है उन्हें 
सोंटे तौरपर हम दो श्रेणियोम वॉट सकते है---(१) निएुण परन्तु बहुधा 
ग्रेरणाहीन, (२) अकुशछ परन्तु सस्ती । 
पहछी श्रेणीकी अधिकतर संस्थाएँ प्रान्तोम पायी जाती है और 

शायद उपन्यासोंकों छोडकर अन्य बहुत-सी घुस्तकोकी छपाई इन्होंमे 
होती है । उनके यहॉकी कीमतोम भी ज्यादा अन्तर नहीं होंता--कुछ 
तो इस वजहसे कि दविचारपूर्वक ऊागतका अनुमान रूगानेफके कारण 
उनको यह जन्दाजा हो गया है कि उनका खर्च कितना होता हे', परन्तु 
मुख्यतः इस कारण कि वहाँ मजदूरीकी दरमे अधिक अन्तर नहीं है । 
मुद्कके विछकका कमसे कम आधा भाग मजदूरीका होता है, इसलिए 
मूल्यका निर्वारण सुब्यत. मजदूरीकी दरपर ही निर्भर होता है। 
परन्तु यह एकमात्र उपकरण नहीं है, क्प्रोकि श्रायः इतना ही महत्त्व 
इस वातका भी है कि काम कितनी पूरी तरह और क्तिनी कुशलूतासे 
किया जाता है । 

यह स्पष्ठ है कि यदि पूरी क्रियाका एक अंश छोड दिया जाय या 
टाल दिया जाय तो मजदूरीम काफी कमी हो सकती है और द्वितीय 
श्रेणीके मुखझकोकी गणना इसी प्रकारके मुद्रको्मे होती है । इस ग्रकारके 
मुद्क अधिक संख्यासे छोटे-छोटे शहरोम पाये जाते है। उनके उत्पा- 
दुनकी मात्रा बहुत ही थोड़ी होती है ओर उपन्यास जेंसी सीधी-सादी 
पुस्तकोफे अतिरिक्त उन्हें आयः किसी और ग्रकारको पुस्तक छापनेका 
काम नहीं सोया जाता । यदि उनको कोई दूसरा काम सेव दिया जाय 





२. आशा है कि किसी दिन दूसरे प्रकाशक भी उनका अनुसरण करेगें 
ओर आपसम खुलफर एक दूमरेंकी अपने अनुभवोसे परिचित 
कराएँगे | 
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तो परिणाम बहुत ही भयानक हो सकता है, क्योंकि वे प्रुफ पढनेके 
लिए योग्य प्र फ-रीडरोपर पेसा नहीं खर्च करते, लागतका अनुमान 
छगानेफे लिए उनके पास कोई कुशरू आदमी नहीं होता ओर ये 
छपाईसे पहले “तैयारी” (मेकिंग रेडी) मे काफी समय नहीं छूगाते 
जिसके विना संतोपज्ननक् फर प्राप्त करना असम्मव होता हैं । कुछ 
प्रकाशक जिस हृदतक ऐसी संस्थाओपर भरोंसा करते है, उसपर मुझे 

हुत आश्चर्य होता है । मेरे विचारमे यह एक गरूत किस्मकी मित- 
व्ययिता है और ऐसे मुद्कककों खोजनेमे, जो पुम्तकफे मूख्यमें एक-दो 
पेसेकी ऊमी कर देगा, वेशुमार समय और शक्ति नष्ट करनेकी प्रवृत्तिका 
आधार एक गलत घारणापर है, वह यह कि छपाईकी लागतमे मुद्दक 
अपने मुनाफेकी जरूरतसे ज्यादा गुज्नाइश रखता है । पुम्तके छापनेवाली 
कुछ संस्थाएं ऐसी हैं जो कुछ विशेष परिस्थितियोके कारण काफी 
मुनाफा कमाती है, परन्त वें नियम नहीं, नियमका अपवाद ह। इस 
विपयपर मुझे अन्दरूनी जानकारी प्राप्त है और में पूरे विश्वासके साथ 
इसके वारेम कह सकता हूँं। इसके अतिरिक्त धटिया प्रेसोर्मे छपाई 
करवानेसे छपाईका स्तर बहुत गिर जाता है। ऐसी संस्थाओका मुकका- 
बला करनेका अच्छी संस्थाओंके पास केवल एक ही उपाय हे कि वे 
अपने कामकी पूरी रगनके साथ न करें आर उन्हें अपना स्तर ऊँचा 
उठानेमें प्रोत्साहित करनेके बजाय बहुचा इसीफे लिए. मजबूर किया 
जता दे । 
बहुत-से लेसफोका यह विचार है फ्ि जिस प्रफ्राशकऊे पास जपना 
प्रेस होता है उसे बहुत सुधिधा दो जाती है । परन्तु यह एक अमन है । 
पद्धिस यह उस्दे उसके हितके खिलाफ भी हो सझता ४ । किसी प्रेसफों 
कस सर्यपर चजलानेऊे छिएु ओर फलत- उससे सुनाफ्रा फ्मानेके लिए 
यह जापश्यक्ध द॑ कि उसे नियमित रझूपले छगालार पाए टलिपियों सिन्‍्दर्स 
रु। कोई मां संनस्ध, परह चाहे फ्तिनों ही बड़ी प्षो ले हा, इस 
बातह्ा दाया नहीं कर सकती कि प्रेसरी सभी मसश्नीनोंकी छंगाससर 
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कासपर लगाये रखनेके लिए नियमित रुपसे पाण्डुलिपियां ग्राप्त होती 
रहेगी । जरा-सी ढीरू-ढार होनेपर मशीन बेकार पडी रहती हे या 
अपने प्रेसका पूरा-पूरा उपयोग करनेके फिए प्रकाशककों यह छारूच 
होता है कि वह किसी ऐसे प्रकाशनकों हाथमे के छे, जिसे छापनेसे वह 
साधारण परिरिथतिम इन्कार कर देता। इस प्रकार व्यापारफे छपाई 
और प्रकाशनके पहलुओम छूगातार खींचा-तानी चलती रहती है। 
आदर्श व्यवस्था तो यह होती हे कि प्रकाशन-संस्या पूर्णतः स्व॒तन्त्र हो, 
परन्तु एक या अधिकसे अधिक दो प्रेसोसे उसका बहुत निकटका 
पका पक न कह पर! 
सम्बन्ध हो ओर इसके साथ ही उसे यह आजादी भी हो कि उन प्रेसामें 
काम अधिक होनेपर वह किसी दूसरे श्रेससे भी अपना काम करवः 
सकती है। परन्तु प्रकाशन-उद्योगके हमारे कई दूसरे अ्रकाशक मेरे इस 
मतका विरोध करेंगे और असीमित प्रतियोगिताके पक्षमें अपना मत 
प्रकट करेंगे । 
पाण्डुलिपि तेयार करना ४ अकाशक चाहे जितना अच्छा 
सुद्रक पसन्द करे परन्तु “पाण्डुलिपिकों छपाईके लिए तेयार करना” 
उसके लिए आवश्यक होता है। यह काम कितने विस्तृत रूपसे किया 
जाय ओर इसपर कितना समय खर्च किया जाय, यह इसपर 
निर्भर होता है कि मुद्रक किस अकारका है और लेखक कितना 
अनुभवी है। 
आजकल अधिकतर पाण्डुलिपियाँ टाइप की जाती है, परन्तु वहुत 
थोड़े टाइपिस्ट पुसे होते है जो उन न्यूनतम आवश्यकताओंको भी पूरा 
करते ह। जो पुस्तककी टाइप की हुईं पाण्डुलिपि तेयार करनेके लिए 
चांछनीय होती 5 | उदाहरणके लिए, यह कहना अनुचित न होगा कि 
मुदरक्काफ़ी तरह उनका भी “एक वेंधा हुआ नियम” हो ताकि नामसूचक 
संज्ञाएँ एक ही टंगसे छिखी जाये और दीर्घ अक्षरा प्रयोग समान 
रूपसे किया जाय; वे इस बातका ध्यान रखे कि जिस शदद या बाक्‍्यफऊे 
नीचे एक छाइन खींच दी जायगी बह (इटेलिक) तिरछे टाइपर्म और 
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जिसके नीचे दो लाइन खीच दी जायेगी वह छोटे आकारके दीर्घ अक्षरोमे 
ओर जिसके नीचे तीन लाइने खींच दी जायेगी वह बडे आकारके दीर्घ 
अक्षरों छापा जायगा; उद्धरणोफे बीचस केवल एक रऊछाइनकी जगह 
छोडी जाय जोर उन्हे थोड़ा हाशिया (इण्डेण्ट) छोडकर टाइप किया जाय; 
और बद्यपि यह बात स्वतः रपष्ट साल्म होगी पर उन्हें इस बातका भी 
ध्यान रखना चाहिये कि वे सुखग्रष्ठ ओर विपय-सूची भी उचित ठंगसे 
टाइप कर दे । यदि कोई टाइपिस्ट इस पुस्तककों पड़े तो में उससे 
प्रार्थना करूँगा कि वढ किसी अच्छी छपी हुईं एस्तकके आरम्भके पृष्ठ 
ध्यानसे देखकर यह मालूम कर छे कि इसके अतिरिक्त और क्या बाते 
आवश्यक हैं, जैसे द्वितीय मुसणछ (या जैसा कि उसे आम तारपर, 
परन्तु गरूत ढंगसे अर्थ-मुखणछ या हाऊ-ठाइटिल कहते है) आर मुख- 
पृष्ठके पीछेचाछा पृष्ठ, जिसपर पुस्तकके विभिन्न संस्करणोकी तारीख तथा 
पुस्तक-सम्बन्धी अन्य सूचना और कापीराइटकी सूचना आदि दी होती 
है । यदि यह मारूस हो कि पुस्तकोमे चित्र भी होगे तो एक सादा पृष्ठ 
छोड़कर उसपर “चित्रोड़ी सूची” शीरपक टाइप कर दिया जाय । इसी 
प्रकार “भूमिका? अथवा “प्रस्तावना” शीपेक लिखकर भी सादे एछ 
सोड़ दिये जायें---यदि इनके लिखनेकी आयोजना हो पर पा/ण्लुलिपि 
देते समयतक लिखफर तैयार न किये जा सके हो । इन सब बातोफा 
महत्व आनतकल आर भी बढ़ गया है, फ्योकि इन एष्टाकी एप्टसंज्या नी 
मूल विपयके ऋमसे ही दी जाती हैं । 

कुछ प्रकाशक पु आदमी ऐसा रखते ६ जिसका काम फेपछ यह दोता 
कि यह पाण्दुलिपिकों छवाईके लिए तेयार कर दे भार जड्दोंतक सम्भव 
यादु्स यरूतियां सुधारनेफी सम्भावनाकों न्यूनतम कर दे । आसकछ 
३ हुए 2 फम्पो सिगया फीस मसशानक द्वरा हाल लता हूं, भार मशान 
घछानेवाजोफो बड्ी-पढ़ी तनसख्याईँ देनी पढ़ती दे तथा मशीनरी छागत 
काफी हुपती उ, ध्यामपृर्ष कफ संम्पादित परण्डलिप्रियाफ कारण वहन 
बपी प्रयत हो सऊसी है । 
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न 
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पृष्ठ किसे आकारका हो, इसका निर्णय कई बातोपर निर्भर 
होता है । श्रायः सभी उपन्यास क्राउन आक्टेबों (अठपेजी) साइजपर 
छापे जाते है, अर्थात्‌ ७३ इञ्च रूम्बे ओर ५ इश्च चौड़े पष्ठपर, और 
इनकी छपाईं जिस कागजपर होती हे उसके आकारकों डबल क्राउन 
कहते हैं, अर्थात्‌ २० इड्ध चौड़ा और ३० इञ्च लम्बा । इसी अकार 
जीवन-चरित्र बहुधा डिमाई आकारके कागजपर छापे जाते है, यदि 
पुस्तक बहुत ही बड़ी हो तो इससे भी बडा आकार पसन्द किया जा 
सकता है । नीचे हवालेफे लिए तीन या चार वे आकार दिये गये है 
जो बहुधा प्रयोग किये जाते है । 


यदि कागज विशेष रूपसे बनवाया जाय तो इनके बीचके आकार 
भी पसन्द किये जा सकते है। उदाहरणके लिए, कोई प्रकाशक अपने 
उपन्यास २० &३० इजञ्च आकारके कागजके बजाय २१ ८३१ इञ्ध 
आकारके कागजपर छपवाकर उनके रूपकों निखार सकता है। मेरी 
संस्थाम भी बहुधा २१३ ०८३२ इच्च जाकारका कागज अयोग किया 
जाता है जो क्राडइब और डिमाई आकारोके बीचका होता है (इसे 
लार्ज क्राउन आकार कहते हैं) । 


आकार जे बिक बह ५ क 
पृष्ठका कागजका आकार जा हुचा कस मकारका: 


नाम क बहुधा अयोग किया | पुस्तकके छिए ग्रयुक्त 
कार जाता है । होता है । 











फुलस्केप | ४३०६४ | २०)८३४ (क्वाड फुलस्फेप)।. पाकेट एडीशन 
क्राउन | ५७७३ | २०१८३० (डबर क्राउन) उपन्यास 


*ः रू ! ्ज्‌ 5 थृ > ( का छः जीवन-चरित्र, 
उम्ाइई् <८ २००>५२० (डबल इडमाड हे 
हि 0 को पक करडडमार) यात्रा-वर्णन, 


यर | ६८९ 5८४० (डबल रायल हि न्यु 

रायक | ६३२१० | २५४४० (डबल रायल) इतिहास, आदि 
बच बल इुललत__लललुभुनुाएअश/ामंआ रा -॥श्रशशएणणणाभभाााणााआााआ७७ा॥॥एणए७ााणणणणाईं 
परन्तु स्टेण्टर्ड आकारसे भिन्‍न जितने कागज होते दे, ये कितने ही 
आऊर्षक क्यों न होते द्ों, पर उन्हें विशेष रूपसे बनवाना पढ़ता हैं 
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और अच्छा ही हो कि ेखक यह वात भलीभॉति समझ लंकि विशेष 
आकारका कागज बनवानेका क्या अर्थ होता है। एक टनसे कम मात्रा- 
में विशेष आकारका कागज़ प्राप्त करना प्रायः असम्भव होता है और 
इसमें कमसे कम एक-दो मासका समय छऊूग जाता है। इसके अतिरिक्त 
मात्राम १० प्रतिशततकका हेर-फेर हो जाता है, जेसे यदि आप २,००० 
प्रतियोके लिए कागजका आइईईर दे तो सम्भव हे कि आपको केवछ 
१,८०० प्रतियोका कागज मिलते या आपको २,२०० प्रतियोका कागज 
लेनेपर वाध्य होना पड़े। सम्भव कि पहला संस्करण छापते समय 
ये सब बाते अपुविधाजनक न हो, परन्तु यदि दूसरा संस्फरण जद्दीमे 
छापना हो या केवछ बहुत थोंढी-सी श्रतियोँ ही छापनी दो तो इन 
वातोका परिणाम बहुत ही हानिकारक हो सकता है। 


यह प्रइन किया जा सकता है कि प्रकाशक अपनी पसन्‍दके आकार- 
का कागज काफी सात्राम क्षपने स्टाकस क्‍यों नहीं रखते । इसका उत्तर 
यह दे कि बहुत-से प्रकाशक रखते है, परन्तु इससे कठिनाई केवल 
आशिक झरूपसे दर होती है, क्योंकि यदि आकार ठीक हो भी तब भी 
सम्भव है कि कागजरा बजन ओर उसकी मात्रा उचित न हो, और ये 
नी उतना ही बदलते रहते ह जितना कि आकार | इसऊे अतिरिक्त यह 
कठिनाई भी होती है कि पहलेसे पूरी तरह सोंच-विचार कर छेनेफे बाद 
भी सम्भावना इसी बातकी होती हे कि कागज डझिसी बूसरे मुद्॒क्फे 
यहाँ रखा हो ओर फारन सेंगवानेफ्रे लिए उसे ठोसेका खर्च अठगसे 
देना पढ़ता है । 

काउन तथा डिस्राई आफारफे फागजोके श्रयोगसे ये सब ऊडिनादपों 
दूर हैं जाती ४, फ्योकि इस आफऊारफा हागत हर समय किसी नी 
प्रष्टे फागप-विल्ेताऊे यहाँ, फिसी भी वजनका जोर कितनी ही. भाद्यामे, 
मिल सस्ता ४ । इसलिए ब्यय्टारम सबसे य्यादा पी दो भार 
इस्तेमाल फिये जाते ६, पचपि छात्मे काउन आसारक्षा पृष्ठ बहुधा बेग्से 
में भपिद्ध जरए, छगता हैं । 
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टाइप कौन-सा इस्तेमाल किया जाय ओर पृष्ठके कितने 
हिस्सेपर छपाई की जाय : एष्ठका आकार निर्धारित कर लेनेके बाद 
इन प्रइनोंपर विचार करना पडता है। अभी बहुत थोडे ही समय पहलेतक 
तमाम कितावाकी छपाई हाथकी कम्पोजिंग द्वारा होती थी; धीरे-धीरे 
मशीनों द्वारा कम्पोजिंगका चलन बढ़ता जा रहा है । अंग्रेजीकी पुस्तकों- 
में तो अधिकांशकी कम्पोर्जिंग मशीनों द्वारा ही होती है । 

किताबोकी छपाईके लिए जो मशीन आजकल सबसे ज्यादा इस्ते- 
माल होती है वह है मोनोटाइप मशीन | इस मशीनके दो हिस्से होते 
हैं। पहला हिस्सा, जो एक बडे टाइप-राइटरकी शकक्‍लका होता है, 
कागजकी एक पद्टीपर सूराख वना देता है और यह पट्टी एक रोल या चर्खी- 
के रूपमे लिपटती रहती है । दूसरी मशीनमे कागजका यह रोल जेसे-जसे 
खुलता जाता है बेसे ही वेसे पियानोलाके सिद्धान्तके अनुसार हर अक्षर 
ओर शब्दाके वीचकी जगह अलूग-अछरूग ढकछुकर तैयार होती जाती है 
ओर आपके जाने बिना ही आायः चमत्कारिक ढंगसे, यह मशीन इन 
अक्षरोंको उचित ऋमसे पंक्तियों सजा देती है। छाइनोटाइप और 
टाइपोग्राफ मशीनोमे पूरी पंक्ति एक ही टुकड़ेमे ढलकर तैयार होती है, 
जिसे 'स्कग” कहते है ओर वादमे यदि उस पंक्तिमें अर्ध-विरामका भी 
परिवर्तन करना होता है तो पूरी पंक्तिकों दुबारा ढालना पड़ता है । 

किताबोंकी छपाईमे कम्पोजिंगके लिए पहले-पहल जब मश्गीनोका 
प्रयोग किया गया तो परिणास बहुधा बहुत निराशाजनक होता था, 
परन्तु अब भॉति-भातिके श्रेष्टम आकृतिके टाइप इन मशीनोपर ढाछे 
जा सकते हैं । 

आजसे चालीस वर्ष पढ़के जिन छोंगोकोी भवन निर्माणकलाकी दो 
दैलियोंके मिश्रणकों देखकर घफ़्कान्सा पहुँचता था, वही छोग बिना 
किसी आपत्तिफे उस छपाईकों स्वीकार कर छेते थे जिसमे जाने दर्जन 
जातिफ्ले अक्षरोंका मिश्रण दडोता था। बडे सोभाग्यकी बात दे कि 
दुग्लेण्डम छपाईके अद्वरों (टाइपगरके बारेसे अब उस जमानेकों-सी हालत 
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बाकी नहीं रह गयी हैं ओर निरन्तर ऐसे अच्छे टाइपोकी मॉग कती 
जा रही हे जिनकी अपनी एक निश्चित विशिष्टता हो । पुराने रूप (फेस) 
के टाइपका या पुरानी शैछीका प्रयोग किया जाय कि नहीं, यह बात अपनी 
अपनी पसन्द॒ुपर निर्भर होती है ओर इस बातपर भी कि वह चिश्ेष टाइप 
उस चविशेप कामके लिए. उपयुक्त है था नहीं । महत्त्वपूर्ण बात यह हे 
कि टाइप ऐसा हो जो आसानीस पढा जा सके ओर देखनेम भी सुन्दर 
हो । उन तमाम टाइपोमे, जिन्हे समयका अवाह वदलनेस असफल रहा, 
ये गुण पाये जाते हैं । 

फिर मी, बहुत सतक रहनेकी जरूरत होती हे क्योकि किसी दाइप- 
में छपा हुआ खूबसूरतसे खूबसूरत छरछ भी किसी दूसरी जाति (फान्ट) 
के टाइपमें शीर्षक लगा देनेसे तवाह हो सकता है। इसलिए केवल 
यहीं आवश्यक नहीं है कि उचित प्रकारका टाइप पसन्द किया जाय 
बल्कि यह भी ध्यान रखना जरूरी है कि पूरी पुस्तकमें एक ही जाति- 
का टाइप इस्तेमाल किया जाय । 


(का 


टाइपका आकार बदलछूता रह सकता है; हिन्दीकी किताबोमे 
टाइपके जो आकार बहुधा प्रयोग किये जाते है, वे निम्न- 
लिखित हऐँ--- 
पाइका, जिसे अब १२ प्वाइंट कहते 
छोटा पाइका, जिसे अब १२ प्वाइंट कहते 


। 
। 
सादा पाइका, जिसे अब्र ६१२ प्वाइट कहते है | 


(4 ॥ /! 


टाग प्रारमर साश, जिसे अब ३१० प्वाटड दे हू 


पृष्ठझ कितने भागपर छपाई की जाय, इसका फैला ऊरते 

समय खर्च भार सुन्दरता दोनो परातोका ध्यान रखना प देना दे । हमसें- 

से भविकतर छोग यह बात पसमठ करते ई कि हादिये आाज-चीड़े 

हो और टाइप बोचर्से उाफो जगह छूटी हो, परम्तु यदि एससी 

उपयोशिता इसपर निर्भर दो कि कससे फझस फह्ोमतर्म प्यादारे 
< 
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ज्यादा पाव्य-सामग्री दी जाय, तो पुस्तकोकी उपयोगिता ओर चोड़े 
हाशियें तथा टाइपके बीचमे काफी जगह, दोनोकों साथ नहीं 
निभाया जा सकता । उदाहरणके लिए, एवरीमैन लाइब्रेरीकी पुस्तके, 
जो उपयोगिताकी इष्टिसे आदर्श पुस्तकें हैं, बिककुक “ठोस छपी” होती 
है (अर्थात्‌ उनमे पंक्तियोके वीचमे लेड' नही डाले जाते) और उनके. 
हाशिये भी बहुत ही असन्तोपषजनक होते है, परन्तु इन कारणोसे उन 
पुस्तकोकी निन्‍दा नहीं को जा सकती । फिर भी, यह बात अत्यन्त 
आवश्यक है कि पृष्ठफे छपे हुए भागका आकार निश्चित करते समय 
हाशियोकी चौड़ाई, पंक्तियोके बीचमे काफी जगह और शड्दोके बीच 
समान अन्तर रखनेकी ओर उचित ध्यान दिया जाय | इसी कारण यह 
आवश्यक है कि मुद्गक नमूनेका जो पृष्ठ भेजे वह उसी आकारके कांगज- 
पर हो जिस आकारका पुस्तकका पृष्ठ होगा, परन्तु यह सम्भव नहीं 
है (लेखकाको यह वात ध्यानमे रखनी चाहिये) कि नमूनेके एष्ठक्रे 
कागजकी किस्म (क्वालिटी) और वजन भी वहीं हो जो वास्तवमे 
छापते समय अयोग किया जायगा, और नमूनेका पृष्ठ भेजते समय 
कागज पसन्द कर छेना बहुत जब्दी करना होगा । 
पृष्ठपर छपे हुए भागकी स्थिति निश्चित करते समय, अर्थात्‌ इसी 
बातको यदि दूसरे ढंगसे कहा जाय तो पष्ठके ऊपर, नीचे और वगलमे: 
हाशियोकी चाडाई निर्धारित करते समय बडी सावधानीसे काम लेना 
चाहिये ओर इस सम्वन्धरम किसी ग्रकारकी ढील-ढाऊ न करनी चाहिये। 
इस क्रियाकों छपाईकी विशेष शब्दावरल्लीम “इम्पोजीशन” कहते है ; 
इस फ़ियास केवल एक अकेले प्रष्को जमानेका नहीं बह्कि पूरे ताव 
(शीट) को जमानेका सवार होता है; और एक प्रष्ट सम्भवत्तः परे 
“५, हेडोकी चौड़ाई “प्वाइट'के दिसावसे नापी जाती ६। प्रृष्ठ ११३ 
पर टठाइपीका आकार देखिये। एक प्वादय्का लेड एक इश्क 
बद्धत्तर भागके वराबर होता है। इस पुस्तकम तीन 'वाएट्र्के 
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तावका सोलहवाँ भाग हो जाता है । यह समस्या झरू-जुरूमे देखनेमें 
जितनी सरल माछम होती है, वास्तवर्म उससे कही ज्यादा जटिल होती 
है। और हम शीघ्र ही इसकी चर्चा करेगे । 
गेली प्र८प --दाइपको 'इम्पोज! करनेसे पहले, उसे कम्पोज 
करनेका सवाल आता है; ओर कम्पोरजिंग चाहे ह/थस की जल्‍य या 
सश्शीनसे, उसे आरम्मसे ही प्ष्टाके रूपमें अलग-अलग नहीं बह्फकि 
लम्बी लम्बी गेलियोके रूपसे वनाया जाता है और इसी रुपमे 
भेजा जाता है। यदि इसकी सम्भावना हो कि प्र॒फ्म बहुत काफी 
काट-छॉंट की जायगी या नयी चीजें जोडी जायेंगी, जिनके कारण 
पेज वनानेमें काफी परिवर्तन करने पढडेंगे, अर्थात्‌ एक पेजका मेदर 
अगले या पिछले एष्टपर ले ज्ञाना होगा, तो इस ग्रकारके प्रफ, जिन्हे 
ने” या “स्किप? प्रफ कहते 6, आवश्यक दो जाते है। यद्यपि 
लेसकाम यह धारणा आम हैं, परन्तु यदि धिपय-बन्तम सुधारोके 
कारण किसी विशेष प्रष्टके शब्दोकी संख्या बहुत ज्यादा अन्तर न हो, 
जैसा कि बहुथा होता ह--गगेली प्रुफसे कोई विश्ेप बचत नदी होती । 
इसके अतिरिक्त, यदि किसी अध्यायक्रे अन्तर चीजे जोडी या 
निकाली गयी हैं तो ये परिवर्तन पेजप्र फसे भी उतनी ही आखसानीसखे 
फिये ज्ञा सकते ह जितनी आसानीसे गेली प्रफस । हुसछिए. आज- 
इग्लण्टस यहू जाम चलने दे के पहला प्रफ प्रा चयठम सजा जाता 
॥ इस उलनका व्यापकता इस क्राएण आर ज्ञा बढ़ गया ८ 
सुदकरा प्रफ यदि पहले गेलीफे रूपमें और उसके बाद पेनऊे रूपमे 
दुन पदत हू ता पह “अ्रफिग अप!कों मदसे ज्यादा रफ्स वसूल करता 
दे सिधे-सीप पेज बनवा छेत्े!ए छाम जनेऊ 2 जार भाषदूनतर 
डशाहरमास दस के कारण होनेवाएी असाविधाण नगग्य हखी ६ । फूड 
पुन्तक्ध तो हमेशा दी एसी द्वोगी खिनसे गेली शर्त मेपना जायद्यदझ 
ईप्ना परसतु ये पुलऊे रक्षाघ ही होगो। पेसप्रकशों हस्सेस 
फरनन कप सुधिया ४2॥ हू दे सफारी ए्रतेण्दिडी पर्स 
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बड़ी आसानीसे दिये जा सकते है, समाचारपतन्नोंके लिए वे बहुत उप- 
योगी होते है; ओर सबसे वडी बात तो यह है कि उनसें खर्चकी बचत 
बहुत होती है । इसके अतिरिक्त दो अन्य छाभ भी है। पहला यह कि 
पहली वार प्रूफ पढते समय ही अलुक्रमणिका तैयार की जा सकती है 
(इससे असंगतियोका पता छगानेसे सुविधा हो जाती है); दूसरा लाभ 

ह है कि पेज बनानेके दोरानमे मुद्धकसे कोई गरती होनेकी चिन्ता 
नही रह जाती । परन्तु यदि गेली आफ न दिये जा रहे हो तो कई छोटी- 
छोटी वातोपर पहलेसे ध्यान दे लेना आवश्यक होता है। प्रेसके लिए 
पाण्डुलिपि तैयार करनेका महत्त्व ऊपर बताया जा चुका है; यदि 
पुस्तक प्रष्ठोका संख्याक्रम इसी समय दिया जा रहा हो तो विशेष रूपसे 
सावधान रहनेकी आवश्यकता होती है, खास तोरपर उस दश्ामें जब 
आरम्भके प्ृष्ठोकी संख्या भी पुस्तककी मूछ खामग्रीफे क्रममें ही रखी 
जानेवाली हो । 

“आरम्मके पृष्ठो” से मतरूब उन आठ या सोलह एष्ठीसे होता 
है जो पुस्तकके झुरूम होते हैं, जिनमे अर्ध-मुखणष्ठ (हाफ-ढाइटिल या 
वास्टर्ड टाइटिल), सुखणष्ठ, पुस्तकसे सम्बन्धित सूचना, समपंण, विपय- 
सूची, प्रस्तावना, आदि शामिल होते है। घुस्तकके इस भागके संयोजन 
या 'ले-आउट! के लिए, विशेप रूपसे मुखएछके 'ले-आउट” के लिए 
टाइपोंकों सजानेकी विशेष कुशलताकी आवश्यकता होती है । छुरतकके 
आरम्भके इन प्रष्ठोपर केवल एक नजर डालनेसे ही पता चल जाता है 
कि पुस्तकका प्रकाशन किसी कुशल ओर अनुभवी आदमीके हाथमे था 
या नहों। विपय-सूची, चित्रोकी सूची, प्रस्तावनाओं और भूमिकाओं 
आदिफे लिए एक निश्चित क्रम सुकर्र र है। कुछ वातोके वारेमे कुछ 
मतभेद है परन्तु खर्गाय डाक्टर वलिंजरने जो नियम निर्धारित किये 
हैः उनका अनुसरण करना आम तारपर उपयोगो होता है । ६ अग्नेक 
१९२२ के दि टाइम्स छिटरेरी खझट्ठीमेण्टर्म उनका एक बढ़ा 
दिलचस्प पत्र प्रफाशित हुआ था, जिसमें उन्होंने लिखा था : 
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यदि प्रस्तावना दो या तीन पृृष्ठसे बी हो तो उसे भूमिका 
समझना चाहिये । यदि यह वात स्वीकार कर छी जाय तो पुस्तकऊे 
प्रारम्सिक प्ृष्ठोके छिए यह क्रम विना क्रिसी जसुविधाफ़े अपनाया 
जा सकता हैं; १. सुखशष्ठ (जिसफे पीछे एस्तक-प्रकाशनकी 
तारीख तथा अन्य सूचना दी होती है); २. प्रस्तावना; ३. विपय- 
सूची, ४. चित्रोकी सूची, ७. भूमिका; ६. मूऊ विपय । 
कई प्रकाशक टाइटिल पेजपर अपनी मुहर या “ट्रेड माक!' छापते 
यह निश्चयके साथ नहीं कहा ज्ञा सकता कि इसके लिए यह सबसे 
उचित स्थान है क्प्रोकि इसके कारण कुछ हृदतक एक नीरसता आ 
जाती है ओर अक्सर इसके कारण प्रष्ठफोीं सुन्दर ढंगसे सजानेमें बाधा 
पड सकती है । अर्-मुखण्ठ इसके छिए ज्यादा उचित है परन्त यहाँ भी 
यह बहुत ही प्रमुख होकर सारे एटपर छा जायगा। यदि इस सम्बन्धम 
फोई आस नियम निर्धारित करना आवश्यक ही हो तो इस मुहरफे 
लिए पुस्तकफे अन्तम ज्ञो परम्परागत स्थान है वही सबसे ज्यादा 
उपयुक्त होगा। 
प्रकाशनफी तारीख मुखशएपर दी जाय या उसऊे पीछे, इस बातऊा 
ज्यादा महत्त्व नहीं ८, सहर्वकी बात यह है क्रि प्रकाशनकों तारीय 
दी अवद्य ज्ञाय । यदि यह वात निश्चित हो कि पुस्तक द्वारा करनी 
प्रकाशित न होगो तो मुसफ््ठपर ही तारीख देवा अधिक तकसंगत 
हागा।। परन्तु यादि पुस्तककों एुनराव्ृत्तियोसे उस पुरततझक प्रकाशन 
परेमे प्‌र्शतम सूचना अनिवार्य रुपसे देना बाउनीय समय 
जाब-भार मे हृदतापूर्वफ इसके पक्षम हैँ द्वि यद्ू सूचना दी पानी 
घाहव--तो पढ़छे संसफ्रणसे ही प्रकाशनफी तारीख मुखप्ष्ठक पीऊे 
देना मुशिसानो दोगी । 
पदि तारोख मसुसरएपर होगी और दूसरी भापलि परर्कमी उपनी 
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4३१८ पुस्तक-प्रकाशन 
मुखपृष्ठके पीछे प्रकाशनकी तारीख इस ग्रकारफे किसी रूपमे दे दी 
जाय कि 

प्रथम बार १९४५ में प्रकाशित 


तो दूसरी आचृत्तिके प्रकाशनके समय यदि किसीको पुस्तकके प्रकाशनके 
बारेसे सूचना देनेका ध्यान न भी रहे तो केवल ये शब्द जोड देनेसे कि 
“घुनरावत्ति ; १९४६? अपने-आप प्रकाशन सम्बन्धी आवश्यक सूचना 
प्राप्त हो जायगी । इसलिए यदि तमाम छाइब्रेरियन और दूसरे लोग, 
जिनके लिए प्रकाशन सम्बन्धी सूचनाका विशेष महत्त्व होता है, इस 
बातपर जोर दें कि प्रकाशनकी तारीख मुखघ्ृष्ठके पीछे छापी जाय तो यह' 
बात उनफे हितमे होगी । 

अब सवार आता है “आवृत्ति? और “संस्करण” शबदोंके 
प्रयोगका । इस बातपर जितना जोर दिया जाय, कम है कि “आवृत्ति” 
शब्द॒का प्रयोग केवल पुस्तकके (जिसमें अथस प्रकाशनमें किसी प्रकारका 
भी परिवर्तन न किया गया हो) दुबारा छपनेतक ही सीमित रखा जाय, 
ओर इसी ग्रकार “संस्करण”? शब्द उस समयतक प्रयोग न किया जाय 
जवतक नये अकाशनमे संशोधन न किये गये हो, या कुछ चीजे जोडी 
न गयी हो या पुस्तककका आकार न बदऊा गया हो। (यदि पुस्तक 
किसी दूसरी कीमतपर प्रकाशित की जा रही हो, या किसी ऐसी पुस्तकका 
कोई भाग, जो वाजारम विक रहा हो, किसी दूसरे रूपमें प्रकाशित 
किया जा रहा हो, तो उसे “एुनःप्रकाशित”” कहना ही सबसे अच्छा 
होंगा )) छेकिन यदि “संरक़रण” शब्द प्रयुक्त किया गया हो तो यह 
समझ लेना गछती होगी कि पुम्तकम बहुत काफी परिवर्तन किये गये 
हछ। यदि किसी उुन्‍्तकम “काफी सामग्री जोड़ी गयी हो” तो हमे 
विद्वास रखना चाहिये कि प्रकाशक इस वातका उल्लेख अवश्य कर 
देगा । पुस्तफक्शी एक्त आवृत्ति या संस्करणफी कितनी ही अतियाँ छापी 
जा सफता हू, सम्भव हे कि रक्त पुम्तकक जिसकी पॉचबी आवृत्ति प्रफा- 
शित हुई हो, फिर भी उसकी उतनी अतियों न विक्की दो. जितनी णुक्क 
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ऐसी पुस्तकककी जिसकी, कोई भी पुनराद्ृत्ति प्रकाशित न हुई हो । आज- 
कल अधिकतर मुद्रऊ १,००० से कम प्रतिप्रोफे लिए भी १,००० प्रतियो- 
के द्िसावसे छपाई लेते है, इसलिए इससे कम प्रतियाँ छप्वाना छाम- 
दायक नहीं होता। इसलिए एक जमानेमे ००० प्रतियोका सस्फरण छाप 
लेना एक आम बात थी छेक्रिन अब किसी पुम्तककों उस समयतफ 
दुबारा प्रकाशित करना छास्दायक नहीं समझा जाता जवतक कि 
उसकी १,००० ग्रतियाँ न छापी जा सकें; कुछ महेँँगी और वर्डी-इ्डी 
रचनाओंके १,००० प्रतियोसे कमके संस्करण कभी-ऊभी प्रझाशित कर 
लिये जाते है । यूरोपमे, आर विशेष रूपसे जर्मनीम, एक संस्करणका 
मतलब बहुधा १,००० प्रतियोसे होता है, और यदि कोई प्रकाशक 
किसी पुम्तककी ७५,००० प्रतियों छापता है, तो वह उन्हें १-७ संस्करण 
कह सकता है । 
मुखणएएफे पीछेवाले एष्टफे ओर भी कई इस्तेमाल है। इसी पृष्टपर 
“सर्वाधिकार सुरक्षित” या “कापीराइट” आदि प्रकारक्ी सूचना और 
इन सबसे महत्त्वपूर्ण चीज, अर्थात्‌ सुधद्ृकफ्रा नामनयता आदि दिया 
होता है । इसी एछपर कुछ छोंग जिस ठेशमे घुम्तक श्रकाशित की गयी 
हो उसका नाम लिसना पसन्द करते ह। सुद्बरफफा नाम-पता लिखना 
तो हर ड्ाजतम अनिवार्य 8 ; लेकिन इस वातका बालथपिक महत्व 
प्रकाशरूफो उस समय साल्म होता ए जब पुम्नन्तोफा आप्राव आर 
निर्यात कया जाता € आर उनपर उस दश्का लासजटा छपा दाता नहा 
ये भ्रकाशित की पाती है; एसी समय अनुनवाीन प्र्राशकडों ट्रेड मा 
नियम या अमेरिकी आयात-निर्यात सम्यन्धों निप्रमोक्षा ज्ञान दोता दे । 


जन लन- 


थी 


« अआरितन अच्त एण्ट राजलस्ट्यन भा गप्स पद 
फुतदक सद्रमगका टी महा, बरतने प्रकाश्मदफझ 
पफुपाापर अंदश हा रहना चायि। राजडलशशुदशा ह>ब्मऊझमि 
कैप 
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१२० पुस्तक-प्रकाशन 
पुम्तकके ग्रारम्मिक पृष्ठोमो समपंण, संक्षिप्त प्रस्तावनाएँ आदि 
शामिऊ करनेकी समस्या वहुत ही सीधी-सादी होती है, बशतें कि उनके 
वारेस उचित ससयपर विचार कर लिया जाय ; परन्तु यदि छपाईकी 
सारी सामग्जी तैयार कर छी गयी हो ओर इन चीजोके लिए पृष्ठ न 
छोडे गये हो तो यह समस्या अत्यन्त जटिक साबित हो सकती है 
ओर बिलकुछ आखिरी वक्तपर इनके वारेमे फैसला करनेसे मुद्कके यहाँ 
घुस्तककी छपाईमे काफी विलम्ब भी हो सकता है। इसलिए यदि कोई 
सन्देह' हो तो प्रारम्मिक्त मृष्ठोके छिए दो पृष्ठ अधिक छोड देना अच्छा 
होगा, क्योकि यदि इन यूछोकी आवश्यकता न हुई तो पुस्तकके आरम्भमे 
दो पृष्ठ सादे छोड़े जा सकते है । परन्तु यदि पहलेसे गुंजाइश न रखी 
गयी और वादमें जरूरत पडी तो उसे अछगसे छापकर खास तौोरपर 
सिलाना होगा या आर्ट पेपरपर छपे हुए चित्रकी तरह अछूगसे चिप- 
काना होगा । 
शीर्षकोके वारेस भी पहलेसे ध्यान देना आवश्यक होता है ;. 
किसी गस्भीर विधयकी रचनाके समझदार पाठककों शायद किसी दूसरी 
चीजसे इतनी उछझन नहीं होती जितनी इस चीजसे कि प्ुस्तक- 
का नाम दाये और वाये दोनो एष्ठोपर आदिसे अन्ततक छपा हो । इससे 
बचनेके लिए प्रकाशक बहुधा अपने मुद्गककों स्थायी रूपसे यह आदेश दे 
देता हैं कि जबतकफ विशेष रूपसे कोई नया आदेश न दिया जाय तवतक 
शीर्ष कॉके वारेम इस नियमका पाऊछन किया जाय कि वाये एृष्टपर पुस्तक- 
का नाम और दाये पृष्ठपपर अध्यायका नाम छापा जाय। यह' अत्यन्त 
उपयोगी और सुविधाजनक नियस है और इसका एक बहुत बडा फायदा 
यह है फि मुद्कक छपाई फौरन पूरी कर सकता है | इसके अतिरिक्त इससे 
३ ० ० 53 ४5 2०4 था कप लक जज 
इस बातमें भी सुविधा होती दें कि जिल्‍्द बंधनेसे पढले गुस्तफके छपे 
हुए फार्म आसानीसे पहचाने जा सकते हैँ; डाज़्टर बलिंजरने भी इस. 
बातपर जोर दिया है। छेफ्रिन कुछ छेखक यह बात ज्यादा पसन्द 
फरते हैं कि दर अध्यायका नाम बाये एछपर दीर्पकफ्रे रूपसे दिया जाय 
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आर दाये परष्ठके श्ीर्पकम उस पृष्ठ -विद्येपकी विषय-वस्तका विवरण क्रसिक 
रूपसे दिया जआाय। इस योंजनापर असल करते समय दाये प्ृष्ठाके रीर्पकोी- 
का स्थान खाली छोठ देना पडता है और लेखक श्रूफ देसते समय उन 
खाली स्थानोंकों भर ठेता है। इसका अर्थ यह होता है कि भुल-सुघार- 
की मदसे जितनी रकम रखी जाती है उसमे वृद्धि हो ज़ती डे आर बढ 
वात लेखऊ ओर अश्रकाशकके वीच विरूकुछ साफ हो जानी चाटिये कि 5 
कासकों “भूल-सुधार'म॑ शामिक किया जायगा या नहीं। शीपकोफे 
बारेस जो भी तरीका अपनाया ज्ञाय, परन्तु जो छेखक अपने अध्यायोके 
नम वहुत लम्बे-छम्वे रखते है, यदि वे पाण्डुलिपिके साथ ही बह भो 
बता दे कि प्रष्ठोके ऊपर शीर्पकके रूपसे उन अध्यायोका नाम संक्षिप्त 
रूपमे किस प्रकार दिया जाय, तो मुद्ऊककों बठी सुविधा हो जायगी। 
बहुधा सुद्धररू इस बातम बहुत निपुण होते ह कि सबसे उचित संक्षिप्त 
रूप क्या होगा, परन्तु चूँकि बहुधा इसका अ्थ॑ यह होता हे क्रि अध्यायक्े 
नासके किसी एक भागकों अधिक महत्व दिया जाय, इसलिए इस 
यातका फैसला स्वयं लेखक ज्यादा अच्छी तरह फर सकता है, आर यदि 
यह फप्तद्धा कम्पाज़ग शरू करतस पहल कर छिया ज्ञाय त।/ बहुत 
अच्छा ह | 

बहुधा छेसक यह सुआव रखते हैं कि सुहयके फास झुरू ऊरनेऊ 
लिए दे पाण्दुलिपिका एक आग पढले दे देंगे । ऐसा करना बुत फ्स 
उद्ाइरणोर्स उपयोगी सिद्ध हो| सकता ह, मेरे विचारस तो यट छनी 
भी वाउनीय नहीं ह। यदि पाण्तुलिपिफे शब्द गिनकर परझ्रा संतया 
अपदुका जनुमान रूगा छिया गया दे और लेखफरा परण्युल्तिपि हवाई 
भाएा सुधारनक लिए पापस दे दी गयी है, या किसी ऐसे द्वासझई जि 
दे ही गयो इ शिम्से पुस्मकृडी रम्पाईमें परिवर्तन झोनेड्ी सम्भावना 
नही हू तो पाणदुलिपेके एड भागे मिलनेपर दी झाम जारम्न किया था 
वह है । फणदुलिपिशीं एक क्षिस्त मिलसे टी सास सजम्स इस देगा, 
पकलर उद्ाइरसाल को नोयपर साय इेहाऊड समान दोगा जार 


है 
वर 
र 


*ह ५ 


१९५२ पुस्तक-प्रकाशन 


इसमें समय भी बहुत खराब होगा; साथ ही प्रायः निश्चित रूपसे 
खर्च भी ज्यादा आयगा । 


छपाईकी आधुनिक मशीने--कागजके एक ताथफे एक तरफ 
पुस्तकके (यदि ३२ नहीं तो) कमसे कम १६ छष्ठ छापनेके किए बनायी 
जाती हैं । इसलिए यदि पुस्तक १६-१६ पृछोके भागोमें पूरी तरह विभा- 
जित की जा सके तो सबसे ज्यादा छाभदायक होगा---अथात्‌ पुस्तककी 
पृष्ठ-संख्य/ १६ का कोई गुणनफल हो । इसलिए. जब हम कहते है. कि 
अमुक उपन्यास दस शीट (फार्म) का है तो उसका अथ होता है कि 
उससे १० »(१६-०१३० पृष्ठ है । 


वाव इस हिसावसे छापा जाता है कि उसे तह किया जा सके 
(फोटिंडग) ओर तावकों जितनी बार तह किया जाता है उसीपर यह' 
निर्भर होता है कि उसमें ४ पृष्ठ होगे या ८ या १६ या ३२-३२ पृष्ठ एक 
तावपर या ज्यादसे ज्यादा १६-१६ पछष्ठोके दो तावोपर छापे जा सकते 
है। यही कारण है कि अधिकतर पुस्तकोम प्ष्ठोकी संख्या सम-संख्या 
होती है (एष्टोपर छपी हुईं संख्यासे यह बात भले ही प्रतीत न होती 
हो), और यह संख्या बहुधा ३२ का और नही तो १६ का तो गुणनफछ 
अबश्य ही होती हैं । 

अच्छा, अब इस वातफी उपयोगिता मान छेनेके वाद कि पुस्तकमे, 
जहॉतक सम्भव हों, इतने प्रष्ट हो कि उन्हें “सुविधापूवंक छापने” के 
लिए १६-१६ प्रष्टोके ठुकडोम बॉटा जा सके (चार या आठ फाछतू 
पृष्ठािक्की छपाईफों हम “असुविधाजनक छपाई”? कहेगे), यह आवश्यक 
हो जाता है कि पृष्ठछा आकार ऐसा चुना जाय जिससे यह वांछित फल 
प्राप्त हो जाय | यह वात तो आसानीसे समझभम आ जायगी कि हर प्ष्टम 
एक पंक्ति बढ़ा देनेसे प्रष्ठाकी कुछ संख्या कम हो जायगी, या हर पृष्ठफी 
चौडाई एक एम! कम कर देनेतसे पष्ठाकी सत्या बढ़ जायगी, परन्त हम 

भी देख चुके दें कि एफ ही साइजके दो जातिके टादप बराबर जगद 


न बन अमड न 
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हर 


नहीं घेरते ; कुछ जाति (फाण्ट) के टाइप चाडी आकृतिफे दोते दे आर 
ज्यादा जगह घेरते है आर इस प्रकार पृष्ठोक्की संस्या बढ जाती है । इस- 
लिए यदि पूरी पाण्डुलिपि मुद्कके पास हो आर उसमे ज्यादा परि- 
वर्तद न किया जानेवाला हो तो पुस्तक्के वारेम बहुत ठीक-ठीक अनुमान 
छगाया ज्ञा सकता है। उदाहरणफे लिए, काम शुरू करनेसे पहले 
मुद्रकफों यह मालूम होना चाहिये कि पुस्तक अनुक्रमणिका होंगी 
कि नहीं और यदि होगी तो उसके लिए कितने पृष्ठ छोडने होगे। प्ृष्ठा- 
की संख्याका अनुमान ज्यादा छूगाना, कम अनुमान छगानेकी अपेक्ता 
बेहतर है, क्योंकि यदि कुछ पएृष्ट बच गये तो उन्हें विज्ञापनों आदिसे 
भरा जा सकता हे परन्तु यदि दो प्ृष्ठकी सामग्री ज्यादा हुई तो 
उन्हें खास तारपर अछगसे छापना पटेगा, आर यदि अछगसे उपे 
हुए एष्टीकी संख्या चारसे कम हुई तो उन्हें पुस्तकें अन्त 
खिपकाना पडेगा। 


१ 


मा 


लिए नीचे हम तीन नमूने 
। 


टाउपोफ़े अन्तरका उदाहरण देने: 
४ । ये तीनो भिन्न आफारफे टाद 


रु 


मे दि 


ये कुछ पंक्तियाँ बारह प्वाइंट काले पाइका टाइपमें कम्पज 
फी गई दे, जा फाफी मोटा टाइप होता है । देखलिये कि एक 
पंक्तिम कितने शब्द ओर अक्षर जाते दे । 


ने कुछ पक्तियाँ बारह प्वाइट सादा साटफा आरपस अम्पान को गया 
५ | अल उन कझ चाउा होता ? | दखिए उस टाइप ४ फ्योव न श्र । 


छर्के पति से तन दूर आपिक संभाये जा सतत 7| 


दरा। | कहता कर क्ष्ष कं ्य हि रा >आं 
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इसमें समय भी बहुत खराब होगा; 


खर्च भी ज्यादा आयगा । 


साथ ही प्राय: 


छपाईकी आधुनिक मशीने--कागजके एक ६ 
पुस्तकके (यदि ३२ नहीं तो) कससे कम १६ घृष्ठ छा 
जाती हैं । इसलिए यदि पुस्तक १६-१६ घछ्ठोके भागोमे 
ज्ञित की जा सके तो सबसे ज्यादा लाभदायक होगा--- 
घष्ठ-संख्या १६ का कोई गुणनफल हो । इसलिए जब , 
अमुक उपन्यास दस शीट (फार्म) का है तो उसका - 
डसमें १० ( १६-१३६० पृष्ठ है । 


ताव इस हिसाबसे छापा जाता है कि उसे तह 


(फोटिंडग) ओर तावको जितनी वार तह किया जात 


निर्भर होता है कि उसमे 9 पृष्ठ होगे या « या १६ या 
चाबपर या ज्यादासे ज्यादा १६-१६ एष्टोके दो तावोप है /ताजकार- 


हैं । यही कारण है कि अधिकतर पुस्तकोम एष्टोको 
होती है (एष्टोपर छपी हुईं संख्यासे यह बात भले ६ 
हो), आर यह संख्या बहुधा ३२ का आर नहा तो 
अवध्य ही होती "र 


अच्छा, अब इस वातकी उपयोगिता मान ८ 
जहॉतक सम्भव हो, इतने पृष्ठ हो कि उन्हें / - 
लिए. १६-१६ पष्ठोके ढुकडोंम बॉटा जा सके . 
पृष्ठाकी छपाईफोी हम “असुविधाजनक छपाई” ६, 
हो जाता दे कि प्रष्टजा आकार ऐसा चुना जाय  ** 
प्राप्त हो जाय । यह बात तो आसानीसे समझमें अः हू 
शक पंक्ति बढ़ा देनेसे एष्टाकी ऊुछ संख्या कम हो ८ 
ओऔदाई एफ एम! क्रम कर देनेसे प्रष्ठोफी संख्या बह 

हु भी देस चुके दे कि एक ही साइजफे दी जाति%- 


हा 
है के ४ 
का. फिर 


हैं, के 
जे 


हि 


मुद्रण तथा जिद्दवस्दी बूर्५ 

उसी पंक्तिमं एक डेश देकर पुस्तकका मर विषय झुरू कर दिया 
जाता है । 

प्र यद्यपि जाम तौरपर कागजके एक ताचपर १६ 
कभी ३२ प्रष्ट छापे जाते ह परन्तु प्रफ'. श्रायः हमेशा १६-१६ 
खण्ठाम भेजे जाते है, और जब पुस्तककी जिद्द बाँधी जाती ह तब 
उसमे १६-१६ प्र्ठोके ही सण्ड जोड़े जाते हैं (इससे अधिक प्रछ्ोफे 
खण्डोंकी सिलाई करनेमे कठिनाई ढोती है) । इनमेंसे हर सण्डके पहले 
पृष्ठपर नस्थर डाल दिया जाता है, कभी-कभी तो साधारण गिनतियोरमे 
परन्तु बहुधा वर्णसालाके अक्षरोमे। अधिकांश लोगोने कभी-न-फर्भी 
पुस्तकोके १७ थे, ३३ थे, ४५ थे, द७ थे आदि प्रृष्ठोपर बर्णमाछाके 
अक्षर अथवा अंक उपे देखे होगे, परन्तु उन छोगाको छोडकर जो पुस्तफ- 
प्रकाशनकी क्रियासे परिचित हैं, थोदें ढी लोग ऐसे होगे जिन्होंने 
भक्षराका महत्व समझा हो। ये अक्षर इसलिए डाले जाते हं कि सिलाई 

पइले पुस्तकके भेजे हुए फार्सोकी ऋमसे एकत्र ऋरनेस सुविधा दो । 
इन अक्षरेंका, जिन्हे प्रसकी भापामे “रि 


3 
श्टूर 
3) डै 


क्र 
श्प 


सिगनेचर”” कहते हैं, एफ ओर 
कायदा सी होता है; द्वारा पुस्तकके हर खसण्टका अरूग-अछग नास 
हो जाता हैं। जब ग्रकाशक किसी लेस्कके पास ग्रुफ भेजते समय साथ- 
में यह सूचना सेजता हैं कि वह उनकी पुस्तकफे 'क?” और “खज” सिग- 
नेचरॉके प्र उनकी स्वीकृतिके छिए मेल रहा दे, तो बहुतसे छेसफॉकी 
प्रशाशककी यद् बात रहस्यसस सालूस दोती दे; छेफिन इसका मतकप 
फेपल यह होता है कि दो सण्डोकफें---१ से १६ एडतफ और ४७ से ३२ 
पृछतकके पक छेयफरके पास भेजे जा रहे हैं । 

अक भाय: हमेशा साधारण फासजपर छापे जाते हैँ; बह 
फागन सस्ता दोता ६ और इसपर स्थाहीसे छिखमा सम्भव देोवा 
है प्र उस रामयपर नहीं छापे साते सिल्पर एस्सड बास्तउस ऊपी 
कान वाया हाता है, पहू छागनत बढ़चा स्थाहसे लिसनेड् योस्द नव 
इदा। इस मास यद हाथटशा मशीमसे सेबार फिये जसे ८ पंप 


१२४ पुस्तक-अकाशन 


यही पर कुछ दूसरे सवाल भी पेदा होते हैं जेसे हाशियेमें 
टिप्पणी देनेका सवार (मार्जिचल नोट), इसके कारण छागत काफी 
बढ जाती है क्‍योंकि जो कम्पोजिंग ज्यादा करवानी पडती है उसका 
खर्च तो होता ही है, उसके अलावा था तो प्रष्ठका क्षेत्रफल बढ जाता 
है जिसके कारण पेजकी “सेकिंग-अप””ः की छागत बढ जाती है 
(कम्पोजीटरको एष्टके क्षेत्रफकके हिसावसे पेसे दिये जाते है), था यदि 
इसके लिए प्ृष्ठकी चोडाई कम की जाय तो प्रष्ठोकी संख्या बढ जाती 
है। दूसरा तरीका है “कट-इन नोट” का। इससे 
कट इन नोट पृष्ठका क्षेत्रफल तो नहीं बढता परन्त इसके कारण 
कम्पोजिंग वहुत पेचीदा हो जाती है और आखीरमे 
यह तरीका मार्जिनल नोटसे भी सहँग। पडता है| इन तरीकोके स्थानपर 
जो सस्ते उपाय इस्तेमाल किये जा सकते है, वे है “क्रास-हेड”? 
(बीचमे रहनेवारा), “शोब्डर-हेड” (बिलकुल झुरूसे चलनेवाला) 
और “साइड-हेड” (थोड़ा हटकर चलनेवारा) जिनके नमूने नीचे दिये 
जा रहे है । 
छपाईकी लागत 
(क्रास हेड) 
छपाईकी लागत 
(शोल्डर-हेड) हमेशा एक अछग पंक्ति, विदकुल सिरेसे। 

छपाईकी छागत--यह एक साइड-हेडका नमूना है। एक एम? का 
इन्डेण्ट देकर, उसी पक्तिसे बाकी मेटर कम्पोज किया जाय, अछूग पंक्ति 
नहीं । कुछ पुस्तफाम कई उप-शीर्षक होते ह। पहले तो प्ुष्ठके बीचमे अपे- 
क्षाकृत बढ़े अक्षरामें; दूसरा किसी अन्य टाइपमे एक अछग पंक्तिके रूपमे 
“शोब्डर-देंठ”? की स्थिनिम और तीसरा इटेलिक टाइपमें, जिसके वादे 


१. इसझे लिए साइड नोट शब्दका प्रयोग भी किया जाता है, पर वह 
कुछ अत्पए ब इसलिए उसके प्रयोगसे बचना चाहिये | 


र्मा 


मुद्रण तथा जिददबन्दी ब्र८ 
उसी पंक्तिमं एफ छेश देकर पुस्तकका सृल्े विषय झुझ फर दिया 
जाता है। 
प्र यद्यपि आम तोरपर कास्जके एक तावपर १६ यथा कभी- 
कभी ३२ पृष्ठ छापे जाते है परन्तु अुफ प्रायः हसेशा १६-१६ शृष्ठीफे 
खण्डोम मेंजे जाते है, और जब पुस्तककी जिद्द बची जाती ६८ तब 
उसमे १६-१६ एछोके ही खण्ड जोंडे जाते ह (इससे अधिक एट्टोके 
खण्डोंकी सिलाई करनेस कठिनाई होती है)। इनमेसे हर सण्डके पहले 
पृष्पपर नम्बर डाल दिया जाता है, कभी-कर्ी तो साधारण गरिनतियो्मे 
परन्तु बहुधा वर्णमालाके अक्षरोंम । अधिकांश छोगोने कभी-न-कभी 
पुस्तकके १७ वें, दे३ वे, ४९ वें, ६७ वे जादि एट्रोपर वर्णसाऊाफे 
अक्षर अथवा अंक छपे देखे होगे, परन्तु उन छोगोको छोडकर जो पुस्तक- 
प्रकाशनकी क्रियासे परिचित है, थोड़े ही छोंग ऐसे होगे जिन्‍्दं।ने इन 
अक्षरोका महत्व समझा हो। ये अक्षर इसलिए डाछे जाते द्‌ कि पिलाई- 
से पहले पुस्तकके भेजे हुए फार्मोकों ऋससे एकन्न फरनेस सुविधा हो। । 
इन अक्षरोका, जिन्हे भ्रेसकी भापाम “सिगनेचर” कहते &, एक और 
फायदा भी होता दें, इनके द्वारा पुस्तक हर खण्ठका जलूग-अऊग नाम 
हो जाता हैं। जब प्रकाशक किसी लेखकके पास प्रूफ भेजते समय साथ- 
में यह सूचना भेजता है कि वह उनकी पुस्तकके “के” और “स” सिग- 
नेचरोके प्रुप उनकी स्वीकृतिके लिए मेज रहा है, तो बहुतसे केगफ्रोफो 
भफाशकऊी यद्द बात रदस्ममय मारूस होतो दे; छेकिन इसका सतखझय 
फेवल यह शोता है कि दो खण्दीके---१ से १६ प्ृष्ठटतठफ और $+ से ३२ 
पृष्व कक आफ लेयकके पास सेसे जा रहे है । 
भूफ प्राय: इम्ेशा साधारण कायजपर छापे पाते ६; यद 
कायन सस्ता द्वोदा है और इसपर स्पाहीले छिखना सम्भव दोसा 
है। धर उस कामयपर नहीं छापे जाते लिसपर पुस्तक राम्तवमे दा 
सनकी होती ४, पद सम बह़चा स्थार्दसे डिललेद वोस्य नदी 


है डी 


दल । इख् अठाया प्र हथफी मशीनसे तैयार किये उसे ६ वीर 
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उनमे लेखककों केवल यह देखना होता है कि तमाम अक्षर ठीक हैं; 
प्रूफमे यह देखना कि छपाई समरूप है कि नहीं, समय खराब करना 
। इन दोनों बातोपर जितना जोर दिया जाय, कम है । इस सम्बन्धमें 
हर प्रकाशकके पास लेखकोंके अत्यन्त विनणपूर्ण पत्र अक्सर आते रहते 
है, वहतसे लेखक प्रफ मिलते ही अकाशकके पास यह आशा प्रकट 
करते हुए पत्र भेज देते हैं कि पुस्तककी छपाईके लिए ज्यादा अच्छा 
कागज श्रयोग किया जाय और छपाईके साफ-सुथरे होनेकी ओर अधिक 
ध्यान दिया जाय । 
प्रूफ कितनी संख्यामे भेजे जायेंगे यह अलग-अलग मुद्ठकपर निर्भर 
होता है या फिर ग्रकाशकके आदेशपर । अधिकतर मुद्गक तीन प्रूफ 
सुफ्त देते हैं, परन्तु यदि अधिक श्रुफोकी आवश्यकता हो तो मुद्गक 
उसके लिए थोडी-सी रकम अलगसे वसूल करते है । अ्रकाशककों खुद 
भी कई कामसोके लिए प्रुफक्ती आवश्यकता होती है, उदाहरणके लिए. 
(१) यह अनुमान छगानेके लिए कि पुस्तककी छपाईके लिए कितना 
कागज मेंगाना होगा; (२) अपने सफरी एजेण्टोके पास भेजनेके 
लिए; (३) विज्ञापनके लिए; (४) अमेरिकी संस्करणके पकाशन 
तथा अनुवाठके अधिकार वेचनेके उद्देश्यसे अमेरिकी और विदेशी 
प्रकाशकाको भेजनेके लिए; (७) यदि कवरके लिए किसी डिजाइनकी 
आवश्यकता हो तो चित्रकारकों देनेके छिए, (६) स्वयं पुस्तककी विषय- 
वस्तुका निरीक्षण करनेके लिए ओर सम्मवतः वकीलको देनेके किए कि 
वह देख ले कि पुस्तकम कोई चीज ऐसी तो नहीं हे जिसके कारण 
कोई मानदानिका मुकदमा चला दे। छेखकके पास आम तोरपर दो 
प्रुफ भेजे जाते 6 एक प्रुफपर भूल-सुधारके निशान छगे होते ओर 
हर लगी होती है कि “वापस भेज दीजिये”, दूसरा ग्र८ सादा 
होता दे जो केखक अपने पास अपने इस्तेमाछके लिए रख लेता है, आर 
यदि आवश्यकता हो तो वह उसीकी सहायतासे अनुक्रमणिका तैयार 
करता है । जिस प्रफपर भूल-सुधारफे चिह्न ठगे होते दे बह मुद्ककके 


(॥/४ 


॥// 


मुद्रण तथा! जिद्दबन्दी १२७ 
प्रफ-रीडर द्वारा पहले ही पढ़ा हुआ प्रूफ दोता है, जिसझे विस्तृत ज्ञान 
ओर तीट्षण इष्टिकी बदीऊत बहुत-से छेसक बहुत वढ़ी-बडी गलतिय्रोसे 
बच गये हैं । 

सुद्कके प्रफ-री डरका यह कर्तव्य है कि वह अपनी नजरसे गुजरने- 
बाली तमाम गरूतियाकी ओर ध्यान आकर्षित कराये और उन वमास 
बातांकी ओर भी जिनके बारेमे कोई शका हो। प्रुफके हाशियेस प्रश्न- 
सूचक चिह्न देखफ़र कई लेखक प्रफ-रीउरकी “इृष्टला” पर ऋद्ध हो जाते 
हैं (यह शब्द मेने एक लेसक्फे पत्रमेसे लिया है); वास्तवमे इस चिद्ध- 


हि. 


का अभिप्राय केवछ यह होता द् कि छेसक उस अंश-विश्येपयकों ध्यान- 
पूर्वक पढ़ के । सम्भव है कि वहॉपर वाक्य-रचना शिथिल हो गयी टो, 
या वाक्यका अर्थ स्पष्ट न हो, शायद कोई असंगति रह गयी होया 
मुद्कके प्रफ-रीडरके विचारमे छेखकसे अनजाने ही कोर्ट भूल हो गयी 
हू। । यदि छेसजकी रायमे पुस्तकफा वचद अंश चेसा ही ठीक दे जैसा 
कि छपा हुआ हैं तो वह प्रश्न-सूचक चिहको फाटकर सुठऊके प्रुफ-रीडर- 
फो उसके उत्तरदायित्वसे मुक्त कर सफ्ता दे । परन्तु प्श्न-सूचक चिटकों 
ज्योका त्यो न छोड़ देना चाहिये आर नहीं प्रकाशक़्कों इस आशयका 
पत्न नेजना चाहिये कि उसने (प्रफाशऊने) अम्सलुफ विपयपर छेसरूके 
विद्यारो पर आपत्ति क्यों की उ। प्रदन-सचऊ चिछ्धक्के द्वारा मुद्ठ छा अफ- 
रीडर सब छेखफका ध्यान किसी पिशेष वास्थ या पेराझ्ााफडी और 
आउपित कराता है आर बह केवड बहू जानना चाहता दे कि परत्रा 
जसुफ वास्य या पेराप्राफ छेराफने जान-बृसरर उस रूपमें लिस्ता 4; 
यह विछ्ठ झेसकके विचारोंके बारेसे शंद्वा परमे+ ध्येय्से नहीं सूगावा 
पाता | 


की 


पेरफा धारा भुदझखुघार --पुस्तकफे मम्तभ पारोदाए २ 
गम ठ़ ही जो ५5 के. कक हि हे का 
बे दि स्दादा गाया *। प्र फपप सजा विया पर विदान सम दिफा 2६ थपू 


ह। ॒ रा ऐ दे ह ६ यु | ट न प्र हर उ 52 
चर दा कया है, दा छाप खुधार जार पाररतन पास पडझार दृच सचप 


रह पा है हुक ड डे को अर 5 >> 
मी रु । दर दतेग्य रु शैेसपार हट (जप स्ई इक दि. भूलन्मू उबर 
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करनेमे वहुत काफी खर्च आता है, ओर आजकल तो यह खर्च और भी 
बढ गया है क्योकि अधिकतर पुस्तकोकी कम्पोर्जिंग हाथके द्वारा न 
होकर मशीनों द्वारा की जाती है; ओर पुस्तक-प्रकाशनके पूरे क्रममें 
शायद ही कोई दूसरा क्षेत्र ऐसा हो जहाँ खर्च की हुईं रकमका प्रतिफल 
इतना कम माल्स होता हो । (केवछ एक ही चीज ऐसी है जो कम्पोज 
किये हुए टाइपमे परिवर्तन करनेसे भी बदतर है और बह है स्थीरियो- 
प्लेटमे भूछ सुधारना; उसका उल्केख हम आगे चलकर करेंगे।) चूँकि 
भ्ूल-सुधारका खच॑ इस आधारपर छगाया जाता हे कि उसमे कितने 
बण्टे समय छगा, इसलिए छेखकोकी यह जानना जरूरी है कि किस 
अकारके सुधार सवसे अधिक असुविधाजनक और कष्टदायी होते है. । इस 
समस्यपाकी ओर वहुधा जितना ध्यान दिया जाता है उससे कही अधिक 
ध्यान देनेकी जरूरत है। पहली बात जिसे निरन्तर ध्यानमे रखना 
चाहिये, यह है कि हर अक्षर सीसेका एक इुक़ड़ा होता है जिसे न तो 
खींचकर वड़ा किया जा सकता है ओर न दबाकर छोटा । यदि कुछ शब्द 
काट दिये जाते हैं तो बीचम खाली जगह बच जाती है, जिसे किसी-न- 
किसी तरह भरना ही होता है। यदि काटे गये शब्दांकी जगह उतने 
ही अक्षरोंके शब्द जोड़ दिये जायें तो असुबिधा भी न्यूनतम होती है और 
खर्च भी; इसके विपरीत, यदि काटे गये शब्दोके स्थानपर कुछ भो न 
जोंडा जाय तो या तो उस खाली स्थानके बाद आनेवाले तमाम अक्षराकोी 
उस समयतक चालना पढता है जदतक कि पैराग्राफके अन्ततकका 
मैंटर खिसका न दिया जाय, या लगातार कई पंक्तियोके शब्दोके 
बीच ज्यादा जगह छोडकर खाली जगह भर न दी जाय । इसे प्रेसकी 
भाषासें कहते ढ़ “स्टिकर्मे दुबारा ठाइप चाकना”, क्योकि इस दशार्मे 
कम्पोज़ किया हुआ मेटर बने हुए फार्ममेंसे निकालना पड़ता है ओर 
कम्पोंजीटरकों उसपर नये सिरेसे मेहनत करनी पड़ती है । 

यदि इस प्रकारके सुधार बहुत बड़ी संख्याम किये जाते है और 

क्ई पंक्तियोफा मेटर काट दिया जाता दे या जोड़ दिया जाता दे तो 
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की 


बहुत ही असाधारण कठिनाईका सामना करना पडता है ओर एक पृष्टसे 

ऊुछ मेटर दूसरे पृष्टपर के जाना पड़ता है । यदि इस प्रफारफे परिवर्तन 
अध्यायके अन्तर्म हो। तो वात दूसरी है, क्योकि, जेसा कि पहले कहा 
जा चुका है, वहॉपर जगहकी कोई कसी नहीं होती और मेटरकों यधा- 
चुसार घटाया-बढ़ाया जा सकता दें। इसी प्रकार किसी पेराग्राफफो 
तोड़कर एक नया पेराग्राफ वनानेसे भी कई लाइनोफों चालना पढ़ता 
हैं । इसलिएु उन लेखकोकों, जिन्हें इस कामका ज्यादा अजुभव नहीं हैं, 
हमेशा अपने-आपसे दो प्रश्न कर छेने चाहिये : कया अमुऊ भूल-सु आर 
सचमुच आवश्यक है ? क्या मेने यह सुधार इस ढंगसे ऊ्रिया ६ फि 
उसमें न्यूनतम कठिनाई हो ? 

भूल-सुधारफे लिए मुद्रक जो रक्‍श़्म वसूछ करता दे बढ़ वुधा 

मतमभेदका कारण वन जाती है क्योंकि इस मदपर किसी प्रफारकी देख- 
रेख रखना क्सम्भव है. और कुछ चालाक मुद्धफ छपाईफे सर्चरा अनु 
मान बताते समय तो उससे कुछ “रियायत!! कर देते द लेकिन उस 
फर्मीको इस प्रकार पूरा कर छेते ६ । कुछ भोर मुद॒क, जानबूझकर या 
गछतीसे, इस रकम अपनी गरूतियों सुधारनेझा खर्च भी झासिल कर 
लेते ६ । इस कठिनाईसे यचनेके तीन उपाय हैं - पहला जार सबसे 
महत्यवृण् तो यह कि काम फिसी इमानदार थार स्तेष्ठायान मुद्दऋआ 
दिया जाय जिसे अपनी प्रतिष्ठाका ध्यान हो; दुसरा पद कि छेपक गठ- 
तिथापर निश्ान छगाते समय मुद्धस्फी गलतियाँ हिसी अलग हँगसे 
इशित करें, उदाएरणफे लिए दसरे रंगऊी स्पाहीसे; तीसरा यह दि प्रह्का- 
इस पातपर योर दे फि सब भी प्रफ सुधार कर भेजे जाये तो उनके 
साथ सुत्ऊ शुक परदेपर उन श्ुफोके सुधारेपर दोनेयारे स्वर्धद्धा 
दिखाप भी सेले । नीचे हम इस प्रकारडी पर्चीक्ष नमूना छाप रदे ४ । 
दुख परी से सहायनासे असद्ाफड़ों दुस शालद्या दाता होक 7हुँगा कि 
ईले हॉमपर किलिमी रहम बच हो रही दे जोर पद उसरी रोडन्यास 
क्र सहगा । 


हि / 


के 
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इस कामके लिए कम्पोजीटर ओर ग्रफ-रीडरका खचचे 


[कप / 


अनविन ब्दस लिमिटेडके लिए 
तारीख थ 


यह तो स्पष्ट ही है कि कुछ फार्मोपर भूल-सुधारके खर्चकी जाँच 
करना पूरी कितावके भूल-सुधारोके खर्चकी जॉच करनेकी अपेक्षा ज्यादा 
आसान हे । 
ऐसे तमाम उदाहरणोमे जब भूल-सुधार बहुत ज्यादा हो ओर 
लेखकके लिए इस मदमे जितनी रकम रखी गयी है उससे ज्यादा खर्च 
होनेकी सम्भावना हो, तो सबसे अधिक वुद्धिमानीकी बात यही है कि 
गलतियां सुधरवानेसे पहल्ले उनपर आनेवाले खर्चका अनुमान लगवा 
लिया जाय । ऐसा करनेसे लेखककों यह निश्चय करनेका मौका रहेगा 
कि क्‍या इन सुधारोके विना भी काम चल सकता है, या लेखक अनुमान 
देखकर गलतियाँ सुधरवानेकी अनुमति दे सकता है, या उनपर 
आनेवाले खर्चका खुद अनुमान रूगवा सकता है; और प्रकाशककों 
भी इस बातका सन्‍्तोपष रहेगा कि उसने घह परिस्थिति ही पैदा 
हीं होने दी जिसके कारण बहुचा छेखकाकों शिकायत करनेका मौका 
मिलता हे । 


पृष्ठोकों फामके रूपमें जमाना (इस्पोजीशन) :--छस्तकके 


पहले सोलह ए्ट फार्मके रूपमे जमा लेनेके फोरन ही बाद हर अच्छा 
मुद्कक इम्पोजीशनके ठीक होनेकी स्वीकृति आ्रप्त करनेके लिए एक विशेष 


+ 


प्रफ मेजता है। कई मुद्रफ तो इस प्रूफकरे साथ ही एक पर्ची भी भेजते 
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है, जिसका नम्रूना। नीचे दिया जा रहा हें--- 


$ 


१ काश ५2%. 
मे ७.3 
सर इचूर 
आा्क्ष्य्क घर] 
दी न - 


लक * फअऋच् बा न्य्म्न न्िचिननल प्््््न्जिज 
ब इस्पोर्फमद के ला अआछ १८ नसेनवाना ॥। 
्डि ईईआानत अऋषचच वह) आज्ज्- २ ₹ 
0 


# ऋऊऋशज्र अन्य्ट नस क़्फ़्या >> 
भीद पेच्न झा3:> कि आर, हवा अपना जञ्त्तर 
355 7 
कद चन ब ते अड्स ५ 2 833 लामिरेड> 
 अआचधघ असल डड 
शक कक 


के त्रदच्त ज्यादा असर 
कब, किभरेड बल डे कि नि ड हक लक 
रे 2508. 2९ झ््ड ञ। ट्‌ हानम्रयो. 
स वजाढाई उद्धिन ट्वान् टे घ्म्प्े प्स्द्े कोड बा हाणिया 0000 68 
जे इक कंचेदठा 
धाशयद्ध दरुद्य केश इंच ई. २२... क्षस त् हाति ऊपरक 


ञ, 
त््झ कदर 


नर पकझ़े कस | २ क्ऋरद्से ०... ), ऊपरकी तरफसे कभी 


थ चप देन इम् 
स्क्ष्ज सज वत्तका एक 
धर “बयच्झरें चक्र! 0005 स्वत आर मिलता 


.. देती है वहां देखनेसें भी सुन्दर 


रमन जार ीः काचके र्् 
पर कल $ « ५. के हाणियेसें भी थोडी सी 
भय ३ 5 कि 


भाग ्भो उत्तना ही ज्यादा ही रं 


सर 7 0836006/000 5925 0 06: 7 २ 0 मी 


१३२ पुस्तक-प्रकाशन 


हु 


सिरोकी काट-छोंट (आजकल अपेक्षाकृत बहुत कम पुस्तकें ऐसी होती हैं 
जिनके सिरे बिलकुल ही न काटे जाते हो) इसपर निर्भर होती हे कि 
फामोंकी तह (फोल्डिंग) किस अ्रकारकी है। ओर यहीपर हमें सुद्रकके 
दूसरे अइनका जवाब देना पढ़ता है, जो वास्तवमें बहुत पहले ही दे 
दिया जाना चाहिये । 

अभीतक फार्मोकी फोिंडग हाथसे की जाती थी किन्तु आजकल 
अधिकतर मशीनोके द्वारा की जाने छूगी है । फोल्डिंगके ये 
दोनो तरीके विककुछ एक जेसे नहीं है और इसीलिए मुद्भकके लिए यह 
जानना आवश्यक है कि फार्म किस तरह तह किये जायेंगे, तभी वह 
पृष्ठोकोी फार्सके रूपमें जमा सकता है, अर्थात्‌ उन्हें 'इम्पोज” कर सकता 
है। यदि आप इम्पोजीशनके अइनकों समझना चाहते है, तो एक कागज- 
का टुकड़ा छेकर उसे तीन वार तह करके १६ प्रष्ठका एक खंड बना 
छीजिये तो समझनेमे बड़ी सुधिधा होगी । इसके बाद्‌ सिरोको काटे 
बिना पृष्ठोपर अक्षरोंम एकसे सोलहतक नम्बर डाल दीजिये। जब आप 
कागजकों खोंलेगे तो आपको यह देखकर बडा आइचये होंगा कि सब 
पृष्ठ इस प्रकार तितर-बितर हो गये हैं कि आप कभी सोच भी नहीं 
सकते थे कि उनका क्रम इतना अस्त-व्यस्त हो जायगा--३२ पृष्ठोके 
खंडमें तो पष्ठोका ऋ्म और भी आश्चर्यजनक हृद्तक गडबड हो जाता 
है (१६४ पृष्ठ देखिये ) । 

हाथकी फोटिडिगर्मे बिना कटे हुए अधिकांश सिरे, जिन्हें जिल्द- 
साजीकी विशिष्ट शव्दावछीम “बोढ्ट” कहते है, घृष्ठके ऊप्रक्ी तरफ 
होते ६, ओर वाज मशीनोंकी फोर्टिंडगर्म ये बोढ्ट यानी बिना कटे हुए 
प्िरे एृष्ठके नीचेकी तरफ होते ढ। इस अकार हाथकी फोरटिंडगवाले 
फार्मेर्म ऊपरकी तरफ ज्यादा कटाई की जाती है और मशीनकी फोर्टिडग- 
वाले फार्मेम कितावके नीचेकी तरफ ज्यादा कटाई की जाती है, (ताकि 
तमाम सिरे कटकर अछग-अछग हो जायें और कोई दो पन्‍ने आपसमें 
शु्दे न रद्द जाये)। मशीनकी फोल्डिंग यद्यपि सिद्धान्तमें तो सर्बथा 
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निर्विकार होती दे परन्तु व्यबहार्म वह उतनी ठीक आर सुथरी नहीं 
होती जितनी हाथकफी फोर्टिडंग होती हे । 

प्रफको दुवारा देखना :--ब्रदि छेसक द्वारा इंगित भूल-सुघार 
थोदें ओर स्पष्ट हों तो प्रफकों दुवारा देफने” की आवश्पक्ता नहीं 
रह ज्ञाती, और इस दशा लेसककी चाहिये फि बह प्रफ वापस भेजते 
समय्र उनपर प्रेस” लिखकर दस्तखत कर दे। यदि फिसी फार्म 
ज्यादा गलतियाँ सुधारनी हा तो उस फार्मपर “दुवारा देख छो” लिख- 
कर बाकी हिस्सेपर 'श्रेस” लिखा जा सकता है । 

यदि प्रुफ दुबारा न देसना पढ़े तो समय भी बचता है आर रच 
» कम होता है, ओर अधिकाश उदाहरणोस दुबारा प्रफ देखनेको 
कोई आवश्यफता ही नहीं होती, अलावा पहले जीर आयी फार्म (सिग- 
नेयर) के सिनमे प्रारम्भिक पृष्ठ आर अनुक्रमणिका होते हैं । जयवऊक 
पूरी पुस्तकके पेज-प्रफ न तैयार हो जायें तबतक अनुतमणिका तो सैयार 
ही नहीं की या सकती; इसछिए आसपसी फार्मका, जार उससे लितनी 
नी सामग्री हो उसका, जो ध्र८ /दुयारा देसने” के छिए भेजा जाता 
9 थहू बालपर्मे अनुक्रमणिफाका पहला प्रफ होता हैं । 


पूरी सावधानीओ बरापजूद भी ऊंठ गकतियों नजरसे छूट दी पाती 
ह। बढह़ि प्रुद ऊुशझतापूर्वक देसे गये हे तो दस प्रसारशी गऊमियाँ 
पहुंत ज्यादा न होनी चादियें। ये गलतियाँ फितनी ही परेमान करू 
पाझी वयो ने हो परन्तु निलनसुधारा को सूची जलयसे ठापपर पुम्तड्मे 
छगायेसे कही जड़ा ए दि उन गऊनियोंओं जुटी छिय छिपा ताप नर 
दूर सत्करणरय सुधार दिया साथ, सयोकि बाप भज-सुधारड्ा सूचों 
औडाडा उस जावश्पक सिती ८ परन्तु को ईद नी पाटक उसेडडा जोर 
+र्म सदी दा 
डर इमी धना परह सुझाप ससोे हू सिरे श्य दर सकाई 
ले #+$ पंख वापस हज दचे (और उर्नोनिनों सन पर ही ३ इन 
4. २ इं सहरनगर ३ छाए $२ उद कि प्रचाध क स्यूर्थ ८7 प्रात 


बडे 
ऊँ ए+ 


हि 
हैक 
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प्रबन्ध करना आवश्यक समझे, समय बचानेके इस प्रयत्नमें प्रायः 
हमेशा जरूरतसे ज्यादा समय नष्ट हो जाता है। मुद्कक था तो ग्रूफ 
अकाशकके पास वापस सेज देता है या उनको छापनेसे पहले प्रकाशकको 
पत्र लिखकर पूछता है, क्योंकि अपने कामके पसे तो उसे अ्रकाशकसे 
बसूल करने होते है ओर इसीलिए धह प्रकाशकफे अलावा किसी दूसरेके 
आदेशपर काम नहीं कर सकता। इस वातके अछावा भी, जबतक 
प्रकाशकको यह न मारूम हो कि आरफ वापस आये कि नहीं, कब वापस 
आये, किस दशामे वापस आये, तबतक वह केवर गरूतियोकों 
सुधारनेपर खर्च होनेवाली रकमका कोई हिसाब नहीं रख सकता 
व्कि उस पुस्तकके प्रकाशनकी पूरी श्रगतिका उसे कोई अन्दाजा नहीं 
रह सकता । 

बडी प्रकाशन संस्थाओमे इस बातकी ओर अत्यधिक ध्यान देना 
पडता है कि प्रूफ सुद्कके पाससे लेखकके पास जाते रहे और वापस 
आते रहे । साधारणतया, ग्रूफफे सेजने ओर वापस आनेका ब्योरा एक 
विद्येप कापी-बुकमे रखा जाता है, ताकि प्रकाशक फोरन बता सके कि 
जो पुस्तक छप रही है उसका कौन-सा फार्म कहाँ और किस स्थितिमे है 
ओर इस बातका प्रबन्ध कर सके कि पुस्तकके छपनेमे आवश्यक घिलस्व 
न होने पावे । 

परन्तु इस चीजपर नियन्त्रण रखनेका एक तरीका और भी है 
जिसका उल्लेख यहाँ कर देना चाहिये । पुस्तक छापनेवाले अधिकतर 
मुद्दऊ अपने वडे-बडे आहको (शकाशको) के पास प्रति सप्ताह “कामकी 
प्रगति” के बारेमे रिपोर्ट भेजते है। इन रिपोर्टासे श्रकाशक यह पता 
छगा सकता है कि कान-सी पुस्तक किस स्थितिमे है, कागज प्रेसमे 
पहुँच गया है कि नहीं, ओर यदि काम कहाँ अटक गया है तो उसका 
कारण क्या है। “कामकी प्रगतिकी रिपोर्ट”! से बहुत पश्रभावकारी ढंगसे 
आवद्यक नियन्त्रण रखा जा सकता हे और प्रकाशक तथा सुद्रक दोनों 
ही बहुतसे आवदयक पत्र-व्यवद्वारसें बच जाते हैं । 
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छपाई ;-+जिसे पहले 'प्रेस-वर्क! कहते थे आर चेंकि अब बहुत 
समयसे यह काम मशणीनोंके हारा होने या है इसलिए अब इसे “मशी- 
निंग” कहते हैं---अब हमे इस >ियापर विचार करना है । प्रायः सभी 
पगुम्तफोकी छपाई “फ्लेट-बेंड” मर्जीनोपर की जानी है, भर्वात्‌ इसमें 
फम्पोज किया हुआ टाइप एक चपटे धरा।तलऊपर रहता हें; इसके विप- 
रीत, अधिकतर समाचार-पत्न रोटरी ग्रेंसोमे छापे जाते है, अर्थात्‌ टाइप, 
या यों कहना चाहिये कि टाइपसे ढाऊी गयी प्केट, एफ बेछनाजार घरा- 
तलमें रहती है । कुछ सस्ती किताबें अय रोटरीपर उपने छगी 8, परन्नु 
उनकी चर्चा करनेफो जरूरत नहीं। छपाईका सुथरापन ओर समसझरूपता 
अधिकांश मात्रास इस बातपर निभेर होती है फक्रि झाइपका प्रातछ 
फितना समतल् है। मशीनका आधार बत्रिककुल समतछ होता है, कम्पो- 
जीशन-रोलरोंको, जिनके द्वारा स्पाही लगायी जाती हैं, बहुत आसानीसे 
ठीक स्थितिम ऊगाया जा सज्ता है, परन्तु फिर भी दुूसकी सम्भावना 
रहती है कि टाइपके इजारों छोटे-छोटे ठुक्ते सचमुच एक ही घततटमे 
ने हीं | छपाईकी सर्भानके सिखछिण्डरफे धरातऊकों दुस प्रजार टी हू स्थिसि- 
में छामा फ्ि फर्म ओर टाइपफ्े ठउर भागपर बराबर दबाव पर, 
और इसके अछावा मशीनें अन्य छोटे-मोटे परिवर्तन ऋरा-- 
ईस पूरी मियाझों प्रेसफीं भापासे “"मेफ्रिंग रेएी! कहते 4। सांदि 
याम्त पूरी जिम्मेदारी और लगने साथ किया साथ तो यह संदसे 
स्सादा सेहनवका छामस दे । सस्ते प्रेसंमे इसी फरामझों उचिस 
इेंगसे ने करके जार जब्डों स्थाही ने लगाजर पैसोंशी बचत ही 
जाला द॑ं | 
फिर नी यदि सर यह यत वानी राई सो अर ४ कि 
लिए परत सोटरडे रदरके शापर अप्ठीसे कड़ी परदी उण्रोर से २३ 
पर कर्क छीटडटिड दुइ है रच पते ९, इसी प्रस्र स्थाई: ७ सडर 


ल्‍ हम 
एुडडत अरमार 4इछा8३८४8 >२:२३ ५३५९ 
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के, जो धातुके बहुत ही नाजुक ठुकडोके रूपमें होते हैं, इस अकार खिंच 
जानेकी विशेष सम्भावना रहती है । यदि किसी कविताकी पंक्तिके अन्त- 
में कोई पूर्ण-विराम या अर्ध-विराम गायब हो तो यह न सोचना चाहिये 
कि प्रेसवालेने जान-बूझकर शेतानी की है। में एक छेखकको जानता हूँ 
जिन्हे पूरा विश्वास था कि यह सब ग्रेसवालेकी शरारतके ही कारण 
होता है । यदि टाइप रोलरो द्वारा न भी खिंचे, तब भी कभी-कभी यह 
होता है कि वे टूट जाते है । 

सिद्धान्त तो यह है कि यदि छपाईके दौरानमें कोई अक्षर इधर- 
उधर हो जाय तो कम्पोंजीटरसे उसे ठीक करवाकर उस प्ृष्ठका गुफ 
मुद्कके प्रुफ-रीडरके पास निरीक्षणके लिए भेज दिया जाय; परन्तु व्यव- 
हारमे होता यह है कि जो आदमी मशीनपर काम करता है वह अपने 
कामको चाल रखनेफे लिए वहुधा उस अक्षरको अपनी “समझ?” के 
अनुसार उसको उचित स्थानपर छगा देता है। बहुधा उसका निर्णय 
ठीक होता है, परन्त यदि उसका अन्दाजा ठीक न बैठा तो छपाईमें ऐसी 
भयझ्लर गलतियाँ पेंदा हों जाती है जिनकी कि लेखक शिकायत करते 
हैँ---ओर उनका शिकायत करना उचित भी है, क्योकि जो श्रूफ लेखकने 
देखकर मेंजा था उसमें वे गलतियाँ नहीं थीं। आइचयेकी बात यह नहीं 
है---ओर लेखकों ओर ग्रकाशकोकों यह वात ध्यानमें रखनी चाहिये-- 
कि इस प्रकारकी गरूतियाँ हो जाती हैं, वढ्कि आरचर्यकी वात तो यह 
है कि अच्छे प्रेसॉम इस अ्रकारकी गलतियाँ अपेक्षाकृत वहुत ही कम 
होती हैं । 

इससे भी गम्भीर समस्या है आधुनिक छपाईमे स्थाहीका रंग का्ेके 
बजाय “स्लेटी? रहनेका । इसके कई कारण हो सकते है : सम्भव है 
कागज बहुत स्थाही सोखता हो या बहुत ही मोटा हो; सम्भव है खराब 
स्याही इस्तेमाल की गयी हो; या सम्भव दे कि मुद्ककसे पुस्तक जददी 
छापकर देनेको कहा गया हो जिसके कारण उसने मजबूर होकर पतली 
स्याही इस्तेमाठ की हो ताकि वह जल्‍दी सूख जाय | कुछ भी हो, इस 
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समस्याक्री ओर निरन्तर व्यान देनेकी आवश्यकता हैं, क्योकि ऐसा न 
करनेसे पुस्तक देसनेम वहुत ही खराब लगेगी ॥ 

कागज़ :-द्वाथधका और मशीनका बना हुआफागय ओर उद्यकोर्टि- 
फे लिसनेफे कागज अब भी रूई ओर लिनेनके बनते हैं, छेफिन ये दोनों 
पदार्थ, चिथडोके रूपसे भी, इतने मेंहगे पडते हैं क्रि साधारण व्यापारिक 
कार्मेफ़ि लिए प्रयोग नहीं किये जा सऊते | इसीलिए बहुत दिनोासे इनके 
वज्ञाय- कई वानस्पतिक पदा्थोका प्रयोग किया जाने छगा ह। 
पुस्तफ्रोंकी छपाईका कागज तैयार करनेफे लिएु आजकल जो दो पदार्थ 
सबसे ज्यादा इस्तेमाल किये जाते है उनमें एक तो एस्पाटा नामक 
घास हे जो रपेन आर उत्तरी अफ्रीकार्म बहुतायतसे पायी जाती द भार 
दूसरा है लकवीकी लुगदी, जो या तो रासायनिक छकदीके रूपसे मिछताी 
हू था मेकेनिकछ छकड़ीफे रुपम । मेकेनिक्ल ऊकडदी सबसे पटिया दर्ज- 
की होती 

सर्वोत्तम जातिफे ऐण्टीक कागप, विशेष रूपसे “फेदरयेद!! (चिडिया- 
के पर जैसा हस्का), प्रायः हमेशा एस्पार्टो घाससे तेयार सिसे जाते 
४ूू। भार आधुनिक कितायें अधिकतर ऐण्टरीफ फागनपर ही छापी 
जाती ह, पढ़ चाहे लेंस ([.,930) हो या “बीघा (४४०४८) ॥ (दूसरे 
महायुएक दिनेंसे जय एरपाों मिलनेसे कठिनाई दोती थी समर अपने 
रेशम उसयी सानेवालों घासोका बुत प्रयोग किया जाता था ॥) 


न साद्य स्यं।, युउसे पहलोेओक दिनोसे आम परदनेवाणे पुन्सदृद्ा 
मूल्य उसकी सोटाएूँ के अनुसार पऑॉफते थे; थे उसकी उस्माई, चादाट अं 
मांदाइता उसके खाद्िव्यिक पिपय-वस्सुझोीं भपेज्ता आधिक सहच्द देते 
ब। वही द्िताव सब ध्यथा इंच सोर्टी होती थी तर उन्दे "विस 3, मो 
पुत्र मेइसो जादूस होगी थी, घोर तय पी शिाद मोड़े इदजबरर 


4 


अध्डि 


छाप उतर एड हूप सोठों पा हो उागी थी सब उसी उतदभ पजंट 
$ इसू.ड हो जाते थे। ४ आप इसे उफलोसा 
अकन इस सनम मस्तर हल उनका होता है 


पा 
बाद ४४ पु दादा 
डर, 

के 
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समय उसमे हवाकी मात्रा कुछ ज्यादा रख दी जाती है। यह तो बिरूकुछ 
वैसी ही बात है जेसे कोई यह कहे कि फेट देनेसे अंडेकी सफेदीका मूल्य 
बढ जाता है क्‍योंकि फेटी हुईं सफेदी ज्यादा जगह घेरती है । मजबूत 
दबे हुए कागजकी किताबकी जिद भी मजबूत बेँधती है, वह टिकाऊ 
भी ज्यादा होती है. और मोटे कागजकी पुस्तककी अपेक्षा हर हालतमे 
अच्छी होती है। मोदे कागजपर छपाई करते समय टाइपके अक्षरोंमे, 
मशीनपर, ओर स्थाहीफे रोलरोपर एक भूसी-सी जम जाती है, जिसके 
कारण छापनेवालेकों बडी कठिनाई होती है और छपाईं भी उतनी साफ 
नहीं होती | 

यदि पुस्तकके मूछ विघयके बीच-बीचमे रेखा-चित्र छापने हो तो 
उसके लिए. चिकना कागज इस्तेमाल करना पड़ता है, जेसे “मशीन 
फिनिश” ()/, 9.) कागज जो चिकना होते हुए भी चमकदार नहीं 
होता । आजकल ऐण्टीक ओर मशीन फिनिशके बीचका एक कागज 
बनने लगा है जिसे “सेटिन सर्फेस” ऐण्टीक कहते है। यदि चित्र अलग 
पष्ठोपर छापे जाते हैं तो बहुधा और भी चिकने कागजकी आवश्यकता 
पड़ती है, अर्थात्‌ “आर्ट” या “इमीटेशन आर्ट”? कागजकी । आर्टपेपरकी 
चमक कागजपर चीनी मिद्दीकी तह जमाकर प्राप्त की जाती है; यह 
चमक आँखऊे लिए भी बुरी होती है ओर चित्रकारके लिए तों यह कागज 
बिलकुल मुसीबत होता है । फोटो-चित्रो या “हाफटोन?” बलाकोंकी साफ 
छपाईके लिए अच्छी तरह दवा हुआ एस्पार्टो कागज काफी अच्छा होता 
है ओर यह कागज देखनेमें भी अच्छा होता है । 

जिन भिन्न आकारोमे कागज तेयार किया जाता है, उनका उल्लेख 
पहले किया जा चुका है। कागजकी मात्राका माप-दण्ड 'रीम” होता है, 
जिसमें यो तो ५०० ताव होते है छेकिन यह संख्या ४८० और ५१३६ 
फे बीच वदुलती रहती है। किताबे छापनेके कागज प्रायः हमेशा ४१६ 
झीटके रीमोम सिलते हैं । इससे मुद्गककों छपाट्रके दोरानम खराब होने 
वाले कागजकी गुंजाइश निकक आती दे और यह निश्चित हो जाता दें 
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कि यदि १००० प्रतियोके लिए. कागज सेंगाया गया हद तो उसमें 
१००० से कम प्रतियों नहीं निकर्लंगी वल्कि कुछ ज्यादा ही निकल 
सकती है । 

पहले छपाईका कागज मुद्रक द्वी सप्लाई करता था, लेकिन 
आजकल प्रायः सभी प्रकाशक्र अपना कागज स्वयं खरीदते और घोऊ 
च्यापारीफों यह आदेश दे देते हैं. कि थे कागन क्हों सेल । कागजफ्क 
पहुँचते ही, बादमे किसी प्रकारकी गडबडसे बचनेके छिए, मुद्ठऊ दमेणा 
उस कागजफा एक ताव नमृनेके छिए प्रफाशकके पास सेज देता & और 
उसके साथ ही एक छपी हुई पर्ची भी मेजता दे जिसपर फागनका आकार 
आर कितना कागज ग्राप्त हुआ, छिसा होता दे 


च ( 
प्रसका पुजा 

सेचाम 

आप हमे भेसर्स : 
से आपकी गम 
पुस्तकें लि झाकार 
ओर" हर,  पराउका हु 
गम कागज पात्त हुआ है: | साथमे कागलका झुक शीद समसे 
िए | नी था रए हे । 
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१४० पुस्तक-अकाशन 
कागजके थोक व्यापारियोकी एक संस्था (स्पाइसर्स) ऐसी भी है जहा 
एक विश्येयज्ञ स्थायी रूपसे रहता है जो कागजसे सम्बन्धित समस्याओके 
वाश्मे आहकोकों उचित और निःशुल्फ सलाह देता है । 

कागज कितनी मातन्रामं आवश्यक होगा, इसका हिसाब लगाना 
हर उस आदमीके लिए टेढी खीर होती है जो इस समस्यासे परिचित 
नहीं होता, क्योकि यह गरूती बड़ी आसानीसे हो सकती है कि आप 
आवश्यक मात्राका आधा या दुगना कागज मेगा छें। केवरू यही बात 
नही है कि भिक्न-भिन्न पुस्तकोके लिए भिन्न-भिन्न संख्यामें शीटोकी 
आवश्यकता होती है वल्कि एक रीममे कितने शीट निकलेगे, यह भी 
इसपर निर्भर होता है कि कागज क्वाड साइजका है या डबल साइजका । 
उदाहरणके लिए एक ३२० पृष्ठका उपन्यास ले लीजिये : इसकी १,००० 
प्रतियोँ छापनेके लिए क्वाड क्राउब आकारके (३० »८ ४०) १० रीम, 
डबल क्राउन आकार (२० »(३०) के २० रीम कागजकी जरूरत 
पडेगी । १,००० शीटका आधुनिक माप-द॑ण्ड यदि स्वीकार कर 
लिया जाय तो कागजका हिसाब छगानेकी कठिनाई बहुत कम हो 
जायगी, (इस समय पुस्तक-प्रकाशकोंके लिए जो कागज तैयार 
किया जाता हे उसमे यह माप-दृण्ड प्रयोग नहीं किया जाता), 
परन्तु इसके वाद भी छोंग “पृष्टण ओर “पन्ने? के बीच गडबढ़ 
कर जायेंगे । 

चित्र :--चित्रोके छापनेके असंख्य तरीके हे, परन्तु जो तरीके 
ज्यादा मेँहगे है उनपर विचार करना अनावश्यक हे, क्योकि आमतोर- 
पर जो पुस्तकें व्यापारकी इषप्टिसे छापी जाती है उनमें उन तरीकोंसे काम 
नही लिया जाता। इस क्षेत्रमें निरन्तर प्रगति हो रही है; नयी-नयी विधियों 
मार्म की जा रही है या पुरानी विधियों सुधार +रके उन्हें विछकुछ ही 
नया रूप दिया जा रहा है। अधिक मृल्यक्री किताबोमे जो दो मेंदगे तरीके 
प्रयोग फिये जाते दें वे द॑ “फोटोग्रेब्योर? और “कोछोटाइप”; इन दोनों 
तरीकॉसे चित्रोंकी छपाई अत्यन्त सन्‍्तोंघजनऊ होंती है और जब छपाई 
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काफी अधिक संख्यामें करनी होती हैं तो फोटोग्रेब्योरफी विधि कामसे 
लायी जाती है ताकि रोटरी मशीनपर छपाई की जा सके; छेकिन 
दुर्भाग्यवश, आमतारपर सस्ती ओर अपेक्षाकृत चहुत कम सन्तोपझनफ 
विधियोंका ही प्रयोग करना पडता है । 

कुछ अकारकी रंगीन छपाईके छिए, हावसे उीचे गये चित्रोपर 
आधारित लिथोग्राफी--अथांत्‌ पन्‍्थर ढ्वारा उपाई---का प्रयोग अय भी 
फ्िया जाता हें; परन्तु आजकल चित्रोकी छपाई गधिक्तर द्वाउटोन 
या छाइन इलाकोंके द्वारा की जाती हैं । 


दूर 


हाफटोन विधि :--यह विधि प्रायः हर प्रकारफे चित्रीफी उपा 
लिए काम छायी जा सकती है, विशेष रूपसे उन चित्रोंकी उपाईके छिए 
जिनमें हस्के आर गहरे रंगोंका उतार-चढ़ाव होता है, तसे फ्ोटोंग्राफ, 
पाद-कलरफे चित्र ओर क्छा-चित्र आदि। छेफिन इस विधिस शुक 
बहुत बड़ी असुधिधा यह 3 फि उत्तम परिणामके छिए चमकदार “आद- 
पेपर! का प्रयोग जावइयक हो जाता है और यदि पूरी पुस्तक दस 
फागजपर छापी जाय तो बह बहुत महंगी पढ़ेगी आर बसनसे भारी भी 
होंगी। दसीछिए बुधा चित्रोफ़ों मूल घुस्तकसे रण छापना पे 
है आर उस दशाम इन चित्तोफ्ों (यद्वि सम्भव द्धों तो) दो फ्राम्ताद्व 
कोचसे या फ्रिसी एक फार्मके ठीक सध्यवाले प्रष्ठीकें बीचमे उाछना 
पदता है । 

धषफदान स्छाक द्वारा डापे गये खिय्र शासानीसे पदलाने सेट सबने 
६। रख प्रकार छापे गये चित्रों यदि भाप ध्यानसे दुख तो ऋप उसमे 
छक्के फिन्ह रेखा सऊते ४, देनिक पर्तार्म पे हण जिप्रोंसि थे बरी 
नासानीस देदे ता सकते हैं, जोर यदि बचाव महीने इजॉनिका भ्षपोश 
किया सया हो झार ये दिसदा ऋरसे नहीं दिखाई परे वी उसहं रिम्ययी 
रियासत दरा ना समझता हैं 


जि जे फंस 5 ्ः जे मर भ्‌ः हैक य0 अच्कण हडडी,फ 
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भूत रंगों, अर्थात्‌ पीछे, नीले और लालके लिए तीन ब्लाक अयुक्त किये 
जातें है। चार या अधिक उ्लाकोंका प्रयोग करनेसे निस्सन्देह छपाई 
ज्यादा साफ होती है ओर रंगोका उततार-चढाव भी ज्यादा स्पष्ट हो जाता 
है, परन्तु इसमे खच॑ बहुत बढ जाता है। यह बात तो आसानीसे 
समझमे आ जायगी कि कई ब्छाकोको एक दूसरेके ऊपर छापनेमें, (जिसे 
छपाईकी भाषाम “रजिरटरिंग” कहते ह,) जितने ज्यादा रंगोके ब्लाक 
छापे जायंगे, कठिनाई भी उतनी ही बढ जायगी। इसलिए यह कोईं 
आश्रयंकी बात नहीं कि एक ही चित्रकों दो रंगोसे छापनेमें, दो चित्रोको 
अलग-अलग दो रंगोम छापनेकी अपेक्षा ज्यादा खर्च आता है। क्योकि 
एक चित्रकों दो रंगोमे छापनेमे दो चित्रोकों अलग-अलूग छापनेकी 
अपेक्षा ज्यादा सावधानी वरत्तनी पडती है। इसलिए यह स्वाभाविक वात 
है कि यदि छागतमे कमी करना अभीष्ट हा तो रंगोकी संख्या न्‍्यूनतम 
रखनी पड़ती है। रंगीन छपाईमे इस वातसे बहुत अन्तर पढ़ जाता है 
कि पीछा, नीझा और छाल रंग किस ऋ्रमसे छापे जाते है और इन 
रंगोका कौन-सा शेड प्रयोग किया जाता है। इसलिए यह एक नियस- 
सा बना विया गया है कि ब्लाक-सेकर मुद्वककी सुविधाके लिए तमाम 
रंगोके ब्लाकोके “क्रमबत प्रुफ”” ब्लाकोके साथ मेजता है । ब्लाक- 
मेकरको यह आदेश दे देना चाहिये कि वह ब्लाकोके अुफ वेसे ही कागज- 
पर निकाले जेसे कागजपर छपाई की जानेवाली है। ऐसा करनेसे इन 
प्रूफोको छपे छहुएु बलाकोको तुछनाके लिए मान-दण्डके रूपमे प्रयोग 
किया जा सकता है। 
यदि चित्रके नीचे उसका “विवरण” या “शीर्शक” छापना होता 
है तो मुल्क उसका एक कामचकाऊ (रफ) प्रूफ निकाल कर भेजता है 
ताकि यह देख लिया जाय कि कोई अक्षर गरुत तो नहीं छूगा है। जब 
यद्द चलता प्रूफ किसी अजुभवद्दीन छेखकके पास गलतियाँ देखनेके दिए 
भेजा जाता हे, तो प्रायः हमेशा वद बहुत क्रद्ध होकर जवाब मेजता 
है और आशा प्रकट करता है कि पुम्तककके छपकर तेयार दोनेपर चित्र 


७. 
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उतने गंदे न छपे होगे जितने वे श्रम दिखाई देते हैं । इसलिए एक- 
बार फिर इस बातपर जोर देना आावद्यक है फि ये प्रप केवल दशब्दाकी 
गलतियाँ देखनेके लिए भेजे जाते हैं । इसलिए गलतियाँ 3ंग्रित ऊगनेफे 
लिए ये प्रफ ऐसे क्रागजपर निकाले जाते है जिसपर स्थाहीसे आसानी- 
से छिया ज्ञा सके। इसके अतिरिक्त, छपाईकों इस मंशिरकमें ज्यादा 
सा्वधानीसे छपाई करनेमे समय व्यर्थ नष्ट करनेसे कोर्ट छान नहीं दो 
सकता । कि 

लाइन ब्छाककी विधि :--भ्रढ विधि ज्यादा सस्तो होती दै, भार 
जदों भी सम्भव हों इसीका श्रयोग करना अच्छा होता है । फ्रोटोप्माफ था 
बाशडाइगोकी उपाईफे लिए यह विधि बिल्कुल बेकार होती £ परन्तु 
साधारण ड्राइंगा, रेसा-वित्रा आर बुठकटनचित्रोफी ऊृपाटके लिए या 
सीधे-साद रंगीन चित्राकी छपाईफे लिए, सिनमें रंग आपसभे बदुत 
घुलते-मिलते नहीं, यह बहुत उपयोगी दोती दे । 
विज्ञानकी पाद्य-एुल्कोफे चित्राका छपाई मामले दाउमेंदों 
हुत “परादा उन्नति हुई है जार उसका श्ेब बज्ञानिक भार फरभ्कारऊ 
थे सहयोयकी दिया जाना चाहियें। वे खिप्रकी इस टगसे बनाते 
हैं कि थह स्वतः स्पष्ट हो जाय और चित्रकों समसनेके रिए दुबारा 
पुर्तककी परा्यच्सामग्रोफी सहायता ने लेगी पढे, उदाहरण लिए 
फाछिनाम पह्ाई पानेवाली नक्षक्ष-सास्री किसी जडड़ी पाव्यनुस्तर्ल 
दिये राये नक्षत्र-व्रिनुजके चित्रकों सुछझा झसेदाद ह्ागेनक खाटेस 
फार दे सिटिज्ञन नासक पुस्तकें देसी विषय बारमे दिये ८४ 
जिप्रस बे हर जीजिये। दूस नये मरीकम छेरद आर पलाफ्रारक 
प्रीच नि+उत्तम सटपोग होना आयरपरः ६ । 
छुसे इस ऋतपर दमेशा आशर्ष शक्षा है स्िद्ना प्नझ अलज 
आन के, 57 एसिपाम पदनेक लिये दिय्र इनाफइर भरती शाओों 4 मात 
रेल शच्द ते # था उस साध्यगदी पर नेदेतण खापो राज ४ ॥2 
वैज४ ड्रीस इन थी ऑवधधागशइ के, पर्"ज दो हे ६ 33:४४५ 


हक बढ 


१४४ पुस्तक-प्रकाशन 
लिए, यह बड़े आश्चवर्यकी वात है कि उपन्यासोके आवरण-पृष्ठोंके लिए 
जो डिजाइन वनाये जाते है उनमेसे बहुत थोड़े ही ऐसे होते है. जो तीन 
हाफटोन ब्छाकोंके बजाय तीन लाइन व्लाकोंके द्वारा छापे जा सके। 
केंवछ यही वात नहीं है कि छाइन ढ्लाककी छपाई ज्यादा सस्ती होती 
है, बल्कि इस कामके लिए वह ज्यादा अभावकर भी होती है और उसे 
अनिवार्य रूपसे चमकदार आरटपेपरपर नहीं छापना पड़ता है। यही 
कारण है कि रेखा-चित्र पुस्तककी मूलसामग्रीके साथ ही छापे जा सकते 
है और आम तोरपर छापे जाते है; इसके विपरीत, ह/फटोन चित्र, जैसा 
कि हम पहले बता खुके है, बहुधा अछगसे आर्टपेपरपर छापे जाते है; 
यदि पूरी पुस्तक आर्टपेपरपर छापी जाय तो बात दूसरी है लेकिन उस 
दशा किताय पत्थर जैसी भारी हो जायगी। (वास्तवमें, यदि १३३ 
लाइनोका स्क्रीन श्रयोग किया जाय और छापते समय काफी दबाव रखा 
जाय तो हाफठोन ब्छाक ओर टाइप 'कैलेण्ड्ड एस्पार्टो? जातिके कागज- 
पर छापे जा सकते है ।) 
जब कभी पुस्तककी पाव्य-सामग्रीके साथ ही चित्र छापने हो तो 
यह आवश्यक है कि इन तमाम चित्रोके गेली-प्रुफ पहलेसे दे दिये जायें, 
क्योंकि पहलेसे यह निश्चित कर देना ग्रायः कभी भी सम्भव नहीं होता 
कि कौन-सा चित्र कहॉपर छापा जाय । 
आफसेट विधि +--छपाईकी एक विधि और भी है जिसका 

अभीतक उब्लेख नहीं किया गया है और जो दिन-प्रति-दिन 
अधिक प्रचलित होती जा रही है । उसे “आफसेट” विधि कहते हैं. जो 
किसी छपी हुईं पुस्तक, या चित्रों, मानचित्रो, पेंसिल-ड्राइंगोके फोटो 
चित्र छापनेम विशेष रूपसे उपयोगी होती है । यह भी एक प्रकारकी 
लीथोंकी छपाई होती है, जिसमें पत्थरके स्थानपर जस्तेकी पतली-सी 
चादर इस्तेमाऊ की जाती है, जो रोटरी मशीनके सिलिण्डरपर छपेटी जा 
सकती छऐ। पत्थरके स्थानपर धात॒के प्रयोगके कारण फोटोझाफीका 
फायदा :उठानेका मौका मिल गया और इसकी बदौलत यद्द सम्भव दी 
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लिए, यह वड़े आश्चर्यकी बात है कि उपन्यासोके आवरण पृष्ठोंके लिए 
जो डिजाइन बनाये जाते है उनमेसे बहुत थोडे ही ऐसे होते हैं जो तीन 
हाफटोन ब्लाकोके बजाय तीच लाइन ब्लाकोके द्वारा छापे जा सकें। 
केवछ यहा बात नहीं है कि छाइन ब्लाककी छपाई ज्यादा सस्ती होती 
हैं, बल्कि इस कामके लिए बह ज्यादा प्रभावकर भी होती है और उसे 
अनिवाय रूपसे चमकदार आर्टपेपरपर नहीं छापना पडता है | यही 
कारण है कि रेखा-चित्र पुस्तककी मूलसामग्मीके साथ ही छापे जा सकते 
हैं. और आम तौरपर छापे जाते है; इसके विपरीत, हाफटोन चित्र, जैसा 
कि हम पहले बता चुके है, बहुधा अलूगसे आदंपेपरपर छापे जाते हैं; 
पूरी पुस्तक आटपेपरपर छापी जाय तो बात दूसरी है लेकिन उस 
दशाम केत्ताज पत्थर जेसी भारी हो जायगी। (चास्तवमें, यदि १३३ 
लाइनोका स्क्रीन ग्रयोग किया जाय और छापते समय काफी दुवाव रखा 
जाय तो हाफटोन ब्लाक और टाइप 'कैलेण्डर्ड एस्पार्टों” जातिके कागज- 
पर छापे जा सकते है ।) 
जब कभी पुस्तककी पाव्य-सामग्रीके साथ ही चित्र छापने हो तो 
यह आवश्यक है कि इन तमाम चित्रोके गेली-प्रफ पहलेसे दे दिये जायें, 
क्योकि पहलेसे यह निश्चित कर देना आ्रयः कभी भी सम्भव नही होता 
कि कान-सा चित्र कहॉपर छापा जाय । 
आफसेट विधि ;--छपाईकी एक विधि और भी है जिसका 
अभीतक उल्लेख नही किया गया हैं आर जो दिन-प्रति-दिन 
अधिक प्रचलित होती जा रही है। उसे “आफसेट” विधि कहते हैं. जो 
किसी छपी हुईं पुस्तक, था चित्रों, मानचित्नो, पेंसिल-ड्राइंगोके फोटो 
चित्र छापनेमें विशेष रूपसे उपयोगी होती है । यह भी एक प्रकारकी 
रीथोकी छपाई होंती हैं, जिसमें पत्थरके स्थानपर जस्तेकी पतली-सी 
चादर इस्तेमाल की जाती है, जो रोटरी मशीनके सिलिण्दरपर लपेटी जा 
सकती है । पत्थरके स्थानपर घातुके प्रयोगके कारण फोटोग्राफीका 
फ़ायदा:उठानेका मौका मिल गया और इसकी बदौलत यह सम्भव हो 
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गया कि अत्यन्त नाहुक और जटिल चित्रोको भी प्लेदापर उतारा जा 
सके । बादम धीरे-धीरे यह पता चछा कि यदि धातुपरसे डिजाइन 
पहले रबरकी एक चिकनी चादरपर छाप ली जाय ओर फिर उस 
परसे कागजपर छापी जाय तो छपाई अत्यन्त साफ और देखनेसे सुन्दर 
होती है । आफसेटमे यही किया जाता है| जिस चित्र या सेटरकी छपाई 
करनी होती हैं उसे पहले एक सिलिण्डरपर चढी हुई रबरकी चादरपर 
उत्तार लिया जाता है ओर उसपरसे वह कागजपर छाप छिया जाता 
है । रवरकी सतह चिकनी होनेके कारण उसपर किसी खुरदुरी सतहकी 
अपेक्षा चित्र या छपे हुए मैंटरका अक्स ज्यादा अच्छा आता है और 
उसका घरावल पूर्णतः चिकना होनेके कारण स्याही भी कम छगानेकी 
आवश्यकता पडती है । इस प्रकार इस वातका भी खतरा नही रह जाता 
कि स्पाही गीली रह जानेफे कारण पुस्तकके दूसरे ए गन्दे हो जायें. 
जिसे छपाईकी सापामे “सेट आफ” कहते है; इसके अछाया रवरका 
घरातछझ रूचकीछा होनेके कारण वह दुबकर कागजके छोटे-छोटे ढानोके 
भीतरतक पहुँच सकता है और ओसत खुरछुरी सतहवाले कागजपर 
भी छकीरें वीच-बीचमे हूटी हुई नहीं मालूम पढतीं । 


चूंकि इस विधिसें फोटोआफी का अयोग किया जाता हैं इसलिए 
किसी चीजका बिलकुछ सच्चा प्रतिरूप (फेस्सीमिली) छापनेके लिए यह 
विधि चहुत उपयोगी है । लेकिन यदि किसी अंशर्मे था किसी प्रष्टपर 
गलतिएों हो तो उस हिस्सेको या उस पृष्ठको दुबारा कम्पोंज़ करके भार 
उसका फोटो लेकर गलती सुधारी जा सकती है। परन्तु इस अकार 
खुधारे गये हिस्मोकी छपाईमे बर्ढा सावधानीस काम लेनेकी आवश्यक्ता 
ऐवो है (कासचल्पऊ प्रूफस काम नहीं चछ सकता) और यह आपब्यक ई 
कि छपाई करते समय जो कागज इस्तेमाल किया जाय वह यथासस्भव 
ड्स पुस्तकके कागजके ही समान हो जिसका कि घनिरूप छापा जा रहा 
है। इसके अतिरिक्त नया मेदर पुराने मेटरपर बहुत ही सफाईसे और 
विजकुछ ठोक स्थानपर चिपकाना चाहिये क्योंकि यदि खिपकाते समय 

दूछ 
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वह जरा-सा भी तिरछा हो गया तो छपनेके बाद बहुत ही भह्ा रूगेगा । 
इस विधिका एक फायदा ओर भी है, जिसकी ओर बहुधा वहुत कम 
ध्यान दिया जाता है, बह यह कि फोटो छेते समय टाइपका चित्र मूलसे 
छोटा (या बडा) भी लिया जा सकता है और इस प्रकार डिसाईं आक्टेवो 
आकारकी पुस्तक क्राउन-आक्टेबों आकारमे (या इसके विपरीत) छापी 
जा सकती है। 

आफसेट लिथोग्राफीकी विधिसे हाफटोन उछाकोकी रंगीन छपाई 
करनेमें एक फायदा यह है कि इसमे लेटरमेस हाफटोनकी तरह आद॑- 
पेपरका प्रयोग करना आवश्यक नही है । लेकिन इसके साथ ही यह भी 
मानना पड़ेगा कि जो चीज हाफ-टोन ब्लाकोकी सहायतासे तीन रंगोके 
उब्लाकोंसे छापी जा सकती है, उसी चीजकों फोटो-लिथोग्राफीकी 
विधिसे कमसे कम चार रंगोमे छापना पडेगा। एक रंग तो ज्यादा 
जरूर छगाना पढता है पर फोटो-लिथोआफीकी छपाई बहुत सुन्दर 
होती हैं। एक वात और ध्यानमे रखनी चाहिये, वह यह कि फोटो- 
लिथोग्राफीम कॉचके जो निगेटिव इस्तेमाल किये जाते हैं, या इधर 
फिल्मके जो निगेटिव इस्तेमाल किये जाने लगे हैं, उन्हें आसानीसे 
सुरक्षित रखा जा सकता है ओर जब भी इन्हे दुबारा इस्तेमाल किया 
जायगा, इनमे किसी प्रकारकों खराबी नहीं पायी जायगी, जब कि 
हाफटोन ब्लाक वर्डी आसानीसे घिस जाते है या खराब हो जाते द्व। 

फोटो-लिथोग्राफीका भविष्य बहुत उज्ज्वल है, परन्तु इसमे अत्यन्त 
निपुण ढंगसे काम करनेकी आवश्यकता हं।ती हैं, जिसके लिए यह 
जरूरी होता है कि काम करने बालोकी ट्रेनिंगगी ओर बहुत ध्यान दिया 
जाय | फोशथे-लिथधोग्राफीकी विधिसे छपाई कररनेका ठावा करनेबाली 
ऐसी संस्थाएं बहुत ही थोदी हैं, ओर शायद इनकी संख्या बहुत ही 
धोट़ी रहेगी भी, जो सचमुच अव्चझछ उजंका काम करती हों । 
ब्लाक बनवाना +--इस क्षेत्रम परिस्थिति अन्यन्त असन्तोपजनक 
इंग्लेण्डऊे प्रसुख ब्लाक बनानेवालोने प्रति वर्गइल्के हिसावसे एक 


५ 
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कम 
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दर निश्चित कर ली है जिससे वे रत्तीमर भी कमी करनेको तैयार नही 
हैं। समाचारपत्रो और पत्रिकाओफे लिए जल्दीस काम करनेकी जो दर 
निश्चित की गयी है (जिसमें बहुधा मजदूरोंकों ओवरटाइसके रेटपर मज- 
दूरी देनी पढती हैं) वह पुस्तकोके कामके लिए. उचित नहीं हो सकती 
क्योंकि यह काम उसकी अपेक्षा धीरे-धीरे किया जाता है। यह ढर 
कितनी अनुचित है, इसका अन्दाजा इस बातसे हो जायगा कि हालण्डसे 
(जहाँ मजदूरीकी दर वहुत ऊँची है) ब्लाक वनवाकर हवाई डाकके द्वारा 
(जिसमें बहुत ज्यादा खर्च लगता हैं) लन्‍्दन मेंगवाना इंग्लेण्डफे छाक 
बनानेवाऊोकी दरसे सस्ता पडता है । इस परिस्थितिका एक ठिलरूचस्प 
और निराशाजनक पहल यह है कि यदि कोई स्थतन्त्र संस्था अपने 
मजदूरोको ट्रेड यूनियन द्वारा निर्धारित मजदूरी देती हे लेकिन अपने 
मुनाफेकी गुंजाइश कम रखकर सस्तेमें काम करनेपर तेयार हो जाती 
है तो उसे इस बातका खतरा रहता है कि डस उद्योगकी ट्रेड यूनि- 
यन उसपर दुबाव डालेगी कि वह अपनी दर वढा दे । इसलिणु, यह' 
कोई आश्चयंकी बात नहीं हैं कि एछुस्तक-प्रकाशकोंको बहुधा अपनी 

इच्छाके घिरुद्ध विदेशोसे ब्लाक वनवानेपर मजबूर होना पडता है । 
ब्लाकोकी कीमतका हिसाव लगानेके लिए केचछ यह आवश्यक 
होता है कि उलाकका क्षेत्रफल वर्गाइद्लोमे माल्म करके उसे प्रति 
वर्ग इच्चकी दरसे गुणित कर दिया जाय, उदाहरणके लिए :--- 
एक चित्र ७ इश्च >८ ४ इच्च का ८ २० वर्गंइञ्ल 
एक चित्र ५ इच्ध » ३ इच्च का ८ १७ वर्गइश्च 


कुछ. ३० वर्गइश 
आर यदि दर ५ शिकिंग प्रति वर्गइश्व हो तों दो उठाकोकी कीमत 
३० शिलिग होगी । छेकिन एक बात ध्यानमे रखना बहुन महच्यपूर्ण- 
है। मौजूदा दरके अनुसार, यदि किसी इलछाकरा क्षेत्रफठ ६४ वर्र 
इश्से कम हो तो उसकी कौसन भी १४ बर्गइसके हिसावसे हीं छगायरी 
जायगी। 
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पुस्तकोंको दुबारा छापनेके तरीके :--किसी परुस्तकको दुबारा 
छापनेका सबसे सस्ता तरीका यह है कि पहली छपाईके लिए जो मेटर 
कम्पोज किया गया है डसे छापनेके बाद वेसे ही रख लिया जाय और 
दुवारा आवश्यकता पडनेपर उसे इस्तेमाल किया जाय। अमेरीकामे 
बहुत ही थोड़ी किताब ऐसी होती है जो टाइपके द्वारा छापी जाती हो, 
क्योकि वहाँ यह तरीका प्रचलित है कि टाइपको कम्पोज़ करके उसकी 
एलेक्ट्रो-प्लेटे बनवा ली जाती द ओर फिर इन प्लेटोसे छपाईकी जाती 
है। एलेक्ट्रो-टइपिगकी विधि अमेरीकामें इंग्लेण्डकी अपेक्षा बहुत ज्यादा 
इस्तेमाल की जाती है । इस विधिमे मोमके सॉचेपर तॉ बेकी एक पतली- 
सी तह जमा दी जाती है ओर फिर उसपर एक धातु-मिश्रणकी तह 
जमायी जाती है, जिसमे ९५३ भाग सीसा, ४ भाग ऐण्टीमनी और 
३ भाग टीन होता है । यह तरीका स्टीरियोप्लेटे बनानेकी अपेक्षा बहुत 
महँगा पडता है, जिसका उल्लेख हम आगे चलकर करेंगे । 


इंग्लेण्डके अधिकतर मुद्बक कम्पोज किया हुआ टाइप छपाई खत्स 
होनेके बादसे तीन महीनेतक रखनेके लिए पेसा नही छेते है, और प्रायः 
सभी मुद्गक इससे ज्यादा दिनातक भी रखनेके लिये तैयार हो जाते हैं, 
लेकिन उसके लिए वे प्रति १६ एछ्ट ६ पेस प्रति माहके हिसावसे किराया 
बसूऊ करते हैं (यदि एछका आकार डिमाई आक्टेबोसे बडा हो तो ८ पेंस) । 
आजसे वीस-पचीस वर्ष पहले भी इस प्रकार टाइपकों रख छोड़ना एक 
गस्भीर समस्या थी, क्योंकि इसका अर्थ वास्तवमें यह होता था कि 
मुद्रककी उतनी दूँजी फेंसी रहती थी। अब चूँकि कम्पोजिंग मशीनोंके 
द्वारा होने छगी है इसलिए कम्पोज किया हुआ मेंटर रखे रहनेका अर्थ 
केवछ यह होता है कि उतनी धातु बेकार फेंसी रद्दती है, क्योकि आज- 
कल छपाई पूरी हो छुकनेफे वाद कम्पोज किया हुआ सेंटर फिर गलाकर 
धानुम परिवर्तित कर दिया जाता दे। फिर भी बड़े-बड़े प्रेसोमें बहुत 
वही मात्रार्मे घानुकी आवश्यकता रहती है ओर तीन माह पूरे होनेके 
बाद प्रफाशकसे यह माँग की जाती दे कि वह सुद्धककों टाइपकों गछाकर 
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घातुर्मे परिवर्तित करनेकी इजाजत दे दे । इस परिस्थितिमे प्रकाशकको 
कई वातापर विचार करना पडता है| यदि इस बातकी सम्भावना नहीं 
होती कि पुस्तकका कोई और संरकरण निकलेगा तो वह कम्पोज किये 
हुए ठाइपकों विछिन्न (डिस्ट्रीव्यूट) करनेकी इजाजत ठे देगा | थदि वह 
ग्रह समझता है. कि इस बातका फैसला निश्चित रूपसे अगले एक या 
डेढ महीनेमे हो जायगा तो सम्मधतः किराया ठेकर कम्पोज किया हुआ 
मेटर रखे रहनेको कह देगा । यदि उसे यह विश्वास हुआ कि यद्यपि 
निक्रट भविष्यमे पुस्तककी पुनराघुत्ति नहीं निकाली जायगी परन्तु आये 
चलकर कई वर्षातक उस छुस्तकके संस्करण निकलते रहेंगे तो वह 
कम्पोज किये हुए दाइपके 'मोल्ड” बनवा लेनेका आदेश दे देगा। 'मोल्ड? 
तैयार करनेका तरीका यह है कि पेपियरमाशीपर कम्पोज किये हुए 
टाइपका सॉँचा हैयार कर लिया जाता है ओर बादम आवश्यकता पडने 
पर उससे स्टीरियोप्लेटे ढाली जा सकती हैं । 

स्टीरियोप्लेट विशेष स्टीरियों घातुकी बनाई जाती हैं जिसमे अधिक 
भाग सीसेका होता है । इसीलिए वे जरा नर्म होती है और उनसे 
असीसित संख्यासे प्रतियों नहीं छापी जा सकतीं । जब बहुत अधिक 
प्रतियों छापनेके लिए उन्हें सख्त बनानेकी आवश्यकता होती हैं. तो 
यबहुधा उनके धरातछूपर निकिलकी तह जमा दी जाती है| यद्धि प्लेट 
तेयार करनेकी क्रियासे सावधानीसे कास छिग्रा जाय तो एक सॉचे 
(मोह्ड) से दो प्लेट तैयार की जा सकती है | 

इस वारेमे कोई आम नियम बनानेमे तो गछती कर जानेकी सम्मा- 
पना हैं, क्योंकि किसी पुस्तककों कम्पोज करवानेका सर्च और तरीका 
निश्चित नही होंता। लेकिन आम तोारपर यद्द कहा ज्ञा समझता है कि 
सोचे सेयार करवाने और फिर उनसे स्टीरियोप्लेटे सैवार वरपानेम 
कस्पो लिंगकी तुछनामें तीन-चाथाई खर्च आता है, यदि यह सान लिया 
जाय कि कम्पोंजिंग बहुत सीधी-मादी है। हृसस्िण जबनझ शक्त ही प्टेट्से 


[# 


प्र समर द्लिफा धरे >>] 
-ए पुनराइकियों न निकाली जाथे तवतक बहुत उपादा वचन नहीं झेती । 


थृण० पुस्तक-प्रकाशन 
जितनी संख्यामे पुस्तकें प्रकाशित होती है उनकी तुलनामें ऐसी 
युस्तकीकी संख्या, जिनकी तीसरी पघुनराव्तत्ति निकलती हो; इतनी थोडी 
होती है कि प्रकाशक 'सोल्ड” बनवानेसे अपनी पएूँजी फँसानेसे हिच- 
किंचाते है । ऐसा करनेके लिए. उनकी राहमे अनेक बाघाएँ आती हैं । 
पहली वाघा तो यह है कि सम्भव है कि लेखक 'मोढ्ड' का खर्च दिये 
बिना ही पुस्तकके प्रकाशनक्रे अधिकार वापस लेना चाहे | दूसरी बाधा यह 
होती हे कि सम्भव है कि लेखक पुस्तकम विस्तृत रूपसे परिवर्तन करना 
चाहे, जिस दशासे मोल्ड विछूकुल बेकार हो जाते हैं, क्योकि परिवर्तन 
स्टीरियोप्लंटमे करने होते है । यदि आप यह बात ध्यानमें श्खेंकि थे 
'पलेट ठोस धातुकी बनी होती है ओर उनका आकार उतना ही बडा होता 
है जितना कि घृष्टका होता है ओर उनमे कोई परिचर्तन करनेके लिए यह 
आवश्यक होता है कि गलत हिस्सोकों काटकर निकाल लिया जाय और 
उनके स्थानपर नया सेंटर बहुत सफाईसे टॉका रगाकर जोड दिया 
जाय, तब यह बात आपकी सभमझमे आसानीसे आ जायगी कि ऐसा 
करनेसे प्रकाशक आनाकानी क्यों करता है । 
प्रकाशकके लिए सोभाग्यवश अब फोटो-लिथोग्राफीकी सुविधा भी 
आप्त है, जो आफसेट विधिका ही एक विकसित रूप है जिसका ऊपर 
उबलेख किया जा चुका है । इसलिए, यदि पुस्तकके प्रष्टाका फोटो-चित्र 
लेकर उसे दुबारा प्रकाशित करना अभीष्ट हो तो मोल्ड (सोचे) बन- 
बानेकी अब आवश्यकता नहीं रह गयी है और यदि लेखक्का घुम्तकर्म 
बहुत ज्यादा परिवर्तन करनेका ब्रिचार हो तो मोल्ड वनवानेसे कोई 
बचत भी नहीं होती । लेकिन जिन पुम्कोकी कई पुनरादृत्तियोँ निक- 
लनेकी सम्भावना होती है, उनके लिए अभी भी स्टीरियोप्लेटोका प्रयोग 
किया जाता है । जिस एुस्तककी स्थीरियोप्लेट मौजूद होती हैं उसे बहु 
ही धीदे समय छापा जा सकता है, जब कि फोटो-छिथोग्राफीकी विधिमें 
बहुधा अविक समय छगता है । 
कदाचित्‌ यह बता देना उपयोगी होगा कि इंग्लैण्ठके मुद्रक कम्पोण 
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है। इसीलिए आजकल प्रकाशक न बिकनेवाली पुस्तकाकों औने-पौने 
बेच देनेके लिए बढ़ी जल्दी तेयार हो जाते है । पूँजी इस रूपसे फेंसाकर 
रखना तो थो भी काफी हानिकारक होता है, परन्तु इस परिस्थितिमे 
तो केवल पूंजी ही नहीं फंसी रहती वलिकि ऊपंरसे कुछ खर्च भी करना 
पड़ता है। 

इस समस्याका सम्बन्ध एक हृद्तक लेखकोसे भी है ; क्योकि यदि 
कोई अ्रकाशक किसी पुस्तकके बचे हुए स्थककों कम दामोपर थोक 
बेच देने या फालतू फासोंको, जिनपर जिलद बेंधवानेसे कोई भी छाभ 
होनेकी आजा नहीं की जा सकती, नष्ट कर देनेकी उत्सुकता प्रकट करता 
है तो वहुतसे लेखक उसे बहुत ही नीच समझते है । वे यह बात भूल 
जाते है कि पुस्तकका पहला संस्करण छपे कई घर्ष बीत चुके हैं और. 
डसकी विक्री जिलकुल रुक चुकी है। छठे अध्यायमे “बचे हुए स्टाकको थोक 
बिक्री वाले खण्ड इस प्रश्नपर अधिक विस्तारसे चर्चा की जायगी | 

किताबोके स्टाक कई रूपोम रखे जाते हँ। था तो मुद्रक खुले हुए 
फार्सोके बण्डलख बनाकर उन्हें गोंदासमे रख देता है, या जिल्दसाज 
फार्मोकी फोहिडिंग करके उन्हें क्रमवत्‌ ऊूग्राकर २० से लेकर १०० 
प्रतियोतक्के बण्डलोमे बॉयकर रख देता है, ताकि आवद्यक्ता पडनेपर 
उन्हें फोरन जिल्‍व बॉधनेके लिए दिया जा सके । यदि किताबापर जिल्द 
बॉघ भी छीं गयी हो तब भी उन्हें दढी सावधानीसे वण्डलछोर्में बॉधकर, 
उनपर उनके नाम आदिकी पर्ची रुगाकर रखना पछता है, नहीं तो थे 
शीघ्र ही मेली हों जाती है ओर फिर उन्हे बेचनेमे कठिनाई होती है । 


हु 
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जो एस्तके खुले हुए फामाके रूपमें री जाती है, यदि उनके हर 
फार्मका अलग एक बण्डल हो तो उनमेसे पुस्तककी पूरी एक प्रति निका- 
लनेमे यटा समय छग जाता हैं, गोदामके रखबालेफो अत्मारापरसे हर 
एक बण्डछ उत्तारना ही नहीं पटना बल्कि हर श्रण्ठलकों खोलकर दुबारा 
बॉधना पटता है और उसे उसके उल्तित स्थानपर रखना पडता है । 
इसीलिए अरूय-अछूम फासोओे रूपमें पुरत्तस्की हक्‍क्राजुकक्‍्का कावियाँ 
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देनेमें प्रकाशकका बहुत खर्च भा जाता है। यदि इस रूपमें घुस्तके देने- 


के लिए पहले ही से कुछ पुस्तकाके फार्स अछूग वण्डलूमें रख लिये गये 
हो, था जिल्‍्द बेंघानेफे लिए फार्म निकलूघाते समय यह सॉग आये तो 


बात दूसरी है । 

जिल्दसाजी $--छुस्तक-प्रकाशकोका जिन दो प्रकारकी जिड्दोसे 
सुख्य रूपसे सस्वन्ध है वे है: कपडेकी जिल्‍्द और कागजकी जिढ्द ; 
अन्य प्रकारकी जिल्दें जो इन्हीं दोनोका बदका हुआ रूप है, वे भी 
इन्हीमे शामिल समझी जायें । वेलकम (एक घिशेष प्रकारकी पतली 
झिल्ली) या चमडेकी जिल्दोकी विशेष संस्करणोके लिएु और विशेष 
मौकापर ही जरूरत पढती है, परन्तु “प्रकाशकोकी आम जिद्दो”मे 
उनका प्रयोग इतना कम होता है कि उसकी अधिक चर्चा करना 
जआावश्यक नहीं। 

कुछ सुद्रकोके यहाँ हर प्रकारकी जिल्द्साजीका पूरा प्रवन्ध रहता 
है, कुछ मुद्रक अपने यहाँ केवल कागजकी जिल्‍द बॉधनेका प्रवन्ध 
रखते है, लेकिन अधिकांश जिलल्‍्दसाजी अभी भी हलन्दनके 
आखसपासके, “और सीमित मात्रा एडेनवराके, जिल्दसाजीके 
स्वतन्त्र कारखानोंमें होती है । इस्तकें जिस क्षेत्रम विनरित करनी 
हो चहॉसे थोडी दूरपर उनकी छपाई करवाना तो रुविधासनक हों 
सकता है पर घिनरण-क्षेत्रसे बहुत दूर उनकी जिल्‍्द वेधवाना कभी भी 
चुछ्चिसानी नहीं समझी जा सकती, क्योकि अचानक छुल्तककी सॉंथ जा 
जानेपर उसे विश्लेताऊे पास सेजनेमे प्रति घण्टेकी देरभे परिणास बहुत 
गस्भीर ऐो सकते हैं । जाधश्यकतासे पांच सो प्रतियों अधिर् छाप छेतने 
से तो जितना कागज अधिक छगता हैं उसको कीमतसे थोडान्सा 
ज्यादा सर्च होता हे, परन्तु यदि ज्ञावश्यक्तासे अधिक प्सियोपर 
लिएए पेधया लो जत्य तो छागत यहुत ज्याद। जा जाती ४ । उ्ीलिए 
झपधिवकाँस प्रशाणक अपनी तत्कालिक आवदशपण्नाओं जनुधार ही घमियों- 
पर सिल्द ग्रेधवाले ४, छेविन दुसकेे साथ परद शर्त भी हे कि जिःदसाज 
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कही निक्रट ही हो ताकि यदि कुछ अश्रतियोकी फौरन मॉग आ। जाय तो 
बह पूरी की जा सके । इतनी ही महत्त्वपूर्ण यह बात भी है कि ग्रतिदिन 
इस बातकी ओर भरी ध्यान रखा जाय कि पुस्तक किस रफ्तारसे बिक 
रही है । 

किसी प्रकाशन संस्थाके सुव्यवस्थित ढंगसे काम करनेका अन्दाजा 
इस बातसे लगाया जा सकता हे कि कामके इस पहरूपर कितनी 
निगरानी रखी जाती है। यदि प्रकाशन संस्थाओके मुख्य व्यवस्थापक 
समय-समवपर यह जवाब तरूव करते रहे कि उनकी एुस्तकोके वारे- 
में इस प्रकारकी “ढील-ढार”” क्यो की जाती है तो पुस्तक वित्रेताओकों 
यह शिकायत करनेका मौका ही न मिले कि उनकी आर्डर की हुई 
किताब “'जिब्द्साजके यहाँ? है ओर तैयार होते ही सेज दी जायेंगी। 
युद्धके दिनोमे तो य्रह होना अनिवार्य है पर साधारण परिस्थितियोमे 
इस गड़बडीका कारण बहुधा यह होता है फि समस्यापर पहलेसे 
विचार नही किया जाता, छापरवाही वरती जाती है, या सम्बन्धित 
विभागोके बीच उचित सहयोग नही होता, यद्यपि अचानक ऐसे भी 
मीके आते हैँ जब अच्छेसे अच्छे प्रकाशककों घोखा खाना पड 
जाता है । 

जिरल्दूपर छपे हुए. अक्षर :--जदहॉतक एस्तकके बाहरी सौन्दर्य- 
का सवाल है, जिल्दका सबसे महत्त्वपूर्ण उपकरण उसपर छपे हुए 
अक्षर हैं । प्रायः हमेशा यहीपर घटिया ग्रकाशककी कलई खुल जाती 
है । जबतक ध्यान ठेकर आर पेसे खर्च करके ये अक्षर पुस्तककी 
मोटाईके अनुपातसे विशेष रूपसे पीतछफे न बनचासे जाथे, तबतक 
इन अक्षरोक्की छपाई कभी अच्छी नहीं हो सफती | सबसे बडी कठिनाई 
यह होती ही कि अक्षर कटवानेसे पहले घुस्तककी ठीफक-ठीक सोटाई 
माल्म शोनी चाहिये। अनुमानसे काम नहीं चल सकता क्योंक्रि पाव 
इज री भी कमी-बदती हो जानेसे छपाईका सत्यानास हो सफ्ता हैं; 
इसपर सर्च केवल 4 पेस प्रति अक्षर था दससे थोंदान्या अधिक 
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दिया गया था, और सम्भवतः कुछ अतियोाँ ज्यादा ही होंगी । जब कुछ 
फामों की संख्या कम होती है तब जिल्दसाज प्रकाशकको अपूर्तियो- 
की एक सूची मेज देता है जिसमे वह बत।ता है कि कौन-कौन-से फार्स 
कितनी-कितनी संख्यामें कम हैं। यदि यह कमी सुद्रककी गलतीके 
कारण होती है वो प्रकाशक उन कम फार्मोकों पूरा करवानेके लिए 
उचित काररवाई कर सकता है। 

पुस्तकके फा्मोकों क्रमवत्‌ जोडकर उनपर जिद चढानेके लिए 
जो दफ्ती और कपडा रूगाया जाता है उसे केस” कहते है। ये “केस” 
आजकल मशीनमफे द्वारा तैयार किये जाते है। जैसा कि छपाईकी सशीन- 
में होता है कि कम्पोज किये हुए मेटरको छपाईके लिए तैयार करने 
(मेकिंग-रेडी) मे बहुत ज्यादा वक्त लगता है, उसी प्रकार केस बनानेकी 
मशीनमे भी प्राथमिक तैय्रारीम ही ज्यादा समय छरूगता है । एक वार 
मशीन चालू हो जानेपर सारी क्रिया ग्रायः अपने-आप होती रहती है। 
जिल्दसाजीकी विश्लिन्न क्रियाओके बारेसे विस्तारपू/क उल्लेख करनेका 
उचित स्थान यह नहीं हे, जिन लोगोको उनमे दिलचस्पी हो वे बाथ 
नगरके श्री सेडिक शिवसंकी छुस्तकोका अध्ययन कर सकते हैं, 
जिन्हाने छाइब्रेरियोके लिए पुस्तकोकी जिह्दोकों ज्यादा टिकाऊ बनाने- 
की ओर काफी ध्यान दिया है ओर काफी समय खर्च किया है । 

आवरणपूृष्ट या जैकेट :--जब जिल्‍्द बैंब चुकती है और धुस्तको- 
को दवाकर काफी समयतक सुखा लिया जाता है तब उनपर आवरण- 
पृष्ठ या जैकेट चढ़ाये जाते है। इस आवरणप्रष्ठके विकासकी कहानी 
बयान करनेसे काफी समय रऊग जायगा । कुछ लोग यह समझते हैं कि 
इन आवरणएष्रोका कोई भी उपयोग नहीं है। वे यह भूल जाते हैं 
कि पुस्तककों सुरक्षित रखनेका कोई-न-कोई साधन तो आवश्यक है ही। 
आजसे पचास वर्ष पहले पुस्तकोंको सुरक्षित रखनेके लिए उनपर सादा 
कागज, येकार छपे हुए भीट, या झीना कागज चढ़ा दिया जाता था | 
फ़िर सुविधाके लिए पुस्तककी रीढपर था पुस्तकें ऊपर, या दोनो 
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जंगहोंपर पुस्तकका नाम छापा जाने रूगा। उसके बाद पुस्दकका 
थोडा-सा चृत्तान्त दिया जाने लगा ओर फिर चित्र छापे जाने लगे। 
बहस यह नहीं है कि जेकेटके बिना काम चलक सकता है या नहीं, सवाल 
यह है कि वह नीरस हो या सजावटी--अरोचक हो था उसे पुस्तकके 
बारेम सूचना देनेके लिए. इस्तेमार किया जाय । उसे पुस्तकको केवल 
गर्द या धूछसे बचानेका साधनसात्र बनाया जाथ या उसे आकर्षक 
बनाकर पुस्तकका एक अभिन्‍न अंग और फलूतः विक्रीस सहायता देने- 
वाला एक शक्तिणाली उपकरण बना दिया जाय | 

कुछ संस्थाएं केवछ जैकेटाकी ही छपाई करती हैं ओर इसलिए 
वे दाम भी अपेक्षाकृत कम लेती है। इसलिए प्रकाशकके लिए सबसे 
आसान बात यह है कि वह' ऐसी किसी संस्थाके साथ छपाईका प्रबन्ध 
कर ले और छपे-छपाये जेकेट जिल्‍्दुसाजके पास सेज दे । 

यहॉपर भी कठिनाई आती है: और पुस्तककी “मोटाई” का 
अनुमान मालूस करनेके कारण देर भी छूगती है। प्रकाशक चाहे 
कि यह काम जल्‍दी पूरा हो जाय लेकिन बहुधा उसे उस समयतक 
प्रतीक्षा करनी पड़ती हैं जबतक कि उसे पुस्तककी “मोटाईका अन्दाजा 
छगानेके लिए. नमूनेकी प्रति” न मिल जाय, क्योंकि बगेर उसके यद्द 
निश्चि करना कठिन होंता है कि जेकेट पुस्तकपर फिट भी आयेगा 
था नहीं। 


इस घिचारसे कि आजकल जितने मेहगे सचित्र जकेट छापे जा 
उनका कोई उपयोग किये बिना ही उन्हें फारन फेक्र दिया जाता 
कभी-कभी प्रकाशफ दक्धासे पड जाते हैं । अपने तमाम आर्डरोपर 
वृूट्सकी संस्थाका लाइमेरी विभाग निश्चित रूपसे यहा लिख देता 
है कि जो पुस्तकें उन्हें उनकी लाइव्रेरेके लिए सप्लाई कीं जायें 
उनपर जफेट होनेकी आवश्यकता नहीं है, हसके थिपरीत उद्ल्यू० एच५७ 
स्मिथ एण्ड सन नामक संस्था निधित रूपसे जकेटोफे पक्षम हैं भार 


३६ याक 


बाकी बचे हुए. स्टाकको कम दासपर थोक देखने” के लि विकेट 


प थ्ट है! (2 
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बहुत सहायक होते हैं। लेकिन, अन्ततः यह बात निश्चित है कि 
इंग्लेण्डमें सी और विदेशोंसे भी तमास एुस्तक-विक्रेता पुस्तकको 
शोकेसमें सजानेके लछिए उसपर आकर्षक जेकेटका होना आवश्यक समझते 
हैं ओर इसीलिए हर प्रकाशक, ओर विशेष रूपसे वह अकाशक जो अपने 
नियांत-व्यापारकों महत्त्व देता है, बिना किसी संकोचके यही कहता है 
कि पुस्तकपर आवरणपृष्ट अनिवार्य रूपसे होना ही चाहिये । 

अन्य प्रकारकी जिर्दे :--अभीतक हमने केवल कपडेकी साधा- 
रण जिल्दोका उल्लेख किया है जिनपर सुनहरे अक्षरोंमे या स्थाहीसे 
पुस्तकका नाम आदि छपा होता है। इसके अतिरिक्त भी कई प्रकारकी 
जिल्दें है, परन्तु प्रायः उन सबसे एक खराबी होती है कि थे सर्कुलेटिंग 
लाइजेरियोकी आवश्यकताओकों पूरा नहीं करतीं, और जबतक लोग 
पुस्तक खरीदनेके बजाय उनको छाइवब्रेरीसे छेकर पढ़ना पसन्द करते 
रहेंगे, तबतक इस खराबीको निरन्तर ध्यानसे रखना होगा । 

कपडढ़ेकी जिल्‍्द, जिसपर सुथरे टंगसे पुस्तकका नाम आदि छपा 
हो, या वह जिल्द जो विककुल कपडेकी जिल्दकी तरह ही बाँधी जाती 
है पर जिसमें 'केस”ः तेयार करते ससय कपडेके स्थानपर कोई मजबूत 
और उपयुक्त कागज इस्तेमारू किया जाता है, ढोनो ही वडी आकर्षक 
होती है । छोटी और सरुती किताबोके लिए आजकल कई प्रकारकी 
कागजकी जिल्‍ल्दे प्रयोगम लायी जा रही है : उदाहरणके लिए पुस्तक 
पर किसी “कडे कागज” की जिल्‍्द बॉधकर उसपर कागजका कचर या 
तो चिपका दिया जाता छे या चढा दिया जाता हैं, था इससे भी सस्ता 
तरीका यह हैं कि कागजका कबर पुस्तकके पहले आर अन्तिम सादे 
पृष्टपर सोढ़ दिया जाता हैं । यदि कागजकी जिट्दकों क्रिसी भी उपाय- 
से टिक्राऊ बना दिया जाय तो इंग्लेण्डके पम्प खरीदनेवालोकी इृष्टिम 
उसऊा मूल्य बढ़ जाता है, क्योकि वे अपनी तमास कितात्रें कपट्रेकी 
जिएदकी खरीदनेके आादी होते ड्ट। 

कागजकी जिद्द +--बहुतसे छोग जो अक्सर अखबारोर्मे इस 
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आशयके पत्र लिखते रहते है कि यूरोपके दूसरे देशोकी तरह इंग्लेण्डसे 


प्‌ 
भी गुस्तकीपर कामज़की जिल्‍द वॉधनेका तरीका अपनाया जाना चाहिये 
समझते है कि शायद इस प्रकार बहुत ज्यादा वचत की जा सकती है । 
कागजऊी जिल्‍्दें बॉधनेका तरीका अपनाना डचित हे या नहीं यह अछूग 
बात है, छेकिंन यह बात अपत्री जगहपर सच हे कि आधुनिक जिद्द- 
साजीकी मशीनोके कारण कागज और कपडेकी जिद्दकी छागतम बहुत 
ज्यादा अन्तर नहीं होता । दोनो ही दशशाओसे फार्मोक्ती फोटिडंग करने- 
के वाद उन्हें ऋ्रमवत्‌ लगाकर सिकाई तो करनी ही पटती है । बचत 
केवछ इस चीजकी होती है कि कपडेकी जिल्दम पहले 'केला बनाकर 
फिर उसे लगाना पडता है, लेकिन केस बनानेवाली ममीन थे फेस! 
आश्रयंजनक तेज रफ्तारसे तेश्रार कर ठेती है । ओसतसे कपटेके रथान- 
पर कागज छूगानेसे एक प्रतिपर ज्यादासे ज्यादा ४ या ० पेन्ल बचत 
हो सकती है और बहुधा तो इतनी भी नहीं होती । इसके फल- 
स्वरूप पुस्तकके सूल्यमे १ शिलिंगकी कसी की जा सकती है । जिस 
अकाणशकने भी इस तरीकेकी आजसाया है (ओर हमसेसे कई प्रका- 
शकोने कई वार इसे आजमाकर नुक्सान उठाया है) घह हुस बातवो 
जानता है कि यद्वि इस प्रकार एस्तकके मूल्यमे $ शिलिंगले अधि, 
या ससकझ्ष लीजिये, डेढ शिलिगकी भी कर्मी कर दी जाब तब भी ९० 
प्रतिशत उद्ाहरणोस कपडेकी जिद डी पसन्‍्द्र की जायगी। यूरोप 
देशोम जहाँ कागजकी जिल्‍द एक मियम-सा बन गष्री थी, दह्मों सी 
भव कपडेकी जिल्दफा चलन वटता जा रहा है । 

में यहॉपर गुक उदाहरण दे देना बहुत जरारी समयता है। पक 
फ्पिक्ने हमारे ऊपर यह शर्ते छगा दी क्वि हम उसकी पुस्त 7 शागन- 
ऐ करी प्रकाशित करे और उसका मृस्य ३ मिल्ियि रा इस रातों 
शो गये। एस्सम्-विद्वेताओने उस पुस्तथया उत्लाटपूर्ण स्थायत सह 
फ्थि 


यद्याप एन्सक असाधारण रुपसे सरसों थी। फू प्रहे-वरे पुस्भाप 
॥नलाशान पा श जि शस उन्हें लिमल 5 हल उक्त न्ठु दिन 
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हाथसे फोल्डिंग करनेके लिए १६ प्रष्ठोंका क्रम 
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पुस्दकर्की लिंक्री 


किसी पुस्तककों छापकर तेयार करना एुक बात दे आर उसे बेचना 
बिलकुल ही अलग बात है। लेकिन कुछ छेखकाकी रायसे ये ढोंना एक 
ही वात है । मुझे कद बार ेखकोकोी इस बातको सूचना देनेका अवसर 
मिला है कि उनकी पुस्तक अस्सकुक दिन छपल्‍र तैयार होगी और सुझे इस 
बातपर बहुत आइचर्य होता है कि इनमेंसे कई लेखक्तोने सुझे यह उत्तर 
दिया हैं, “तो आप उस दिन पुसकको प्रकाशित कर देंगे ।”* जो, छेशक 
इस वातपर विशेष रूपस जोर देने हे कि प्रकाशक उसकी एम्तकक्ी 
बिक्री बढानेके लिए अधिकतम प्रयास करे, वे ही इस वातपर नाक-भी भी 
सिकोंटले है कि इस काममे इतना ससच्र क्‍यों छगता है । और जब 
उनसे यह कहा जाता है कि ज़वतक पुस्तक छपकर तेयार नहों जाय 
तबतक उसे प्रकाशित करनेका काम मुस्यरू्पस अरम्भ नहीं विया जा 
सकता, तो उन्हें बटी झुझलाहट होती ह)। कलीसन नामक जसन 
लेखकने अपनी रोधक रचना “डी बरबुंग फुस घुख के म्रारस्भमे 
फेलिक्स डानफी एक छोटी-सी कविता दी है जिसका भावाश से निम्भ- 
लिखित शब्दोम देनेका दुस्साहल करूँगा--- 
पुस्तक ल्खिना बहुत आसान ६. इसमे क्रैबट कलम ओर गेशनाई 
सदा चर्यवान्‌ कागजदी आवश्यकता होती ६। पुस्तरे छापसा इसके 
पिक्षा जरा ज्यादा कटिन काम हे. क्योंकि अननन्‍य प्तिशाभार्दी टैपशोशा 


बढ 


प्रठनीय एस्ततिविस व्पनेंस हुछ विशेष आनन्द आता टे। सब्ावी पदना 
३ बजट, 


जे प 
व 


श्ससे भी कठिन काम € क्यो एस्तकी प्रावेप्रट्ते सो ला्कों प्रा 
पहल सास रे । परखु नसर रनवे लिए मा बाम सबसे क्दिय ० ड़ 
परस्तददी चचना | 

पाधि हावजा पापर एस्सरे खरीगनसेश बजाय उदसों मोगइर पढझे 
गी प्रतुक्तिके सिकशफ था, फन्तु चाहा उ्ारण इस बादाए ले दोनश 
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कि अकाशकके व्यापारमें पुस्तककी विक्रीका कास कितना कठिन और 
महत्त्वपूर्ण है । 

विज्ञापनके विभिन्न रूपोपर एक अछूग अध्यायमें चर्चा की गयी है । 
इस अध्यायम हम केवर इस विपयपर विचार करेंगे कि ्रकाशक तथा 
उसके विभिन्न आहको, पुस्तक-विक्रेतराओं तथा सकुलेटिंग लाइज्रेरियों 
“-अपने देशकी भी और विदेशोकी सी--के बीच क्या सम्बन्ध होने 
चाहिये। पिछले कुछ समयसे प्रकाशकों तथा पुस्तक-विक्रेताओके बीच 
अधिक वेयक्तिक और निकटतर॒ समस्बन्धके महत््वपर जोर दिया जाने 
लगा है, जो उचित भी है; यह उस समस्याका एक ऐसा पहल है 
जिसपर जितना भी जोर दिया जाय, कम है। यह मेरा सौभाग्य रहा 
है कि अपने कामके दौरानमे मुझे कभी-न-क्रभी इंग्लेण्ड और 
आयरलेण्डके अधिकांश बडे-बढ़े पुस्तक-विक्रेताओंसे और ब्रिटिश 
साम्राज्यके सभी देशो (न्यू फाउण्डलेण्ड और पश्चिमी कनाडाको 
छोडकर)के प्रायः सभी महत्त्वपूर्ण पुस्तक-विक्रेताओसे मिलनेका अवसर 
प्राप्त हुआ है; इसके अतिरिक्त में जापान ऐसे सुदूर देशो और अपने 
बेशके निकट आइसलैण्डसे लेकर बृदापेस्ट और बार्सीलोनातकके पुस्तक- 
विक्रेताओसे भी मिला हें । विदेशोम पुस्तक विक्रयवकी परिरिथतियो- 
का अध्ययन करनेमे मेरा दो वर्षसे अधिकका समय तो अबइय 
छग गया पर यह कहना ब्िलकुछू सत्य हे कि पुस्तक-विन्नेत्राआके साथ 
समय व्यतीत करनेसे बढकर प्रकाशकके समयका कोई सदुपयोग हो 
ही नहीं सकता | दुभग्यवण्य, जब कोई प्रकाशक अपने व्यापारका भार 
अपने कन्धोंपर सेभाल छेता हैं तव उसे इस प्रकारके वेयक्तिक सम्बन्ध 
कायम रखनेके अवसर अपेक्षाकृत बहुत कम मिलते हैं. और व्यवद्यारम 
यह सम्पर्क केवल सफरी एजेण्टी था पत्र-व्यवहारके हारा काथम रखना 
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देना अच्छा होगा कि अतिदिन जानेवाले आडरोकी पुस्तके किस प्रक'र 
भेजी जाती हैं। इन आर्डरोसेसे अधिकांश पोस्ट-काडोम था खुले 
लिफाफामों एुस्तक-विकेताओके पाससे आते है आर अधिकतर प्रकाशन- 
संस्थाओसें सबसे पहले इसी डाककों निवटाया जाता है। बहुतन्से 
उद्गाहरणांम तो दसरे पत्रोकों खोलनेसे भी पहले इनकों छॉँट कर अछग 
कर लिया जाता है, क्योंकि पुम्तकोका बिक बनाकर, उन्हें हेडकर ओर 
उनका पेक्रेट वनाकर ठीक समयपर उन्हें उन विभिन्‍न एजेण्टोके यहाँ 
पहुँचानेके लिए, जिनके यहाँ पुम्तके पहुँचा देनेका आदेश पुस्तक-विक्रेता 
प्रकाशककों भेजते है, यह जावश्यक होता है कि एक भी क्षण नष्ट न 
किया जाय । अत्यन्त सुव्यवस्थित संस्थाएँ इस बातपर गयव॑ करती 
कि थे इस कासकों कितनी जद्ढदी और कितने ठीक दंग पूरा करती है । 
बे आ्ड रोकी समस्‍या विलुकुल भिन्न होती है, क्योकि अधिकतर 
प्रकाशक अपनी पुस्तकाका अधिकांश स्टाक या तो जिल्दसाजके यहाँ 
रखते हैं या किसी ऐसे गोदाममें जो शहरके ऐसे भागमसे दोता हैं जहां 
किराया कम छगता हैं। इन आर्टरोकी पुस्तके भेजनेके कई तरीके है । 
मिस्दसाजको टेलीफोनपर आदेश देकर या पचो भेजकर आवध्यक 
संख्यासे प्रतियों मेगायो जा सकती हैं, और उन्हें फिर पेकेटस बॉधकर 
उसी प्रकार रवाना कर दिया जाता हे , जसे छोटे थार्डरोकी पुस्तकें भेजी 
पाती है, अन्तर केवल यह होता है कि उनकी परकिंग, या यों किये कि 
उनके यण्छल बॉघथनेका काम, ज्यादा अच्छी तरह करना पठता ४, करभी- 
वसी तो उन्हे बकसमे वन्‍्द्र करके सेजना आवब्यक हो जाता मे । अन्यथा 
यदि ग्राहक छलन्दनम ही हो था हन्‍्दनमें उसका कोई एजेण्ट 7, जा 
उसके सालयों पक्तिंग भार उसे जहाजपर लछद॒पाने छादिवा देखभाट 
ता हो, तो प्रशाशक लिलद्साजकों पुस्तककाीं प्रतिया खीधे आइफ या 
एजेण्टरे पास भेज ठेनेका आदेश हें देता है 
देगरे ही किसी भागरे ध्मनेयाले आए 
शसेदे बात फद्िताईका सासना करना प्रश्मा है, बये 
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में श्रायः सभीके विछोकी तीन या तीनचसे अधिक ग्रतियों तैयार करनी 
पडती है, इसके अतिरिक्त कुछ आर्डरोके सम्बन्धमे कस्टस-विभागके लिए 
विस्तृत सूचनाएँ तेयार करनी पडती ह। लन्दनके अधिकतर फुटकर पुस्तक- 
विक्रेता अपनी जरूरतकी पुस्तकें प्रकाशकोके फुटकर बिक्री-विभागोसे 
मेंगाकर एक दिनकी बचत कर छेते है । अकाशकके फुटकर विक्री-विभाग- 
की खिड़कीपर जाकर पुस्तक-विक्रेताका कर्मचारी उन तसाम पुरतकाका 
नाम वताता है जिनकी उसे आवश्यकता हैं पर जिनके प्रकाश कोका 
नाम उसे मारूस नहीं हो सका है । किसी बडे प्रकाशकके फुटकर विक्री- 
विभागका काम सेंसालनेके लिए बडे कुगल आदुर्मीकी जरूरत होती हैं । 
प्रतिदिन सकडो पुस्तकोंकी मॉय आती है और प्रकाअकके कम चारीकी यह 
जिम्मेदारी होती है कि वह उस सूचीमेंसे अपनी संस्था द्वारा श्रकाशित 
पुस्तकोंको पहचान सके । इसके लिए यह तो मान ही छेना पडता है कि 
उस विशेष प्रकानकके सूचीपत्रमँ जितनी पुस्तकोके नाम है उन सबके 
बारेमे उस कर्म॑चारीकों सही-सह्ीी ज्ञान है । लेकिन इतना ही काफी नहीं 
होता, क्योकि कुछ छुम्तकोके नामोकों पहचाननेके लिए काफी कल्पनावी 
जरूरत होती है । यदि पुस्तकोके नाम ठीक-ठीक दिये जा तब तो बडी 
आसानी हों जाय, लेकिन वहुधा पुम्तकोके नाम गलत दिये जाते है । 

पहली बात तो यह कि कभी-कभी आहक स्वयं भी,पुस्कका नाम 
पुम्तक विक्रेताको ठीफ नहीं देता । उठाहरणके लिए, वह घुस्तकके नामके 

बजाय पुम्ककके किसी अध्यायका नाम बता देता है; सम्भव है कि उसे 
छेखकतकका नाम न माल्म हो | सम्भव ८ कि पुम्तक-चिक्रेताका कर्म- 

चारी आर्उर लिसते समय कोइ गलती कर जाय, और जो कर्मचारी 

ब्राजारस पुन्तकर तलाश करने जाता है वह छिखाई टीक-टठीक न पढ़ 

सकनेके कारण उसे अपनी नोद्युकम उत्तारते समग्र कोर्ट गलती कर 

जाय | फभी-कर्भी नाम ठीक लिया डोनेपर भी उसके उद्यारणम बरी 

बडिनाई पहनी है; परन्तु अधिकाँण उदादरणोंसे पस्तकर्के नामका सहदी- 

सही पता छग जाता है, पुस्तक हेदरर हे दी याती है और सब टीकन्‍्टाव 
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हो जाता है । कभी-कर्भी असफलता भी होती ह, परन्तु साधारणतया थ 
काम आश्रयेजनक हृदतक सफलतापूर्वक किया जाता है | यह जखझरी 
नहीं हे कि यदि पुस्तकका आडइर दिया जाय तो प्रकाशक उसे सेज ही 
दे । सम्भव है कि पुम्तकककी तमास प्रतियाँ बिक चुकी हों, सम्भव है कि 
बह प्रकाशकके स्टाकसें न बची हो, था सस्भव हे कि वह उस समयतक 
प्रकाशित दी न हुई हो । इन तमाम सूरतोके छिए एक निश्चित आर ठीक 
उत्तर हैं जो बहुधा शब्दोके प्रथम अक्षरोके रूपम दिया ज्ञाता ह जिसे 
(0/7? - आउट आफ प्रिंट (तमास पतियों बिक चुकी है) ; ८ 
रिप्रिंटिंग (दूसरी आवश्त्ति छप रही है), (05-आउट शऑफ स्टाक 


(स्थाकस नहीं है); 309 - बाइंडिंग (ज़िल्द बंध रही है); [रि री 
घार्टली (भीघ ही तेयार होगी), 7 नाट आउट (अभी प्रकाशित 


नही हुई), एं.९, ८ नाट नोन (पत्ता नहीं चछता) आदि । यदि किसी 
दूसरे शहरका कोई पुस्तक-विक्रोता तीन पुम्तकोंका आर दे, जिसमेंसे 
एक प्राप्य हो, दूसरी बिक्र छुकी हो, और तीसरी शीघ्र ही सेयार होने 
वाली दो, तो उसे प्राप्य पुस्कका बिल भेज दिया जञायगा और इसी 
बविलके नीचे लिख दिया जायगा कि अमुक पुस्तक पिक चुका 8 ((0/!?) 
जौर दूमरी शीघ्र ही तैबार हो जायर्गा (र, 5.) भोर दस प्रकार उस 
पुम्तक-विफ्रेताकों तमास जावद्यक सूचना मिल जागयगी ताकि बह 
अपने आएकको स्थिति समझा सके] । 

उन पुम्तफोके आर्डर, जो कुछ ही दिनोके लिए स्टाक्म नहीं 
होतीं, था जिनकी लिकद बेंध रही होती है, था दूसरी आवुत्ति छप रही 
ऐोती है, बी सावधानीस प्रवाशवक्के यहों “स्प्रशित आर्टरोडि 
रशिस्टर"से दर्ण फर लिये जाते है । यदि जार भाने और एशफ मेघना 
सम्नव ऐनमेरे दो लवचिफ ससय नहीं शुगरमा नो प्रदाशक ब्गेर 
रंपोच किये छुम्तवक भेज देताईे ध्यय द्वितपर आभाईपो सास 
या झमथर शारः देता हैं शुसके पियरीद, यदि आर आपे एए पका 
समय दीत छुगा है मो अद्ास्‍्चदा झास सोरगप पुस्तण पिज्तये पाख 
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एक पोस्टकार्ड भेजकर उसे यह सूचना दे देता है कि पुस्तक अब प्राप्य 
है, और उससे पूछता है कि क्या पुस्तक उसे भेज दी जाय अथवा यह 
लिख देता है कि यदि उसने (पुस्तक-विक्रेताने) पुस्तक न सेजनेकी 
सूचना न दी तो पुस्तक उसके आ्डरके अनुसार भेज दी जायगी । यदि 
प्रकाशकका कारोबार कुणल हाथोंमें हे तो इन स्थगित भार्डरोंकी सूचीपर 
यदि संस्थाका कोई मुख्य व्यवस्थापक नहीं तो कमसे कम उसका ट्रेड 
मेनेजर बहुत कडी निगरागी रखेगा, क्योकि यही सबसे प्रभावकर तरीका 
है जिससे यह निश्चित हो जाता है कि आर्डर अकारण ही बहुत दिनो 
तक पढ़े न रहे । समय और मेहनत बचानेके लिए कई प्रकाशकोके 
यहाँ छपे हुए पोस्टकार्ड और पत्र होते है जिनमें वह उत्तर लिखा होता 
है जो कि बार-बार देना पडता है, इस अकार असंख्य पत्र और कार्ड 
लिखनेकी मेहनत बच जाती है । कुछ प्रकाशन-संस्थाओ में इस तरीकेका 
उतना फायदा नहीं उठाया जाता जितना कि उठाया जाना चाहिये, जिसका 
नतीजा यह होता है कि उनमें बार-बार एक ही आशयके पत्र लिखने- 
में कर्मचारियोका समय ओर मेहनत व्यर्थ खर्च होती रहती है । यो 
तो सिद्धान्तम प्रकाशक जनसाधारणके हाथ कोई पुस्तक नहीं बेचते, 
परन्तु यदि पुस्तकपर छपे हुए मृल्यके अतिरिक्त डाकखर्चकी रकम 
मिल जाय तो शायद कोई भी प्रकाशक पुस्तक सेजनेसे इन्फार नहीं 
करेगा, और इन्कार करनेका कोई कारण भी नहीं है, विशेषतः इसलिए 
कि इस प्रकारके आड्डर वहुधा ऐसे सुदूर स्थानोसे माते है जहाँ कोई 
स्थानीय पुस्तफ-विक्रेता नहीं होता। परन्तु अधिकांश प्रकाशक, मेरे 
ख्यारूमे, अपने ग्राहकके आइडरके उत्तर्म उसे उसके निक्रट्तम स्था- 
नीय पुस्तक-वित्रेत्राका पता भेज देते ह, परन्तु आश्चर्यकी बात तो 
यह हे कि मेंने अपने अनुभवसे यह वात देखी £ कि आहक प्रकाशक- 
की इस कार्यविधिको पसन्द नहीं करते। निजी तोरपर मैं पूरी तरह 
उसके पक्षम हैँ. कि यदि कोई सचमुच अच्छा पुम्तक-चिक्रेत्ता हो तो 
उसे प्रोत्साहन देना चाहियें--और इंग्लेण्डमें ऐसे पुस्तक-विकेसाओं की 
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संस्या बहुत अधिक नही है | लेकिन एक वात मेरी समझे नहीं आती 
कि पुस्तक-विक्रेता अपने लिए इस बातका तो अधिकार रखना उचित 
समझते हैं कि जब उन्हें सुविधा हो तो वे श्रकाशक भी बन जाये परन्तु 
जब प्रकाशकके पास बिना प्रयासके ही किसी पुस्तकके आडर आते 
हैं तो पुस्तक-विक्रेताओंकों इसमें आपत्ति क्यों होती है कि प्रकाशक 
एस्तक-विक्रेता बन जाय | कुछ पुस्तके ऐसी दोती है जिनके वितरणमे, 
उन पुस्तकोके विशेष लक्षणके कारण, पुस्तक-विक्रेता बहुत अधिक 
सहायक नहीं हो सकते । कुछ दूसरी पुस्तकें ऐेसी होती हे जिन्हें बेचने- 
से पुस्तक-विक्रेता, अपने राजनीतिक सतभेदके कारण, स्वयं ही 
इन्कार कर देते हैं । मुझे एक ऐसी पुस्तकका उदाहरण मालूम है कि 
जब पकाशकके फुटकर विक्री-धिभागसे उसकी एक हजार प्रतियाँ पूरे 
प्रकाशित सूल्यपर बिक गयीं तव जाकर आस-पासके पुस्तक-विक्रेताओ- 
को यह विश्वास हुआ कि उस छुस्तककी वास्तवमे माँग है। में उन 
एक हजार आाहककॉर्मेसे एकका विवरण कभी नहीं भूछ सकता, जो 
विक्री-विभाग बन्द होते समय थका हुआ आया ओर कहने लगा कि मे 
तीसरे पहरले इस पुस्तककों प्राप्त करनेके असफल प्रयासम दूकान- 
दृकानका चक्तर लगा रहा था। इतना धैर्य सब आहकर्मे तो नहीं 
होता, इसलिए यदि जनता किसी पुस्तककी मॉग कर रही हो और 
पुस्तक-विक्रेता उसे अपनी दूकानमें रखनेसे इन्कार कर रहे हो तो 
कोई कारण नहीं है कि प्रकाशक स्वयं आस ग्ाटटकोके हाथ उस पुस्तय- 
को (अपने यहोंसे) वेचनेसे इन्कार करे। केकिन सौभाग्यवश पुस्यवो- 
को फुटकर विक्रीफे सम्बन्ध्स काफी परिवर्तन हो रहा है घोर ऐसी 
संस्धाज्ञोकी संग्पा कम होती जा रही में जो किसी घिल्लेप पुस्तक 
विपयकी विदारधारासे सतभेद रखनेके कारण यद्ट समझ प्रेद्सा 
कि हूसरोफों भी उस विपयसे कोई दिलचन्पी नहीं होगी (दा नाई 
शेन्ी चाहिये ')। 

भरवीवक इस उन झाटरॉपर विचार गर रहेंथे जो प्रशाधशर 


६७२ पुस्तक-प्रकाशन 
पास सीधे पहुँचते रहते हैं, जिन्हें प्राप्त करनेसे किसी घूम-बूमकर आर्डर 
प्राप्त करनेवाझे एजेण्टका हाथ नहीं होता | थे आडर अधिकांश सात्रामे 
ऐसी पुस्तकोके लिए होते ह जो अकाशित हो चुकी होती है, क्योकि 
प्रायः सभी अकाशकोकी नीति थह होती है कि वे पुस्तकके प्रकाशित 
होनेसे पहले ही उसके आर्डर प्राप्त करवाना झुरू कर देते हैं । इस प्रकार 
अप्रकाशित पुस्तकोंके ग्रायः सभी आडेर, जिन्हें “सब्सक्रिप्शन आर”! 
भी कहते हैं, प्रकाशकके पास इन्ही घूम-घृमकर आर्डर प्राप्त करनेवाले 
एजेण्टोके जरिये पहुँचते है । ये एजेण्ट जिन क्षेत्रोसे आर्डर आ्राप्त करते 
ह उन्हे सुविधापूर्वक तीन श्रेणियोमि विभाजित किया जा सकता हैं, 
अर्थात्‌, शहर, वेहात ओर विदेश । 

शहरसें घूम-घूमकर आडेर लानेवाले णएजेण्टको यह सुविधा 
रहती हैं कि उसके प्रायः सभी आहक, जिनमे सबसे बड़े ग्राहक भी 
शामिल होते हैं, एक बहुत ही सीमित क्षेत्रम बिखरे होते ह। इस अकार 
वह अपने अकाशकके साथ प्रतिदिन सम्पकम रह सकता है और 
उसकी संस्थासे प्रकाशित होनेवाली हर नयी पुम्तककी प्रति छे जाकर 
अपने हर ग्राहकको दिखा सकता है। नयी पुस्तके इस प्रकार व्यापा- 
रियोको ले जाकर दिखानेकी क्रियाका पुस्तककी “सद्प्क्राइबिंग” कहते 
है । लन्‍्दनके तमास थोंक और फुटकर पुन्तक-विक्रेताओ ओर अधिकां 
निर्यात-संस्थाओके यहाँका का चक्कर लगानेस एक सप्ताहसे लेकर पन्द्रह दिन 
तकका समय लगता है, यह इसपर निर्भर हांता हैं कि एजेण्ट काम 
कितनी अच्छी तरह करता है ओर वह कितने ग्राहकोके पास जाता है । 
बच्ी-बटी संस्थाओमेसे कई ऐसी होती हैं. जिनके सम्बन्ध यह जरूरी 
होता हैं कि जिस पुस्तकका जआार्डर लेना हो उसको एक प्रति उनके 
लक निरीक्षणके किए छोट दी ज्ञाय । इसलिए एयेण्टकी अपना 
कास अच्छी तरह पूरा करनेस्मा अवसर देनेके लिए यद् जावश्यक होता 
; कि उसे हर पुस्वक्री कई पतियों दी जाये। उसके कुछ झाहक ते 
ऐसे होगे जो फ्िसी भी समय नसनेकी प्रति देखकर फारन आाटर दे 


क््पू | 


पुस्तककी चिक्री पृ) 
दंगे । अधिकतर ग्राहक (पुस्तक-विक्रेता) एजेण्ठोस मिलनेके लिए एक 
समग्र निइचत कर देते है और यदि कोई एज़ेण्ट किसी दूसरे समयपर 
आकर उनके काममे विधष्न डालता है तो उसकी सेरिय्रत नहीं रहती । 
डब्ल्यू० एच० स्सिथ एण्ड सन जैसी बडी संस्थाम, जहाँ हर 
प्रकारकी पुस्तकका क्रय-विक्रय द्ोता है, पुस्तकोका आर्डर देनेवाले 
कर्मचारीस जबतक असाधारण सूुझ-बृझ न हो तबतक वह अपना कास 
अच्छी तरह नहीं कर सकता । आलोचना करना तो प्रकाशकके लिए 
बहुत ही आसान होता है, वह पाण्डुलिपिके बार्से अपने रीउरकी 
रिपोर्ट ठेख चुका होता है, उसे अपनी पुस्तकोके बारेम हर बात जाननेफे 
कई सके मिलते हैं, आर यदि वह अपनी एस्तकोके चारेस सानफारी 
प्राप्त नही करता तो यह उसीका कसूर है । परन्तु पुस्तऊ-विक्रेत्ताफे यहाँ 
जो व्यक्ति पुस्तकोका आर्डर देता है उसे अति दिन दर्जनी ऐसी पुस्सकोसे 
निब्टना पढ़ता है जिन्हे उससे पहले कभी नहीं देसा, ओर हर पुस्तवपर 
वह केवल सरसरी तारपर द्वी ध्यान दे सकता है। मझुस्ते विश्वास हैं फि 
यदि प्रकाशक स्वयं यह निश्चित कर दे कि पुरतक्-विकरेता किसी विद्येप 
पुस्तककी कितनी प्रतियाँ ले और यदि इस अनुसानसे कोई गलती हो तो 
उसकी जिम्मेवारी भी अपने ऊपर ले ले तो वर्दी सुविधा शो पाय | झार 
प्रकाशक और आदइक (पुस्तक-विक्रेता) था प्रछाणकफे प्रतिनिधि भर 
पुस्तफ-विफ्रेताके बीच विश्वास कायम हो सानेपर ब्यवापरस पेला 
पही है. । यदि इतने जधिक प्रकाशक, भर प्रवाशक ही रपों लेरफर भी, 
इस कअ्षममें न रहे फ्ि एस्वक-विफ्रेताके माथे पुरखऊक्षी अभधिक्से अधिक 
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प्रतियां भद देसला, चाद्दे उसके यहासे उनके विकनेशी जाशा हो थरा रे 
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वह शत शाधबनम पार देकर घहला घाशया हू दि प्रशशज्य गिए 


ऊपर चतदाया गपा सम्पन्ध ज्यादा फिसतृत रापसे स्थापित ही सथाया दे 
स्य ६ 
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शहिलिस रचना बहा है की शिपफफे लिए सो साया हहिसे पा दर 


१७४ पुस्तक-प्रकाशन 
भी अहितकर नीति होगी। “दूधका जला छाछ सी फूक-फूककर पीता 
ह,”” यह कहावत पुस्तक-विक्रेताओंपर भी उत्तनी ही चरितार्थ होती हे 
जितनी दूसरे छोगोपर, ओर किसी विशेष लेखककी रचनाके सम्बन्ध 
वह नितनी बुरी तरह जलते हैं, उतना ही फ़ूक-फूककर घह उसकी 
दूसरी रचनाका छाछ पीते हैं । 

कुछ बी-वढ़ी संस्थाएं अपने आपको सुरक्षित रखनेके लिए, ऐसी 
पुस्तकें खरीदते समय, जिनके बिक जानेके बारेम उनको कुछ सन्देह होता 
है, अपने आर्डर (या आर्डरके एक अंश) के सस्बन्धमे “बदलनेका अधि- 
कार” रखते है। यदि प्रकाशक इस झर्तकों स्वीकार कर छेता है तो 
इसका अर्थ यह होता डे कि, यद्यपि पुस्तकें “न बिकी तो वापस?” की 
शर्तपर नहीं ली जाती क्योकि वे खरीद ही जाती है और उनका पेसा 
अदा कर दिया जाता है, आगे चलकर किसी समय पअकाशकसे यह 
माँग की जा सकती है फ्रि वह पुस्तक-विक्रेताके पास बची हुईं अतियोके 
बदले कोई दूसरी पुस्तक दे दे। इस प्रकार यदि उस विक्रेताने किसी 
डपन्यासकी पचास ग्रतियाँ खरीदी ह और आर्डरपर “आधी प्रतियाँ 
बदलनेका अधिकार सुरक्षित”? छिख दिया है, तो प्रकाशकको पचास 
प्रतियोका मूल्य अदा कर दिया जायगा परन्तु बादर्मं वह आवश्यकता 
पडनेपर पचीस प्रतियों वापस लेनेपर बाध्य होगा ओर उनके बदलेम 
उसे कोई ऐसी पुस्तक देनी होगी जो आसानीसे विक सके । 

सबसे अच्छा एजेण्ट (प्रकाशकका प्रतिनिधि) वही होता हे जो अपने 
आएउकको उन पुस्तकर्से दिलचस्पी पेदा करानेके वाद जो उसे दिखायी 
जा रही हैं, उसे अधिकतम उतनी प्रतियों खरीदनेपर राजी कर छेता हे 
जितनी कि वह बिना किसी खतरेके बेंच सकता है, उससे अधिक नहीं । 
शहरों और कस्बोर्म चक्र छगानेबाले अधिकांश एजेण्ट उन संस्थाओंके 
वेतनभोंगी कर्मचारी होते है जिनका थे प्रतिनिधिस्ध करते हैं, लेकिन 
उनको चेतनफे अछावा उन तमास आदरो पर कर्मीणन भी दिया जाता 
है जो थे लाते है और जिन्हें उनकी संस्था स्वीकार करके पूरा करती 


पुस्तककी बिक्री १७७ 
अधिकांश प्रकाशक प्रकाशनका एक दिन निश्चित कर लेते है, समझ 
लीजिये हर ब्ृहस्पतियारकी या एक घृहम्पतियार छोडकर, जिस दशार्से 
एज़ेण्की अपना काम इस शभ्रकार संदटित करना पडता है कि उसके 
तमास जाउर हर सप्ताह या हर पखवारेके उस विशेष दिनके पहले ही 
प्रकाशकके पास पहुंच जायें, क्योकि यह आवश्यक है कि तसास भार्टरोफी 
पुस्तकें एक साथ रवाना की जायें। इस बातको सुनिश्चित बनानेक्के लिए 
कि पुस्तकके श्रकाशनकी जो तारीख निश्चित की गयी हैं उस दिन तमास 
विक्रेताओंके पास उस पुस्तककी प्रतियों हो, दूसरे शहरोके आईरोकी 
क्तिबर लन्‍्दनके आर्टरोकी पुस्तकोकी अपेक्षा कमसे कस चोवीस धण्टे 
पहले भेज देनी पठती 8 । यदि सच जगह पुस्तक एक साथ प्राष्य 
होनेके यारेस सावधानी न बरती गयी तो इसका अर्थ यह होगा कि 
एक ग्राहकके सुकावलेम दूसरे आहकके साथ पक्षपात किया जा रहा है 
जिससे हर हाऊतमे बचना चाहिये । 
प्रकाशन-सस्वन्धी सचना--कुछ संख्याओोमे, मेरी संस्धानों 
जिसमेसे एक है, कार्यक्रमका यह सिद्धान्त जार सी विकसित रूपमे छागृ 
किया जाता है, आर पुम्तकके प्रकाशित होनेंसे लूयनग सीच सप्लाद 
पहले प्रस्येक विभागकों एक छपा हुशा फार्स भेज दिया जाता है लिस- 
पर “प्रकाशन सम्बन्धी सूचना? लिखा होता #६ दसमें यह समय 
ताराये दी जाती दे कि पुस्तकककी एटचान्स प्रतियों कबतक तेयार हो 
जायेगा, पुस्तककी अधिकाण अतियाँ कबतक सेयार होकर गिए 
जापगी, समाछोद्रनाथ प्रतियों कब सेजी जायेगी, सिम्पकिन, मार्भाद 
छि० (हन्दनके भग्नुख् धोकः पुस्तक वि्ले ता) के यहों और दूसरे स्पानो- 
र प्रसतियों कयमतक पहुँचा दी जायेगी । बदि पह योजना स्पीदार घर 
ही जाती ७, तो उपाएन (प्र शहफ शन) सवा अम्प पिलागायाी छाप 
दाता बढ़ा ध्याग रखना पहला है कि उनझी तरफसे बोई ऐरम्री डर | 
ध्् प्रश्रिफाजीन प्रदषशिण प्रस्तव-प्ररादशाजा व शल्य शसे रबग्मः पं | 77 
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होने पाये कि इन तारीखोमें हेर-फेर करना पडे, क्योकि थदि विशिन्न 
पुस्तकोमेसे किसी एकके भरी सम्बन्ध थोड़ी-सी सी देर हुईं तो सारा क्रम 
दृट जायगा । ऊपर बताये गये उपयोगोके अतिरिक्त, “प्रकाशन-सम्बन्धी 
सूचना”'के और भरी, बहुतले उपयोग है। वास्तवमें, कोई भी विभाग ऐसा 
नहीं होता जिसका इस सूचनासे सम्बन्ध न होता हो | उदाहरणके लिए 
खजांची, प्रकाशन-सम्बन्धी सूचनाकी श्रति उसके पास पहुँचनेपर, खुद- 
बखुद यह देखता है कि पुस्तकके प्रकाशित होनेके समय उस पुस्तकके 
सम्बन्धसे उसके जिम्से छेखक़के कुछ पेसे तो नहीं बाकी होगे। 
विज्ञापन मेनेजर फोरन अपनी संस्थाके प्रधान व्यवस्थापकोसे इस विपयमे 
बहस करता है कि सूचनासे बतायी गयी विभिन्न पुस्तकोमेले किस-किसके 
विज्ञापनपर कितना-कितना खर्च किया जायगा, और “व्यापार विभाग? 
“स्थगित आर्डरोके रजिस्टर” में जमा हुए आर्डरोके बिरू (इनवायस) 
तैयार करना झुरू कर देता है। फुटकर विक्री-विभागकों भी यह सूचना 
मिल जाती है कि किन पुम्तकोंके सम्बन्धभ यह कहा जा सकता हे कि 
वे शीघ्र ही तेयार हो जायेंगी, ऑर इसके अतिरिक्त पुस्तकके प्रकाशित 
होनेकी ठीक-ठीक तारीख पन्द्रह दिन पहले ही बतायी जा सकती है । 
इस प्रकार पूरी संस्थाकों इस सूचनासे फायदा होता दे, प्रधान व्यव- 
स्थापकोंकों भी, जो छेखक्रको प्रकाशनकी निश्चित तारीखकी सूचना देते 
है आर यह ते करते है ऊफ्रि हर पुस्तकके विपषयम क्या विशेष काररवाई 
करनी होगी । कुछ संस्थाओम प्रकाशनका पूरा काम “सब धान ढाई 
पसेरी” के सिद्धान्तपर चलता ह | वे दर पुम्तककी ओर उतना ही ध्यान 
ह जितना शायद वे चटनी था अचारके व्यापारको देते। परन्तु 
बुद्धिमान प्रकाशक यह वात जानते हैं कि हर पुस्तफफ्री अपनी अलग एक 
विद्येपता होती है, जिस प्रकार एक कुशल अध्यापक अपने स्कूलफे हर 
बच्चेकी अल्ग-अछग विश्येषताओंसे परिचित होता £ । यदि हर छुस्तक- 
की और दसप्रकार अलग-भेलग ध्यान दिया जाय तो उन्‍हें सन्यस्त 
श्ै्ट बनाया जा सकता हें । साधारणतया यह काम प्रवाशकोओ ही 
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व्यापारकी शर्तें बताये तो काम नही चल सकता क्योंकि -यही सबसे 
महत्त्वपूर्ण सवाल होता है । जब कभी भी प्रकाशक और पुस्तक-विज्नेताकी 
मुलाकात होगी, चाहे वे स्वयं मिले या अपने प्रतिनिधियोके जरिये, तो 
व्यापारकी शतोंके बारेमे बहस होना अनिवार्य है | यह एक चलन-सा हो 
गया है, और प्रकाशकों तथा लेखकों दोनोकी दृष्टिसे यह अच्छी ही बात 
है कि पुस्तकके प्रकाशित होनेसे पहले जो आर्डर आयें उनपर पुस्तक- 
विक्रेताको ज्यादा कमीशन दिया जाय । करमीशनकी इस अधिक दरकों 
“सब्सक्रिप्शनकी दत्तें? कहा जाता है। जो पुस्तक-विक्नेता इस दक्षामें 
पुस्तककी प्रतियोका आर्डर देते हैं, वे एक हृदृतक प्रकाशकके साथ अपनी 
दूजी भी फसाते हैं, क्योकि उन्हें उस समयतक उस पुस्तककी बिक्रीकी 
सम्भावनाओके बारेमें कुछ भी ज्ञान नहीं होता; और इसके अछावा 
इतनी ही महत्त्वपूर्ण यह वात है कि वे इस बातको भी सुनिश्चित बनाते 
हैं कि उनकी दूकानमें पुस्तक प्रकाशित होनेके साथ ही प्राप्य हो 
सकेगी (ओर शायद किसी अम्रुख स्थानपर रखी जायगी जहाँ उसपर 
सबकी नजर पड सके)। इतनी सुविधा अ्रदान करना इस बातके लिए 
पर्याप्त कारण है कि उन्हें विशेष रियायत्तके साथ पुस्तक दी जाय, और 
प्रायः सभी प्रकाशक पुस्तकके प्रकाशनसे पहले दिये गये आर्डरोंके लिएु 
विज्ञेंप रूपमे ज्यादा कमीशन देते है। दुर्भाग्यवश, छुम्तक-विक्रेताओंमें 
एक प्रवृत्ति यह भी पायी जाती है कि प्रकाशनसे पहले दिये गये 
आर्डरोके सम्बन्धम जो विशेष सुविधाएं ओर रियायतें दी जाती है, और 
जिनका दिया जाना उचित भी है, उनका सहारा लेकर वे बाद भी 

उन्हीं शर्तांपर पुम्तक लेना चाहते है। प्रकाशनके वाद भी उन्हीं शर्ता- 
पर, जिन शर्तापर कि श्रकाशनके पहले घुम्तक दी गयी थी, पुस्तक देनेके 
पक्षमें जो तर्क पेश किये जाते हैँ वे बहुत ही न्व्रायोचित मालूम होते ॥ 
जब पुम्तक-विक्रेताको यह अन्दाजा दो जाता है कि किसी पुस्तककी काफी 
माँग है और बादमें घह उसकी ज्यादा अतियों सरीदना चाहता हैं, तो उस 

चैचारे पुस्तऋ-विक्रेताकों किस अपराधका दुण्ड दिया जाता है कि उसे कम 
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छाभदायी छतोपर पुस्तक दी जाती है? प्रकाशित पुस्तककों बेचते 
रहनेके लिए पुम्तक-विक्रेताकों इतना कम ग्ोत्याहन क्यो डिय्रा जाता हैं, 
आदि १- इन तमाम अत्यन्त तकसंगत दलीलाका जवाब केवल यह हैं--- 
यदि प्रकानश्नक पुस्तकके प्रकाशनके बाद भी उन्हीं जझतोंपर पुस्तके दे 
जिनपर प्रकाशनसे पहले उसने दी थी, तो पुस्तक-विक्ते ताकोी स्थाभाविक- 
झूपसे और निश्चय ही यह लछारूच होगा कि वह कुछ दिन उहर्कर 
आईर देनेसे पहले यह देख ले कि पुस्तककी “सॉग केसी है? और इस 
प्रकार ऐसे पुस्तक-विक्रेताओंकी संख्या बहुत थोडी होगी जो एस्तक्के 
प्रकाशनसे पहले उसका भार्डर दे। इसलिए, यदि कोई प्रकाशक पुस्तकके 
प्रकाशनके बाद भी प्रकाश्ननसे पहलेवाली शतोंपर पुस्तकें देनेकी मूर्य्य॑ता 
करने छगे, तो उसे शीघ्र ही इस ससस्थाका सामना करना पद़ेगा कि 
घह प्रकाशनसे पहले दिये गये आईरॉपर कुछ जार विशेष सुविधाएं 
प्रदान करे और ऐसा करनेपर वही क्रम दुबारा जारम्भ हो जायबगा। 
इसलिए, इस प्रधनसे बिलकुल अलय कि यह विशेप कमीशन कितना 
हो, यह बात तो स्पष्ट है कि पुस्तकके प्रकाशित होनेसे पहले पुस्तर- 
पिफ्रेत्ता जार्डर देकर जब प्रकाशनके हानि-्लाभका साप्तीदार बनता ए 
तो उसे एसके लिए कुछ विशेष प्रीत्साहन दिया ज्ञाना चाहिये भार उसे 
इस प्रोत्साइनका अधिकार 2। इस प्रश्नपर कि यह फ्मीशनन जितना 
हो, छोगोमि बहुत मतभेद है। पुम्त्ंफे सृस्वसे संस्यन्धित अध्यायमें 
मैंने एक घातपर जोर दिया धा जिसे में सबसे ज्यादा मह्य देता है, 
छोर एसी यातकी झोर बिलकुल ध्यान नोीं दिया तासा, और घष्ट यह 
हैं कि झबवर पुस्तरके प्रकाशित सल्यसे सृद्धि मे ० जाय सथतऊ 
प्रमोशनम प्द्धि नहीं की था सरती। जो पुस्मझ-विफरेशा एक हऐी 
सॉसमे यह री फडाप है कि पुस्तकें बस माँग हैं तीर साथ ही 
पुस्मक शी बिशीमेंसे सादा शिम्सा सोगसा ए, पढ़े यपानाड फर रह £ । 
सूद्ि मेने हुस दामशर फोर दिया धा कि कमीपान सौर पुम्तकशरे णादिन 

झुस्यर्मे एव यनियायों सूस्‍्यन्य होता है, केदार हुसो फायर कई पुर्म उन 
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विक्रेता इस नतीजेपर पहुँच गये कि में उनसे उनकी रोजी छीनमैकी 
बात कर रहा हूँ । सच्चे पुस्तक-विक्रेताओसे मे उनका कोई हक छीनना 
नहीं चाहता; लेकिन अफसोस तो इस बातका है कि सच्चे पुस्तक-विन्रेता 
हैं कितने ? परन्तु छुस्तक-विक्रेताओके मिन्रकी हेसियतसे और इसके 
अतिरिक्त एक ऐसे व्यक्तिकी हैसियतसे जो कुछ हृदुतक अपनी जीविकाके 
लिए उनपर निर्भर है, में अपना कर्तव्य समझता हूँ कि किसी चीजमें 
यदि सुझे खतरा दिखाई दे तो में उसकी चेतावनी दूँ। कई पुस्तक- 
विक्रेता यह दावा करते है (यद्यपि उनकी संस्था सरकारी तौरपर 
यह दावा नहीं करती) कि उन्हें हर परिस्थितिमें कमसे कम ३३३ 
प्रतिशत कमीशन मिलना चाहिये; परन्तु मेरी रायमें यह सम्भव नहीं 
है, और यदि इसपर सफलतापूर्वक अमल किया जाय तो इसके 
फलस्वरूप पुस्तकोंके प्रकाशित मूल्यमें निरिचित रूपसे वृद्धि हो जायगी, 
नलिसका परिसाण होगा कि बिक्रीमें कमी होगी ओर शायद इससे “नेट 
घुक ऐग्रीमेण्ट”का तरीका बिलकुरें ही खत्म हो जाय; इस ऐश्रीमेण्ट 
(समझोत्ते)के बारेमे, जिसे घुस्तक-विक्रेता अपनी सुरक्षाका सबसे 
उपयोगी साधन समझते हैं, बादमें उल्लेख किया जायगा। सम्भघ है 
कुछ प्रकारकी किताबें ऐसी होती हो जिनके बारेसे विशेष रियायतत 
करना आवश्यक हो, परन्तु इस सत्यकी ओरसे आंखें मूँद लेनेसे भी 
कोई फायदा नहीं होगा कि ऐसी पुस्तकोका अनुपात बहुत ज्यादा है जो 
कमसे कम ३३३ मतिशत कमीशनकी दकामें आनेवाले खर्चको अपेक्षा 
बहुत कम खर्चपर अच्छी तरह वितरित की जा सकती हैं ओर सीधे-सीधे 
पाठकोंके हाथ बेची जा सकती हैं | जेसा कि मेने पुस्तकके मूल्य भार 
कमीशनके अनुपातके प्रदूनपर विचार करते समय बढाया था, क्मर्स 
कम ३३३) प्रतिशत कमीशन देनेका अर्थ होता है कि वितरणका ग्पर्च 
पुस्तकके मूल्यके जाधेके वरावर आयगा। पुस्तक-विश्नेताओंकोीं कम- 
से कम ३३३ प्रतिशत देनेफा आर्थ होता हैं कि प्रकाशफ्के पास ज्यादा- 
से ज्यादा ६६६ % बचेगा। और प्रकाशनसे पहले दिये जानेबाल आाईरोंके 
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लिए विशेष कमीशन, थोक व्यापारियों और निर्यात करनेवालाकों अधिक 
दरसे कमीशन, तथा सफरी एजेण्टोंका कमीशन काटनेके बाद तो 
प्रकाशकके पास और भी कम बचेगा । फुटकर विक्रेता जबतकू 
अधिकसे अधिक ३३३ प्रतिशतकी मॉग करता है तबतक तो उसकी 
माँग बिलकुल न्‍्यायोचित होती है जार सेरा विचार है कि प्रायः सभी 
ध्रेष्टम पुस्तक-विक्रेता यह वात समझने लगे 6 । आज उनकी आधिक 


४५ 


दशा भी पहले कभीकी अपेक्षा ज्यादा अच्छी हैं, अधिकतर तो इस 
कारण कि पुस्तकोंकी माँग बढ़ गयी हे आर कुछ इस कारण भी कि 
स्कूलाकी पाव्य-एस्तकोंको छोटकर प्रायः सभी पुरतके “निद” सूस्प्रपर 
प्रकाशित की जाती हूं | मेंने अपनी 'पुस्तकाका मूल्य” नामक पुम्तिफास 
(तीसरे अध्यायमें यह थोठे परिवर्तित रुपमे छपी है) च्यापारकी 
शर्तांके बारेम जो लिखा था उसका प्रतिरोध करते हुए एक पुस्तक- 
विक्रेवने, जिसकी रायके लिए सेरे हृदयमें अधिक्त्तम सम्मान है, 
मुझे पत्र छिखा। इसलिए मेने उनसे पूछा कि उनकी सायसे 
इस वातयों किस प्रकार लिखना चाहिये था । उन्होंने मुझे निम्नलिग्पित 
दाब्द ल्खिकर भेजे--- 
जब पहले-पहल पुलकोके “"मेद” मृस्यक्षा तरीका व्यवहार लाया 
गया, उस समपर आम तोरपर १६३ प्रतिगत कमीशन डिया णाला था 
जोर श्सित्र घुकता परते समय ५ प्रतिशत क्मीयन आर टिया लात 
था; एस प्रवार घुल मिलाकर २१ प्रतिशत रमोगन झठता था ध्वर यदि 
णोए पृराफ-विश्ेला रत या तेरए प्रतियों बेच लेता भा तो उसे मातगी 
थे गेरादी प्रतिदर ४ या ८ प्रतिशत बर्गीशम मिल जता था | इस दषार 
शेष चएत सनापा हो जता था और यह टरींडा प्रगीशणनते राकेश 


है 


जा ्] > कट जकन 
स,हपर या, छल दास र रणर ष्् हि अं णां नहीं शात्य मा 3 इधर 
७७७४४: की ढ डे न के 
रथ भी रदिबिण से परा तिठा था। शाए उपरणा राय प्रशश्ा व 
धर दस कक पक रब 5, हट री स्‍्न्न्क ७० 
हर श्र है ४ (545 कर १6१९ हल पर शणा दाएर |. हाई & रु ्य 2 है अप है 3/ 


दैहआाश। कमल पृ शु० प्रतिशत बाददिंग मे मिले शदतए हुमा आए 
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बिलकुल भी मुनाफा नहीं होता | जब वह किसी दूसरेके आर्डरकी किताब 
भेजता है तब भी वह २५ प्रतिशत, या इससे भी ज्यादा, कमीशन चाहता 
है; और यदि वह पुस्तकोका स्थक रखनेमे अपनी पूँजी फेंसाता है और 
बिक्री वढानेका सचमुच प्रवत्न करता है तब उसे ३३३ प्रतिशतकी जरूरत 
होती है और वह इतना मिलनेकी आशा भी करता है। 

यह बात विद्योष रूपसे उपयोगी है क्योकि इससे मेरे सुख्य तककी 
पुष्टि होती है, अर्थात्‌ यह कि कमीशन कमसे कम नही बल्कि ज्यादा- 
से ज्यादा ३३3३ म्तिशत होना चाहिये। व्यवहारमें, पुस्तककी किस्मके 
अनुसार कमीशनकी दरमें थोंडा-बहुत हेर-फेर होना आवश्यक ही हे । 
कुछ पुस्तकीके सम्बन्धर्मं दूसरी पुस्तकोवी अपेक्षा पुस्तक-विक्रेता अधिक 
सहायक हो सकता है, ओर इसलिए स्थायी आधार प्रदान करनेके लिए 
उसका पारिश्रमिक भी उसकी पअदान की हुई सहायताका सानुपातिक 
होना चाहिये। फिर कुछ पुस्तकोंमे दूसरी पुस्तकाकी अपेक्षा हानिकी सम्भा- 
चना ज्यादा होती है । कोई प्रतिष्ठित रचना, चाहे वह दर्शन-शाखको हो 
या अर्थ-शाखकी, हमेशा उस मूल्यपर बेची जा सकती है जो पुस्तक- 
विक्रेता उसके लिए अदा करता है । इसके विपरीत, ७ शिलिंग ६ पेंसका 
उपन्यास, या कविता-संग्रह यदि पुस्तक-विक्रेताके यहाँ पढा रह जाये तो 
उससे पुस्तक-विक्रेता द्वारा अदा की गयी रकमका एुक अंश भी वसूल 
करना कठिन हो जाता है | व्यावहारिक सुविधाके लिए कमीशनकी दर 
कमसे कम २१ प्रतिशत (अर्थात्‌ १६३ प्रतिशत और द्विसाव चुकता 
करते समय ७ प्रतिशत) ओर ज्यादासे-ज्यादा ३8३ प्रतिशतके बीच 
घटती-बढ़ती रहती हैं। भाजक॒छ यह प्रवृत्ति बढ़ती जा रही हैं कि घुस्तकके 
प्रकाशनसे पहलेके आर्डरॉके बाद कमसे कम २७ प्रनिशत कर्मीशन 
दिया जाय, उस दशामें तो अचइय ही जब दो यथा दोसे ज्यादा प्रतियों- 
का आईर दिया गया हो और उसी प्रकार प्रकाशनसे पहलेके आ्रॉपर 
अधिकसे अधिक ३३३ प्रतिशत कमीशन देनेका तरीका भी एक नियम-्सा 
बनता ज्ञा रहा है | एक पतिके आदंरपर अधिक क्सीशन सिलनेकी माँग 
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बहुत जोर पकढती जा रही है. और इस अब्नकी विशेत्र झूपसे जाँच 
करनी होगी । यह सच हैं कि ऐसी पुस्तकक्री एक प्रतिका आईर जो 
यफाशित हो चुकी हो कभी-कभी “स्टाक्के लिए” होता है और इस 
प्रकारके आर्ट राफो उन आर्डरोर्मे शामिल कर देना चाहिये, आर यथा- 
समय कर भी दिया जात्ता हैं, जो सफरी एजेण्टोको दे दिये जाने है. और 
जिनपर पुस्तकक्रे प्रकाशनसे पहले दिये गये आर्दरोके हिसलावसे कर्मीशन 
दिया जाता हे । परन्तु पह कहना कि प्रकाशित एुम्तकाक्ी एक प्रतिके 
शआाटरमिसे काफी बढी संख्या स्टाकके लिए होती है, ऑचको कसोर्टीपर 
खरा नहीं उतरेग। । हममेंसे कुछ छोगोकों बार-बार इसे आज़मानेका 
मौका मिला हैं। उदाहरणके लिए, हमने कुछ चुने हुए छोगोंके पास, 
जिनके वारेंमे हमें यक्कीन था कि उन्हें उस पुस्तकम दिलचम्पां होगी 

एक यदती चिट्दीके हारा किसी विश्लेप विषयपर विसी अच्छी पुम्तकशी 
ओर उनका ध्यान आाकर्पित कराया, जिसकी विफ्री ठप हो चुकी भी । इस 
प्रकारके छोगसि सीधे आईर प्राप्त कर लेना बहुत आसान यात्त हैं, परसन्सु 
एमारे यहाँका यह तरीका 6 कि हम पराठकोसे यह कहते हैं कि वे किसी 
पुम्तकपसिक्रेताकी साएंस आएंर भेजें, शोर यदि हम गइनी चिछ्नके साथ 
झाएरवा फार्म भेजते हैं तो उसमें पुस्त्ध पियतादा सास! फिखनेओे 

लिए जगह छोड देते 6। हंस प्रषारफी गदती चिट्ठी भेप्ननेके तीन दिन 
याद इसारे पास सारे उद्चसे जार्डर शाने छगे और एममेंसे बात दा 
जनुपात उन संस्थालोके भाई रोफा था लिन्दोने हमारी गर्भीर पुराहोडी 
सभी एक प्रति भो। झपनी दृुजानसे नहीं रुपो थी छोर भ उस्हो बेधरम 
एससी रघीभर सहायता ही थी घी। बया ऐसी धमरारी, केपल सार 
सारे परासरतक पहिचा बेनेझे शिए २68 श्सिशत, था गहरे हद २ श्रति- 
शाह, कमीशन दिये छानेशी सॉधयों उिय दहरायां शा सका £ ! 

छ्िदात पएपारा ऐसे होगे जो किसी ऐसे स्वापारका सधटा्प आधाशत 


१] 
बरेंगे शिर्रे लिए उस्पे फछ प्रसत्य थे ६श्यर पा हों; सिमसे उक्त 
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पड़े ओर उनका पूरा ऊपरका खर्च 'निकलछ आये। क्‍या पुर 
विक्रेत्राऑओंके लिए इससे ज्यादाकी आशा करना उचित है ? हाँ, य 
यह आर्डर किसी ऐसे सच्चे पुस्तक-चिक्रेताके पाससे आये जो केध् 
सस्ते उपन्यास बेचकर ही सन्‍्तोष नही कर लेता, तो उसके साथ चिह्न 
रियायत करनेकी वातपर विचार किया जा सकता है, इस विचार 
नहीं कि उसने उस विद्येषप पुस्तकके आर्डरके सम्बन्धर्में कितः 
कोशिश की हे बल्कि इस विचारसे कि अच्छी पुस्तकोकी बिकनी बढ़ाने 
लिए बह आम तोरपर कितनी कोशिश करता है । 

पूरी परिस्थितिकों देखते हुए यह मानना पडेगा कि व्यापारकी शर्तें 
में बहुत काफी सुधार हो गया है, और अब पुस्तक-विक्रेत्ताओकों अपन 
मुनाफा बढ़ानेके लिए. अधिक कमीशनके बजाय अधिक बिक्रीकी ओ 
ध्यान देना चाहिये और धुस्तक-विक्रेताओर्मे जो सबसे ज्यादा दूरदर्शी | 
वे इस तकको स्वीकार करते है । 

थोक व्यापारी पुस्तक वितरणकी *ईंखलामे एक अत्यन्त महत्त्व 
पूर्ण कडी है, लेकिन उसका महत्त्व कोगोंने उस समयत्तक पूरी तर 
नही समझा जवतक कि घह कड़ी कुछ दिनोके लिएु टूट नहीं गयी 
कठिन समस्या यह हे कि उसे व्यापारमें इतनी बचत हो कि उसका 
सारा ऊपरका खर्च निऊुल आये ओर थोढासा झ्लनाफा बच जाय. आर 
साथ ही वह छोटे पुस्तक-विक्रेताकों उतना कमीशन दे सके जितना 
प्रकाशक साधारणतया (पुस्तकके प्रकाशनसे पहले नही) देता है । इस 
मामलेम वारहके तेरहवाला तरीका विशेष रूपसे उपयोगी सिद्ध हुआ । 
यह सुविधा हर एकको प्रदान की जाती है, चाहे वह थोक व्यापारी हो 
या फुटडकर; परन्तु धोक व्यापारीको, जो यह सुविधा अपने छिए ग्राप्त 
करना कभी नहीं भुझता, अपने अधहकोफों यह सुविधा कभी नहीं देनी 
पड़ती थी । इस प्रकार वारहके तेरहचाले तर्राकरेम उसे 4 प्रतिशतका 
मुनाफा ज्यादा हो जाता था, थोक व्यापारीफी हंसियतसे उसे जो कमी- 
इन मिलता था बह अछग | दूसरी तरफ, चड़ें-बटे फुटक्र व्यापारियों» 
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को भी कोई शिकायत नहीं होती थी क्योंकि उन्हे बारह प्रतियाँ लेनेपर 
तेरहवी प्रति मुफ्त मिलनेकी सुतिधा दी ही जाती थधी। इसलिए यह 
मान बेठना कि छुम्तक-व्यापार्मे नानवाइयोके दर्जन (बारएइके सेस्ड)का 
तरीका पूर्णवः फेचल मूर्खतावण जारी रहा, उुछ्धिसानी न होगी । 
शिक्षा-सम्बन्धी पाय्य-पुस्तकोका उल्लेख जानबृअक्र ऊपर 
ब्यापारकी शर्तापर विचार करते समय नहीं किया गया £। ये झुन्तके 
बहुधा बहुत बडी संख्यामें मेंगायी जाती हैं। ये प्रऊाशित नी बएुत्त 
कम मृद्यपर की जाती हैँ जिसके कारण कमीशनकी गुझ्ाइश भी थहुत्त 
कम रहती है, चड़धा कमीणजन १६३ भीर २० प्रतिशतफे बीचमें ही 
दिया जाता हैं। शिक्षा-सस्बम्धी पुस्तक्पर यदि कमीशन बड़ा दिया 
जाय धो पुम्ककका प्रकाशित मूल्य जपने-्जाप बढ़ जायगा। यदि कोई 
इन पुस्तक प्रक्राशनकी छागतका अनुमानल गहगानेशा कष्ट के सो 
पता चलेगा कि इनपर प्रफाशफकी सयसे कम लाभरी गुंजाइश रहती 
है । शिक्षान्सम्पस्धी पुस्तकोका प्रदाशन ब्यापारवी इप्रिसे छामसायक 
ट्सलिए समझा जाता हैं कि एनवे जार्दर बहुत दा.-ददे खाते आर 
साधारण एस्तक्रापी अपेक्षा इनकी बिश्री भी बहुत ज्यादा ऐसी है | 
इसके अतिरिक्त, पदि फोई पुस्त& स्वृठोर्म पापनेझे लिए. खास सीरपर 
ड़ 


श्दीफार वर ली जाती एँ तो उसे पेचनेफ्रे लिए खिसी विशेष स्‍प्रशासवी 
परारत नहीं एटसी। घह परयाधक खा भाश्यशारओं ट्ोमा ? मिलतदी 


पाई पुलये स्कृछो में पहानेडे छिए संपीशार बर लो सातो £ | 
५७४६ धार न ्ऊ कम हू अन्य 5 पे अमन्‍जक डे हक 

पुस्तक उधार देनवाली (सकृलाटिग) छाइतारिया उन 

सगसे प० आएकोमेरे एं, सिने, पास दाहरमे शएर लगपर पुहायो 


एजेपरट ८5 इ्टर कपल पड हर 
धार पहनेयाय एजेप्ट दामे हैं, छीर हमे शयटपेशियीरं ज्त्मख्या 


्ू 
ण्णः मं जट्टि 4 479४5 प्रा मद जिस 7 एल 
एंश। को गररप हिसार अम्स्‍्य के 4 75 पाई सांप आदर 7४४४7 + या ए7 
प्र हि ०. भी शा ७. >> हि धर + 
सम ण परदे ६; हट गुरर परशाशप्र पाशाएओं हि कम सार शम्ोण 
कुकी कैनक म्पू पक्की हे से 
'हुराए दूर क्री दिस जाये | पहशाशस शछु छिएा। इसाट्शए ह. ऐड 
| मु पा कस, २3 लतक +! 
थे वाहक रंपा अपर धाददा हारा सशगा शानदाफाई दास 


१८६ पुस्तक-प्रकाशन 

पूर्वक और मुस्तैदीसे उपलब्ध कर देती है, वहाँचक तो इनके अस्तित्वके 
चारेसे कोई गम्भीर आपत्ति करना उचित न होगा; परन्तु दुर्भाग्यवश 
इन छाइब्रेरियोंकी शर्तें केवल उन पाठकॉपर लागू होती हैं जिनकी 
“सदस्यता गारंटीपर आधारित” होती है और (अफसोस !) कि ऐसे 
सदस्थोकी संख्या बहुत ही थोड़ी होती है । इस बातका कोई आइधासन 
नहीं दिया जाता कि दूसरे पाठक जो पुस्तकें पढनेके लिए मॉँगेंगे 
वे उनको दी ही जायेंगी। इसके विपरीत, व्यवहारम होता यह 
है कि ऐसे पाठकोंको ज्यादासे ज्यादा लाइज्रेरीकी सूचीमेंसे ऐसी 
पुस्तकांपर ही सन्‍्तोष कर लेना पडता है जिनकी ज्यादा माँग नहीं होती, 

परन्तु अधिकतर मोकोंपर तो उन्हें अपनी माँगी हुई पुस्तकके बदुले ऐसी 
घटिया पुस्तकॉपर सनन्‍्तोप करना पठता है जिनकी लाइव्रेरीमें बहुतायत 
होती है । मौजूदा व्यवस्थामें ये छाइवरेरियाँ बहुत ही मामूली या घटिया 
पुस्तकोंके प्रचलनमें सहायक होती हैं और वास्तवमें अच्छी पुस्तकोके प्रच- 
लनकी राहमें वाधा डालती हैं, विश्येप रूपसे ऐसे लेखकोंकी पुस्तकोंके 
प्रचलनकी राहमे जिन्होंने झ्पराति न प्राप्त कर ली हो। आम जनताको 
यह आशा बेधा दी गयी है कि थे प्रतिदिन एक पँससे भी कम रकम देकर 
तमाम नयी पुस्कर्के पढ़नेके लिए पा सकते हैं, और जितना पेसा वे अपने 
हैनिक पत्रके लिए खुशीसे देते हैं उससे भी कम रकम भरकर ये था तो 

स्घय अपने-आपको इस भुछावेमें रखते हैं या उन्हें इस भुलाचेमें रखा 

ज्ञाता है कि सारी नवीनतम पुम्तकें उन्हें उपलंब्ध है, इसलिए उन्हे कभी 

किसी पुस्तकके खरीदनेकी आवश्यकता नहीं । एक सकुलेटिंग लाइग्रेरी 

ऐसी है जो इस बातपर गर्व करती है कि वह अपने सदस्योंको घह्दी 

घुसके लेमेपर वाध्य कर सकती हैं जो उन्हें लाइग्रेरीसे दी जायें, जिसका 

मतलब इस विद्येप उदाहरणमें यद्द होता हें कि बे पुस्तकें जो लाइग्रेरी 

सबसे सस्ते दामोपर खरीद सकती है। कई श्रेष्ठतम प्रकाशन-संस्थाओं 

द्वारा प्रकाशित पुस्तकोके प्रचकनमें जानबूझकर बाधा डाली जाती ट्टै 

फ्योंकि ये पुस्तकें घटिया प्रकाणको द्वारा श्रफाश्षित घटिया पुम्तकॉकी 


पुस्तककी विक्नी' १८७ 
सुलनारम था उन प्रकाशकों द्वारा प्रकाशित अच्छी पुस्तफॉकी घुलनामें भी, 
जोसकुलेटिंग लाइमेरियापर इस हदतक निर्भर होते है फि विछकुछ उनके 
इश्नारोंपर नाचते हैं, एक या दो पंस मेंहगी होती हैं । दिस लाइवेरीकी 
ओर में संकेत कर रहा हैँ उसने तो अपने एक सदस्य, एक नवयुवक् 
लेखककों घुलवाकर उसे चेतावनी दी कि उसके उपन्यासया प्रचछन 
जानवृश्षकर सीसित किया जायगा क्योकि उसने उसे लन्द्रनके एक सयसे 
अतिष्टिद प्रकाशकसे प्रकाशित करवानेकी मूर्खता की दँ। यह बात समझ- 
में नहीं आती कि छाइवम्रेरीफा हसमें क्‍या उद्देश्य था। परिणाम केघल 
यह हुआ कि उसने अपना एक सदस्य स्वो दिया, क्ग्राकि जब छेसकको 
तम/म घातें समझायी गयीं तय उसने निःसंकोच प्रकाणकका पक्ष लिया। 
इस सबका इलाज़ लाधश्यक रूपमे ब्रह नहीं हैं कि सर्कुछे्टिंग लाइ- 
पेरियोंको सत्म कर दिया जाय (इंग्लण्डम स्कुलेटिंग छाइग्रेरी कोगोी- 
की इतनी जयर्दस्त जादत बन चुकी है कि ऐसा करना सम्भव नहीं है), 
यरिक उपाय यह हैँ कि आम पाठकेमे यह जागति झेटयायी जाय कि थे 
अपने द्वारा मांगी जानेधाली पुम्तकोके दिये जानेका जाग्गाः करें सौर उनके 
स्थानपर फोर फामचलाऊ पुस्तक लेकर सस्तोष ने धर हे । लाएग्रेरियोकि 
पदस्य यिना विश्ली आपनिके घह पुस्तय सो पे छेने हैं सो छाह्रेरी उस्मों 
देनेशी फ़ृपा फरे, परन्तु यदि कोई दृफानदार उन्हें सफानके बणाय महा 
दे द्रेनोयेपतिरोध फरनेसे सबसे भागे होगे। यदि ऐसे छोगीवी संरपा 
बंद साय भी समिषप्कके भोजमशी कोर भा उतना हां स्थान देने एप 
जिमना मे अपने फपदों था भोजनगी भोर डेसे है नो उसनों उस समयनक 
सम्योएण मे ऐशगा जबतफ कि हाशफ्रेरियोंकी ऐेनरी ग्यधस्था शायम ने हो 


जि 


5 


जप दि हरहे डसयी जरगसणी पुराोयं निश्चित शपसे सता सह १ मे 
हम दि भइेरों एद मधुर 5 द्ः रु । 
नहीं घाहता दि सेरी घागरा बह झर्पी मिदाधार राय हि मे सपिइत 
के $.# कस हक न के 
शपररिडियो की इपयशफापर ही शाप करा रहा 8, शमरिए भे पड़ 
+्भ ही के न रु +- ञ मिल 
बता दशा डाएिय समता पं कि छा था डी खबसे गढ़ हहतोवियोओं! 


बढ क्री मन पु] री ल्‍ 
श््य 8. 'बैनत#+३>+ ्रभाक: इन्श्स कक 
ध्य घर आइए इतान हू मार में प8 श श्रवण धूप कक प्र कप: 


घर पुस्तक-अकाशन 
सेंस्थाको ही उनसे कोई शिकायत है ।'मैं तो इससे भी आगे जाकर यह 
तक कहनेको तैयार हूँ. कि इतनी थोड़ी-सी रकमसमें वे जितनी सेवा करती हैं 
वह प्रशंसनीय है; परन्तु सभी लाइव्रेरियोकी व्यवस्था ऐसी नहीं है, और 
कुछ भी हो मेरा विचार तो यह है कि जबतक लाइब्रेरियोकी सर्दुस्यता- 
का आधार यह नहीं बनाया जाता 'कि पाठकों द्वारा माँगी जानेवाली 
पुस्तकोके मिलनेकी गारंटी हो तवतक लाइबेरियोकी व्यवस्था पूरे पुस्तक- 
उद्योगके लिए हानिकर रहेगी | हमे आशा है कि निकट-भविष्यमें लोग 
सकुछेटिंग छाइब्रेरियोसे अपनी पसन्दुको पुस्तक प्राप्त करनेके लिए उत्तना 
ही आग्रह करेंगे जितना वे अपने सिगरेट्वालेसे अपनी पसन्दकी सिगरेट 
था दूकानदारसे अपने पसनन्‍्द॒का साबुन लेनेके लिए करते है ।' 
सारे देशका चक्कर लूगानेवाले एजेण्ट अपने प्रकाशक या 
अपने आहकके साथ हमेशा इतना निकट-सम्पक स्थापित नहीं रख 
सकते । चाहे स्काटलेण्ड, आयरलेण्ड ओर बेल्सको एजेण्टके क्षेत्रमे शासिल 
किया जाय या पूरे क्षेत्रकों दी या तीन या अधिक प्रतिनिधियोमें बॉट 
दिया जाय, परन्तु देशके दूसरे हिस्सोका चक्कर लगानेवाले पजेण्टोके 
लिए अपने आराहकॉके पास इतनी जल्दी-जलदी चक्कर रूगाना सम्भव 
नहीं होता "जितनी जल्‍्दी-जल्दी रून्द्नका एजेण्ट चक्र लगा सकता 
है। छोटे-छोटे शहरोमे तो सालमें केघल दो बार जाना सम्भव 
होता है और अपेक्षाकृत बढ़े शहरोम चार बार था हृदसे हृद 
छ बार। इसलिए इन पुजेण्टामेंसे प्रत्येकके लिए यह भावश्यक होता 
है कि वह अपने साथ वहुद ज्यादा पुस्तकोके नमृने रखे ओर उप्ते उन 
त्तमाम आगामी प्रकाशनोके बारेमे जानकारी हो जो उसके अगले चधरसे 
“५ ज्थापारक तौरपर चलाबी जानेवाली सर्कुछेटिंग व्यइश्रेरियोंके बारेम 
और अधिक जानकारी ब्रियेन छुडे (सितम्बर १९४६ का अंक), 
शैपे्ट नामक समग्र (अन्तर्राष्ट्रीय श्रक्षाशक सम्मेलन, पेरिस, १९३१), 
ओर १९२८में सोसायटी ओंव्‌ बुकमेन द्वारा प्रकाशित रिपोर्ट (ब्रिटिश 
युस्तक-ब्यापार सबठन, पृष्ठ १३२) से प्राप्त की ज्य सकती है| 


्ज् 
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पहले प्रकान्षित होनेचाली हो । कुछ नवीन प्रकाशकोकी तो उसके पास 
सम्पूर्ण प्रतियोँ होगी परन्तु कुछ दूसरी पुम्तकाकी केदल ऐसी प्रतियों होगी 
जिन्हे एजेंग्टोके लिए नमूनेंकी प्रतियों कहते ह । किसी पुस्तकविन्ेनासे 
नती यह आशा ही की जा सऊती हैं सौर न वह स्वपं॑ यह चाहेगा 
कि गजेण्टके वहाँ रहते ही वह पूरी पुस्तक पढ़ ढाले । पर वह यह जरूर 
जानना चाहेगा कि पुम्तकक किस विपयके वारेस है आर घह देखने फेसी 
होगी। थे दोनो बातें एजेण्टकी नमूनेकी प्रतिसे माल्म हो सकती हैं । 
इस नमनेकी पति पुम्तकके पहले 2२९ पृष्ठ बिलकुल घेसी ही लिल्द्मे 
बॉच दिये जाते ह जमी कि जन्ततः पुम्तककी जिद होगी, भनन्‍्तर केपक 
यह होता है कि पुम्तकफा वह भाग जो पुस्तकों आलमारीम रखनेपर 
दियाई देता है, जिससे पुस्तकक्ी सोटाईका अन्दाजा छगता है, ममूनेफी 
प्रतिके भावरणप्ष्टकछे पीछेडी भोर होता है । पूर्री पुस्तक द्वारा घेरी जाने- 
चाली जगह ऐसी नमूनेकी छ प्रतियाँ समा ज्ञाती हैं। आगागी प्रकॉ- 
इनोके बारेसे एज्ेण्के पास आरग्मके कुछ फिस्सोके यगेर पढे एुए प्र 
होते हैं, था यहि प्ुस्तकक्ी उपाए आरमस्स न हुईं हो तो उसका 
संक्षित विषरण रहता हैं। यह स्वाभाणिफ यात है कि उसके पास 
पुस्तक-परिप्रेत्ताकों दिखलानेके लिए सितनो सधिक सामप्री होगी, पुस्ता- 
विशेनाके छिए उत्तना ही सरछा है, सार एजेण्टहों झार्दर भी उतने ही 
घ्यादा मिल सबसे हैं | खास तारपर प्रदाशक विलिछ दाहरोछे पुम्सद्ध- 
विश्वालोंयों याए सूछना दे देते / क्वि उनया प्रतिनिधि उसके पास 
समर पारीरयों ्ायगा भार थदि शिएाओं घराया पेसे सी यही प्रतिनिधि 
कद है 


सूप परता है तो एस सूचनाएं साध बहशाया दिखाया एफ बयारा था सेफ 


हा 
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पर बहुत हृदतक निर्भर होते हैं कि उसी लेखककी पिछली पुस्तककी 
बिक्री कैसी हुई थी । परिणाम यह होता है कि कोई पुस्तक कितनी ही 
बुरी क्यो न हो परन्तु यदि वह उसी लेखककी एक सफल रचनाके बाद 
प्रकाशित हुई है तो व्यापारिक क्षेत्रोमे उसका अच्छा स्वागत किया 
ज्ञायगा, ओर इसी अकार पुस्तक कितनी ही अच्छी क्यो न हो परन्तु 
यदि उससे पहलेवाली रचना असफल रही है तो उसका भी स्वागत 
अच्छा नही होगा। जब कोई ग्रकाशक किसी नये छेखककी रचना 
प्रकाशित करके सफलता प्राप्त करता है वो लुटेरे भ्रकारके दूसरे प्रकाशक 
उस लेखककी दूसरी प्ुस्तककों हथियानेका प्रयत्न करते समय इसी 
बातको आधार मानकर चलते हैं। यदि लेखककी कोई रचना उससे 
पहले अ्रकाशित न हुई हो तो पुस्तक-विक्रेता आवश्यकतासे अधिक 
सावधान रहते हैं' और चूँकि प्रकाशित एस्तकोंमें घटिया एुस्तकोकी 
संख्या वहुत अधिक होती है इसलिए पुस्तक-विक्रेताओके इस रचेयेमें 
कोई जाश्वर्यकी भी बात नही है, यद्यपि प्रकाशक कभी-कभी इस वातपर 
बहुत ही झुँझलाता है कि उसके अतिनिधियोकी वाक्शक्तिके बावजूद 
कोई सचमुच श्रेष्ट रचना या तो “ुकरा दी जाती है?” या पुस्तक-विकेता 
उसकी बहुत ही थोडढी श्रतियाँ खरीदते है । 

पुस्तक-विक्रेताओंमें और भआाम जनतामे भी यह प्रवृत्ति बढ़ती जा 
रही है कि वे प्रकाशकके नामसे पुस्तककी अच्छाई-छुराई परखते हैं | 
कुछ प्रकाशकोंकी यह साख जम जाती है कि वे कुछ विशेष विषयोपर 
श्रेष्तम पुस्तकें छापते हैं। इसलिए जब इन विपयोपर कोई नयी 
पुस्तकें इन प्रकाशकों द्वारा प्रकाशित की जाती हैं तो उन्हें निश्चित 
रूपसे अच्छा समझा जाता हैं क्योंकि प्रकाशकक्की रयाति भी दॉवपर 
लगी होती है । इसके विपरीत यदि उपन्यासोका कोई प्रकाशक सहसा 
मनोविजन्ञानपर कोई पुस्तक छाप दे तो सम्भवतः इसका कारण यह 
होता है कि उसके एन्तेण्ट उसे बताते 6 कि मनोविज्ञानकी पस्तर्क 


'>०+-ल लीन 


९, युद्धके जमानेमें पुस्ते अन्धावुन्ध सरीदी जाती थी। 





पुस्तक्की विक्री ०१ 
बहुत बिक रही हैं; कारण यह नहीं होता कि उस विपयपर कोई सच- 
मुच अच्छी पुस्तक उस प्रकाशकके हाथ लग गयी हैं । चास्तवर्म, यह 
बिलकुछ निर्िचित हैं कि यदि वही पुस्तक उस विपयके पिगेपज्ञ प्रका- 
शकके पास जाती तो वह उसे स्वीकार करनेसे इनकार कर देता | उछ 
पुस्तक-विक्र ता केवल कुछ विशेप प्रकारकी ही एस्तकें, बेचते ६ ओर 
इनका पुम्नफें सरीदनेका काम बहुत आसान हो जाता £ै । 

घुक-टोकेनासे पुन्तकनन्यापारकों बहुत सद्दायता मिली हऐै। इनकी 
सहायतासे ऐसे आाहकोको भी उपहारमें पुस्तक देनेका प्रोत्साहन मिला एऐँ 
जो अच्छी पुस्तक पप्तनद फरनेकडी कठिनाईके कारण कभी उपहारमे पुस्तक 
हेमेका साइस भी नहीं फर सकते थे। इनकी सद्यायतासे पुस्तकादी 
दूकानेर्मि ऐसे लोग आये हैं जो पहले दृकानसे घुसते उुए नी सिम्मउते 
थे, जोर फलस्वरूप बटे दिन (क्रिसमस) के अवसरपर दिये गये सुझ- 
टोफेनोके बदन्दे जनपरीतक पुस्तकें खरीदी जाती दँ। फिर भी, ग्रह 
आश्रर्यकी बात है कि कुछ पुस्ते-विक्रोता इतने अद्रदर्थी शोते हैँ कि मे 
एनका मएरव नहीं समझते । 

बचे हुए स्टाककी थोक विक्की :--बघह नो सानना हीं चाहिये 
कि समाम प्रक्राशक फिसी पुस्तक छापनेडे छिए प्रतियोत्री सरया 
निश्चित परते समप्र शप्नी जरसथका यधासम्भव सी झन्‍्दाणा लगा 
खेमेगी फोशिए फरते हैं। कुछ प्रकाशक यह अनदासा दोक-द्ीक उगानेमे 
पृरशावी पता एपादा शाप पते हैं । बए प्रशणर ऐसे शोतसे ४ शो 
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३९० पुस्तक-प्रकाशन 


पर बहुत हृदतक निर्भर होते हैं कि उसी छेखकर्की पिछली पुस्तककी 
बिक्री कैसी हुई थी | परिणाम यह्द होता है कि कोई पुस्तक कितनी ही 
बुरी क्यो न हो परन्तु यदि वह उसी लेखककी एक सफल रचनाके बाद 
प्रकाशित हुई है तो व्यापारिक क्षेत्रोमे उसका अच्छा स्वागत किया 
जायगा, और इसी अ्रकार पुस्तक कितनी ही अच्छी क्यो न हो परन्तु 
यदि उससे पहलेवाली रचना असफल रही है तो उसका भी स्वागत 
अच्छा नही होगा। जब कोई प्रकाशक किसी नये लेखककी रचना 
प्रकाशित करके सफलता प्राप्त करता है तो छुटेरे प्रकारके दूसरे प्रकाशक 
उस लेखककी दूसरी पुस्तककों हथियानेका प्रय्ष करते समय इसी 
बातकों आधार मानकर चलते है। यदि लेखककी कोई रचना उससे 
पहले प्रकाशित न हुईं हो तो पुस्तक-विक्रेता आवश्यकतासे अधिक 
सावधान रहते हैं! और चूँकि प्रकाशित पुस्तकों घटिया पुस्तकोकी 
संख्या बहुत अधिक होती है इसलिए पुस्तक-विक्रेताओंके इस रवैयेमें 
कोई जाश्चर्यकी भी बात नही हे, यद्यपि प्रकाशक कभी-कभी इस बातपर 
बहुत ही झँझलाता है कि उसके प्रतिनिधियोकी वाक्शक्तिके बावजूद 
कोई सचमुच श्रेष्ठ रचना या तो “ठुकरा दी जाती हैं” या पुस्तक-विक्रेता 
उसकी बहुत ही थोढी प्रतियों खरीदते है । 

पुस्तक-विक्रोताओंमें जोर आम जनता भी यह पचृत्ति बढ़ती जा 
रही है कि वे प्रकाशकके नामसे पुस्तककी अच्छाई-बुराई परखते हैं ॥ 
कुछ प्रकाशकोकी यह साख जम जाती है कि वे कुछ विशेष विपयॉपर 
श्रेष्टम पुस्तके छापते हैं । इसलिए जब इन विपयोपर कोई नयी 
पुस्तकें इन प्रकाशकों द्वारा प्रकाशित की जाती हैं तो उन्हें निश्चित 
रूपसे अच्छा समझा जाता हैं क्योकि श्रकाशककी ख्याति भी दॉयपर 
लगी होती है । इसके विपरीत यदि उपन्यासोका कोई प्रकाशक सहसा 
मनोविज्ञानपर कोई पुम्कक छाप दे तो सम्भवतः इसका कारण यह 
होता ऐ कि उसके एजनेण्ट उसे बताते 6 कि मनोविज्ञानकी पुस्तकें 


१, युद्धके जमानेमें पुस्तक अन्धाथुन्ध ररीदी जाती थी। 


पुस्तककी विफ्री १५०९ 
बहुत बिक रही हैं; कारण यह नहीं होता कि उस विपयपर कोई सच- 
मुच अच्छी पुस्तक डस प्रकाशकके हाथ लग गयी है । घास्तवमे, यह 
बिलकुल निदिचन है कि यदि वही पुस्तक उस विप्यके विश्नेपज्ञ प्रका- 
शकके पास जाती तो घह उसे स्वीकार करनेसे इनकार कर देता । ऊछ 
पुस्तक-विक्रेता केवल कुछ विशेष प्रकारकी ही पुस्तकें बेचते हैं और 
इनका पुस्तकें खरीदनेका काम बहुत जासान हो जाता हैं । 

चुक-टो केन'से पुस्तक-ब्यापारको बहुत सद्दायता मिली ऐ। इनकी 
सहायतासे ऐसे ग्राहकोकी भी उपद्ारमे पुस्तक देनेका प्रोत्याहन सिला 
जो अच्टी पुस्तक पसन्द करनेकी कठिनाईके कारण कभी उपहार पुस्तक 
देनेका साहस भी नहीं कर सकते थे। इनकी सहायतासे पुमस्तकोकी 
दूकानोर्म ऐसे छोग आये हे जो पहले दूकानमें घुसते हुए भी शिम्रक्ते 
मे, ओर फलस्वरूप बटें दिन (क्रिसमस) के अधसरपर दिये गये शुझ- 
शेकैनेफिे बदले जनवरीतक पुस्तक खरीदी जाती हैँ । फिर भी, यह 
जाधर्यकी बात है कि कुछ पुस्तक-विक्रता इतने जद्रदर्शी होने ६ 
इनका महर्त नहीं समझसले। 

पंचे हुए स्टाफकी थोडा विक्की :--घष्ठ तो मानना ही चाहिये 
कि तमास प्रद्राणद किसी पुस्तकों छापनेदशे लिए शधत्तिपोडी संख्या 
निश्चित परमें समय अपनी जर्रतया यधासम्न्य सही लन्‍्द-जा छगा 
सेमैरी बाशिश करते हैं । कफ प्रशाशक यार शन्‍दाला टीकटीक खगानेमे 
बूसरों शी लपेला प्यादा सपा शोसे 7 4 छाए प्रशाशक ऐसे होने 7 हे 
धसियोदोी संशपा निशित झरते समय बहुल सादधान उदसे €, 
हुस ये; पिपरीस गद्य दूसरे प्रशाभरा होते है जो दिता सोप्रेन्समी! जन्‍्चा- 
घुम्ए कई दें ऐसे ४ लेसा वि. पदोए एक पण्याप 
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१४०२: पुस्तक-प्रकाशन 


थोकमें बेच देना पड़े तो यह न मान लेना चाहिये कि वह पुस्तक अस- 
फल रही, यद्यपि ग्रायः हमेशा यही समझा जाता है। इसका यह भी 
कारण हो सकता है कि पुस्तक बहुत सफल हुईं, उसके तीन या चार 
संस्करण प्रकाशित हुए और चौथी या पॉँचवी पुनराद्षत्ति छपवाते समय 
प्रकाशकने बहुत ज्यादा प्रतियोका जआाडर दे दिया। कभी-कभी ऐसा 
भी होता है कि किसी विशेष पुस्तककी बिक्री सहसा गिर जाती है 
ओर बहुधा तो यह ऐसे समयपर होता है जब यह अत्यन्त असुविधा- 
जनक' होता है, जेसे कि जब पुस्तककी पुनराव्ृत्ति बिलकुल तैयार होती 
है। यदि प्रकाशक सोच-समझकर पुस्तक छापता है और अपनी जरूरत- 
का अन्दाजा ठीकू-ठीक लगाता है तो पुस्तकका सारा स्टाक साधारण 
व्यापारिक शर्तोपर बिक जाता है और उसके बाद जो आर्डर भाते हैं 
उनके उत्तरमें लिख दिया जाता है “तमाम श्तियाँ बिक चुकी है ।” 
परन्तु बहुत-सी पुस्तकोंके सस्बन्धर्मे एक अवस्था ऐसी आती है, चाहे 
यह अवस्था बहुत जल्दी आये यथा देरमें, जब पुस्तकका कुछ स्टाक बचा 
रहता है और पुरानी कीसतपर उसकी बिक्री बन्द हो जाती है । यदि 
बचे हुए स्टाककी मात्रा बहुत ज्यादा नहीं होती तब तो कोई गस्भीर 
समस्या उत्पन्न नहीं होती परन्तु यदि बची हुईं प्रतियोंकी संख्या काफी 
होती है तो श्रकाशककी यह सोचनेपर मजबूर होना पढता है कि बचे 
हुए स्टाकको निकालनेका सबसे अच्छा उपाय क्या है । जैसा कि हम पिछले 
अध्याय देख चुके है, अब प्रकादकोके लिए फालतू स्टाककों निकालमे- 
की 'समस्या पहलेकी अपेक्षा ज्यादा उम्र रूप धारण कर चकी है। 

चाहे शर्तनामेम “बचे हुए स्टाककों थ्रोकर्म निकाल देने” का अधि 
कार उसे दिया गया हो या नहीं, परन्तु जो प्रकाशक अपने छेखफों- 
के साथ मित्रतापूर्ण सम्पर्फ रखते हैं वे ऐसे मामलोंके बारेमें उनसे 
सलाइ ले लेना पसन्द्र करते 5, बशतें कि वह लेखक भासानीसे मिल 
सकता हो और उसने प्रकाशऊफकों सूचना दिये बिना ही अपना पता ने 
बदल दिया हो; बहुघा जब लेखरुसे मिलनेकी अत्यधिक आवश्यकता 


जया 


पुस्तक्की बिखरी प९३ 
होती है तव मालठ्स होता दे कि सज्न अपना पता इहिये बिना ही किसी 
दूसरी जगह चले गये हैं । कुछ संस्थाओं तो लेखकोके भेजे गये ऐसे 
पत्र एक जल्ग फाइलमें रख दिये जाते 8 जिन्हें डाक्यानेस यह लिखक 
मेन दिया जाता है, “कहीं चले गयें; पता नहीं मालूम ।” यह स्थाभा- 
विक्क ही हैं कि जब किसी लेसकर्की पुसातकी विक्री चक्र जाय तो उसे 
उस पुम्तकर्मे जार उसके प्रकाशकर्मे कोई दिलचस्पी बाकी न रह जाती, 
परनद्‌ यदि और ऊुछ नहीं तो घोड़ा जआाइचर्य बटर होता हैं जप टस 
प्रकारका कोई छेगक्क साल-दो-पाल बाद भात्रा हैं (कुठ तो इस बीचम 
बिना सूचना दिये हुए अपना पदा भी दी-त्तीन बार बदल चुके ऐसे 8) 
आर पभ्रकाशकसे पत्र न लियमेड्ी शिकायत फरता है । पिन लेखकों फी 
राय ही भी जाती ए उममेंसे अधिवोश ऐसे होते है णो स्टाक निकाल नेगी 
चारेमें कोई सुन्लाय नहीं दे पाते कर प्रशा भकरी समग्पासे नियटनेके लिए 
कमेश छोठ देते 5 । ऐसी दत्ता प्रकाशकों, लिए कर्ट रास्ते फति है । 
पहला और सहर्वपूर्ण प्रवन यह होता हैं कि स्टासर्स जो प्रतियाँ हैं 
उनपर शिए्द बेघी है था सही, क्योंकि यदि परम स्पष्ठ हो हि उसपर 
तिएे बैधयानेसे भी छामत पसरा नहीं होगी सो बिना लिरद झपें एुए 
स्टाए वो रहीसे वेयपर यहिस््टस नियम्ध जा सता? था समस्याएं 


भू 


ऐआ. 
जॉधिक रपसे दांहा सा सपना #। एस प्ररार छश्े हुए स्दाबया मापा 
पि अं 
कम हो शर्ोें € शार उसदत सारामीस शिपदता शिया सा खाता ए । 
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ज्यादा वाँंछनीय या शायद कम अप्रतिष्टाकारक होता है । 
उन्ही अतियोंकों दुबारा कम कीसतपर बेचनेसे बहुधा कठिनाई 
केवल कुछ दिनोके लिए टल जाती है और बादुम स्टाकको सेकेण्ड-हैण्ड 
पुस्तक-विक्रेताओके जरिये बेचनेमे बडी कठिनाई होती है। इसका 
कारण बिरूकुछ स्पष्ट है। उसी उुस्तककों नये सिरेसे कम कीमतपर 
बेचनेके लिए प्रकाशककों फिर उन्हीं माध्यमोका सहारा हँढना पड़ता 
है जिनके यहाँसे पुस्तककी बिक्री बन्द हो चुकी है, अर्थात्‌ नयी पुस्तकोके 
विक्रेवाओका । इसलिए इसकी सम्भावना नहीं रह जाती कि नयी 
कीमतपर पुस्तक धढ़ाघड बिकने छंगेगी; बिक्रीमे सहायता देनेके लिए 
समालछोचनाओकी सुविधा भी प्राप्त नही रह जाती भर इतनी गुंजाइश 
नहीं होती कि बडे पेमानेपर पुस्तकका विज्ञापन किया जाय । इसके 
विपरीत, यदि बचा हुआ स्टाक किसी थोक व्यापारीके हाथ आधे-पोने 
दामापर बेच दिया जाय या प्रकाशक सारा स्टाक स्वयं किसी सेकेण्ड-- 
हेण्ड पुस्तक-विक्रेताके हाथ बेच दे (क्योकि कम दामोपर बेची गयी 
पुस्तकोके बचे हुए स्टाक अन्ततः इन्ही पुस्तक-विक्रेताओंके जरिये बेचे 
जाते है), तो नतीजा यह होता है कि पुस्तक आम पाठकोकों उसी. 
कीमतपर मिल जाती है जिसपर कि अ्रकाशक स्वयं दाम घटानेके बाद- 
वेचनेका विचार रखता था, परन्तु माध्यम बदल जाता है, अर्थात्‌ अब 
पुस्तक सेकेण्ड-हेण्ड दूकानोसे विकती है; साथम खरीदारकों यह छारूच 
भी होता है कि उसे वहुत कम दामोंपर अच्छी चीज मिल रही है | यह 
बात समझनेके लिप हमें किसी विशेषज्ञकी सहायताको जरुरत नहीं 
कि किसी चीज़की कीमत ३० शिलिंगसे घटाकर १५ शिलिंग करके 
बेचना इसकी अपेक्षा कहीं ज्यादा आसान होता हैं कि उसी चीजकों 
यह कहकर बेचा जाय कि सूलतः उसका उचित मूल्य १५ शिलिंग है । 
बचा हुआ स्टाक “लछाटमे? खरीदनेबालोफे सूचीपत्रका एक आकर्षण 
यह होता है कि उसमें महँगी चीजोकी कीमतें बहुत कम करके दी जाती 
है। बचे हुए स्टाक्का व्यापारी पुस्तकका नया फम मुब्य निश्चित करते 


पुस्तफ्क्री चित्री ६९० 
समय पुस्तकपर छपे हुए मृल्यकोी ध्यानर्से रयता हे क्योक्ति छुपी हुई 
मृल कीमतमे और अपनी निश्चित की हुई नय्रों कीमत घर लितना 
ज्यादा अन्तर सपेगा, उत्तना ही ज्यादा झहकक्‍कोी यह छालच होगा कि 
बह सस्ते दामापर अच्छा माल खरीद रहा हैं । इसलिए फ्िसी पुम्तकके 
बचे हुएु फालनू स्टाक्‍कों उसपर नयी कस कोमत छापफर दुबारा 
बेघनेका अर्थ था हता 7 दि बादमें जब उसे सेके एए-ण्ए ध्यापारियोंफे 
जरिये बेचनेकी अवस्था आयेगी (जार हुस अवस्याक्ाा लाना प्रायः 
निश्चित ही होता है) तब उसका सृज्य गिर चुका होगा, क्योकि 
समय पुस्तक-धिक्रोता जो दाम लगाये उसका शाधार पुरानी मत 
कीमत नहीं बिक नयी घर्दी हई क्रीमत शोगी । 

उस पुस्तकफे सम्बन्ध सिसका बाबी बचा हुआ स्थाक चेचा सा 
रहा हो, दस प्रफारकी शर्त छगानेका काई स्पष्ट कारण खमसभे नहा 
छाता, प्योकि ए्सका बर्थ केएल यह सता है कि यह प्ुस्तय दूसरे 
माध्यमोफे हारा भर दूसरे प्रागकोरे, फघ-लेकिन जो बस को 
पॉध-पस्सावर किसाय गरीदते --शर्धान सेवे फ्टन एड पुस्मओें, शरीदमे- 


जा 


८4 


ल्‍ 


पासोवे काध बेची जा रही है। बास्तवर्मे यदि विसी पृस्तकर्मे सम 
शुण हों तो उसवी ऊए प्रतियां एचे 7८ स्टाफ के शापसे देख देनेसे 
झसओ भाग बरती ४ । या बात हसके आस सीरपर स्थवीपार की सात 
४ कि कई प्रकापय शिस्ी एसबरे बचे शर्म श्दाण्यों शेचते समप एफ 
प्रधियों त्तानप्‌ शवर रा ऐोटसे 7, फयोरि थे घी मरएः पाने के 
पराआ शा फाछतू श्टाणा फतह शाप ४यगा शोर सेट फ्ट- । ४7 पुमाश पल कर 
हछूसे पेए खण #य उपर बजे सिहछ क्गे जिरशमों मम लाए छाए क0त ३ 
परणशए एम हष्स्ण धारत गंदा हुए स्टाकाका आशय शव दश्धन 
वर पशाोरा हदिंग शहो इशरापा रत समा, सवदि ग्रह सकल 
इहाब रे छदा जग दिस पिशेद चुसाइ्नयिश साथ सता इचे का भतार 
शाप देस दिया एड शरण पी समय दान पर पेय प्र्हप़ 


पुररश पशशाराएशएा धरस्एश इक ए्रघ 3 अप फगा, शुगाई" ६ घए कम रे 
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कि आप एक पुस्तक-विक्रेताकों तो वही पुस्तक कस दामपर बेचनेका 
मोका दे रहे है ओर साथ ही दूसरोसे यह आशा करते हैं कि वे पुस्तक- 
पर छपे हुए भ्रूल्यपर ही पुस्तक बेचनेकी दार्तका पालन करें | 

बाकी बचे हुए स्टाककों 'छाटमें? खरीदनेवाले व्यापारी बहुत ही 
नखरीले होते हैं । यदि किसी पुस्तकको वे “असली माल” नहीं समझते 
तो उन्हें उस पुस्तकको किसी उचित मूल्यपर खरीदनेके लिए राजी करना 
कठिन हो जाता हे (युडडके जमानेमें यह दशा नहीं थीं)। बाकी बचा 
हुआ स्टाक खरीदनेवाला व्यापारी, सच पूछा जाय तो, प्रकाशक और 
सेकेण्ड-हैड पुस्तक-विक्रेताकें बीच एक दलालमात्र होता है, ओर इसी 
लिए कई प्रकाशक तो सीधे सेकेण्ड-हैण्ड पुस्तक-विक्रेताओंसे सौदा कर 
लेते है ओर इस प्रकार बीचके दुलारहूका सवाल ही नहीं उठने देते । 
इसमें सुविधाएँ भी हैं ओर असुविधाएँ भी; इसमें दाम तो ज्यादा 
रूगते है परन्तु सारे क्रममें समय बहुत लगता है ओर इस बातका 
खतरा रहता है कि कुछ स्टाक फिर भी बचा रह जाय । फिर भी, यदि 
प्रकाशकका व्यापार-संघटन अच्छा है तो अधिकांश उदाहरणोंमें उसके 
लिए लाभदायक यही होगा कि वह बाकी बचे हुए स्टाककों बेचनेका 

बन्ध स्वयं करे, चाहे बादमें उसे कुछ प्रतियां रहीके भावसे ही क्यो न 

बेचनी पड | वास्तवसें बाकी बचे हुए स्टाककी बिक्री नयी पुस्तकोकी 
बिक्रीकी अपेक्षा ज्यादा बडी कछा है। कभी-कभी तो कव्पनाशक्तिका 
बहुत ही ज्यादा श्रयोग करना पढता है। कुछ विशेष पुस्तकोंके लिए 
कभी -कभी बिरूकुल ही अप्रत्याशित ग्राहक हूँ ठे जा सकते है या पेठा किये 
जा सकते हैं, ओर यह भी जरूरी नहीं है कि थे झ्राहक पुस्तक-व्यापारसे 
ही सम्बन्धित हों । उदाहरणके लिए, किसी संघठन वा संस्थाको उस 
समस्याम दिलचस्पी हो जिसपर उस पुस्तक्मे प्रकाश डाछा गया हो । 

कोई भी तरीका अपनाया जाय, परन्तु यदि बची हुई प्रतियों बहन 
बढी संग्यामें हैं तो झरूमें ही कुछ प्रतियोकों नष्ट करके रहीमें बेच देना 
समसदारी; होगी क्योंकि फिर बचे हुए स्टाकको बेचना प्यादा सुविधा- 
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जनक हो जायेगा, क्योंकि बाकी बचा हुआ स्टाफ लाट्मे चरोदनेवाला 
घ्यापारी आदर देने समय था कोमद निश्चिन करते समय सह बात 
ध्यानमें रखता हैं कि उसे वित्तनी प्रसियोँ रुपाना पं । पम्ेरिवास बारी 
बचे हुए स्टाजुणों निवालनेके सम्बन्ध्म स्पादा सस्ती बरती पास ईं, 
आर घबष्ठाके प्रकाणक उस प्टाफ्के यारेसे ज्यादा पर्शानी उदानेके चदुएे 


७. कर स्‍््ने हैँ ।् कक. 
उसे रहधीसे बच देने या बरहत ही कम सज्यपर बेच द्वेनेगों लन्‍्ठछा 
समझते ४ । इस दृष्टिकोणफ़े पक्षसे बहतसे तर्क हठिये ला सबने ४ 


परयोक्ति ब्रहुधा हुूस स्थाफी बिक्रोसे जो रक्तम बयूल होती है बह बएुत्त 
ही नयण्य होती है | 

शक मसहच्यपर्ण ध्ात अवश्य ध्यानमें रखनी जाये क्षीर पा यह 
कि पुस्तक-विज् ताकतों यश शआाशख्ासन राना घामिये फि यदि पश्ारे, 
प्रधम ध्रशाध्ानसे सीम पर्षके लन्दर शी (उपन्यासोकि सरबन्ध्स थो धर) 
घाषी बचा हुआ स्टाढा छादम! बस दासपर बेच दिया ज्ायगा धो 
उनके पास बचे एए स्टाएपर भी, था यदि उन्होने दालमें 7 साधारण 
भापपर पुस्तक ग्ररीदी हो तो उसपर उसये साथ मधामुसार रिक्षाथत मर 
दो घाथगी । एस प्रवार यहुधा प्रयाशदयों उन प्रसियोपर की रिवायन 
परमी पदसी है. जिनवी धूरी राबादी पहा खेशफ्कों है छुरा होता £, 
ज्षय कि शायस्टोंपी रबस छसाद शोमेयी गई साधा भी नाई मह दागी; 
इसशा परिणास पह भी हो रप्सा हैं कि शदि थे पर्मश सृषनम दे 
देसा भो घायद उसे इसमा झुदसाम ने होता । 

नेट घुछ पद्ठीमण्ट-- फिर दुए गुझीसेप्टफर शामेयत घरों किया 


औ. #ऋ 


० जप्य बैक. डक कै 4 हक हा 
श| परढव # झतर एरराएिव धहा धंसा गेमाप आधटपदा | ईआ हक गहडा 


्क हल की । ही न्‍ 
०४ छाए व्यय विश कोशाएपश! चुरादाण देखडद हापया शीशशड 


जग फिजर १३२ पे सिए इलाईी किया रद घर हल हो सखी इएलीए 

हई किस ३ धरीदाल अमद जपरदारत "शाप श्र सत्म पारा बहार कर | ऋ4 
ड ० 

हिमये चीप्वदीं इगा विशाररी विलन्पाहएी हो नओकरण श्ह डिक ई6- 

सिएशओी हीोहिलरा चूम्श्हओी दुधाकष! चुरा इीविटपय पिता अजागु । 
दर क 


१९८ पुस्तक-प्रकाशन 


हस तरीकेको छागू करनेमे कई कठिनाइयोंका सामना करना पडा और 
इस उपयोगी सुधारके लिए पुस्तक-व्यापारसे सम्बन्धित लोगोंकों कुछ 
गिनतीके अकाशकों ओर बहुत थोडे-से पुस्तक-विक्रेताओंकी इृढ्ताका 
आभार मानना चाहिये। इस सुधारके कारण व्यापारियोकों यह सुरक्षा 
आप्त हों गयी है कि कोई दूसरा व्यापारी कम दामपर पुस्तक बेचकर 
'डसके आहक नहीं तोड सकता और यह निश्चित हो गया है कि पुस्तक- 
पर जो मूल्य छपा होगा उसी मूल्यपर वह बेची जायगी, उससे 
'कमपर नही । 
झशुरूमे कमीशनपर पुस्तकें बेचनेवालोने इस नये तरीकेका घिरोध 
किया, केवल थोड़ेसे लोगोकों इसमें विश्वास था, परन्तु वे अपने विश्वास- 
पर अटल रहे; आज सभी पुस्तक-विक्रेता इस तरीकेकी अनिवार्य 
समझने लगे हैं ओर इसे कायम रखनेके प्रति उतना ही उत्साह रखते हैं 
जितना कि प्रकाशक | अब अधिकांश प्रकाशक अपने विलोपर निम्न- 
लिखित शब्द छपवा देते हैं-- 
थे पुस्तके इस विव्वासके साथ दी जा रही है कि वे जन-साधारणके 
हाथ प्रकाशक द्वारा समय-समयपर निश्चित किये गये प्रकाशित "नेट 
मल्यसे, कमपर नहीं बेची जायेंगी । 
यह फेसला करनेमे भी काफी कठिनाई होती थी कि किसी विशेष 
संघटन या संस्थाकी कमीशन दिया जाय या नहीं । परन्तु इस समस्याकी 
तथा कई अन्य समस्याओंकी १९२७ में “प्रकाशकों तथा पुस्तक- 
विक्रेताआंकी संयुक्त समिति/सें पूरी तरह जाँच की गयी । इस समितिकी 
रिपोर्ट तथा सिफारिश एफ० ढी० सेंडर्स द्वारा सम्पादित ब्रिटिश बुक 
2ैड आर्गेनाइजेदशानों नासक एुस्तकर्म संकलित कर दी गयी हैं 
यह पुम्नक पुस्तक-व्यापार सम्बन्धी जानकारीकी एक खान हैं आर इसका 
नेट चुक एग्नीमेण्ट, १८९९ | मेकलिहोज, १९२४ 
मेमायल आफ़ जे, एम. डंट, १९२८ 
२. च्दन : जार्ज अग्रेन एण्ड अनविन लि०। 


पुस्तकों बिक्री १९९ 
ध्यानपूर्व क क्षल्ययन फरना लत्यन्त छामदायी सिद्रा होगा। इसमेसे 
अधिकांश सिफारिश अमलमें छायी गयी हैं, यद्यपि फर्ट सिफारिशोका कप 
धुगने प्रकाशझा तथा पुस्तक-विक्रेताओंने उस समय्र बदा घोर विरोध 
किया था क्योंकि उन्हें वे आावक्यकतास सलधिक क्रान्तिकारी प्रमीत ऐोती 
थीं। इस संयुक्त समितिशा काम सधिटिश पुस्ककनय्पापार द्वारा क्षपमी 
च्यवस्थाकों टीक करनेके लिए किये जानेयाले उपायोंस शायद सबसे 
बड़ा कदस था जऔौर इसलिए यह दवता देना भी उचित द्ोंगा कि ग्रह 
कदम पिद्धिश प्रफाद्रकों मथा पुस्तक-विश्रेसाओोके एक प्रतिनिधि-मण्णछपे, 
अमस्टरदम सथा छीपक्षिगके दोरेशा परिणाम था । 

यहां में एस समितिके द्पयहारमस छाये गये सुझावोसेसे फेघल पु 
माप्प्यपूर्ण सुलाधाहा दी उस्देय व मेँ गा । पहले सो प्रा भयों और पुस्तर - 
वि्ेसाओशी एक संयुक्त सरशायार समिति, शिसे संक्षेपस्त जु७ ए० स्री० 
पहले थे, नियुद् थी गधों ओर पा बास इस समिनसिक सिद्ठुर्य शिया 
राया कि यह उन छोगोएे प्रा्धनापब्रोपर खिचार करे थो बमाशम परनेड 
अधियारों शेनेकी "सान्पता! प्राप्त दरना चाहते थे लीर यह सिफ्ररिद्त 
परे कि यह माम्यता रबदि सास्पता हो जाग सो) किस रस ही साय | 

एस समयसे परे /म्रान्पता" पेचसमा शक ही प्रदाररी कोसी 
भी गये निममोरे जख्य्गत पई मोड़ियों सा दी गदर शीत आस 
पूर्व विवेशाजलाोफ पलापा यह योहि ' मम्प स्यापारी वी बसी मी 


न थ 4] क्र 
जशिये सीमित द्रश्षिमभ शझारपमा थी सरों थी।व ही चलिए 


के 
५ 
+ 
अं 
पु 


2 3 ञपू> दि 4 मे ज्स्ह €20* ६९ असल जन है ५७ श्क्ड्ूा नहर हट 4. 
डिफकर एंटी वरा॒ता्झा ४ बंद इयर एइऋाए कोश हाप व हू। ई  +ीश/ 


कर 
रे 
४ «रु भ ञ्ञ्‌ के ऐप हि ४ है] ््ध्ि पर लक हम | ड़ # 
छल पुत। जा बल रह रह रमबएारयण आराएा बाइसप हाल # अाइाड 
कै न्ध ज4क सकजिल्ता “छुक 3 आल दया पा छः बाण श्र ४८ 
के इाजत तर शहर 5 44 शदा। पशाय एल है पेैजलेंडर साभ 
हक श्ट द शव इ्र्ड हा १42 ६.4 दीडड-नय बट 2 प के कुक , के +ह< बक अन्फ कल्प से मकथ 
४ ० टुहुर एाजर इरहशएा दल हू कर 5 44 ब आार गा रड। पर ह -ता 
५, +& प- ञ्ा, बा हा. ही 
हा घट 45 श्ू + 5 
हा एद्टा। पिपर शए आज ॥ी २०5) ईसे कर परश इप्राकरत स्ट्रतह क शा इलर 
हे रन शक रूप “458 मी हक फू ए# (8 ह यूबल न के आफ < बकरे शक ४ डा 
६ छाए | ४ ऊंच्ररिरर दिन पक्षा आधा ज्यता। खुक दया का | इक पक 
महू हा कु” हा मा री ३क 7 ्फ शीत कृडाओा का 4 जा ्् पर 
पु +श फेर इस रप्ररण पड प्रड३ ४ शाओ डर ाफ  इाजक्राइुकू न न्ड्ह्ह 


२०० पुस्तक-प्रकाशन 


पुस्तकमे द्लिचस्पी पैदा हो, परन्तु आहककी दिलचस्पी घंटेभर बाद ही 
खत्म भी हो सकती है। उद्ाहरणके लिए, किसी नाटककी पुस्तक उसः 
समय बडी आसानीसे बेची जा सकती है जब दर्शक नाटक देखने जा 
रहा हो परन्तु नाटक देखकर बाहर आ जानेपर वह कभी उस पुस्तककी 
ओर ध्यान भी नहीं देगा | राजनीतिक सभाभोसे बेची जानेवाली राज- 
नीतिक पुस्तकोके बारेमे भी यही सत्य है। तमाम व्यापार पुस्तक- 
विक्रेताओंके द्वारा और उनके जरिये ही किया जाना चाहिये, इस 
सिद्धान्तका समर्थन करनेका अर्थ यह नहीं होता कि भनुष्य ऐसे, 
अवसरोके प्रति आँख मूँद ले जब पुस्तक न बेचनेका अर्थ यह होता है 
कि पुस्तक बादमें विकेगी ही नहीं क्योंकि ऐसे अवसरोपर लोगोमे घुस्तक- 
के अति दिलचस्पी पेदा हो चुकी होती हे। सौभाग्यवश, पुस्तक- 
विक्रेताओमें इस प्रकारके व्यापारके द्वारा विक्री बढानेसें सहयोग प्रदान 
करनेकी श्रवृत्ति बढती जा रही है, और यदि यह निश्चित हो जाय कि 
इस अवसरको खो नहीं दिया जायगा तो प्रकाशककों इस बातमे सबसे 
ज्यादा खुशी होगी कि पुस्तक-विक्रेता ही इस सुअवसरका फायदा उठाये। 
मेरे विचारसे ज्यादा छोग इसमें विश्वास नही रखते कि यदि किसी पुस्तक- 
बिक्रोताकों ऐसे सुअवसरोका लाभ उठानेके लिए राजी न किया जा सके- 
तो प्रकाशककोीं इन अवसरोकफों हाथसे निकल जाने देना चाहिये । 
पुस्तक-विक्रेताओं और किसी निश्चित कोटिकी छुस्तकोका व्यापार 
करनेवाले “अन्य व्यापारियो”कों मान्यता देनेके अखावा इस समितिने 
अपनी सिफारिशोम “पुस्तक एजेंण्टो”के लिए भी स्थान रखा था जिन्हें 
एक विशेष पुस्तक विक्रे तासे पुम्तके लेने आर कमीशन पानेका अधिकार 
दिया गया था; इसके साथ ही सार्वजनिक छाइव्रेरियोकी पुम्तके सप्लाई 
करनेकी जटिल समस्याका भी इस समित्ति द्वारा फेसला करा दिया 
गया । अब कुछ निश्चित गर्त पूरी करनेपर, भर यदि उनका आर्डर काफी 
बटा हो तो इन छाइट्रेरियोकों प्रमाणपत्र दिया जा सकता है जिसके 
आधारपर वे इस प्रमाणपत्रम इंगित प्ुम्कन-विक्त तासे १० अतिशक्त 


ग्तस्शी बिक्री ४२०१ 


यु 
कर. रह बज सकते जि न 

क्मीशनपर एस्लर्ऊ ले सकते हैं । 

दनियाका भावयद ही कोर्द ऐसा भाग हों जहाँ इंग्लेण्टवी पुस्तके 


्ड। 
विना फिसी रोक-दोकके मे जाती हो, परन्तु प्रशाशक नियरलिक लिए 


च् ] न रा झः भ कक हु 
ज्ञोी एस्त देना ४ डनफे चारम उसे टीझ-ठीक यह नहा सासूस होता 


कि सन्त, ये एटों से गई 
पद्दली भ्रेणीय निर्यात ब्यापारी सम्भवतः सम्मास . नियाक 
पुस्त +पिरेलाओफे रिशश पुस्तक सरीदता हो, सत्र कियोए्टबूसरी 


संस्था मुग्पत, केवल भास्ट्रेलियाओ लिए जार ए३ तीसरी रंब्या मेय 

इक्षिणी नक्रिस्तके लिए पुस्तक परीदता ही लार इनमेसे किसीक पास 
था दोनोके पास दक्षिण्ये अमेरिका था रयाभदे भो हृह्ा हुए आहा 
हो।। यह संघ 7 कि एजेण्ट भ्रमाधकके पास बहचा सपने पेदेशिर घाटक- 
वा "विल्ठ। (मार) भेजने है, बह खिद बदधा उसे सा्यरे पहरे 
लक्षर होने 7, परन्तु भारईरोयी पुस्त& भौध सेजमेत्री लगे यह पता 
छगामेंत्ी किसे फुर्मत शोसों ए कि विस चैट शित्र स्यादारीया सास दिया 
शया । निंरतनियें झाउंशेंदा बिल धनारेयादि बह घारायों पटि थो हा था 
 हामुवय | तो घह पष्ट पहचान सेगा हि टी, रम, रस, पे परा उन 5 
६, भेगयपर मिटा मामक संमशप सासरा संक्षिप्त प है । परम हु घ हमर 
गरफ्तिप्त मामा शा भर समगना शमिय जादनीफे हि ९ जय वप शत £। 


हुसी प्रयार प्रम्भा मिप्रति परम्रयारे पभीदाग गतुवर्दे शषालिशश 


पा 


श्र 


च्याड भागर्‌ श्सा श्या पु रे "पर से भ्स पुरख व -वयिक है महोीं 5४ था 


हु)++ है ५ शा 246३5 7 87 ९ मा न्म जल 6 आल 2800: ४४ 
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२०२ पुस्तक-प्रकाशन 


इंग्लेण्डमें प्रकाशित घुस्तकोंका निर्यात लगातार कई माध्यमोसे होता 
रहता है । अब हमारे पास यह ओोॉकडे है कि ब्रिटेनमें छपनेवाली कुछ 
पुस्तकोंमेंसे ३० अतिशत विदेशोकों निर्यात कर दी जाती है मेरी 
संस्थाकी तो लगभग ३५ प्रतिशत पुस्तकें विदेशोको भेजी जाती है । 

“मान्यता? देनेसे सम्बन्धित सभी प्रइनोका अन्तिम निर्णय कीसिल 
ऑफ पढ्छिशसे असोसिएशनके हाथमे होता है परन्तु ऐसा शायद ही 
कभी होता हो कि संयुक्त सछाहकार समिति (जे० ए० सी०) की 
सिफारिशोका विरोध किया जाता हो । 

सार्वजनिक लाइत्रेरियाँ-- कुछ बातोकी इृश्टिसे यह बडे दुर्भाग्यकी 
वात है कि इनका प्रकाशनक्षेत्रसे सीधे कोई सम्पक नहीं रहता, यद्यपि 
वे अच्छे प्रकारकी आम पुस्तकोंके प्रकाशकोकी सामूहिक रूपसे सबसे 
अच्छी ग्राहक होती हे। यदि अधिकतर लाइबरेरियो (पुस्तकालयो) 
के पदाधिकारी नयी पुस्तकोके खरीदनेपर इतनी कम रकम न खर्च 
करें--चास्तवमें यदि वे उस वस्तुका महत्व इतना कम न आरके जिसके 
लिए. सार्वजनिक छाइब्रेरियाँ स्थापित की जाती है--तो वे अच्छी 
पुस्तकोंके प्रकाशनकी दिशामे निर्णायक प्रभाव डालरू सकती है क्योंकि 
वे उपयोगी पुस्वकोका समर्थन करती हैं ओर फजूल किताबें खरीदनेसे 
इनकार करती है। ग्रेट ब्रिटेनम सार्वजनिक लाइथेरियोंकी व्यवस्थापर 
थी लायोनेल आर० मेककालूविनकी घिद्दत्तापूर्ण तथा विस्तृत रिपोर्ट! मे 
इस समस्यापर पूरी तरह विचार किया गया है, इसलिए मेरे इस 
विपयपर टीका करनेकी कोई आवश्यकता नहीं रह गयी है । परन्तु 
यह बात बहुत ही थोड़े छोगोको मालूम हैं कि लाइग्रेरी कमेटियोका 
एक छोटा-सा अत्पसत (जिसमें रून्दनके दो-एक धनाव्य इलछाकोकी 
लाइम्रेरियां भी शामिल हैं) ऐसी नीतिके पक्षमे हैं जिसके द्वारा यह 
सुनिश्चित हो जाय कि इन छाइब्रेरियो द्वारा पाठकोंकों दी जानेबाली 
प्तियोपर किसी छेखऊ॒फों कोई पारिन्नषमिक ने मिलने पाये। इन 
१, हाव्वरी असोसिएडन, १९४२ | देखिये प्रष्ठ ५८-६० और १०२५ | 


पुस्तककी बिक्री २०३ 
लाउबओेन्यिके छाइयेस्ियिन समालोचनार्थ सेजी गयी प्रतियों ब्रेकार हों 
जानेपर उन्हें खरीटकर था बावी बच्चे रटाकके रूपमें कम दामपर येची 
गयी प्रतियां, या कमी-क्रमी तो ऐसी पतियों सी जो दादमे चोरीकी 
निकलती हैं, सरीदकर अपना ध्येय प्राप्त करलेस सफल छो जासे ऐझ--- 
और न्प्टतः थे इसे प्रशंसनीय समझते हैँ । उन्हे केबल्य एफ बातयी 
थुन होती है कि पुस्तक सस्ती हो आर गेरकानूनी तोरपर ये ३२४ प्रसि- 
छतकी भी दचत कर खबते हो तो वे पुस्तक्-विक्रेतारों लिग्पित करार- 


नामेका उम्लंधन फरनेकी सलाह देनेसे नहीं घझिम्कते आर इसे पे घी 


सारीणफी बान समहते हैं । में हुस अद्पसतया उस्हेर यातें उललिए 
पर रहा ए कि मे भ्री सेककालविनके इस कथतका पूरी सरह समर्थन 
करना हैं शि “जहों कही भी स्थानीय पदाविवारी क्षपने अर्सच्यका पालन 
डीक तरहसे नहीं बरते (लाहनेसेकी ब्यवश्याके सम्बन्ध) बहा ये चल 
उस स्पानीय समालको ए नहीं बम्कि परे देशकों हानि परोचती हि! 

सार्वजनिक पुस्तशालयोक्े ध्यवश्यापक्ाके बासका (सहाप्प, घारद- 
व्िक भी कोर सरवाधित भी, तथा उसका प्रभाव सोनी यी पहन सपिदः 
है था कहना जसससव है कि हम ओर पुसखरारे हि रखि 
ऐैलामेसे उनदा विमना हाथ रहा है । सारे छाइम्ेरियनोशं थट बस 
पे र्यदष्णउसा सही लितती, झौर इसारा खीनारप ४ हि हमारे टैशओ 


# 


ऐसे ए एप रियलाबी सशपा बाफी है 


ः अगले सादर! हे इफिलचक ७ 
के ट 42 267307€£९ 3; १ शी 2 343 ८ ४7 

3० 5 प्रधय लक महक का 2007, "रन पडा 
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कप हट 


टापएलपर) शायद की बसों सर होती कं । 


5 


२०४ पुस्तक-प्रकाशन 


विलकुछ नहीं है कि वे अपने आस सम्प्कोकों त्याग दें, में केवल यह 
कहना चाहता हे कि वे किसी एक क्षेत्रमे इतना विकास करें कि वे 
उस क्षेत्रके विशेषज्ञ माने जाने रूगें। ऐसी दल्यामे पुस्तक-विक्रेता 
ग्राहकोकी स्वीकृति प्राप्त करनेके लिए पुस्तके भेजने तथा वितरित करने- 
का कास अधिक प्रभावकर ढंगसे कर सकता है । 

परन्तु में यहाँ पुस्तके बेचनेके एक ऐसे ढंगका उल्लेख किये बिना 
नही रह सकता, जिसमें यद्यपि तुरन्त राभ होनेकी सम्भावना तो नहीं 
होती परन्तु वह तरीका है बहुत उपयोगी तथा रोचक और मुझे इस 
तरीकेके प्रति हमेशासे बड़ी दिलचस्पी रही है। यह है चलती-फिरती 
पुस्तकोकी दूकानोंका तरीका अर्थाव्‌ कारवाँ चुकशाप्स | इंग्लेण्डके 
देहातोमे बहुतसे ऐसे लोग रहते हैं जिनकी किसी पुस्तककी दूकानतक 
पहुँच नही हो पाती । यदि छोग पुस्तककी दूकानतक नहीं पहुँच सकते 
तो इसका इलाज यह है कि पुस्तककी दूकान ही उनतक पहुँचायी जाय। 
जिन गाँधों ओर कस्वोर्मे एक पुस्तककी दूकान चलानेकी सम्भावना नहीं 
होती, उनकी सुविधाके लिए सभ्य सुव्यवस्थित समाजमे होना तो यह 
चाहिये कि हर माह एक घूमने-फिरनेवाली दूकान घहॉका चक्कर लूगाये 
और अच्छा तो यह हो कि वह हर महीने एक निश्चित दिनपर ही वहाँ पहुँचे। 

झुरूमें तो इस प्रकारकी घूमने-फिरनेवाली दूकानमे बच्चोंकी सस्ती 
किताबों और व्यावहारिक उपयोगकी पुस्तकाकी बिक्री ही सबसे ज्यादा 
होगी, परन्तु धीरे-धीरे अन्य प्रकारकी पुस्तकोंकी खपत भी बढ़ने लगेगी। 
इन दूकानोंके लिए यह भी आवश्यक होंगा कि वे बुक-टोकेन स्वीकार 
करके उनके बदलेकी पुस्तकें दें क्योंकि आज़ जो परिस्थिति है उसमें 
सुदूर प्रदेशोंमि रहनेवाले छोगेंके लिए, जो किताबोाकी दृकानेंसे बहुत दूर 
रहते हैं, इन बुक-टोकेनोंके बदुलेकी पुम्तके प्राप्त करना कठिन हो जाता है। 

इस प्रयासकों सफल बनानेके लिए स्थानीय सहयोग बढ़ी आसानी- 
से प्राप्त हो सकता है, ओर दूकानके पढुंचनेके दिन पुम्तकके वारेमे 
आसानीसे समझमे जाने योग्य भापणेका आयोजन किया जा सकता 


पुस्तकक्की बिक्री र०७ 
£, भार इस प्रकार इसे एुस्तके पद़नेशी रझूथि पेदा करनेके लिए एक 
ज्ञानप्रचार आन्दोलनका रूप टिया जा सकता है। इस प्रयासवी 
सफलता यथा असफलता बहुत हृदेतक इसपर निर्भर होंगो कि उस 
पुरुष या खीमे जो इस प्रयासका साहस करता है, जितना उत्साह ४? क्षार 
उसका ब्यक्त्िय कितना प्रभावशाली है । सवाल पही पुराना £ कि हस 
कासके लिए कोर्ट उचित झादुसी हूंढ़ा जाय; यदि कोर्ट पुसतकेसी 
अपने स्थास्थ्यवों बेहतर दनानेरे लिए खुली हधामे घृममे-फिरनेफा 
ज्ीवम प्यत्तीत करना घाहता ही तो उससे लिए इससे अच्छा कोर बा 
दास हा सकता € १ 
कई लोग एस विधारकों दोरी कस्पना पहेंगे, परन्नू यिनाये उधार 
इेनेवाली धास्य लाटयेस्थिक समम्स्धर्स हसी प्रयारर्ी बोजनाजयम्य 
सफल सिन्त 7४ है जार कोई पारण सही हैं थि हुसी प्रयारती पुस्शो्ी 
धिगीरी स्ययम्या फरमेस हंस ४ंटिसाइयोपा सामना वरना पर०े। 
शुक ऋपम्स उशमशौी८ मॉीफिसे इस प्रमारपा प्रयोग शिप्ता था खीर 
दे एस बामसे ख्पना सारा र्ध नियारा हैली थी, परस्त दुभागण्यश थे 
धपने गशपित किये एए सरपर्योवा छावदा उरटादेये छिए हुये पासया 


उयादा दिसतक छारो मे रा सी | फ्यपन दरामिया एसि सात आगमन 


विषकान | 


के रथ च् + + डे ५] 
साहा में है। अर्थ आर लगे इ> कान) अताणशग नेरश्छ् हाग 


छः छः बे कप ः क्र # 
शदता पएणा दिल जीजिशा वाधा गाय के या खाया । 


२०६ पुस्तक-प्रकाशन 


समजदूरोकी ओर कोई ध्यान ही नहीं देते जो उस समयमभे जबकि उनकी 
दूकानें खुली रहती हैं, वहां नहीं जा सकते । 

ऊपर कही गयी बातोसे अछूग, सवालरू यह उठता है कि क्या फुटकर 
ओर थोक समाचारपत्र तथा पत्रिकाएँ बेचनेवालोकों यह प्रोत्साहन 
न दिया जाना चाहिये कि वे अपनी समाचारपत्र तथा पत्रिकाएँ 
घितरित करनेकी अत्यन्त सुसंघटित व्यवस्थाकों इस आधारपर घिकसित 
करें कि उनके यहाँ “आर्डर देनेपर कोई भी पुस्तक” शीघ्रतापूर्वक और 
निश्चित रूपसे प्राप्त हो सके । बहुत-सी ऐसी जगहोपर जहाँ समाचारपन्न- 
विक्रेता तो होते है पर पुस्तक-विक्रेता नही होते, इस प्रकारकी व्यवस्था 
जनसाधारणके लिए वहुत सुविधाजनक हो सकती है, क्योकि ऐसे 
स्थानोंमे जब आम ग्राहकोकों कोई पुस्तक अपने शहर यथा कस्बेसे नही 
मिलती तो वे समझ बेठते है कि वह पुस्तक अप्राप्य हैे। भाजकी परि- 
स्थिति यदि कोई समाचार-विक्रेता न तो अपने आरहकको किसी पुम्तक- 
विक्रेताका पता बताता है और न ही उसकी जरूरतकी पुस्तक मेगा 
देनेका जिम्मा लेता है तो वह पुस्तक-वितरणके काममे निश्चित रुपसे 
बाधा डालता है। 

परन्तु प्रचलित तरीकोकों ही लेते हुए, सच्चे पुस्तक-विक्रेताओकी 
बढ़ती हुईं संख्याकी प्रशंसा किये बिना ही इस अध्यायको समाप्त कर 
देना अजुचित होगा । प्रोफेसर छास्कीने न्यू स्टेट्समेनमे इन पुम्तक- 
विक्रेताओके बारेमें लिखा था कि वे “सभ्यताके जीवन आधारका एक 
अंग?” है । “बात केवल इतनी नहीं है. कि उनके पाप्त संसारकी सर्च॑- 
श्रेष्ठ वस्तु बेचनेके लिए होती हैं | यह सत्य--क्रि थे अच्छे पुस्तक-विक्रेता 
हूं-._.उनकी दूकानोंम ऐसे अधिकांश छोगोको ख्रीचकर लाता है जिन्हे 
कुछ कहना होता है | वह शहर जिसमे अच्छा पुस्तक-विक्नेता नहीं होता, 
ऐसे शरीरके समान होता हैं जिसमे आस्मा नहीं द्ोती ।?! 

हम उनका जितना आभार मानें, कम हैं । 





सातवां सच्याय 





विज्ञापन अहदिं 


मना हा दि उसी प्रस्ना 


धर 


0 हुख प्रश्न" उततरस्रे 


पप्मा कोई लेगक भी ऐसाः # ज्ो यहा समः 

के बारेमे उचित और पर्षाप्त विज्ञापन दिये गये 

धद् दात समसतमें ला पायी कि किसों प्रफानकफे छिए यह काना, पर 
इख विपयर्म किलों ग्रफारया संझेत भी करता, फिलसा खंधरभाझ 7? 
कि धिशापनसे :मेद्ठा झच्टा छाम ही शोता हो सो सात मारी 0 । द्य 
कोर्ट प्रमाणशक पदसी ऐसा परनेवी नासमंशी हर बढ़े तो पारम यह समाथ 
छिपा जाता # कि उसे मिज्ञापनका उपयोगिनासें पिप्यास नहीं है आर 
डसे फोरम खुदा प्रकाशक परार दे दिया थामा 7। बडे काप मदर 
सेगरएी बारे सुनें तो खापयों सहम होीं। यहा विध्यास हो धायगा दि 
प्रयाणव 3, झगठे या बुरे होनेशा भन्‍दाजा हंस घातसे छगमा ५ कि यह 
दिखापन देसेडे छिए समाशारपत्नोम यितनी संग सेमा कै, उकी हसनो 
चगहमे या भर घसः पते सलासशा ही विशापनस एसी ने के या 
विज्ञापद्र अशपप्र हों या पुरा; कीं. छाप बताये गये प्रधारश्के गोधार वा 


माय एसता पशनकायी सूची या शाए दिया बचा को, दा इस दर 


औ, ३ 


शेयर फ्रादा मापा हो. कि. हारामोस पढ़ा सो मे गम घहुे, जप पं 


४ ० 
छाप पर हशरया उपयुस ग्ग्शिपपर कोई परश्ाप शहा ददार ॥$ भरी 
हा 
कु 


कि श्र | ब्क््त हा नि 
साशद हृत्र माघ था अयनदश, इन साय व रण खरा खवेएए 
ः ७० भर ध्क कर 
छह पु दाजइभ हा के ६ क्या इगा गारदसइ कोई छुलए एत्छर ४ 
डक _क ऊ ग 
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कि इस पूरी समस्यापर निष्पक्ष रूपसे विचार किया जाय और 
बातका पता रूगाया जाय कि क्या सबसे कस समझदार -संस्थाओं 
प्रयोग किये जानेवाले विज्ञापनके सबसे आम तरीके ही विज्ञाप 
सर्वोत्तम तरीके हैं, या (कससे कम कई किताबोके सम्बन्ध 
विज्ञापनके अन्य तरीके ज्यादा उपयोगी सिद्ध हो सकते है। पुस्तक 
विज्ञापनपर विचार करते समय हमारे सामने फिर घही समस्या 
खड़ी होती है जो पुस्तक प्रकाशनसे सम्बन्धित प्रायः सभी अइनों' 
बहसके दौोरानमे उठती है, अर्थात, बहसमें भाग लेनेवाले त॑ 
व्यक्तियोमेंसे दो ऐसे अवश्य होगे जो उपन्यासोको ही दृष्टिसे रखः 
बात करते है, वे तमास पुस्तकोके बारेमे बात नहीं करते । 
पुस्तक-परिचय--यदि हम उुस्तकोके विज्ञापनके प्रइनपर प्‌ 
तरह विचार करना चाहते है तो हमें विलकुछ शुरूसे शुरुआत करः 
चाहिये, अर्थात्‌ पुस्तकका विवरण देनेवाली उस सामभ्रीसे जो प्रकाशक 
सूचीपत्रमें, पुस्तकके आवरण-एष्टपर, सफरी एजेण्टोंको सेजी जानेवार 
पूर्व-सूचनामें और पत्र-पत्रिकाओसें छापी जाती हैं। पुम्तकक्ा य 
संक्षिप्त विवरण, जिसे अंग्रेजीमें बहुधा “बल? कहते हैं, छिख- 
अत्यन्त कठिन काम है। (यदि किसीकों हमारे इस कथनमें सन्देद्द 
वो घह किसी प्राचीन ख्यातिप्राप्त पुस्तककका विवरण लिखनेकी कीशिः 
करके इस कथनके सत्यको आजमा सकता है ।) रुचिकर होनेके लिए दूर 
विवरणको संक्षिप्त होना चाहिये; समाचारपत्रके सम्पादकका ध्या 
आकर्षित करनेके लिए, यदि सम्भव हो चो, उसका समाचारकी दृष्टिर 
भी कुछ महत्व होना चाहिये, पुस्तक-विक्रेताओं और छाटबेरियनोः 
लिए उपयोगी होनेके लिए उसमे पस्तक्की विपय-सामग्रीके बारेमें काफ 
ज्ञानकारी ठी जानी चाहिये । सम्भव हो तो यद्द भी बच्ता देना चाहिई 
कि उस छेगकर्म उस विपयपर पुम्तक लिखनेडे लिए क्‍या बिशे। 
योग्यताएँ ८ । उपस्यासोंने परिचयम क्हानीका ब्रृत्तान्त फ्िसि हृदसम 
दिया ज्ञाय, बह एुक ऐसी समस्या दे जिसपर विशेष ध्यान देनेक 


विज्ञापन आदि र्ण्पु 
आवद्यक्ता २। यदि कसी लेखदसे सक्षिप विवरण लिग्शापा 
जाय तो हसका यह लथ नहीं होता कि प्रक्मगक उसे इपोहा स्पा 
इस्लेसास्ड सार लेगा । सस्मय द कि परिचय दहन लम्पा हो; या उसमे 
कुछ एसे अंश हो जिनके कारण उसे स्वीकार ने शिप्रा ज्ञा से । इन 
पविधवरणीवों काटने-छोदने सथा बदलनेका प्रकाशणणकों हमेशा पलियर 


डे न पक द्य ०५०४८ ००५ ष् रा खास पद कक पक 
पाता ए खार शधि कारें लग कफ ये धिक्ार घ्रेटा खाल उसा के भा 
2, . कक डर 2 | वथजफ रत कक स्र्मय अ अट रत र्म| ग्प ना डे 

#त # फर भा दनट बाइाजतल समय बना सादयवामांसे शाम ना 
! ् 


घधाडिय चर लेखपपायी सापधनाजावा ाग रखदा घाहिद | पदि छेसयने 
अपने धाम लिखा हैं णि घाट उप सिपयका "खबसे धहा विश्वास ४! 
हों प्रताशक्के सामने या। समस्या होतीं है किया मो उसे बपुएंपर 
पद पिडनोर्मेंसे एक पर दे ये फिर समरालोधवोसि यह सुननेरों 
सैणर मो कि वावरणदणए)्पपर घेर दारेगे शो हाया हिया गया : पद 
धर पा शेप आधा वरियेंपर जाकर मिड उत ४ परत कर 
शादिपर पा बरशरप प्रकाशवण्ा कल झाना साथा + । 
बह िपफफं इस साग्पम्धसि बी ही उम्र | 
इटली # कि ह्र्यिया समाधारप्तोनं प्रस्यथोवा वधरश वयागे३े 
शशपग्धर्य पद्रा झा सारी यार रखते ॥ पा प्रषष्ञर 


! 
पर्पगपस उसनी शक कसी खितर्मी छि समधी शा 7 को विघनी पाई! 


हज 
का थे जब 4 था । 
समय: १६७ रत ६ 4०] का द्रव ४ (| 
एाय था; पर राय का प्र ४ दर यहा झापाए उऱप सुझाय 75% दे अप 
गौ 
४९73 + 86% &#। है प्त ला श्र पा तर शक लि च नि दर ०५५ लक 
+4६ ४ ३ 4५४२ दे 7४ कार हडष्धा मां ५४ रे र हद हरम। सरऊएए यूहडा 
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समाचारपत्रके लिए महत््व हो सकता हे और दूसरेके लिए नहीं ॥ 
उदाहरणके लिए, पब्लिशर्स सकुलर जेसे पन्रके लिए हर आगामी 
प्रकाशनका विवरण ससाचारकी दइृष्टिसे महत्व रखता है ओर इसीलिए 
यह ' पत्रिका: उसके 'पास पहुंचनेवाली प्रायः हर चीज छाप देती है 
ओर बहुधा तो उसी रूपमें जिस रूपमें कि भेजी जाती है। महत्त्वपूर्ण 
नये प्रकाशनोकी सूचना देते हुए उनका विवरण छापना कई दैनिक 
समाचारपन्नोंकी विशेषता है; परन्तु इन सब अखबारोंम पुस्तकोका 
विवरण प्रायः हमेशा इन अखबारोके दफ्तरोंका ही कोई कर्मचारी 
लिखता है, जो इस अकारके समाचार जमा करनेपर काफी समय 
व्यतीत करता है। यह सामग्री जितनी कुशलतापूर्वक भ्रस्तुत की जाती 
है उससे नये परिचय-लेखक या वे लेखक जिन्हें पहली बार अपनी 
पुस्तकका “परिचय” लिखनेका अथसर प्राप्त होता है, बहुत कुछ सीख 
सकते हैं । अन्य कई मामरोकी तरह इस मामलेमें भी प्रकाशकके 
नामका बड़ा सहत्व होता है | समाचारपत्रोके सम्पादक जानते हैं कि 
कौन-सी संस्थाएँ ऐसी है जो आँख बन्द करके पाण्डुलिपियाँ खरीदृती 
हैँ और कौन संस्थाएँ ऐसी ह जो पाणग्डुलिपियाँ सावधानीसे पसन्द 
करके लेती हैं । यदि किसी गम्भीर विपयपर कोई विद्येप संस्था कोई 
पुस्तक प्रकाशित करती है तो वह निश्चय ही अच्छी समझी जाती है 
और उसके विवरणपर अवदबय ही विचार किया जाता हैं । परन्तु उसी 
प्रकारकी किसी दूसरे प्रकाशककी पुस्तककों सूचनाको ओर ध्यान न 
दिया ज्ञाना भी प्रायः उतना ही निश्चित हैं । 

सप्तालोचनार्थ प्रतिया--जहॉतक  पुस्तकक्षी समालोचनाका 
सम्बन्ध है, इसमें तो प्रकाशकके नामका महत्व और भी ज्यादा होता 
है। अमुख समाचारपत्रोंके साहित्य-सम्पादकोके पास समालोचनार्थ 
भेजी गयी पुस्तकोंका अम्बार लगा रहता हैं। किसी भी साधारण पत्रके 
लिए उन सवपर विचार करनेका प्रयन करना असम्भव-सा ४£ | जधिकाीन 
समाचारपतन्रोके दफ्तरोमें इस प्रक्मारके पार्सछ आते ही परुस्तकॉको 


£ि 4. 
व्रज्ञापन आदि २१९ 
४ 


। पु फ्>्क न ख्ल 39४7 धमातसा ध्द कि न 
विभिन्न श्लेणियोंस प्रोद दिया जाना 8। अनुभप बइसासा भे कि का: 
ग्रकाशजोयी प्रयाशिन की हुई प्रस्तकओों मरते दिया जाला ४ आर हू 5 


हे 
प्रकाशयोंतवी छापी ४४ पस्तशोंणों फोरस रद डिया जा सकता 7 | पोर 
यहा था बता देना आावइ्यक | कि अधिवाश कर्पयारंरि, साहित्य- 


नी 


सरपदक शपनी राय हुस सलाथारपर नहाँ कायम फरतें फ्ि शमुऊ 
प्रधाणक विश्ापन एवादा देसे है कि नहीं, दल्कि थे अयाश्कॉशों उसयी 
भरकाशित की कई पुर्कवोंकि मीलिक गुणकी स्खीटीपर 7 परखते £ 
पम्पादफ्ता ध्यान संपसे उपादा ओफनेभाशी प्रस्सक्तीं सोर भाटी 
घटिस सबसे भद्ाईी विखायोझी जोर आह्णित ह्ोतत ; | शश 7 हाजाड 
ही झात्यण शव है कि संझसे एपपादा विधनेवाए क्सियोथा ससाणारय 
शष्टिसे यो सहर्य हो लोर अणपारतओ खादित्य-स्लस्भ्न माही प्रीरिश 
डरते समशाधारूघ्यग्मामे उसफय उसमे थे परणा शावशचर हो, सा 
कि याओ पर्व्तोरिं, सम्धन्धस होता 7 ॥ 

धमादोपनाई धतियोदा सिससण ध्रशाशयरंं झाशध्व्ू बातो मिर 
हे एा | पेश शैख बाहणश कि था दया हलवा शंका ८ तर जअ्पनपः 


डरे 


तो + ऊ वी] 
इाम ॥, 7? पहदान-श्धाजानम एस सपी दिए का इफसा छ ९ 
पी [कक हे 2 कीं टट हे 4. 
हेलेरी शपुति एपी सागी गे आर पका क्षाय विम्से कर भार फ्य 2 ४ प 


्ध हक नदी + 
परे दिया हा दा ४ । सेश हा शियांट है हि हैसा ग्रह शसाशिडी है | 


] | ि जा क्र न 
ईपह। एच साकार ग। हि परशशदश खुहरियां धकरदव: कण छलदिर 47 


का 4 8 बा 
देाग्ध आल छा एश्प्रड शर्त । हि पे हदयियाहर ॥ 


# 
| /₹4 स््श्श्क् आन 
4 के 
हर दर ह] | का ० हक डा ्।३5 बी डी गन हर रे हि 7६ ६४२ कु रख कक ३८ हर 


हम डे तु हे, ४० का | ज 
0. पूल: कक डक एक इन्त्. र हज द्च है. "शरतड ०२ पान सेब कि हू 
पा पर १३२ ईद 3र्न कर कि! श्ट्स म्प्य न 384 + डर 3 9 उम्र ह 7८ ६. 32 87४7५ न ४० 


कु 
अर हा शा हर उन 
ली ऊ है २%क ५ हा “पुपचनर, । 7५: 23 हओी च््क्ष 
फ्री गा गाओलइत दफा, | काटा वा बाचद्भत हरा ६ कब कै १६! 
४० जु औक न] डर ०+र रु /# 3७ न्न्् क्र कं जी का रः ८42: 
शओछुर ६६ रु के... *+%%+ जा | हूं. 5 श्रद्धा कुलबकोर ता डालता 
न रू आ का ड़. हक या *. *$#$# श् 
4-५ हि ३ 2 अर है, मक 25 है हा दि पा लत 
रू है ७ के ३३ हु हु पर न्‍ कक कवि है] मु ड्र्ड हद ४ चर ल्ल्डि है क2 56 
जुआ पकअतअत असल लक टड टन हा 
न रद ऊ जल कश्तक अं पतन नह ज्+5 “५ ४ 
हर ॥ % , $ क्र, 5 5२ औ 5 पर 25 डु्जए ६30 “अली 2 न हा डर 2१ महा 


जद 22 ई ३ का कि बस हु ॥+ के ३ कप आई ८ इत्ज्त चल कट पल कर 
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उनके नामपर निशान छगा दिया जाता है। यदि पुस्तक किसी विशेष 
विषयपर हो तो प्रकाशक प्रायः हर दशामे लेखकसे परामर्श कर छेता 
हे ताकि कोई महत्त्वपूर्ण पत्र या पन्निका रह न जाय। कुछ भी हो, 
लेखकोके तकसंगत सुझाव हमेशा स्वीकार कर लिये जाते है। किसी 
ऐसे पत्रकों प्रतियाँ सेजनेका सुझाव, जो बहुत दिनो पहले ही ठप हो 
चुका हो, लेखकके सुझावोके भ्रति प्रकाशकका विश्वास खो देता है । 
इसके विपरीत, कुछ लेखक ऐसे होते हैं जिन्हें प्रकाशक निरुसंकोच 
समालोचकोकी छपी हुईं सूची भेज देता हे कि वे उसपर निशान 
लगाकर वापस भेज दे। 

सम्पादकके दुफ्तरमे समालोचनाथे पुस्तककी प्रति पहुँचाकर और 
उससे उसकी रसीद प्राप्त करके प्रकाशकका काम ख़त्म हो जाता है; 
उससे यह आशा नहीं की जा सकती कि वह सम्पादकोपर पत्रोकी 
बोछार करके उनसे पूछे कि वे समालोचना कबतक प्रकाशित करेगे, 
या यह कि उन्होने समाछोचना क्यो नहीं छापी । केखक इस सम्बन्धमे 
जो कुछ करते है बह उनकी जिम्मेदारी हे, परन्तु यह उनके हितसे 
होगा कि वे इस सम्बन्धम सोच-समझकर ही कोई कदम उठाये, क्योकि 
लाभ पहुँचनेकी अपेक्षा हानि पहुँचनेक्नी ही सम्भावना अधिक होती है । 
कई सम्पादकाम एक बहुत छुरी आदत यह होती हैं कि जब कोई लेखक 
पत्र लिख-लिखकर उनकी नाकमे दम कर देता है तो वे यह कहकर कि 
उन्हें पुस्तकक्ी प्रति समालोचनाथ्थे भेजी ही नहीं गयी, बला अपने 
सरसे टाल देते है। ऐसा करना प्रकाशकके साथ ज्यादती करना है, 
क्योकि इससे उसकी कार्य-कुशरूतापर आशक्षेप होता है। कुछ उदाहरणोम 
तो प्रकाशकसे कुछ पूछे बिना ही ठेखक उसकी निन्दा करने छगता हैं, 
जोर बहुधा उसके पास शिकायत लिखकर भेजता है। संस्थापर दर्जनों 
बार इस प्रकारका भारोप छगाया गया है, परन्तु जब भी ऐसा किया 
गया है, हमें कभी भी यह साबित करनेमें कटिनाई नदी हुई £ कि 
पुस्तक प्रति सम्पादकको भेजी गयी थीं, क्‍्योंक्रि हमारे पास 
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किवाद नी शाया जाना। अधियांश कब्दे झथपारोंन दपवसोरी इस 
सस्वन्धमें खही साधथवानी दरतों जाहीं गे जार साहिब-सरपादकः सपनों 
पुस्त झोपर पदी निगरानी रखसा है । 

खाजकद मन धो क्रवासक को ऐसे ४ शो समालेचमाध भर्ती 
सदी प्रतियोये सुखप्राटरर सुहर खगाहर उम्तें रात परसे हे, पर्स 
पर प्रकाशक कदर उिसी स्थानपवर सुहर जबर झथा हेले्क 
थी समाखोचना खिलसेप्राीयों बाधा ख्याल हों घोदा पररिशि/ण दिया 
जाता ऐ इसिए उसे इस यारा पूरा सचिकार है कि थे हम पुरपणा- 
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उनके नामपर निश्मान लगा दिया जाता है। थदि पुस्तक किसी विशेष 
विषयपर हो तो प्रकाशक आ्रयः हर दशासे लेखकसे परामर्श कर लेता 
है ताकि कोई महत्त्वपूर्ण पत्र या पत्रिका रह न जाय । कुछ भी हो, 
लेखकोंके तकसंगत सुझाव हमेशा स्वीकार कर लिये जाते है । किसी 
ऐसे पत्रकों ग्रतियोँ सेजनेका सुझाव, जो बहुत दिनों पहले ही ठप हो 
चुका हो, कछेखकके सुझावोके प्रति प्रकाशकका विश्वास खो देता है | 
इसके विपरीत, कुछ लेखक ऐसे होते हैं बिन्‍्हें प्रकाशक निस्संकोच 
समालोचकोकी छपी हुई सूची भेज देता है कि वे उसपर निशान 
लगाकर वापस भेज दें। 

,.. सम्पादकके दफ्तरमें समाछोचनाथ पुस्तककी अ्रति पह्ुुँचाकर और 
उससे उसकी रसीद आप्त करके प्रकाशकक्का काम खत्म हो जाता है; 
उससे यह आशा नहीं की जा सकती कि वह सम्पादकोपर पत्रोकी 
बौछार करके उनसे पूछे कि वे समाकोचना कबतक प्रकाशित करेंगे, 
या यह कि उन्होंने समाऊछोचना क्यों नहीं छापी । छेखक इस सम्बन्धमे 
जो कुछ करते हैं वह उनकी जिस्सेदारी हे, परन्तु यह उनके द्वितमे 
होगा कि थे इस सम्बन्ध सोच-समझकर ही कोई कदम उठाये, क्योकि 
लाभ पहुँचनेकी अपेक्षा हानि पहुँचनेकी ही सम्भावना अधिक होती है । 

कई सम्पादकोंमें एक बहुत छुरी आदत यह होती है कि जब कोई लेखक 
पत्र लिख-लिखकर उनकी नाकम दम कर देता है तो वे यह कहकर कि 

उन्हें. पुस्तक॒क्की श्रति समालोचनार्थ भेजी ही नहीं गयी, बला अपने 

सरसे टाल देते हैं। ऐसा करना प्रकाशकके साथ ज्यादती करना हैं, 

क्योकि इससे उसकी कार्य-कुशलछूतापर आक्षेप होता है। कुछ उदाहरणोंमें 
तो प्रकाशकसे कुछ पूछे बिना ही छेखक उसकी निन्दा करने छगता है, 

भर बहुधा उसके पास शिकायत लिखफर मेजता हैं। संस्थापर दर्जनों 

यार इस प्रकारका भारोंप छगाया गया है, परन्तु जब भी पेसा किया 

गया है, हमें कभी सी यह साबित करनेम कठिनाई नहीं हुई हैं कि 
पुस्तककी प्रसि सम्पादकफों भेजी गयी थी, क्योंकि हमारे पास 


विज्ञापन आदि २११ 
उस सम्पादकके दफ्तरके किसी कर्सचारीके हाथकी दस्तखत्त की हुई 
रसीद रहती है । कुछ समाचारपत्रोके दफ्तरोमे समालोचानाथे 
भेजी गयी प्रतियों इधर-उधर पडी रहती है ओर उनका कोई हिसाब- 
किताब नहीं रखा जाता। अधिकांश अच्छे अखबारोके दफ्तरोसे इस 
सम्बन्धमें बडी सावधानी बरती जाती है ओर साहित्य-सम्पादुक अपनी 
पुस्तकोपर कडी निगरानी रखता है । 

आजकल बहुत थोडे प्रकाशक ही ऐसे हैं जो समालोचनार्थ भेजी 
गयी प्रतियोके मुखएण्ठपर झुदहर रूगाकर उन्हें खराब करते हो, परन्तु 
कई प्रकाशक अन्दर किसी स्थानपर झुहर जरूर छगा देते है। पुस्तको- 
की समालछोचना लिखनेवालोंको बहुधा बहुत ही थोडा पारिश्रसिक दिया 
जाता है इसलिए उन्हे इस बातका पूरा अधिकार है कि वे इन पुस्तकों- 
को चेचकर जितना भी चसूलछ कर सके वसूल कर छें। परन्तु साथ ही 
उनसे यह कह देना भी उचित होगा कि वे कुछ समय बीत घजानेपर ही 
उस ग्रतिको बेचे । समाचारपन्नोमे पुस्तकके प्रकाशनकी सूचना उसके 
प्रकाशनके ही दिन छपवानेके लिए समालछोचनार्थ अतियों बहुधा पहलेसे 
भेजी जाती है। ऐसे भी उदाहरण देखनेमें आये है कि पुस्तक प्रकाशित 
होनेसे पहले ही समालोचनाथ भेजी गयी प्रतियाँ पुरानी किताबोकी 
दुकानोसे पहुँच गयी है | ऐसा करना सर्वथा अनुचित है। सेरी रायमे 
समालोचनार्थ सेजी गयी प्रतियाँ तीन साहसे पहले न बेची जानी 
चाहिये । समाछोचनार्थ भेजी गयी प्रतियाँ सार्वजनिक छलाइबरेरियोके 
हाथ जिस संघटित रूपसे बेची जाती है, उसके कारण प्रकाशकों तथा 
लेखकों दोनोकी ही चिन्ता बढती जा रही है और इसके कारण गूढ़ 
अध्ययनके वाद लिखी गयी ऐसी पाण्डित्यपूर्ण रचनाओंके प्रकाशनसे बी 
बाधा पड रही है, जिनकी बिक्री बहुत ही सीमित क्षेत्रमं होती है और 
एक प्रतिके हेर-फेर प्ते भी बड़ा अन्तर पड जाता है । परन्तु कठिनाई तो 
यह है कि समाछोचक इस बातको जानता है कि जितनी ही जल्‍दी बह' 
उस प्रतिकों बेच देगा उतने ही अच्छे दाम वह वसूल कर सकेगा । 
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समालोचनार्थ भेजी गयी हर अतिके साथ एक छपी हुईं पर्ची भेजी 
जाती है जिसपर उस पुस्तकक्रे प्रकाशनकी तारीख लिखी रहती है और यह 
अनुरोध किया जाता है कि उस तारीखसे पहले उस पुस्तकके बारेमे कोई 
समालोचना प्रकाशित न की जाय । यदि कोई समाचारपत्र इस 
अनुरोधकी अवहेलना करके उस तारीखसे पहले ही समालोचना छाप 
देता हे तो उसे प्रकाशनसे पहले समालोचनार्थ प्रतियाँ पानेका अधिकार 
नहीं रह जाता, परन्तु वहुधा इस प्रकारकी कठिनाइयों पैदा नहीं होती; 
बढिकि आजकल तो कठिनाई इसमे होती है कि समालोचना ठीक 
समयपर प्रकाशित हो जाय । पुस्तकके प्रकाशनके दिन या उसके एक 
हफ्तेके अन्दुर जितनी अधिक समालोचनाद प्रकाशित हो जाये, पुस्तकके 
लिए उतना ही अच्छा है। एक जमानेमे तो यदि पुस्तकके प्रकाशनके 
कुछ सप्ताहके भीतर पुस्तक्की समालोचना प्रकाशित नहीं होती थी तो 
यह समझ लिया जाता था कि समालोचना कभी भी प्रकाशित नहीं 
होगी । परन्तु आजकल तो इस प्रकारके बहुतसे उदाहरण मिलते हैं कि 
कोई भी अच्छी समालछोचना पुस्तकक्े प्रकाशनके तीन सप्ताहसे पहले 
प्रकाशित ही नहीं होती । 

समाचारपत्रोकी समाछोचनासे बिक्रीस कितनी सहायता मिलती है, 
यह बहुत ही अनिश्चित वात है । ऐसा भी देखा गया है कि द्‌ टाइस्स 
लिटरेरी सट्ठीमेन्ट, या स्पेक्टेटर, या न्यू स्टेट्समेनमे केवल एक 
समालोचना छप जानेसे कुछ पुम्तकोंकों सफलता प्राप्त दो गयी है; ओर 
यह भी हुआ है कि इन तीनों पत्रोंसे किसी अन्य पुम्तकक्ी बहुत ही 
अच्छी समालोचनार छपनेके बाद भी कोई प्रभाव नहीं हुआ हैं । दो 
बातें निश्चित हैं, अर्थात्‌ अच्छी समालोचनाका अर्थ आवश्यक रूपसे यह 
नहीं होता कि विक्री भी अच्छी होंगी, और न तो समालोचनाएँं न छपने- 
का ही अर्थ यह होता हैं कि बिक्री घुरी दो । उस घुस्तकके वारेसे क्‍या 
कट्दा यया है, द्सकी अपेक्षा कभी कभी इसका सहत्व ज्यादा होता है 
कि समालोचना कितनी टुम्ब्री लिखी गयी दे, परन्तु इसको भी कर्ताटी 
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नहीं बनाया जा सकता । अखवारके समाचारोंवाले हिस्सेमें समालोचना- 
का छपना हमेशा उत्तना महत्त्व नहीं रखता जितना कि समझा जाता 
है--शायद इसका कारण यह है कि सम्पादक पुस्तककी तमास रोचक 
बातें चुनकर दे देता हे ओर प/ठक पुस्तककों स्वयं खरीदनेकी कोई 
आवश्यकता ही नहीं समझता । डाक्टर मान्टेग्यू लोमेक्सकी एक 
पागलखानेके डाक्टरके अनुभव नासक पुस्तकफी जितनी समालोचनाएँ 
अखबारोमें छपी उसकी आधी भो शायद ही किसी पुस्तककी नसीब 
हुई हो। उसके प्रकाशनके फोरन बाद ही कुछ दिनोके अन्दर बहुत 
बडी संख्यामें बिकनेवाले प्रायः सभी अखबारोमें उसपर बहस करनेमे 
कई स्तम्भ भर दिये गये; यहॉतक कि इसके फलस्वरूप एक रायलछ 
कमीशन भी बिठा दिया गया । कई बार इस प्रकारकी बाते कही गयी 
कि लेखफने उस पुस्तकसे बहुत दोलत कमा ली है ओर वह रिटायर 
होकर उस पूजीके सहारे निवृत्त जीवन व्यतीत करनेकी बात सोच रहा 
है। एक डिनरपार्टीमे सेरे सामने यह बात कही गयी । बादमें पुस्तक- 
पर बहस छिड गयी और बहससे यह मारूम होता था कि सबने वह 
पुस्तक पढ़ी जरूर है, खरीदी चाहे न भो हो । मैने बारी-बारीसे सबसे 
पूछा कि किस-किसने उस पुस्तकको खरीदा है। माल्म यह हुआ कि 
सुस्तक खरीदी तो किसीने भी नहीं थी, ओर जितने छोग मोजूद थे 
डनसमेसे केवऊ दो ऐसे थे जिन्होने लाइब्रेरीसे पुस्तक उधार लेकर पढ़ी 
'थी । शायद यही सब जगह हुआ होग। क्योंकि उस समयत॒क (प्रका- 

शनके लगभग चार माह बाद) उप्त पुस्तकक्ली सात सोसे भी कम 

प्रतियों बिकी थी, और उस समयतक जितना पैसा वसूल हुआ था 

डससे छपाई, कागज ओर जिब्दसाजीकी भी छागत वसूल नही हुई थी; 

प्रकाशक ओर लेखककों एक दुमढ़ी भी मिलनेकी बात तो दूर रही । 

समाचारपत्रोने उस पुस्तकके उद्धरण दे-देकर उसे इतनी छुरी तरह 

छलनी कर डालय था कि ज्यादातर लोगोको उसे पढनेकी कोई आव- 

अयकता ही नहीं महसूस हुई । 
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बहुधा प्रकाशकोंके पास सीधे समालोचकोके पाससे इस आशयके. 
पत्न आते हैं कि समालोचनार्थ प्रति उनके पास सेज दी जाय, कभी- 
कसी लेखक भी यह आदेश सेज देते है कि उनकी पुस्तकोकी अतिर्याँ' 
सम्पादकके पास (या साहित्य-सम्पादक हो तो उसके पास) न सेजकर' 
किसी समालोचक्र-विद्येपफे पास सेज दी जायें । इस प्रकारकी 
प्राथंनाओको पूरी तरह ठुकरा तो न देवा चाहिये, पर उनके वार्से अच्छी 
तरह जाँच अचश्य कर छेवी चाहिये। इन ग्राथंनाओको पूरा करना 
सम्पादकका अधिकार छीननेक्के बरावर है (या कमसे कम ऐसा करनेका: 
प्रथल्ल वो अवश्य है), और सम्पादकके बजाय इस वावका निर्णय अपने 
हाथमे छे लेना है कि उसके दफ्तरका कौन-सा कर्मचारी किसी पुस्तक- 
विशेषकी समालोचना लिखेगा। स्वाभाविक ही है कि सम्पादक अपने 
अधिकारक्षेत्रस इस प्रकारका हस्तक्षेप पसन्द नहीं करते, ओर कुछ भी 
हो, उनकी इस तरह उपेक्षा करना न तो शिष्ट है न वांछनीय ही । यह 
बहुत ही सीधी-सी बात है कि सम्पादकसे पूछ लिया जाय कि यदि 
पुस्तककी प्रति सीथे उस विशेष समाछोचकके पास मेज दी जाय तो 
उन्‍हें कोई आपत्ति तो न होगी, या फिर उस समालोचकसे यह कहा 
ज्ञा सकता है कि धह अपने सम्पादकसे उस पुस्तककी प्रति ले के । 

अखवांरोंके कटे हुए अंश--प्रकाशक यह आशा करते है कि 
जिन समाचारपतन्नेसि उनकी पुस्तकोके वारेस कोई समाछोचना छपी हो 
उसकी प्रमाण-प्रतियोँ (वाउचर--- कार्पियों) उनके पास भेजी जायें, 
और अधिकांश प्रकाशकोके दफ्तरोंम समाचारपन्नोमें उनकी पुस्तकोसे 
सम्बन्धित जितनी भी चीजें छपती हैं, डनकी करटिंग (कटे हुए अंश), 
वड़ी पावन्दीसे रखी जाती है, लेखक उनका निरीक्षण कर सफ्ते है । 
परन्तु चुँकि अखबारकी ये कत्तरने बहुधा बदे-बे रजिस्टरो्मं चिपकायी 
जाती हैं इसल्ठिण उन्हे छेखकके पास सेजना सम्भव नहीं होता | यदि 
प्रफाशकफों कोई सामझी दो बार मिल जाय तो बट दमेशा उसे छेपक्र- 
के पास सेज देनेको तेयार रहता हैं । 
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समालोचनाथ भेजी गयी प्रतियोसे प्राप्त परिणामोका हिसाब रखने- 
के बारेसे कुछ प्रकाशक दूसरे प्रकाशककी अपेक्षा ज्यादा ध्यान देते है । 
मेरी अपनी संस्थामे इस वातके पूरे ऑकडे रखे जाते है, जिससे एक 
नजरमे यह पता चल जाता है कि किस अखबारकों किस-किस पुस्तककी 
प्रतियाँ सेजी गयी थी ओर उसने किस-किसकी समालोचना की । यदि 
कोई समाचारपतन्न सेजी गयी पुस्तकोमेसे बहुत ही कमी समालछोचना 
छापता है तो उसे कम पुस्तके सेजी जाती है। यदि किसी पन्नमें समा- 
लोचनाएँ छपना बन्द हो जाती है तो उस अखबारका नाम सूचीमेंसे 
काट दिया जाता है और केघछ उसी समय ग्रतियाँ भेजी जाती है जब 
वह अखबार विद्येष रूपसे लिखकर सेंगवाये, अन्यथा नहीं। इसके 
घिपरीत, यदि किसी अखबारमे समालोचनार्थ भेजी गयी पुस्तकोमेसे 
कार्फीकी समालोचनाएं छपती है तो स्वाभाविक ही हे कि उसे अधिक 
पुस्तकें समालछोचनार्थ भेजी जाती हैं, चाहे वह अखबार सर्वप्रथम 
श्रेणीका न भी हो, क्योकि एक प्रकाशित समाछोचना दो सम्भावित 
समालोचनाओसे कही अच्छी है । इस प्रकारका हिसाब रखनेमे थोडी 
परेशानी तो जरूर होती है पर इससे बहुत काफी प्रतियोँ व्यर्थ जानेसे 
बचायी जा सकती है। एक बार तो हम एक तथाकथित सम्मानित 
पतश्चिकाकी कलई खोलनेमे भी सफल हुए जो नियमित रूपसे समा- 
छोचनार्थ प्रतियों मँंगवाती थी ओर कभी उनकी समालोचना नहीं 
छापती पर उन्हें बेचना कभी नहीं भूछती थी । 

समालोचनाओं और विज्ञापनोंके वीच उससे बहुत कम सम्बन्ध 
होता है जितना कि आम तौरपर समझा जाता हैं, या जितना कि 
विज्ञापन लेनेवाले दुलाछ आपको विश्वास दिलकानेकी कोशिश करते हैं । 
साहित्य-सम्पादक बहुधा अपनी स्वतन्त्रताके वारेमें बहुत ही होते है, 
ओर यह उचित भी है। जो मत पैसेसे खरीदा जा सकता है उसका 
बहुत ही कम महत्त्व होता है, ओर यदि किसी ओर कारणसे नही तो 
केवल इसी कारण समझदार अकाशक्र समालोचरुके स्वतन्त्र मतका 
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सम्मान करते है । दुर्भाग्यवश, यह कहना सच नः होगा कि विज्ञापनों 
ओर समाछोचनाओमें कभी कोई सम्बन्ध रहा हो नही है, क्योंकि कमसे 
कस एक महत्त्वपूर्ण और स्वतन्त्र अखबारमे इस प्रकारका सम्बन्ध स्पष्ट 
रूपसे देखनेमे आता है । इसका कारण बहुत आसानीसे समझमे आ 
सकता है । जितनी समालोचनाएँ छपती है उनसे कही अधिक संख्यामें 
समालोचनाएँ कम्पोज करवायी जाती हैं--आखिरी वक्‍तपर कुछकों रद्द 
कर देना पडता है । कई अखबारोके दुफ्तरोंमें विज्ञापन मैनेजरकों, जिसे 
इस बातमे दिलचस्पी होती है कि कौन-सी चीज कहॉपर दी जा रही है 
और जो हर समय वहाँ मौजूद रहता है, यह फेसछा करनेकी इजाजत 
होती है कि कम महत्त्वी समालोचनाओमेंसे कोन-सी छापी जायँंगी। 
परन्तु आम तोरपर, समालोचनाएँ बहुत काफी हृदतक निष्पक्ष रूपसे 
छापी जाती है ओर शायद ही कभी ऐसा होता हो कि कोई सर्च॑श्रेष्ठ 
पुस्तक नजरसे चुक जाय, विशेष रूपसे यदि प्रकाशक अपना काम 
ठीकसे करे | 
अन्य सुफ्त प्रतिया--लेखक्रोके साथ अधिकांश समझोतोमम 
एक शर्त यह रखी जाती है कि पुस्तक्के प्रकाशित होनेपर &छ प्रतियाँ 
लेखफ़को मुफ्त दी जायेंगी ओर इसे इस बातका भी अधिकार होंता है 
कि वह अपने निज्नी इस्तेमालके लिए बादमे भी प्रतियाँ उन्ही शर्तांपर 
खरीद सके जिनपर कि पुस्तककी प्रतियाँ व्यापारियोकों दी जाती हैं। 
बहधा तो लेखक पुस्तकके प्रकाशित होनेसे पहले ही ये प्रतियाँ उनके 
घर भेजे ज़ानेका अनुरोध करते है । लेखककी इस प्रार्थनाकों पूरा करना 
प्रकाशकके लिए. बहुघरा दितकर नहीं होता क्योंकि प्रकाशनसे पहले 
पुस्तकके प्रचछनसे, आर बविद्येप रूपसे लेखकके मित्रोके बीच, प्रकाशक 
प्रायः हमेशा झुसीबतमे फैस जाता हैं । यदि छेखकका कोई ऐसा मित्र 
उस पुस्तकको देखता है जिसने उस पुस्तऊका भार्टर दे रखा | तो वह 
जवाब तछब करता है कि उसे पुस्तक क्यों नहीं भेजी गयी। यदि 
पुस्तक-विन्नेता उससे कहता है कि पुस्तक अभी “अकाश्ित नहीं हुईं?! 
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तो वह यह उत्तर देता है, ओर उसका यह उत्तर देवा उचित भी है, कि 
उसने पुस्तककी एक प्रति स्वयं देखी हे। पुस्तक-विव्नलेत्ापर अयोग्य 
होनेका आरोप लगाया जाता है और चूँकि वह जानता है कि वह निर्दोष 
है, इसलिए वह प्रकाशकके वारेम तरह-तरहकी शंकाएँं करने रूगता है । 
यह कोई कल्पित बात नहीं बल्कि आये दिचकी घटना है, ओर जब कोई 
प्रकाशक अकाशनसे पहले लेखकको पुस्तककी प्रतियाँ देनेसे इनकार करता 
है, तो ऐसा करनेके लिए उसके पास पर्याप्त कारण होता है । 
यह कथन बहुत सत्य हे कि किसी पुस्तककी बिक्री आरस्भ करनेका 
सबसे अच्छा तरीका यह है कि उचित प्रकारके छोगोसे उसकी चर्चा 
करवायी जाय । इस विचारसे कभी-कभी लेखक यह सुझाव रखते हैं. कि 
'पुस्तककी प्रतियाँ प्रद्यात राजनीतिशो और छेखकोके पास भेजी जायें । 
सम्सव है कि यह सुझाव तर्कंसंगत हो, परन्तु दुर्भाग्यवत्ञ इस प्रकारकी 
प्रायः तमाम सखूचियोमें प्रधानसन्त्रीका नाम अवइय होता है, जिनके 
वारेसे यह बात निश्चयके साथ कही जा सकती है कि चर्तमान 
परिस्थितियोंमें उनके पास इतना समय नहीं होता (मिस्टर ग्लेडस्टनकी 
बात छोड़ दीजिये) कि वे वर्तमान साहित्यके अध्ययनपर समय खर्च 
करें; फिर कुछ ऐसे राजनीतिज्ञोका नाम होता है जिनके बारेमें यह बात 
निश्चित रूपसे मालूम है कि जहाँतक सम्भव होता है वे कोई पुस्तक 
पढते ही नहीं और फिर ऐसे लेखकोंके नाम होते है जो स्पष्ट रूपसे बता 
चुके हैं कि उत्तके पास इस कासके लिए बिलकुल समय नहीं | असली 
कठिनाई होती है ऐसे उचित प्रकारके छोगोंकी सूची तैयार करनेकी 
जिन्हें पुस्तक सेजी जाय, ओर किसी विपयकी विशिष्ट पुस्तकोको छोडकर 
प्रायः सभी अन्य पुस्तकोके सस्बन्धमें यह कठिनाई बहुधा हल नहीं की 
जा सकती । 
पुस्तककी कितनी अतियों सझुफ्त बॉटी जाये, यह पुस्तक-पुस्तक- 
पर निर्भर होता है; किसी ऐसी पुस्तकके सम्बन्धमें, जिसकी माँग बहुत 
ही सीमित क्षेत्रमें होती है, केवछ बीस ग्रतियाँ सेजनेसे भी काम चल 


२२० पुस्तक-प्रकाशन 


जाता है और किसी लोकप्रिय विषयकी सस्ती कितावकी या स्कूलोंकी 
पाव्यपुस्तककी दो सोतक प्रतियाँ सेजनी पडती हैं। साधारणतया यह 
संख्या साठ और सौके वीच होती है | इस संख्यामें लेखककों मुफ्त दी 
जानेवाली छ अतियाँ ही नहीं बल्कि अकाशकके सफरी एजेण्टोंको दी 
जानेवाली अतियाँ ओर प्रकाशकके दुफ्तरमें हवालेके लिए रखी जाने- 
वाली मतियाँ भी शामिल होती दें ओर उससे भी गम्भीर बात तो यह 
है कि इसमें वे प्रतियाँ भी शासिल की जाती है जो प्रकाशकको नियमित्त 
रूपसे कमसे कम छ सार्वजनिक लाइमेरियोंकोीं मेंजनी पडती हैं। 

परन्तु प्रकाशकोंके पास उनके प्रकाशनोंकी मुफ्त प्रतियोंकी माँग 
कई दूसरी जगहोंसे भी जाती रहती है। इन तमास लोगोंका नाम 
गिनानेमे बहुत जगह रूग जायगी; यदि इन सॉगोॉोका एक अंश भी पूरा 
किया जाय तो कई और प्रकाशकोंका दिवाला निकक जाय । यह बात 
आश्चर्यजनक तो अधश्य मारूस होगी, परन्तु एक सप्ताह भी ऐसा नहीं 
गुजरता जब प्रकाशकोंको यह न समझ्नाना पता हो कि वे पुस्तके 
प्रकाशित करते हैं उन्हें वेचनेकी आशासे, और यह आम धारणा कि चे' 
पुस्तकें बॉटकर अपनी जीविका कमा लेते हैं, एक अम है । 

जब कोई लाइब्रेरी खोली जाती हे तव यह कोई नहीं सोचता कि 
फर्नीचर किसी फर्नीचरकी दृकानसे मुफ्त ले लिया जाय और बिछानेका 
फर्श किसी दूसरी दूकानसे सुफ्त प्राप्त कर लिया जाय, परन्तु बहुधा 
यह बात बिलकुछ न्यायोचित समझी जाती है कि एस्तके प्रकाशकॉसें 
मुफ्त प्राप्त कर ली जाये। औसत व्यक्तिकी थह निश्चित धारणा भालूम 
होती है कि पुस्तक ऐसी चीज है जो मॉगकर पढी जाती है, या उधार 
ली जाती है, या कभी-की झुरायी भी जाती हैं पर जबतक मजबूरी न 
आ पदे तवतक कभी खरीदी नहीं जाती । 

जानवर्डिनी संस्थाएं तथा इसी प्रदारवी अन्य संस्थाएं मुझे हमेशा 
इस टदिख्वामें मुग्य रूपसे दोपी प्रतीत होती 8, एक तो इस कारण कि 
उनके झम्नित्वका ध्येय ही यह होता दे कि वे उस विपयके अध्ययनकों 
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प्रोत्साहित करें जिसमें उन्हें रुचि है ओर दूसरे इस कारण कि उनसे 
परिस्थितिसे अच्छी तरह परिचित होनेकी आशा की जाती है। ये 
संस्थाएँ किताब खरीदुकर पाण्डित्यपूर्ण रचनाओके प्रकाशनकों प्रोत्साहन 
देनेके बजाय, शायद एकमत होकर यह उपाय हूँढती रहती है कि अपनी 
लाइब्रेरीके लिए आवश्यक एक प्रति भी किस प्रकार झ्फ्त हासिल कर 
ले। इसी प्रकारकी एक संस्था (जिसका में सदस्य हें), जिसकी 
आमदनी हजारो पौड है, बडे गर्वसे यह दावा करती है कि यद्यपि उसे 
पुरानी पुस्तकें खरीदने ओर उनकी जिल्‍्द बेँंधवानेपर कई सो पोड खर्च 
करने पडते है, परन्तु नयी किताबें खरीदुनेपर उसका कुछ खर्च ढाई पेस 
प्रतिवर्ष होता है; क्योंकि उसकी पत्रिकाकों जितनी भी पुस्तकें 
समालोचनाथ भेजी जाती है वे लाइवेरीके लिए हथिया ली जाती हैं । 
यदि प्रकाशक लाइवब्रेरीको इस प्रकार पुस्तक सुफ्त देनेसे इनकार करे तो 
बहुधा छेखकके पास पत्र भेजकर प्रार्थना की जाती है कि वह उस पुस्तक- 
की एक प्रति “सेट कर दे” । जो छोग इस भ्रकारकी हरकतें करते है, 
वही यह शिकायत भी करते हैं कि इंग्लेण्डके प्रकाशक उतने साहससे काम 
नहीं लेते जितना कि यूरोपके अन्य देशोके प्रकाशक । वह यह शिकायत 
करनेमे भी कभी नहीं हिचकते कि विदेशोके प्रकाशक गवेपणात्मक 
रचनाएं आदि कितनी अधिक संख्यामें छापते है । वे यह नही देखते 
कि इस सम्बन्धमे उनकी भी कितनी बडी जिम्मेदारी है। विदेशोमें 
सर्वश्रथम श्रेणीकी पाण्डित्यपूर्ण रचनाका प्रकाशक जानता है कि उस 
विपथ्रमे दिलचस्पी रखनेवाली सभी संस्‍्थाएँ उस पुस्तककी पअतियाँ 
खरीदेगी; इंग्लेण्डके प्रकाशककों यह ध्यान छगा रहता है (दुर्भाग्यकी 
बात है !) कि उससे पुस्तक्री प्रतियाँ मुफ्त देनेकी आशा की जायगी। 
जबकि चिदेशोके प्रकाशकको यह विश्वास हो कि वह ७० पौंड कीमत- 
की ग्रतियों बेच कछेगा और इंग्लेण्डके प्रकाशकडों उतना ही पक्का 
विश्वास हो कि उसे वही ५० पोंड कीसतकी पुस्तकें मुफ्त दे देनी 
पड़ेंगी तो उनकी दोनोकी परिस्थितियोर्में जो अन्तर होगा वह सस्भावित 
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लाभको निश्चित हानिमें बदुल देनेके लिए काफी होगा। 

जब अमेरिकाकी या अपने देशकी पेसेवाली संस्थाएँ मेरी संस्थाके 
पास किसी ससती-सी किताबकी एक पति उन्हें “सेंट कर देने”की 
प्राथना भेजती हैं तो हम उन्हें निम्नलिखित “छपा हुआ पत्र”? भेज 
देते हैं जो हमने इसी उद्देश्यसे विशेष रूपसे तैयार कराकर रख 
छोड़ा हे ; 

हमे आपका“ तारीखका पत्र मिल्य और हम आपको, आपकी 


प्रार्थाके अनुसार, / 7 77 नामक पुस्तककी एक प्रति 
- _- द्वारा भेज रहे है। 
परन्तु हमे बड़ा आश्चर्य है कि : - जैसी सस्थाके आर्थिक 


साधन इतनी सस्ती पुस्तककी एक प्रति खरीदनेका भार सहन 

करनेमे असमर्थ हैं, और हमे उन परिस्थितियोपर सचमुच बडा खेद 

है जिनके कारण आपको हमसे दानकी प्रार्थना करनेपर वाध्य 

होना पडा | 

यह तरकीब हमेशा उपयोगी सिद्ध हुईं है; इसके फलस्वरूप पेसे 
भी आ जाते हैं ओर प्रकाशककी स्थितिकों ज्यादा अच्छी तरह समभनेमें 
सहायता भी मिलती है । 

प्रकाशकोंकों परीपकारी या खेराती संस्थाएं समझनेकी आदत इतनी 
टढ़ हो चुकी हे कि इस प्रकारकी एक पुस्तककी मुफ्त प्रतियंके लिए 
जो ग्रार्थनापन्न आये उनकी संख्या विकनेवाली कुछ अतिग्राकी संख्यासे 
तीनगुनी थी । 

समायारपत्नोर्मे विज्ञापन--दाँ, तो हम समाचापत्रोंमें विज्ञापन- 
पर विचार कर रहे थे | कुछ संस्थाएं केवल इसी प्रकारके विज्ञापनोंकी 
चरफ अधिक ध्यान देती हैं। एक तरहसे तो हमें हस सम्बन्धमें ब्रिलकुल 
ही ज्ञान नहीं है, या है भी तो बहत थोडा, कि जहाँतक पुम्तकोका 
सम्बन्ध है समाचारपत्रोर्मे विज्ञापन देनेक्ा क्तिना महत्व £ जार इसया 
क्तिना प्रभाव द्वोता ह। परन्तु कोई भी प्रकाशक ऐसा नहीं होगा 
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जिसने थोडे समयके व्यापारके अनुभवर्मे ही इस सम्बन्धमे काफी जान- 
कारी न प्राप्त कर ली हो कि आम विज्ञापन-विशेषज्ञ पुस्तक-विक्रेत्ताओके 
लिए ज्यादा उपयोगी नहीं सिद्ध हो सकते | जिन प्रकाशकोने इस 
प्रकारके विशेपज्ञोकी सहायता ली है उनमेसे अधिकांश इस विपयमे तो 
एकमत होगे ही । साधारण विज्ञापन-दाताओंको जिन ससस्याओका 
सासना करना पडता है वे कई वातोमे बुनियादी तौरपर भिन्न होती हैं; 
चिज्ञापन एजेण्टोको जब सहसा पुस्तकोके सम्बन्धर्मे अपने विशेष ज्ञानका 
प्रयोग करना पडता है तो बहुधा उन्हे पहली बार इस सत्यका आभास 
होता है । पहली बात तो यह है कि किसी एक पुस्तकके विज्ञापनपर जो 
रकम खर्च की जा सकती है वह बहुत ही सीमित होती है क्योंकि किसी 
एक पुस्तकंकी खपत भी बहुत ही सीमित होती है | किसी व्यापक खपत- 
वाली वस्तुका व्यापारी अपना हिसाब पौंडोमें लगाता है जब कि प्रकाशक- 
की क्षमता पेंसोंतक ही सीमित रहती है । और फिर, यह बात 
सबसे महत्त्वपूर्ण हे, कि प्रकाशकके मालकी साँग बार-बार नही होती 
जेसी कि उन वस्तुओंकी होती है जिनकी मॉग सफल विज्ञापमके द्वारा 
बढ़ायी जा सकती है, जेसे सिगरेट या साबुन | यदि “१३नं० साबुन” 
सचमुच “मैलके लिए नाशक” सिद्ध होता है तो वही ग्राहक जिसने 
किसी विज्ञापनसे डत्पेरित होकर उसे आजमाया था डसकी दूसरी 
टिकिया भी खरीद॒ता है। पुस्तकोका यह निग्रम है कि पुस्तककी एक 
अतिसे उसके आहककी उस पुस्तकककी जरूरत पूरी हो जाती है, और 
(दुर्भाग्यवश !) शायद उसके कई मिन्नोंकी सी जरूरत पूरी हो जाती 
है जिन्हे वह पुस्तक पढनेकों दी जाती है । इसके अतिरिक्त एक कठिनाई 
ओर भी है, और वह यह कि हममेंसे प्रायः सभी लछोग किसी न 
किसी सादुनके खरीदार होंगे, लेकिन शायद ही कोई उुस्तक ऐसी होती 
हो जिसके वारेसे यह आशा की जा सके कि जनताका एक बहुत ही नगण्य 
हिस्सा भी उसका खरीदार हो सकता है । पुस्तकोके सम्बन्ध हमारी 
आवश्यकताएँ भोजन या कपडे या मंजनकी अपेक्षा बहुत ही निजी और 
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वेयक्तिक होती हैं । जो लोग यह समझते हैं कि देनिऊ पत्नोमें लम्बे-चौडे' 
विज्ञापन देना ही वास्तविक विज्ञापन है, यही वात हसेशा भूल जाते 
हैं। विज्ञापन-सस्वन्धी समस्याओंपर परामर्श देनेवालोका यह कहना 
बिलकुल सच है कि यदि पाठकोकी संख्याके हिसावसे देखा जाय तो 
वी संख्यामें विकनेवाले अखबार बहुधा विज्ञापनोके लिए सबसे सस्ते 
होते है, परन्तु इस तर्ककी सार्थकता इस बातपर आधारित है कि 
अखबारका हर पाठक एक सम्भावित्र आहक होता है और इसी कारण 
देनिक समाचारपत्र कुछ प्रकारकी पुस्तकोके विज्ञापकके लिए सबसे 
सहगे ओर सबसे कम सफल माध्यम होते है । इन अखबारोमें विज्ञापन 
देनेसे विज्ञापन-दाताकों बहुतसे ऐसे पाठकोके लिए भी खर्च देना पढ़ता 
हे जो उसके लिए सर्वथा बेकार हैं। तमाम सफल विज्ञापन-दाता इस 
बातसे भलछी भाँति परिचित हैं कि उन लोगोंसे, जिन्हें उनके सालूमें 
निश्चित रूपसे दिलूचस्पी हो, एक बार अपीक करना कही ज्यादा प्रभाव- 
कर होता है बजाय इसके कि ऐसे लछोगोसे दो या तीन बार अपील की 
जाय जिन्हें उनके मालूमें दिलचस्पी “हो सकती है” या “होना 
चाहिये” । यों समझ लीजिये, यदि कोई पुस्तक न्यूज़ आफ द चढ्डे 
नामक अखबारके हर पाठककै लिए दिलचस्पी रखती है तो उसमें विज्ञा- 
पन देना व्यापारकी इष्टिसे समअदारीकी बात हो सकती है, परन्तु यदि 
चह पुस्तक न्‍यूज आफ द्‌ चल्डेके केवल एक प्रतिशत पाठकोके लिए 
दिलचस्पी रखती है तो उन एक प्रतिशत पाठक्रोंतक पहुँचनेके लिए उस 
अखबारमें विज्ञापन देना बहुत महँगा और अग्रभावकर तरीका होगा । 
जाधे दर्जन पुस्तफोके विज्ञापनके लिए आधे ही दर्जन विसिन्न 
तरीकोंकी और कई साध्यमोंकी आवश्यकता पड सकती है, और पदढती 
भी है। अशछील प्रकारका विज्ञापन किसी अशछील पुस्नफक्रे लिए और 
अश्छील विचारवाले लोगोके लिए उचित हो सकता हैं, परन्तु सुसंस्कृत 
आहफॉको इस प्रकारके विज्ञापनके प्रति केवछ प्रणा ही हो सकती है । 
इसलिए विज्ञापनके चरीफे और विज्ञापनके माध्यमपर विचार करना 
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आवश्यक है | इसके लिए चिशेप चुद्धिमत्ताकी आवश्यकता होती है 
क्योंकि मस्तिप्कसे सस्बन्धित चस्तुओके बारेमें अन्य वस्तुओंकी अपेक्षा 
पूर्ण सन्तुष्टिकी अवस्था ज्यादा जब्दी आ जाती है और इन वस्तुओके 
ग्राहकोका रवेया भी ज्यादा आलोचनात्मक होता है । पुस्तकोक़े विज्ञापन- 
के लिए “विलक्षण विचार” और “नये-नये प्रयोग”? बहुत उपयोगी हो 
सकते हैं, परन्तु इनके प्रभावक होनेकी यही शर्त हे कि कभी-कभी ही 
इनका अयोग किया जाय। इन्हें उच्च स्तरपर कायस रखना आसान 
नहीं होता और कुछ पुस्तकें निश्चित रूपसे ऐसी होगी जिनके विज्ञापनके 
लिए वे उपयोगी नहीं हो सकते | इसलिए अपने विज्ञापनकी सामग्री 
तैयार करते समय पुस्तक-प्रकाशककों बहुधा अच्छे सीधे-सादे अक्षरों 
(टाइप) का सहारा लेना पडता है, चाहे इस कारण उसपर साहसके 
साथ नये विचारोका प्रयोग न करनेका आरोप ही क्यो न छगाया जाय; 
परन्तु टाइप अच्छा होना चाहिये। पुस्तकोके विज्ञापनोके रूप-सज्जाकी 
ओर कितना अधिक ध्यान दिया जाता है इसका अन्दाजा किसी भी 
साहित्यिक पन्न या पत्रिकाके विज्ञापन-स्तम्भोको देखनेसे चल जायगा । 
इस क्षेत्रम बिना मेहनतके ओर बिना पेसा खर्च किये श्रेष्ठम फल नहीं 
प्राप्त हो सकता । 

कुछ अखबारोके दफ्तरोमे पुस्तकोके विज्ञापनकों अच्छे ढंगसे सजाना 
जअसम्भव होता है---इसका पहला कारण यह हो सकता है कि शायद 
उनके पास उचित शपकारके टाइप ही न हों । इन कठिनाइयोॉको दूर 
करनेके लिए और सर्वश्रेष्ठ फल प्राप्त करनेके लिए प्रकाशकोंको अपने 
विज्ञापन टाइपमस सजानेके लिए बहुधा अपने ही मुद्ककका सहारा लेना 
पड़ता है और फिर उससे 'मोब्ड या 'एलेक्ट्रोप्लेटः बनवाकर समाचार- 
पत्रोको देने पडते हैं। इससे विज्ञापनका खर्च, पर साथ ही उसकी 
प्रभावक्षसता भी बढ़ जाती है। इसके साथ ही विज्ञापनकी सामग्रीका 
एक विशिष्ट स्वरूप निश्चित हो जाता है और उसी विज्ञापनसे बार-बार 
एक जैसा ही अभाव पढता है, जो विज्ञापनके लिए अत्यन्त आवश्यक 

चृज 
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है। विज्ञापन देनेका खर्च बहुत बढ जानेके कारण यह भी अत्यन्त 
महत्त्वपूर्ण हो गया है कि विज्ञापन बहुत ही आकर्षक रूपमें दिये जाये। 
उदाहरणके लिए, रविवारकों अकाशित होनेवाले एक अखबारमे विज्ञा- 
पनकी दर १९१३ में १५ शिलिंग प्रति इश्च थी, जो १९४४ से 
बढकर ८ पॉंड प्रति इच्च (प्रति काछूम) हो गयी, अब इस द्रपर दो 
कालमका आठ इज्च लम्बा विज्ञापन एक बार छपवानेके लिए १२८ 
पौड खर्च करने पडते है । 

नीचे अच्छे ओर छुरे टाइपके दिये हुए दो नमूनोसे यह अन्‍्दाज़ा 
हो जायगा कि विज्ञापन पेश करनेके ढंगका आँखपर कैसा प्रभाव 
पढता है --- 

दुस्चक-म्रकवशन पुस्तक-अकाशन 
“-कुछ सच्ची! बातें --कछ सच्ची वाते 


विज्ञापनमे पुस्तकका जो विस्तारपूर्वक वृत्तान्त दिया जाता है उसे 
अधिकांश लोग नहीं पढते। और इसके विपरीत, बहुत ही थोडे 
शब्दोम पुस्तकका सचमुच प्रभावकर विधरण देना असम्भव होता हैं । 
जिस प्रश्नपर विचार करना चाहिये, ओर जिसपर बहुत कम विचार 
किया जाता है, घह यह है कि विज्ञापनसे क्‍या उद्देश्य प्राप्त करना 
अभीष्ट हैं ? क्‍या यह आशा की जाती है कि विज्ञापनफी सहायतासे किसी 
ऐसे व्यक्तिको पुस्तक खरीदनेपर तेयार कर लिया जायया जिसने उस 
पुस्तक था उसके लेखकके बारेम पहले कभी सुनातक नहीं १ क्या 
विज्ञापनका उद्देश्य ऐसे छोगोकों उस पुस्तकके प्रकाशनकों सूचना देना 
है ज्ञो उसके लेखकसे पहलेसेही परिचित हैं. था उस विपयम दिलचस्पी 
रफ़ते है ? या उद्देश्य यह दे कि उन छोगोंकों पुस्तक सरीदनेफी याद 
दिलायी जाय जिन्दोने उसकी समालोचनाएँ पढ़ रखी हैँ और जिन्हे 
उसमें दिलचस्पी हैं, या उद्देश्य केवल पुस्तकोवा एक सुविधाजनक सूची 
दे देनासात्र 2 जिसकी सदायतासे पाठक अपनी लछाइय्रेरिय्रेसि बढ़ 
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ह] 
करना 25 विज्ञापनज्ञा | पर घातपर चह 
कर ज्ञापनत्ञा लक्ष्य हैं १ उच्च्य क्या हैं, इंसो चातपर चह शेयर 


कर 


थे जे | 


2. 52 कससे कम निर्चर होदा चाहिये कस साघनका 
वबिमर हाता ह, था केसस कल घ्नर हादा आपहय, से कक्‍्च सचसरतदधचचस 
अमन >> टन कान, 


प्रयोग क््यि ज्ञाय ॥ 





बह तोरपर लि, कर क्र 
तेजां दारपर सरा गचच्वस्छ 





























द+ 3 आम अचर किया ज्ञायचना इ्ल्प्ल ऑलिजस> फ्स्त्क्डी ल्लचझ- 
बहुत अजुचित ब्यस मचुकत फकेया जायगा । बाद किला एस्तकुका अचा 
च्च् 
५ _ विक्लापनसे यह सहायता श् सिल वे | 2. २०... >> 
हो रही दे ठो चिक्लापदस यह सहायता सिर सकता हैं फ्ले रमन उस 
नेके लिए ग्रेरित हो यदि पल्तक फिसी ऐसे चि विफ्यपर डे आन 
प्राप्त कऋनकरलेिए भरत हा | चांद एस्तक कला एुस दिपयपर हैं ऊँछस 
० दिलचस्पी जे या चह कसी 2 न शी व आज पक्की रचवाओरोकी 
उन्ह दिल हैं, या चह किसा एुछ लाखकक्ा हू जिसका रचदालाकः 
३ ते है तो उसका विज्ञायन चे इन्हें पस्चतऊचछी बहाने 
ग्रथ्सा करत है, तर उसका विज्ञापद इंचकुर उन्‍्ह एुच्दकका दृकानदध 
उसे खरीदनेका प्रोच्सलाहव मिलेया, कायद चदि ये विज्ञापत 
जाकर उस सराइनका झात्ताहद एसरूूफक, सायदु यादु दे पचक्तापत् न 
उेखते तो उस उस्तककों ऊभ्ती न खरीदते : हर भक्काशझके लदसदव: 
बइखते ता उस उुस्तकर्छा कना न चसरादइुत ॥ आायप हर अक्ाशकक सनचुसव॒- 
> कधनऊी सचाई सिद्ध हो ऊझायणी कि विज्ञापनक्ी सहायतासे 
से इस फधनका सच्राह सिद्ध हा ऊायया के चउक्षापदक्म सहांचतार 
लोगो कहो पुस्तक खररीबनेकी याद दिलाने एक खरीदने ल्पि्‌ 
उस लोयांक के चरानका याद एएइडान या एल्तक खसरादुचक बल 
व न जे के ० जिनके ट 
ग्ररंद कऋरनस ता संफलता प्राप्त हां सकता है जनक हुदुयस पुस्तक 


| पे थे 
ड़ 


परन्तु विना किसी पूर्तच-भाधारके 
घन्‍्यरसेसे एसकके झाहक पेंदा करनेका कास विज्ञापत्त 

हू! ठ्ोई पुस्तक नहीं विक रही हैं या जिसके विकनेकी कोई 
देती तो चाहे जितना विज्ञापन किया जाय उस 


७ न की 


पुस्तककी बिक्री कभी भी विज्ञापनपर क्यचे सये ख्चके अनुदछूल नहीं 


0 ढ 
9 ६4 


हो सकदती- इसके दिपरीत यदि कोई एक लोकजिय हो रही जे तो 
ह/ सकता; इंसक गपराद यांद कांड एसकफक स्ाञय हा रहा ह ता 


सावधानीसे जोर सोच-समझकर उसक्षा विज्ञापत करनेसे बहुत ज्यादा 

सफलता प्राप्त की जा सकती हैं। इस घारणाकों कई यार च्यवहारमें 

झआजमसाया जा छुका हैं कि पुरूकोंको केवल जोरदार विज्ञापनोकी 
क्से 


सहायतासे बेचा हा सकता है | पुरूक्षोके सेट तो इस विधि 


सफरूता-“ 


2 


॥५ 
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पूर्वक बेचे जा सकते हैं, जिनके सम्बन्धभे पाठकोकोी यह समझाना 
सम्भव होता हे कि वे उनके घरोके लिए उतने ही आवश्यक हैं जितना 
कि मेज-कुर्सी आदि, परन्तु ऐसी अलूग-अछूग पुस्तकोंके सम्बन्धमें, 
जिनकी आम जनतासें कोई माँग नहीं थी, विज्ञापनसे शायद ही कभी 
सफलता प्राप्त हुईं हो । 
पिछले कुछ वर्षोका एक अत्यन्त दिलचस्प उदाहरण एक-दो शिलिंग 
मूल्यवाली पुस्तकका है जिसके विज्ञापनपर २,५०० पोौंड बड़ी कुशलतासे 
खर्च किये गये थे। विज्ञापनसे उस पुस्तककी बिक्री तो काफी हुई 
परन्तु विक्रीसे कुछ मिलाकर केवल २,८०० पोड वसूल हुए। यह तो 
सही है कि किसी गम्भीर विपयकी पुस्तककी ४०,००० अतियाँ बेच लेना 
असाधारण सफलता हे, परन्तु अरकाशकोसे यह आशा नहीं की जा 
सकती किचे ऐसी सफलता प्राप्त करनेके लिए हमेशा २,५०० पोड खर्च 
किया करें । ऐसी दृशामे उनका यह कहना स्वंथा उचित होगा कि 
पुस्तककों मुफ्त बॉट देनेस भी शायद उतना ही खर्च आयेगा । 
इस प्रकारके कई उदाहरणामेंसे! एक उदाहरण में और देता हूँ। 
एक दूसरी पुस्तककी ७०,००० श्रतियाँ वेचनेके लिए, जिसका मूल्य भी 
२ शिक्िंग था, विज्ञापनपर ३,००० पॉंड खर्च किये गये। बिक्रीसे 
कुछ मिलाकर ७५,००० पीड घघूछ हुए और परिणाम यह हुभा कि 
पुम्तकके प्रकाशनपर घाटा उठाना पढा, परन्तु एक बात ध्यान देने योग्य 
है: उस पुस्तकके बाद उसी लेखकको जब दूसरी पुस्तक प्रकाशित हुई, 
यह सच हैं कि उसका विपय उतना गृह नहीं था, और उसका मुल्य 
भी १ शिलिंग ६ पेस था, तो उसकी ९०,००० ग्रतियों बिक गयी, 
जब कि उसके विज्ञापनपर केघछ १५६ पौड खर्च किये गये । यह इस 
2, इसका एक अल्वन्त ज्वलन्त उदाहरण लार्ड बीवरतुककी पोंछिटिशि- 
यन्स एण्ड दि रेस नामक पुस्तक थ्री, जिससे सम्बन्धित आँकड़ो- 
का विचारप्र्ण बिब्लेपण कास्टेबल्की मासिक सचीके अप्रैल १९२६ 
और मर्ट १९२८ (अंक ७९) के बादके अकोम मिल जायगा | 
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वातका ज्वलन्त असाण है कि बहुत बढे पेमानेपर विज्ञापन करनेसे किसी 
लेखककी वादवाली रचनाओपर ही सबसे ज्यादा सुनाफा कमाया जा 
सकता है । इस दावेके पक्षमे इससे बडी दुलीरू और क्या हो सकती है 
कि किसी पुस्तकका विस्तृत रूपसे विज्ञापन आरस्म करनेसे पहले उसी 
लेखककी आगामी रचनाके प्रकाशनका अधिकार सबसे पहले उसी प्रकाशक- 
को होना चाहिये, उसके इनकार करनेपर ही दूसरा प्रकाशक हूँढा जाय । 
एक बार एक लेखकने अपनी एक ऐसी पुस्तकके सस्बन्धमे, जो 
बिलकुल ही नहीं बिक रही थी, यह दावा किया कि यदि व्यापक रूपसे 
उसका विज्ञापन किया जाय तो उसे बेचा जा सकता है | हमारी संस्था- 
ने उन्हें चुनीती दी कि वह जितनी भी रकम चाहे ओर जिस प्रकार 
भी चाहें उस पुस्तकके विज्ञापनपर खर्च कर सकते है । हमने उन्हे 
आश्वासन दिया कि हम उनके तमाम आदेश्ञोका पालन करेंगे ओर सारा 
काम मुफ्त करेंगे, ओर उन्हे इस घातकी भी आजादी दे दी कि यदि थे 
चाहें तो अच्छेसे अच्छे विशेषज्ञकी सलाह ले ले, और इस बातकी जिम्मे- 
दारी छी कि यदि उस समयके बाद पुमस्तककी विक्रीसे वसूल होने 
वाली कुल रकम विज्ञापनके खर्चके दो-तिहाईके बराबर भी हुई तो 
सारा खर्च हम देंगे, अन्यथा खर्च लेखकको देना पडेगा। लेखकने 
हमारी छुनोती स्व्रीकार कर ली, विज्ञापन बडी अच्छी तरह किया गया, 
परन्तु विक्रीसे वसूल होनेवाली कुछ रकम विज्ञापनपर खर्च की गयी 
रकमके आधेके बराबर भी नहीं थी ।* 
सारांश यह कि यद्यपि यह बात अत्यन्त खेदजनक प्रतीत होगी 
परन्तु हम इसी नतीजेपर पहुँचते है कि जिस प्रकार जोर छगानेसे किसी 
नाचते हुए लट्टूकों नचाये रखा जा सकता है और उसकी रफ्तार भी 
१. विज्ञापन एजेण्टोको दी गयी एक चुनोतीका विस्तृत विवरण और 
पुस्तकोके विज्ञापनकी समस्याका विस्तृत विश्लेषण आपको बेस्ट 
सेलसे ४ आर दे बॉन ऑपर मेड १ (रन्दन, जार्ज अलेन एण्ड 
अनविन लि०) नामक पुस्तिकामे मिल जायगा | 
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बढायी जा सकती है पर जमीनपर निष्क्रिय पड़े हुए लट्टुको नचाया नहीं 
जा सकता, उसी प्रकार विज्ञापन द्वारा किसी ऐसी पुस्तककी बिक्रीको, 
जिसकी चर्चा हो रही हो, कायम रखा जा सकता है ओर बिक्रीकी 
रफ्तार तेज भी की जा सकती है परन्तु ऐसी पुस्तकके सम्बन्धमे विज्ञापन- 
की सहायतासे कुछ भी नहीं किया जा सकता जिसमें यों भी लोगोको 
कोई दिलचस्पी न हो। इसलिए जब हमसे कहा जाता है कि अम्रुक 
पुस्तक ज्यादा इसलिए बिकी कि उसका विज्ञापन अच्छी तरह' किया गया 
था, तो वास्तविकता शायद यह होती है कि उसका विज्ञापन बडे 
पेमानेपर इसीलिए किया गया कि उसकी बिक्री अच्छी हो रही थी । 

छाइब्रेरियो, पुस्तऊक-विक्रेताओं तथा अन्य छोगोकों पुस्तकके अस्तित्वकी 
सूचना देनेके लिए थोडी-बहुत हृदतक विज्ञापन देना तो आवश्यक होता 
ही है, परन्तु आवश्यक रूपसे इसका मतलब यह नही होता कि देनिक 
समाचारपत्रोम विज्ञापन दिये जाये । इसका अर्थ होता है पुस्तक-व्यापार 
सम्बन्धी किसी पत्रिका, तथा कुछ अन्य अच्छे प्रकारके साप्ताहिकामे 
विज्ञापन देना । इन पतन्निकाओंमे प्रकाशित चिज्ञापनोकों बहुधा उत्तने 
ही ध्यानसे पढ़ा जाता है जितने ध्यानसे कि मूल पादय-सामग्रीको | 
इन पत्रिकाओंम विज्ञापन देनेका अर्थ होता है ऐसे पाठकातक अपना 
सन्देश पहुंचाना जो निश्चिचत रूपसे नयी पुस्तकोके बारे जानकारी 
प्राप्त करनेकों उत्सुक है; परन्तु, जेसा कि हम पहले देख चुके है 
इसका अर्थ यह नहीं होता कि उन छोगोमे भी पुम्तकके श्रति दिलचस्पी 
पैठा करायी जा सकती है, जिन्हे पहलेसे कोई दिरूचस्पी नहीं है । 
ज्ेनाकें स्वर्गीय यूजेन दीद्विक्सने जो दिलचस्प आऑकडे जमा किये है 
उनसे मेरे इस विश्वासक्री और भी पुष्टि हो गयी हैं। थे सज़न अपने 
तमाम प्रकाशनोके साथ एक पोस्ट-कार्ड रग्ब देते थे जिसमें पाठको से यह 
आग्रह किया जाता था ऊि वे प्रकाशककों सूचित करें कि उन्हें पुम्तक 
खरीदनेंकी प्रेरणा केसे मिली । ये ऑकर्टे इतने उपयोगी हैं कि मैं उन्दे 
नीचे दे रहा ट्रै-- 
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पुरुष स्त्रियाँ 

१, समालोचनाएँ, १८९१ १७६ 
२, मित्रों तथा अन्य लोगोकी निजी सिफारिशे १४२ १७१० 
३, उसी लेखककी अन्य स्वनाएँ १३२८ 8२९० 
४, विशेष सूचीपत्र ९"८ "० 
५, दूकानमे सजी हुई देखकर ८६ ५१० 
६. प्रकाशकके सचीपन्न &६*७ ५४ 
७, पुस्तक-विक्रेताओकी सिफारिश ५२ ७० 
८. उस विपयका अध्ययन करनेके छिए.... ४७ ३९३ 
९, विज्ञापन ४० श्ष्र्‌ 
१०, समाचारपत्रोके लेख ३९० ३"३ 
११, भाषण २'८ ५*० 
१२, उद्धरण पढकर २८ हब 
१३, पाख्यु-सामग्रीका नमूना देखकर ३३ श्ष्य्‌ 
१४, लेखकके व्यक्तित्वसे प्रभावित होकर १९३ १०७ 


१५, पुस्तक-विक्रेताओके पाससे पसन्द करनेके 
लिए भेजी गयी पुस्तकोमेसे ०८ श्श्र्‌ 
१६, १७ तथा १८, सब १ प्रतिशतसे कम, इनमे ऐसे कारण शामिल 
है जैसे पुस्तककी सुन्दर छपाई, आदि | 
में यह नहीं कहना चाहता कि इतने सीमित अनुभवसे आप्त किये 
ये निष्कर्ष निर्णयात्सक हो सकते है, या जो कारण बताये गये है वे 
र्वत्र छागू हो सकते है, परन्तु फिर भी ये निष्कर्प अत्यन्त 
शक्षाप्रद हैं। छोगोकों पुस्तक खरीदनेकी ग्रेरणा प्रदान करनेवाले 
गरणोंसे पुरुषी तथा ख्रियो, दोनोके ही सम्बन्धमे सबसे पहले “समा- 
ग़ेचनाओ” का नम्बर आत्ता है, दूसरा नम्बर “निजी सिफारिशों” का, 
गसरा नस्वर उसी लेखककी अन्य रचनाओका और विशेष सूचीपत्रोका 
शैधा नम्बर । पुरुपोके उत्तरोमे विज्ञापनोंका नस्वर नर्वाँ और खियोके 
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कप 


उत्तरोमे तो वह प्रायः बिलकुल आखिरी है । 

विज्ञापनके अन्य तरीके--में विशेष रूपसे इस बातकी ओर 
ध्यान आकर्षित करांना चाहँगा कि “विशेष सूचीपत्नों”का ऊपरकी 
तालिकामें कितना भहत्त्वपूर्ण स्थान है, ओर इस असंगमे हमारे सामने 
सवाल उठता हे कि पुस्तकोमे लोगोकी दिलचस्पी पैदा करामेके साधनके 
रूपमें गइती चिट्ठियो (सकुरो) का महत्त्व क्तिना है। यह विज्ञापनका 
ऐसा स्वरूप नहीं है जो बाहरसे देखनेमें बहुत महत्त्वपूर्ण दिखाई देता हो । 
जो प्रकाशक अपने विज्ञापनकी रकम इस प्रकार खचच करता है उसे 
कई लेखक “बुरा” प्रकाशक समझते हैं, परन्तु यदि प्रकाशक उतनी ही 
रकम देनिक पतन्नोमें विज्ञापन देनेपर खर्च करता हे तो वह 
“अच्छा” प्रकाशक समझा जाता है चाहे इससे फायदा अपेक्षाकृत कम 
ही क्यों न हो। परन्तु कुछ भी कहा जाय, कुछ पुस्तकोके सम्बन्ध इस 
प्रकारका विज्ञापन देनेसे ओर विशिष्ट पत्रिकाओंमें विज्ञापन देनेसे बहुधा 
सबसे ज्यादा फायदा होता है । परन्तु गरती चिट्ठियाँ भेजनेका काम 
अच्छी तरह करनेके लिए यह जरूरी है कि बडी मेहनत और घेरयके साथ 
विभिन्न विपयोगे दिलचस्पी रखनेवाले छोगोकी जहॉतक सम्भव हो 
अच्छीसे अच्छी सूचियाँ तेयार की जायें । यदि आप चाहते हैं कि आपका 
निशाना ठीक बेठे तो आपको अपना लक्ष्य बरावर ध्यानमे रखना 
चाहिये। इन सूचियोम अपने देशकी तथा विदेशोंकी लाइव्रेरियाँ तो 
होती ही हैं क्योकि गम्भीर पुस्तकोकी सबसे बडी ग्राहक यही लाइग्रेरियॉ 
होती है । कुछ प्रकाशन-संस्थाओने तो केवछ इसी श्रकारके विज्ञापन 
द्वारा अत्यन्त छाभदायक व्यापार ग्वडा कर लिया है। इसमे सकछता 
था असफलता मुख्यतः इस बातपर निर्भर होती है कि नाम और पत्ते 
कितनी मेहनतसे जमा किये गये हैं, परन्तु इसका भी बहुत असर पठत्ता 
है कि सरकुंलर, पत्र या सूचीपत्र कितने आकर्षक हैं । कुछ उदाइरणोमे 
पोस्ट-कार्टस बहुत अधिक सफछता श्राप्त होती हैं, विद्ेषतः याद 
दिलानेफे साधनके रूपसे । कुछ पुस्तक-विक्रेता सूच्रीपत्रोंके वितरणमसें 
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प्रभावकारी सहायता देनेको तैयार रहते हैं परन्तु इस दिशासे उनके 
कामकी ओर न तो उतना ध्यान दिया गया है न उसे उतनी पूरी तरह 
विकसित ही किया गया है जितना किया जाना चाहिये। यदि पुस्तक- 
विक्रेता अधिक संख्यामें अपने ग्राहकों और सम्भावित आहकोको उनकी 
रुचिके अनुसार विभिन्न श्रेणियोमें बॉटकर उनकी एक सूची रखा करें तो 
प्रकाशकोंके सहयोगसे इस द्शामे बहुत कुछ किया जा सकता है। 
उदाहरणके लिए, कभी-कभी प्रकाशकके लिए यह बिछुकुछ सम्भव हो 
सकता हे कि वह पुस्तक-विक्रेताओंकी सुविधाकों देखते हुए प्रपत्र जारी 
करे, जिसके नीचे पुस्तक-विक्रेता अपना हस्ताक्षर करके अपने ग्राहकोके 
पास सेज सके, इस प्रकार प्रपन्नका स्वरूप ज्यादा निजी ओर स्थानीय 
हो जानेके कारण उसका प्रभाव बढ जाता है । 

विज्ञापनका एक तरीका, जिसे में बहुत उपयोगी समझता हूँ, यह 
है कि नयी पुस्तकोंका विवरण छोटे-छोटे काडोपर इस प्रकार छापकर 
भेजा जाय कि लाइब्रेरियन और पुस्तक-विक्रेता उन्हें कार्ड-अनुक्रमणिकाके 
रूपमे प्रयोग कर सकें ओर इससे भी अच्छा यह होगा कि उन्हे “डीबी”? 
की विधिके अनुसार छापा जाय । इसके लिए काफी सेहनतकी जरूरत 
है, और यद्यपि इंग्लेण्डका पुस्तक-व्यापार शायद अभी इतना संघटित 
नहीं है कि यह योजना सफलतापूर्थक व्यवहारसें लायी जा सके परन्तु 
मुझे पूरा विश्वास हे कि पुस्तकोका विवरण भेजनेका यह तरीका भविष्यमे 
आम तौरपर पयोगमे आने छगेगा । 

प्रकाशकका पूर्ण सूचीपत्र और सालमें दो या तीन बार प्रकाशक 
द्वारा सेंजी जानेवाली नयी पुस्तककोकी सूचनाएँ अभी भी विज्ञापनका 
एक सबसे बहुमूल्य साधन है। अधिकांश लेखकोको इस बातका कोई 
अन्दाजा नहीं होता कि कुछ संस्थाएं इन सूचीपतन्नोंकी कितनी प्रतियाँ 
बॉटती है या यह कि सूचीपतन्न किसने ध्यानसे पढे जाते हैं । नयी पुस्तकोके 
प्रकाशनके बारेमे सूचना देनेवाले सूचीपत्रोकों कई पतोपर एक साथ 
भेजनेसे कितना जसर होता है, इसका जन्दाजा उसके एुक सप्ताह वाद 
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आनेवाले आर्डरोसे रूग जाता है, लेकिन इसका अर्थ यह नहीं होता कि 
असर केवल उतना ही होता है जितनेका प्रमाण फौरन मिल जाता है। 
कुछ संस्थाएं इसके अतिरिक्त अपनी संस्था-पत्रिकाएँ भी प्रकाशित करती 
है। इन पत्रिकाओका खरूप और मूल्य भिन्न-भिन्न संस्थाओके अनुसार 
बदलता रहता हे । यह बात निशचयपूर्वक नहीं कही जा सकती कि जो 
पत्रिकाएँ: सबसे साफ-सुथरी और सुन्दर छपी हुई तथा महँगी होती हैं 
वही सबसे ज्यादा प्रभावकारी होती है। यह कहना बहुत कठिन हे कि 
कौन-सी पत्रिका किस हृदतक बिक्री बढानेसें सहायक होती है । इन 
पत्रिकाओको निरन्तर अच्छे स्तरपर कायम रखनेके लिए उनपर काफी 
समय ओर मेहनत खर्च करनी पड़ती है। जेसा कि पहले कहा जा चुका 
है, पुस्तकोकी विक्री बढानेमे वेयक्तिक पत्नोसे बडी सहायता मिलती है । 
कभी-कभी तो केवल एक पत्र लिख देनेसे अत्यन्त बहुमूल्य ग्रचारकी 
सामग्री प्राप्त हो जाती है। यह आवश्यक नही है कि जिस विज्ञापनपर 
सवसे ज्यादा पैसे खर्च किये जायें वही सबसे ज्यादा उपयोगी भी सिद्ध 
हो और न यही आवश्यक हैं, इस बातपर दुवारा जोर देना चाहिये--- 
कि सबसे अधिक प्रभावशाली विज्ञापन वही हो जिसके बड़ी भासानीसे 
लेसखककी नजरसे गुजरनेकी सम्भावना हो । 

उसी संस्थाके अन्य प्रकाशनोकों विज्ञापनके लिए तो निरन्तर 
इस्तेमाल किया ही जाता है। जहॉतक सम्भव होता है हर पुस्तककों 
उससे सम्बन्धित अन्य पुस्तकोंके प्रचार करनेका साध्यम बनाया जाता है। 
केवल आवरण-पृष्ठका ही नहीं वल्कि पुस्तकके आखीरमें बचे हुए पएरष्टोका 
भी इस कामके लिए प्रयोग किया जाता हैं । पुस्तकके अन्तके प्रष्ट विद्योप- 
रूपसे उपयोगी होते हैं क्योकि उनपर पाठककी नजर प्रुस्तककों खत्स 
करते ही पड़ती है और उस समय इसकी सम्भावना सबसे ज्यादा 
होती है कि बह किसी नयी पुम्तक्से आक्ृष्ट हो । 

एक जमानेम यह तरीका वहत प्रचलित था कि विज्ञापनकी सामभी' 
अलगमसे पुम्तर के अच्दर पक अलग पृष्ठ के रूप छापकर रख दी जाती 
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थी । परन्तु जब आस्ट्रेलियाके कस्टम (तट-कर) विभागने उस विज्ञापन- 
सामग्रीपर टैक्‍स छगानेका नियम बना दिया जो आस्ट्रेलियामे प्रकाशित 
न की गयी हो, तब यह तरीफा बन्द कर देना पडा। क्योकि तट-कर 
सालके वजनके अनुसार वसूछ किया जाता है इसलिए आयातकर्तांको 
माल मेंगवाते समय थे अछगसे रखे गये पृष्ठ निकछूवा देना चाहिये, 
नही तो पूरी पुस्तककों विज्ञापन-सासग्री मानकर उसके भारके अनुसार 
तट-कर वसूछ किया जायगा। परन्तु कुछ प्रकाशक अभी भी पुस्तकोके 
अन्दर इस प्रकारके विज्ञापन अलगसे रख देते है, परन्तु यदि वे 
आस्ट्रेलिया भेजी जानेवाली प्रतियोमेसे इन विज्ञापनोकों नहीं निकालते 
तो वे बडी परेशानीम फेस सकते है। 

लेखकोौके चित्रका प्रयोग बढता जा रहा है; अमेरिकाम तो इन्हे 
विज्ञापनका एक अभिन्न अंग समझा जाता है। ख्यातिप्राप्त लेखकके 
सम्बन्धमें तो यह वात समझमें आ सकती है क्योंकि इससे लेखक और 
पाठकके बीच एक वेयक्तिक सस्बन्ध-सा बढ़ता है, परन्तु अब चित्रोंका प्रयोग 
केवल ख्यातिप्राप्त लेखकोतक ही सीमित नहीं रह गया हे। इस सम्बन्धर्मे 
लेखकोंको यह याद दिला देना शायद्‌ उचित होगा कि इस कामके लिए 
वे अपने खर्चपर चित्र खिंचवाकर भेजें, किसी फोटोग्राफर द्वारा “मुफ्तमे 
खीचा गया चित्र” न भेजें, क्योकि उस दृशासे फोटोग्राफरको कुछ पैसा 
देना पडता है ओर इस कारण उस चित्रकों केवल सीमित हृद्तक ही 
प्रयोग किया जा सकता है । इस कामके लिए सादधानीके साथ दफ्तीपर 
चिपकाये हुए चित्रकी आवश्यकता नहीं होती; साधारण-सा चित्र जो 
फोटोग्राफर सस्तेस तैयार कर देता है, इस कामके लिए ज्यादा उपयोगी 
होता है | दुबारा छापनेके लिए बहुत छोटे चित्र श्रायः विछ॒कुछ बेकार 
होते है, क्योकि उछाक बनाते समय बड़े चित्र्सले छोटा उछाक तो अच्छा 
बन सकता है पर छोटे चित्रसे बडा डाक वनाना कठिन होता है । 

छोटा पोस्टर विज्ञापनका एक दूसरा साधन है जिसका प्रयोग 
लोकप्रिय उपन्यासोके सम्बन्धमे एक जमानेसे काफी किया जाता 
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था | यह साधन केवल उन घुस्तकोके सम्बन्धसे प्रयुक्त किया जा सकता 
है जिनके विज्ञापनके लिए काफी रकम रखी गयी हो, क्योकि १५० 
पोडसे कममें इस साधनसे अधिक फायदा नहीं उठाया जा सकता | 
इसके अछावा, यह साध्यस दूसरे माध्यमोंका स्थान नही ले सकता । 
इस साध्यमकों चाहे जितनी अच्छी तरह प्रयोग किया जाय, परन्तु इससे 
दि टाइम्स ल्टिर्री सप्लीमेन्ट जैसे पतन्नोमें विज्ञापन देनेकी आवच्य- 
कता खतम नहीं हो सकती । और फिर इनका प्रयोग लन्दनकी जमीनके 
नीचे चलनेवाली रेलवेके कुछ स्टेशनोत्तक ओर शायद कुछ टेलीफोनके 
खम्भोतक ही सीमित रहता है। यद्यपि लेखक विज्ञापनकी इस विधिसे 
बहुत्त प्रभावित होते हैं, परन्तु यदि वे यह याद रखें कि इनका असर 
चहुत गहरा नहीं होता और यह भी निश्चित रुपसे नहीं कहा जा 

सकता कि इनका प्रभाव केवल क्षणिक नहीं होता, तो शायद वे इतने 
प्रभावित न हो । 

छोटे पोस्टरोकी बात तो दूर रद्दी, पुस्तम-विव्रेता अपनी दूकानोम 
छोटी-छोटी पचियाँ भी नहीं छगा पाते । हाँ, भो-कार्डाका इस्तेमाल वे 
बहुघा बढ़े प्रभावकर ढंगसे कर सकते हैं । 

विज्ञापनकी छागत--बहुधा यह सवाल किया जाता है कि श्रका- 
शक अपनी कुछ आमदनीका कितना अतिशत भाग विज्ञापनपर खर्च 
करता है । इंग्लेण्डके बारेमे इसके कोई अधिकृत आँकड़े ग्राप्य नहीं है । 
जार्ज एच० डोरान नामक अमेरिकी प्रकाशकका दावा है कि वह अपनी 
कुछ बसूलीका १० अतिशत भाग “अ्रचार”पर खर्च करता है । इंग्लेण्ड- 
के बारेमे मेरा अनुमान है कि प्रकाशक अपनी बसूलीका ६ अ्रतिशतत 
भाग घिज्ञापनपर खर्च करता है । यदि यह बात ध्यानमे रखी जाय कि 
हुंग्लेण्ठके प्रकाशककी कुछ बसूछीका बहुत बढ़ा भाग पुरानी पुस्तऊेंकरी 
विद्कीका होता हैं सिनके विज्ञापनपर बहुत थोटी रकम खर्च करनी 
पठती है था विलकुछ भी नहीं सर्च करनी पटती, तो यह अन्दाजा को 
जायगा कि नयी पुम्तकोपर काफी बडी रकम सर्च की ज्ञाती है 
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७ शिलिंग ६ पँस कीमतके उपन्याससे बसूल होनेवाली कुछ रकम, जिसकी 
छऊुगभग डेढ हजार प्रतियां बिकती हैं, २७०० पॉंडसे ज्यादा नही होती, 
फिर भी ऐसी पुस्तकके विज्ञापनपर ७० पॉोंड खर्च कर देना प्रकाशकके 
लिए साधारण बात है--जिसका अथे होता है कि वसूल की गयी कुछ 
रकप्तका २० प्रतिशत साग--और यह भी उस दशामे जब डेढ़ हजार 
प्रतियोके पहले संस्करणपर सम्भवतः मझुनाफेकी बिलकुल ही गुंजाइश 
नही होती । वसूल होनेवाली कुछ रकमको देखते हुए शायद्‌ ही किसी 
चीजके विज्ञापनपर इतनी रकम खर्च की जाती हो जितनी नयी किताबो- 
पर । फिर भी ऐसा नहीं है कि प्रकाशक अपनी जीविका उन पुस्वकोसे 
कमाता है जिनके विज्ञापनपर बहुत ज्यादा रकस खर्च की जाती है, उसकी 
असली आमदनी उन पुस्तकोसे होती है जो विज्ञापनके किसी खर्चके 
बिना या बहुत कम खर्चपर ऊूगातार कई वर्षोत्क बिकती रहती है । 
ऐसी ही पुस्तक, जिनके बारेमे शायद्‌ पाठकोने कभी सुना भीन हो, 
कई पुरानी प्रकाशन संस्थाओके मुख्य आधार हैं । बिना किसी संकोचके 
मैं तो यहॉतक कहनेको तैयार हूँ. कि बहुत-सी पुरानी संस्थाएं ऐसी है 
जिल्हे यदि किसी एक चर्षके दौरानमे नयी श्ुस्तकोसे होनेवाले मुनाफेपर 
ही गुजर करनी पड़े, तो वे बड़े संकटसे फँस जाये । 
अबतक प्रकाशक इस सम्बन्ध अपने अनुभवोपर विचार-विनिसय 
करनेपर बडी मुश्किकसे तेयार होते थे कि वे अपनी कुछ वसूलीका 
कितना भाग विज्ञापनपर खर्च करते है । 
जास तोरपर पुस्तकोका विज्ञापन काफी अच्छी तरह किया जाता 
है । आलोचना करना आसान है पर सुधार करना कठिन है । यदि हमसे 
यह ध्यान न रखना पडता कि बविज्ञापनपर जितनी रकम खर्च की जाय 
उसका श्रतिफल भ्राप्त हों जाय, तो हममेसे हर एक व्यक्ति क्या कुछ 
नहीं कर सकता था। 
पुस्तकोके विज्ञापनके भविष्यके वारेसे मेरी निजी राय यह है, और 
मैं जानता हैं कि बहुत थोडे छोय ही इससे सहमत है, कि दैनिक 
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अखबारोका प्रयोग मुख्यतः पुस्तकोंके श्रति आम तोरपर रुचि पैदा करने, 
पुस्तकोंकी आवश्यकताकी भावना जाअत करने और देनिक जीवनमे 
उनका महत्त्व स्वीकार करानेके लिए किया जाय; विशिष्ट पुस्तकोके 
विज्ञापन मुख्यतः ऐसे अखबारोमें दिये जाये, जैसे साप्ताहिक पत्र आदि, 
जिनके पाठक निश्चित रूपसे नयी पुस्तकोके बारेमे जानकारी प्राप्त करनेके 
लिए उत्सुक रहते हैं, ओर अपन्नो, सूचीपन्नो आदिका अ्योग बढाया जाय 
जिनमे पुस्तकोंमसं निश्चित रुपसे दिलचस्पी रखनेवाले लोगोंको विशिष्ट 
पुस्तकोके बारेसे सूचना दी जाथ । मेरी रायमे इस प्रकारका विज्ञापन, 
अधिकांशमें, पुस्तक विक्रेताओं द्वारा किया जाना चाहिये तथा उन्हें 
प्रकाशकोंके साथ ओर अधिक सहयोंगसे काम करना चाहिणे। पुस्तकोके 
विज्ञापनके विभिन्न तरीकोसे कितनी सफलता प्राप्त की जा सकती है ओर 
कितनी नहीं प्राप्त की जा सकती, इसका ध्यानपूर्वक अध्ययन करनेसे 
कमसे कम इसीकी आशा की जा सकती है, परन्तु उस पुस्तकका नया 
संस्करण प्रकाशित होनेसे पहले ही पुम्तकोंकी विक्रों बढानेके कई अधिक 
उन्नत और बेहतर तरीके मालूम किये जा चुके होंगे। 

मुझे पूरा विश्वास है कि चूँकि मेंने पुस्तकोके सम्बन्धसे विज्ञापनके 
सीसित प्रभावषके बारेम कुछ स्पष्ट सत्योकी ओर ध्यान आकर्षित करानेका 
दुस्‍स्साहस किया है इसलिए मुझपर यह आरोप लगाया जायगा कि मे 
विज्ञापनम ही विश्वास नहीं रखता । इसलिए मे यह वत्ता देना चाहेँगा 
कि मुझपर यह आरोप रूगाना भी इतना ही आसान है कि से पानीफे 
जहाजमे विश्वास महीं करता क्योकि मे थरू-यातायातके साधनके रूपसे 
डनकी अनुपयोगिता और उनकी सीमितताके प्रति अपनी आँखें बन्द 
नहीं कर सकता । वास्तवमें में विज्नापनका पक्का समर्थक हूँ, परन्तु 
इसके साथ ही धीरे-घीरे मे इस नतीजेपर पहुँचा हैँ. कि दूसरे क्षेत्रोम 
विज्ञापनके बारेमें प्राप्त किया हुआ अनुभव ॒पुस्तकाके सम्बन्धर्में इतना 
डपफ्योगी नहीं होता जितना कि छोग आस तोारपर समझते है। 





विज्ञापन आदि २३५९ 
बुक क्लवोको इंग्लेण्डमें कभी वह पद्‌ प्राप्त नही हुआ जो 
अमेरिका प्राप्त है। घहाँ इस प्रकारके किसी प्रमुख संघटन द्वारा किसी 
पुस्तकका पसन्द कर लिया जाना बिलकुल वेसा ही होता हे जेसे 
किसीकी बहुत बडी छाटरी निकल आये। पुस्तके पसन्द करनेकी क्रियाको 
इस हृदतक बन्धनोभे जकड देना मेरी दृष्टिस अत्यन्त हानिकारक है। 
इसके कारण धडाघड बिकनेवाली पुस्तकोंके प्रति पाठकोका अन्ध- 
विश्वास बढता है और ऐसी अच्छी पुस्तकोके प्रकाशकोका उत्साह मारा 
जाता है जिनके ज्यादा विकनेकी सम्भावना नहीं होती । बिटेनमे 
बुक-क्लब अन्य कई देशोकी अपेक्षा इतने छोटे पेमानेपर हैं ओर उनकी 
व्यवस्था इतनी सुनियन्त्रित है कि उनके वारेमे विस्तारपुर्वक और 
निएचयके साथ कोई बात कहना मुश्किल है । कुछ क्लब राजनीतिक हैं, 
और प्रायः सभी क्लब “सस्ते दामापर पुस्तके उपलब्ध करनेके प्रलो सन?” 
पर आधारित है, जब कि पुस्तक-व्यापारने इस सुविधाका उचित और 
काफी फायदा उठानेसे संकोचसे काम लिया है। फलतः “सस्ते दामोपर 
पुस्तकें उपलब्ध करनेका प्रलोभन”? देकर बुक-क्लबोंने ऐसी-ऐसी पुस्तकोा- 
की लाखो प्रतियाँ बेच ली है जिन्हें साधारण रूपसे पुस्तक-व्यापारके 
साध्यमोके द्वारा बेचना असम्मव होता। यदि, जैसा कि हममेंसे 
अधिकतर लोग समझते है, पुस्तकोकी ज्यादासे ज्यादा बिक्री स्वतः एक 
चाँछनीय बात है तो बुक-क्लबोने अपनी सार्थकता सिद्ध कर दी है। 
मेरा निजी विचार तो यह है कि जो छुक-क्छब उस ड्देइ्यकों पूरा कर 
सकता है ओर ऐसी विशेष रूपसे अच्छी पुस्तकोकों पसन्‍्द्‌ करके पाठकोके 
सासने पेश कर सकता है जिनकी बिक्री प्रकाशनके समय उतना नहीं 
हुई थी जितनी कि होनी चाहिये थी और इस पकार अच्छी रचनाओ- 
को सफल होनेका दूसरा अवसर प्रदान कर सकता है, वह निश्चय ही 
अत्यन्त बहुमूल्य जन-सेवा करता है। परन्तु यह बहुत ज्यादाकी आशा 
करना है, फिर भी इस आदर्शको भुला न देना चाहिये । 





आठवाँ अध्याय 





ब्यापरकें अन्य पहलू 


पिछले अध्यायोमे कई अत्यन्त दिलूचस्प सवालोपर ओर प्रकाशक- 
के ग्रतिदिनके कामके अधिकतर भागका कोई उल्लेख नहीं किया गया 
है। में यहॉ इन अभावोंमेंसे कुछकी पूर्ति करना चाहता हूँ। इससे 
पहले जितने भी काम बताये गये हैं उनके कुशलतापूर्वक सम्पन्न होने 
था न होनेका फेसछा बहुत कुछ हृद्तक इसपर निर्भर होता है कि 
विभिन्न विभागोंके बीच क्तिना सहयोग है। अधिकत्तम सज्ञावना होते 
हुए भी छोटी-छोटी वातोके कारण यह काम अत्यन्त कठिन हो जाता 
है ओर यदि सद्ऑभावना न हो तब तो थह बिलकुल ही असम्भव हो 
जाता है | प्रकाशकके दफ्तरमे विभिन्‍न विभागोकों एक दूसरेसे बिलकुछ 
अलग रखनेकी नीति अत्यन्त हानिकारक होती है, क्योंकि एक विभागमे 
जो भी फैसला लिया जाता है था जो भी काम किया जाता है उसका 
सम्बन्ध दूसरे विभागोसे भी होता ही है। प्रकाशकके विभिन्‍न कर्म- 
चारियोमे एक-दूसरेके कामके प्रति जितनी अधिक जानकारी होगी, 
डनके बीच उत्तना ही अधिक सहयोग होगा और गलतियाँ भी उतनी 
ही कम होंगी । यदि और किसी कारणवश नहीं तो केघल इसी कारण 
मुझे यह नीति हमेशा बुद्धिमानीकी नीति माल्म हुईं है कि इस वातकी 
चूरी कोशिश करनी चाहिये कि तमाम कर्मचारियोकों पूरे ध्यापारके 
बारेमे, व्यवहारमें जितना अधिकसे अधिक सम्भव हो, ज्ञान हो और 
साथ ही उन्हे यह भी माल्म हो कि उनके कासका दूसरे विभागोंपर 
कया असर पडता है । यह तो स्पष्ट # कि कर्मचारियोंकी संरया जितनी 
ही ज्यादा होंगी यह काम उतना ही कठिन हो जायगा। 

सन १९१४ से पहले पुस्तक-व्यापारस काम बरनेवाले कर्म चारियो- 
फो बहुत दी कम तनगयाह सिल्ती थी और बादसमे सालिक्रोफो 
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'कर्मचारियोंके जिन संघर्षोका सामना करना पडता था वह स्वाभाविक 
ही थे। कुछ ही संस्थाएं ऐसी थी जिनमे इतनी शराफत थी, या यो 
कहना चाहिये कि इतनी दूरदशिता थीं कि वे रहन-सहनके बढते हुए 
खर्चके अनुपातसे ही अपने कर्मचारियोके वेतनमे द्रद्धि कर दें, कई 
संस्थाएं तो क्ंचारियोकी छोटीसे छोटी मॉगोकों भी उस समयतक 
टालती रहती थी जबतक कि वे बिलकुल ही सजबूर न हो जायें। परन्तु 
अब वह जमाने चले गये ओर से आशा करता हैँ कि फिर कभी वापस 
नही आयेंगे। आज दूसरी ही सावनाका प्रभ्चुत्व है। यद्यपि यह तो 
जाहिर है कि प्रकाशक अपने क्म॑चारियोंको उतनी लम्बी-लम्बी तनख्वाहे 
नही दे सकते जितनी अखबारोके दफ्तरोमे मिलती है, परन्तु यह भी 
आम तोरपर स्वीकार किया जाता है कि स्तर काफी ऊँचा कायम रखा 
जाना चाहिये, जहॉतक व्यवहारमे सम्भव हो संस्थाके अधिक उत्तर- 
द्ायित्वपूर्ण कर्मचारियोंकों अपनी-अपनी संस्थाओंकी समद्धिमें पूरी 
"दिलचस्पी छेनी चाहिये। यह ज्यादा महत्त्वपूर्ण बात है क्योकि बड़े- 
बड़े सालिसिटरों (वकीलों) के दफ्तरोकी तरह पुस्तक-व्यापारके क्षेत्रमे 
कुछ पद ऐसे होते है जिनपर बहुत ज्यादा तनख्वाह मिल सकती है। 
बडीसे बडी संस्थाओसे भी दो या तीन मेनेजरोकी जगह होती है, छोटी 
संस्थाओं तो एक भी नहीं होती ओर हुई भी तो हृदसे हृद एक । 
सफल प्रकाशकके मै नेजरको वहुधा यह लारूच होता है कि वह अपना 
अछग व्यापार क्‍यों न झुरू कर दे, कुछ भी हो, प्रकाशन-संस्थाअंप्के 
सुनाफेकी स्थिति वहुधा इतनी नाहुक होती है कि बडी-बडी तनख्वाहें 
देना उनके लिए सम्भव ही नहीं होता है, और प्रकाशक चाहे जितनी 
भी तनख्वाह दे, यदि उसका पूरा मन इस व्यापारमें लगा है तो वह 
मेनेजरका ज्यादासे ज्यादा काम स्वयं कर लेना चाहता है । 

पूँजी--थद्द वात तो सभी जानते हैं कि किसी भी व्यापारसे उसके 
रुपये-पेसेका पहलू सबसे अधिक महत्त्व रखता है परन्तु इसी पहलकी 
ओर दूसरे व्यापारोकी अपेक्षा प्रकाशन-गृहोंमे सबसे कम ध्यान देनेका 

१८ 


२४२ पुस्तक-अकाइन ' 


खतरा रहता है। ऐसा करनेका प्रछोभन बहुत बड़ा होता है | यदि 
आप अपनी रुचिके कारण किसी पुस्तककों प्रकाशित करना चाहते हैं: 
तो उससे लाभ न होनेकी सम्भावनाकी ओर बिलकुल ही ध्यान न देना 
या उसके बारेमें अत्यन्त आशाजनक अनुमान छगा लेना बहुत ही 
आसान बात है। जिन पुस्तकों भी आपको निजी दिलचस्पी हों उनके 
बारेमें तमाम शंकाओकी ओर बिद्कुल ही ध्यान न देनेकी अचूत्तिसे 
हमेशा बचना चाहिये। परन्ठु इन वात्तोके अलाबा भी, इतना ही महत्त्व- 
पूर्ण प्रश्न यह भी है कि ध्यापारको चकछानेका आम जाधार आपने क्‍या 
निर्धारित किया है । एक जमानेमे प्रकाशकोके लिए यह बहुत आस, 
बात थी कि वे बहुत वी हृदतक कागजवारो, मुद्कों और जिढदु* 
साजोंसे उधार करके अपने व्यापारके लिए पूंजी जुटाते थे । यह व्यवस्था 
कई कारणोंसे अत्यन्त दूषित थी और विश्येप रूपसे इस कारण कि इसने 
कई सर्वधा अयोग्य ओर कुछ बिलकुछ ही दिवालिया संस्थाओकों बढावा 
दिया जिसका नतीजा यह हुआ कि जब आखीरमे इनका कारोबार ठप 
हुआ, जो कि अनिवार्य था, तो तमाम सम्बन्धित छोगोको ओर विश्येप 
रूपसे लेखकांको जो नुकसान हुआ वह उससे कहीं ज्यादा था जितना 
कि साधारण परिस्थितियों होता । मुद्कक और जिल्द्साज तो, यदि, 
उनके पास इस उधारके बदले प्रकाशक्की पुस्तकोंके स्टाक होते थे, 
ऐसी दशाम इस हूवे हुए व्यापारमेंसे भी भपना थोडा-बहुत नुक्सान 
पूरा कर सकते थे, और शायद पहले भी वह अपनी रकमकों बचानेकें 
लिए. काफी ऊँची दरसे दाम वसूछ करते होगे; परन्तु वेचारा ठेखक 
तो विछकुल ही भरक्षित होता था और उसके कज्जमैंसे श्रायः कुछ भी 
वसूल नहीं होता था या होता भी था तो बहुत्त थोटा । दोनों युद्धोंके 
बीचके जमानेमे दीधंकालके लिए कर्ज देते रहना अमम्भव हो गया था 
आर आद्रा की जाती है कि णत्र प्रकाह्मक अपना व्यापार चलानेफे लिए 
आवइप्रक पूँदीके वास्ते कभी इस हृइ्तफ कागजबालो, मुद्दकों जार 
जिख्दसाझापर निर्भर रखना ने चाटिगे आर ने रह पार्येग । जो संस्थाएँ 
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अपनी आवश्यकताओके लिए ठीक समयपर रकस अदा कर सकती हैं 
उन्हींका काम सबसे अच्छा होता है, परन्तु यदि प्रकाशक विना किसी- 
की सहायताके इस स्थितिमे होना चाहते है तो उन्हें, विशेष रूपसे 
विकासोन्मुख संस्थाओको, चाहिये कि वे (त्कछीफ उठाकर भी) समय- 
समयपर होनेवाले सुनाफेकों खर्च न कर डाले। जैसा कि हमे सरकारी 
तौरपर भी बताया गया है, “व्यापार करनेका सबसे निरापद तरीका-- 
यह बात व्यक्तियों, कम्पनियों ओर संयुक्त-संस्थाओ सभीके लिए सत्य 
है---यह है कि व्यापार कर्जके आधारपर नही बढ्कि अपने निज्जी साधनो- 
के आधारपर किया जाये ।?? परन्तठ यह नेक सलाह देनेके बाद सरकारी 
पदाधिकारियोने, कमसे कम अधिकांश ग्रकाशकोंके लिए, इस सिद्धान्त- 
का पालन करना प्रायः असम्सव बना दिया है। 

लेखकोको प्रकाशकोंकी आर्थिक दशासे बडी गहरी दिलचस्पी होती 
है, यद्यपि इसपर बडा आश्चर्य होता है कि कभी-कमी वे इस ओर 
कितना कम ध्यान देते हैं । 

लेखकोंके हिसाब--ये हिसाब करनेसे अछूग-भलूग संस्थाएं अछग- 
अलग हृद्तक कुशलूताका प्रमाण देती है । बिक्रीके बारेमे आचश्यक 
आऑकडे मालूम करनेके तरीके भी अछूग-अरूग है। सबसे आसान और 
जल्दीका तरीका तो यह है कि कुछ जितनी प्रतियाँ छपी हों इनमेंसे 
स्टाकमे बची हुईं प्रतियोकी संख्या और लेखकको तथा पत्र-पत्रिकाओको 
मुफ्त सेजी गयी प्रतियोकी संख्या घटा दी जाय ओर बाकी ग्रतियोको 
बिका हुआ सान छिया जाय । दूसरा और ज्यादा विच्चस्त तरीका यह 
है कि विक्रीका विश्लेषण क्रिया जाय, अर्थात्‌ हर विछको अल्ग-अरूग 
जॉँचा जाय और हर बिक्रीको एक रजिस्टरसे अरूग-अछूग श्रेणियोम 
बॉटकर चढा लिया जाय, इस रजिस्टरसें उस रचनाके हिसावमे हर 
प्रतिकी विक्रीका पूरा विवरण मिर जाता है। मुझे नहीं मालूम कि 
कितने प्रकाशक इस वरीकेको अपनाते है। यह बहुत ही मेहनतका काम 
है, परन्तु इसके कई फायदे भी हैं। इस वरीकेसे दोहरी जॉच हो जाती 
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है, क्योकि इस विइलेपणमें जितनी प्रतियोंकी बिक्रीका हिसाब निकलता 
है उसमें स्टाकमें बची हुई प्रतियाँ और मुफ्त दी गयी अतियाँ जोड 
देनेसे यदि वह संख्या प्राप्त हो जाय जो कुछ छापी गयी प्रतियाँकी थी 
तो यह निश्चित हो जाता है कि हिसाबमे कोई गलती नहीं है। इसके 
अलावा प्रकाशक एक नजरमे देखकर यह बता सकता हे कि किसी 
विश्येप पुस्तककी प्रतियाँ सबसे ज्यादा किस आ्राहकके जरिये बिकी है । 

चाहे जो भी तरीका अपनाया जाय पर सवाल यह उठता है कि 
क्या छेखककों इस बातका अधिकार है कि उसे ,''स्टाकका हिसाब” सेजा 
जाय । आथर्स सोसायटीका कहना है कि “हा हे” ! परन्तु इस उत्तर- 
के साथ ही उसने यह मूर्खतापूर्ण सॉग भी जोड दी है कि यह हिसाव 
हर छ माह बाद सेजा जाय, जिससे पता चलता है कि वह प्रकाशकके 
दफ्तरके काम करनेके ढठंगसे कितनी छुरी तरह अपरिचित हे । स्टाकके 
हिसाबका कोई महत्त्व तभी हो सकता है जब चह वास्तवमे स्टाककी 
गिनती करनेके वाद भ्राप्त किये गये ऑकडोपर आधारित हो और कोई 
भी प्रकाशक सालसे एक वारसे ज्यादाकी गिनती नहीं करता । (यों भी 
सालमे एक दिनके लिए अपने व्यापारको बिलकुल बन्द रखना ही उसके 
लिए बहुत काफी बुरा है ) और दूसरी तरफ लेखक भी स्वाभाविक 
रूपसे यह नहीं चाहते कि उनका हिसाब क्षकारण ही खटाईमे पडा रहे, 
ओर जब कभी भी १० पॉडसे ज्यादाका सवाल हो तो अस्थायी रुपसे 
हिसाब साफ कर देनेक्की माय उचित है | परन्तु यह वात बिलकुछ साफ 
कर देनी चाहिये कि यह अस्थायी हिसाब हैं ओर इसको वही स्थान न 
दिया जाय जो स्टाककी गिनती करनेके बाद प्राप्त किये गये अफकिरद्ोपर 
आधारित हिसावका होता है । वर्ष समाप्त होनेके वहत ही थोदे दिनों- 
के अन्दर साफ कर देनेकी मॉगपर जोर देकर जिसका आशथर्स सोसायटी- 
ने उल्लेग्न किया हैं, वह यह मूल जाती है कि इस मॉगको पूरा करनेका 
मतलूब कदाचित्‌ यह भी हो समता हे कि लेखकऊका छिसावब स्टाकके 
ऑफकफडोसे मिलाया नहीं जा सकता | 
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कुछ प्रकाशक इस बारेसे न्यूनतम सूचना प्रदान करनेमें विश्वास 
रखते हैं जिसके कारण शंका पेदा होती है। मेरी संस्थामें रायब्टीके 
हिसाबका जो फार्स इस्तेमाल किया जाता है उसमे तमाम आवश्यक 
सूचनाएँ रहती है और इसे आथर्स सोसायटीकी सान्यता प्राप्त है। 
परन्तु इसमे स्टाकका हिसाब शासिल कर देनेके कारण हमें इतनी 
करारी चोट खानी पडी है, (जब शज्लुके आक्रमणके कारण हमारी छूगभग 
दस छाख पुस्तके नष्ट हो गयी थी), कि में अब किसीसे भी इस फार्सका 
अनुसरण करनेकी सिफारिश नहीं कर सकता । यद्यपि हमे युद्ध-बीमेसे 
उतनी भी रकम वसूल नही हुईं जितनी इन पुस्तकोको रहीमें बेच देनेसे 
हो जाती ओर यद्यपि हमारे तमाम समझोतोमे यह शर्त शामिल थी कि 
नष्ट हो जानेवाली प्रतियोपर कोई रायब्टी अदा नहीं की जायेगी, परन्तु 
फिर भी कई लेखफ्रोने स्टाकके हिस/बके आधारपर हमारे सामने लम्बी- 
चौडी माँगें पेश कर दी ओर अपने पतन्नोमे हमे बडी खरी-खोटी सुनायी । 
उन अनेक प्रकाशकोको, जो स्टाकमे बची हुईं प्रतियोकी संख्या छेखकोको 
नहीं बताते, इस प्रकारकी किसी कठिनाईका सामना नहीं करना पडा । 
लेखकोका हिसाब तैयार करनेके लिए उनके साथ किये गये समझीतो- 
का सारांश एक अनुक्रमणिकाके रूपमे काडॉपर बना लेना आवश्यक 
होता है । ये समझोते जितने ही समरूप होते है यह काम भी उतना ही 
आसान हो जाता है। परन्तु यह काम चाहे जितनी कुशछतासे किया 
जाय, जिन छोटी-छोटी बातोपर विचार करना पडता है वह कुल व्यापार- 
की सात्राके अजुपातसे बहुत ही ज्यादा होती हैं । जिस प्रकार मेरा यह 
विचार है कि चह प्रकाशकोंके ही हितमे है कि वे पुस्तक-विक्रेताओंके 
ऊपरी खर्चंको जहातक हो सके कम करनेकी चेष्टा करें, उसी तरह मेरा 
यह भी विश्वास है कि यदि आथर्स सोसायटी चुद्धिमानीसे काम ले तो 
डसे चाहिये कि लेखकोंकी आवश्यकताओकों पूरा करनेके लिए प्रकाशकों- 
को अपने दृफ्तरमें जितना काम करना पढता है उसे कम करनेके उपाय 
मालूम करे (कार्य-कुशछताको किसी प्रकारकी क्षति पहुँचाये बिना)। 
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यह बात तो स्पष्ट है कि अ्रकाशकको अनावश्यक ऊपरी खर्चोमें जितनी 
ज्यादा रकम खर्च करना पढेगी, उसके पास अपने लिये या लेखकके 
लिए उतना ही कम पैसा बचेगा । 
इस प्रकारकी बचत करनेका एक उपाय तो यह है कि किसी ऐसी 
पुस्तकके सम्बन्धमे जिसकी बिक्रो छऊगभग बिलकुल ही गिर चुकी है, 
लेखक बाकी बचे हुए स्टाककी रायब्टीके बदले एक साथ कुछ श्कम 
लेकर, परिस्थितियोकों देखते हुए जितनी भी रकम उचित हो, उसका 
हिसाब-किताब खत्म करवा दे। क्योंकि बादमे बार-बार छोटी-छोटी 
रकमोके हिसाब तेयार करनेके सम्बन्ध दुफ्तरके क्लकॉकों जो बेकार 
मेहनत करनी पडती है उसकी बचत करनेका यही समझदारीका 
व्याचहारिक तरीका है । 
स्टाककी गिनती उससे कहीं पेचीदा काम है जितना कि लेखक 
समझते है | प्रकाशकके दृफ्तरमें जितना स्टाक होता है बह कुल स्टाक- 
का केवल एक छोटा-सा अंश होता है, यथ्यपि यह सम्भव है कि दफ्तरमे 
हर प्रकाशनकी कुछ प्रतियाँ मौजूद हो । बाकी अतियाँ पूरे साम्राज्यके 
विभिन्न देशोमे बिखरी होती हैं । स्टाकका कुछ हिस्सा ऐबर्डीन था 
प्लाईमथ जैसे सुदूर शहरोंमें जिलद वंधी हुई पुस्तकों या छपे हुए 
फामोके रूपमे, या प्रकाशऊके अपने गोदामोर्मे या उसके जिद्दसाजके 
गोदामोंमे रहता है । इसलिए प्रकाशकके कर्मचारियाको केचछ उन्हीं 
प्रतियोका हिसाव नहीं रूगाना पडता जो वास्तवस प्रकाशकके कब्जेम 
होती हैं बल्कि उन तमाम मुद्को ओर जिल्दसाजोसे भी हिसाब 
मेंगवाना पढता है जिनके यहाँ कि उसकी पुस्तकोका स्टाक रहता हैं । 
इन तमाम हिसलाबोकों प्रकाशकके यहा रसे गये हिसाबोके साथ 
मिलाकर बडी साववानीसे निरीक्षण करना पठता हे। शायद ही 
कभी ऐसा होता हो कि ये दोनों हिसाव एक दसमेसे मेर याते दो । 
सुद्दर्कों आर मित्दसाजोसे अनेक प्रइन पूछने पदते हैँ और कई #फ्तोंके 
पत्र-व्यवहारके बाद यह सम्भव द्ोता ४ कि ये ऑक्डे अन्तनः टीक-्ठाक 
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करके प्रकाशककी स्टाक-बुकसे चढ़ाये जा सके। 

५. जप्तानत--अब सुद्रक ओर जिल्द्साज इतना अधिक स्टाक 
अपने पास रखनेमें सख्त आपत्ति करते है ओर गोदामोके किराबेका 
खर्च पूरा करनेके लिए यथालुसार अपनी सॉगे पेश करते है। परन्तु 
ऐसे भी कई उदाहरण होते है कि यदि उनके पास यह स्टाक न रहे 
सो उनको बडी घबराहट और भय रहता है क्योकि प्रायः सभी मुद्गक 
और जिल्‍्द्साज इस स्टाकको जमानतके रूपसे अपने पास रखते है, 
शर्थात वे इस अधिकारका दावा करते है कि यदि उनके छपाई और 
जिल्द्साजीके बिक अदा न किये गये तो वे इस स्टाकको बेचकर अपनी 
रकम वसूल कर सकते हैं। जमानतें दो प्रकारकी होती है, एक तो 
ज्ञास जमानत ओर दूसरी खास जमानत । पहली प्रकारकी जमानत 
जिसे छागू करना ज्यादा कठिन होता है, एक निरन्तर कायम रहनेवाली 
जमानत होती है ओर इसमें इस बातका कोई विचार नही. किया जाता 
कि उस विशेष एस्तककी छपाई ओर जिल्द्साजीका बिल चुका दिया गया 
है कि नहीं । इसके विपरीव खास जमानत, जिसे लागू करना अपेक्षतः 
ज्यादा आसान होता है, केघछ उस विशेष पुस्तकके सम्बन्धमें सुद्गक 
तथा जिद्दसाज द्वारा किये गये कामके पारिश्रमिकतक ही सीमित 
रहती है, जिसके स्टाकपर क्रि सुद्रक ओर जिल्द्साज अपना अधिकार 
'जमाते हैं । कभी-कभी यह' प्रइन लेखकोके लिए सबोपरि महत्वका 
होता है। से इस समसस्‍्याके अत्यन्त उग्र रूपका उदाहरण दूँगा: सान 
लीजिये कि किसी लेखकने अपनी पुस्तक अपने आदेशपर छपवायी है ओर 
उसकी छपाई आदिका पूरा खर्च प्रकाशककों अदा कर दिया है, आर 
यद्यपि उसकी छपाई और जिल्द्साजी पूरी हो गयी है पर प्रकाशकने न 
सुद्रकके पेसे अदा किये है न जिल्द्साजके। यदि इस परिस्थितिमे 
प्रकाशकका कारोबार कुझं होकर अदालतके कव्जेसे पहुँच जाता हैं, तो 
'लेखक इस संकटमय अवस्थामें फेस जायगा कि जवतक वह दुवारा 
खैसे न दे तवतक उसे उस स्टाकका कठजा नहीं मिल सकता जिसके 
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लिए वह एक बार पैसे भर खुका है। हम यह मानकर चल रहे हैं, 
जेसा कि बहुधा होता भी है, कि कुछ स्टाक मुद्धकके पास है और कुछ. 
जिल्द्साजके पास | यह भी निश्चित रूपसे नहीं कहा जा सकता कि 
यदि मुद्रक और निल्दसाजने उस स्टाफको बेचकर अपनी रकम वसूछ 
नही कर छी है, तो उनकी क्या स्थिति होगी । सुद्रक और जिल्दसाज 
दोनो ही यह दावा करते है कि उन्हे इस स्टाककों बेच लेनेका अधिकार 
है ताकि इसकी बिक्रीसे वह अपनी-अपनी रकसे वसूछ कर सकें। जहाँ” 
तक प्रकाशककी अपनी सम्पत्तिका सवार है, अर्थात्‌ उन भौतिक 
पदार्थोंका जिनसे वह पुस्तऊ तैयार की गयी है, उनका यह दावा विलकुछ 
न्यायोचित है परन्तु यदि वह उस पुस्तकको एक पुस्तकके रूपमें 
बेचते हैं तो एक तीसरे आदमीका, अर्थात्‌ कापीराइटके मालिकका,, 
भर्थात्‌ लेखकका अधिकार मारा जाता है। व्यवहार, वहुधा ऐसी 
परिस्थितियोंमे कोई समझौता हो जाता है, क्योंकि मामलेकों ते करनेके 
लिए अदालत भी उतनी ही उत्सुक होती है जितना उत्सुक कि लेस्बक 
ओर अकाशक पुस्तकके स्टथाकपर कठ्ज़ा पानेके लिए होते हैं । 

किसी प्रकाशन-व्यापारकी आ्थिफ समर्थताका आधार इसपर 
होता है कि उसके स्टाक छपाईके साधनों ओर कापीराइट अधि 
कारोंका मूल्य कितना है | यदि आप अपने-आपको स्टाकके सृल्यके 
बारेमे धोखेमे रख तों मुनाफा दिखाना सबसे आसान बात है । दूसरे 
व्यापारोपर जो साप-दण्ड लागू होते हैँ वे प्रकाशनऊे व्यापारपर छाग्ू, 
नहीं होते । यदि बचा हुआ स्टाक सचप्तुच्च उतनी ही क्रीमतका होता 
जितना कि वह छपे हुए मूल्यके द्विसावसे मातम होता है, तब तो हर 
पुस्तकके प्रकाशनपर फायदा ही होता। यदि कोमतमेंसे १० यथा २० 
प्रतिशत रकम कम कर देनेसे काम चल जाता तब भी कोई कठिनाई 
नहीं होती । परन्तु दुर्भाग्य तो यह हे कि जिन पुस्तकोकी बिक्री रुक 
लुकी है, उनमेसे शायद ही कोई एसी होती हो जिसकी कामत छागतके 
लगभग भी होती हो, कई पुम्तकोहा मूल्य तो इसल अधिक कुछ भी. 
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नहीं होता कि उन्हें रही कागजके रूपमे बेच दिया जाय । यदि पुस्तक 
रूगातार ओर काफी संख्यामे नहीं बिक रही है तो सबसे सुरक्षित 
तरीका यह होता है कि यह सालहूस कर लिया जाय कि यदि बाकी बचे 
हुए स्टाकको एक “लछाट! में बेच दिया जाय तो उससे निश्चित रूपसे 
कितनी रकम वसूछ हो सकती है ओर यदि पुस्तक लगातार विक रही है 
तो उसके बचे हुए स्थकको कीमतकों उसका वास्तविक मूल्य मान 
लेनेसे पहले यह निश्चित कर छेना चाहिये कि उसका स्टाक तीन वर्षकी 
आवश्यकताआसे ज्यादा तो नहीं है । प्रायः सभी प्रकाशक इसे स्वीकार 
करते है कि स्टककी कीमतको डसके प्रत्यक्ष मूल्यसे बहुत कम करके 
आऑकना आवश्यक है, प्रायः सभी प्रकाशक आपको यह भी विश्वास 
दिलानेका प्रयत्न करते हैं कि वे स्वयं इस बातकी देखश्ख रखते है कि 
उनके अपने स्टाकका सूल्य बहुत ठीक-ठीक अनुमान रूगाकर उसके 
प्रत्यक्ष मूल्यसे बहुत काफी कम करके देखा जाय; परन्तु फिर भी यह 
सच है कि प्राय. सभी प्रकाशक अपने-आपको धोखेमे रखते है---वहुधा 
जानवूझ कर नहीं-- ओर अपने स्टाकका मूल्य उसके वास्तविक मूल्यसे 
ज्यादा आँकते हैं। यदि प्रकाशक अपने स्टाका मूल्य ऑऊते समय 
उसमे उचित कमी करके देखे तो उन्हें अपने हानि-लाभके ब्यारेको 
देखनेका साहस भा नहीं होगा। यह बात बहुत निराधार तो मारूस 
होगी पर इस सत्यको सिद्ध करनेके लिए काफी प्रमाण हैं । मुझे किसी 
न किसी सम्बन्धमे दर्जनो प्रकाशकोके हिसावबोका निरीक्षण करनेका अधघ- 
सर मिला हे--थह सच है कि इनसेसे कई प्रकाशक ऐसे थे जो संकटमे 
फेस छुके थे---और मुझे एक भी उदाहरण ऐसा नहीं मिला जब उन्होने 
अपने स्टाकका मूल्य अविश्वसनीय हृदतक ज्यादा न ऑका हो | परन्तु 
हमें इस प्रकारकी गुप्त जानकारीतक सीमित रहनेकी कोई आवच्यकता 
नहीं है । जिस किसीकों भी इस विपयमे दिरूचस्पी हे उसे सोमरसेंट 
हाउसमे प्राप्त कागज-पत्रोंले पता चछ जायगा कि पुरानी और अत्यन्त 
प्रतिष्टित श्रकाशन-संस्थाओर्म ऐसी संस्थाओकी संख्या कितनी अधिक है 
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जिनका उनके अस्तित्वके किसी न किसी ससमयपर किसी न किसी रूपमें 
पुननिर्माण न किया गया हो ताकि उनकी पूँजी, उनके स्टाक, अन्य 
प्रकाशन-साधनों तथा कापीराइट अधिकारों आदिके मूल्यको कम करके 
दिखाया जा सके, क्योंकि उनके पास इस उद्देश्यकों पूरा करनेका इससे 
ज्यादा सीधा कोई उपाय था ही नहीं। शायद ही कोई प्रकाशक ऐसा 
हो जो अपने स्टाकके बदले वह कीमत प्राप्त करनेपर कृतज्ञ न हो जो 
कि उसके बही-खातेमे उसके स्टाकक्री दिखायी गयी है, और यदि यह 
बात सच है तो यह स्पष्ट है कि उसने अपने स्टाकका मूल्य वास्तविक 
सूल्यसे अधिक ऑका है । और बातोको छोडकर भी, दो बातें ऐसी हैं 
जिनकी ओर स्टाकका मूल्योक्रन करते समय बिहूकुल भी ध्यान नहीं 
दिया जाता :-- 

१, स्टाकके मूल्यको वसूल करनेपर आनेवाला भारी खर्च ; यदि 
प्रकाशककों स्टाकके अनुमानित मूल्यसे बहुत ज्यादा रकम वयूल नहीं 
होती तो स्थाकक्ि नकद रकमके रूपमे परिवर्तित होनेतक उसके लिए 
परिस्थिति अत्यन्त सकठमय हो चुकी होंगी । 

२, स्टाकमम लेखकका हिस्सा : यदि प्रकाशकको पुस्तकोके ब्रेचनेपर 
कुछ भी खर्च न करना पडे तब भी बदि स्टाकसे केवछ उतनी ही रकम 
बसल हो जितना कि उसका मूत्य ओंका गया है तो प्रकाशकको लेखकक्ी 
रायत्टीके बरावर रकमका नुकसान तो होगा ही | उन पुस्तकोके राम्बन्धसे 
जिनके मुनाफेंस प्रकाशक ओर लेखकका साझा होता दे, लेखकका हिल्सा 
५० प्रतिभततक हो सकता है | 

विभिन्न प्रकाशक अपने-आपको धविमिन्न हृद्तक घोखा डेवे हैं, 
परन्तु सबसे आइचर्यजनक उदाहरण जो मेने देखा & वह डायरियेकि 
एक प्रकाअकका था, जो बहुत दिन हुए मर छुक्रा है। बढ पूरे विश्वास- 
के साथ अपने स्टाकके सूत्यमे पिछछे सालोफी दायरियोका मुल्य भी 
छगाता धा | यह बात लविखसनीयप मसालम होगी पर यह बिल्कुल 

सम्भव है कि कई प्रक्राशकोके स्टाके सूब्यांस्नकी पाँच करनेसे ऐसे 
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उदाहरण मिल जायें, जो शायद्‌ इतने प्रत्यक्ष न होते हुए भी बहुत 
ही ज्यादा बढा-चढाकर सूल्यांकन करनेका स्पष्ट प्रमाण दें। ऐसे 
मकाशकोके भी उदाहरण मिलते है जिन्होंने किसी वर्ष अपने व्यापारके 
फलोकों सन्तोषजनक न पाकर भी अपने स्टाकके मूल्यकों ओर भी 
बढाकर आऑँका हे ।! 
जब हम छपाईके साधनोपर विचार करते हैं, जो इनकम-टेक्सको 
शब्दावलीके यन्त्र-साधनोसे सर्वथा भिन्न होते है, क्योंकि प्रकाशन- 
व्यापारमें इनसे अभिप्राय होता है मोड्डो, स्टीरियोप्लेटॉ, एलेक्ट्रोप्लेटो, 
निगेटिवों ओर ब्लाकोंसे, तो हमें केवक एक ही तरीका सबसे सुरक्षित 
मारूम होता है और वह यह कि इनके मूल्यका हिसाब जितनी णजददी 
सम्भव हो घातुके आधारपर छगा लिया जाय । धातुके आधारसे मेरा 
मतलब यह है कि हिसाब इस आधारपर रूगाया जाय कि प्लेटो आदि- 
को गलूवाकर उनकी धघातुका मूल्य कितना मिलेगा । स्थायी महत्त्वकी 
रचनाओकी प्लेटोके सम्बन्धभे, जिनसे कई आवृत्तियोँ छापी जाती है, 
यदि आवश्यक हो तो उनके मूल्यको पाँच, सात या दूख वर्षोसे बॉटकर 
१, यह लिखनेके वाद कई प्रकाशकोके स्टाक झत्रुके आक्रमण द्वारा 
नष्ट हो गये | युद्ध-क्षति वीमे और एक्सेस प्राफिट टेक्सकी घाराओके 
अन्तर्गत सावधान प्रकाशकोकों बहुत काफी नुकसान वर्दाब्त करना 
पडा क्योकि अपनी वैलेन्स-शीटोमे उन्होंने स्थाकका मूल्य वास्तविक 
मूल्यसे कम लिखा था ओर बेलेन्स-शीटमे लिखे हुए इस मूल्यसे 
ज्यादा उन्हे जो कुछ भी मिला वह एक्सेस-प्राफिटके रूपसे उनसे 
छीन लिया गया, परन्तु उन नासमझ प्रकाशकोकों, जिन्होंने अपने 
स्टाकका मूल्य ज्यादा ऑका था या जान-बूझकर उसके वास्तविक 
मृल्यसे ज्यादा छिखा था, बहुत फायदा हुआ क्योकि उन्हे स्टक- 
का मूल्य इस बढी हुई रकमके हिसावसे अदा कर दिया गया, 
- क्‍योंकि उन्हे बैलेन्स-शीट्मे दिखाये गये ऑकड़ोके अनुसार कोई 
“मुनाफा”? नहीं हुआ | 
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हिसाब रूगाना चाहिये और इस अवधिके बाद उनका मूल्य बिलकुछ ही 
न लगाना चाहिये, परन्तु यह मूल्य बराबरकी किस्तोमें काटवा चाहिये, 
क्योकि हर साछ दस अतिशत काटनेका यह अर्थ नही होता, जैसा कि 
बहुतसे छोग अज्ञानवश समझते हैं, कि दस वर्षमें पूरी रकम गायब हो 
जायगी । इसके विपरीत, दस वर्षतक १० अतिशत्त ग्रति वर्ष काटनेके 
बाद भी एक तिहाई रकम बाकी रह जायगी ओर इसके बाद दूस धर्ष- 
तक काटते रहनेके बाद भी मूल रकमकी केवल ९० प्रतिशत रकम ही 
कट पायेगी । यदि छपाईके साधनोंका मूल्यांकन घातुके आधारपर नहीं 
किया गया है तो अब उसमे घुनियादी परिवर्तन करना आवश्यक हो 
गया है क्योंकि अब छपाईकी पऐसी-ऐसी नयी विधियोँ मालूम की जा 
घुकी हैं जिनके द्वारा ऐसी पुस्तकोकी भी पुनरात्रत्तियों छापी जा सकती 
हैं जिनकी कोई प्लेट बगेरह मोजूद नही होती । यह एक ऐसा उपकरण 
है जिसकी उपेक्षा इनकस-टैकक्‍्स अधिकारी भी नहीं कर सकते। 
कापीराइट अधिकारोंके मूल्यकों बहुत ज्यादा ऑकनेके संकटमें 
पिछली पीढीके बहुत-से भ्रकाशक फेंस छुके है। उन दिनो आजकी 
अपेक्षा यह चलन बहुत ज्यादा था कि कापीराइट अधिकार एक साथ 
कुछ रकम देकर खरीद लिये जाते थे, ओर इस दशामें यह स्वाभाविक 
ही था, और बहुधा आवश्यक भी था, कि बेलेन्स-शीटम कापीराइटके 
लिए काफी बढ़ी रकम रखी जाय । परन्तु यह परम्परा आजतक भी 
चली आती है, जब कि शायद ही कोई प्रकाशक किसी पुम्तकके कापीराइट 
अधिकार प्राप्त करता हो । कापीराइट अधिकारकी अवधिके लिए 
पुम्तकके तमाम अधिकार प्राप्त कर लेना प्रकाशकके लिए बेलेन्स-शीटकी 
इृष्टिसे उपयोगी हो सकता हे, परन्तु उपन्यास और कहानियों छापनेवाले 
जो बड़े-बडे प्रकाशक छोटी-छोटी अवधियोके लिए ये अधिकार प्राप्त करके 
सन्‍्तुष्ट हो जाते है उससे निश्चय ही कोई फायदा नहीं होता। इस 
सस्वन्धर्मे चुद्धिमानीकी योजना यह हो सकती हैं कि कापीराइट अधि- 
कार्रोकी गणना उसी कोटिमें की जानी चाहिये जिसमें “गुढविल्ल” वी 
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जाती है, और इन अधिकारोको फोरन मुनाफा देनेवाला साधन नहीं 
बल्कि गुप्त संछझय समझा जाय । 

पत्र-व्यवद्वार और मिलनेवालोंसे निबटनेमे प्रकाशक्का दिनका 
अधिकांश साग खर्च हो जाता है। कभी-कभी तो ये दोनो ही काम 
उसपर बुरी तरह छा जाते है और उसकी समझसे नहीं आता कि बह 
उनसे कैसे निबटे। पन्न-व्यवहार प्रभावक ढगसे करनेके लिए अन्य 
सभी योग्यताओसे बढकर विचार-शक्तिकी आवश्यकता होती है । बहुत 
ही थोड़े लोग ऐसे होते है जो अपने-आपको पत्र पानेवालेकी स्थितिमें 
रखकर परिस्थितिकों देखनेका महत्त्व समझते है। अनिवार्य रूपसे 
लोगोमें एक प्रवृत्ति यह पायी जाती है कि वे यह मान बैठते हैं कि जो 
चीज उनके लिए इतनी स्पष्ट है वह पत्र पानेवालेके लिए सी उतनी ही 
स्पष्ट होनी चाहिये परन्तु कमसे कस नये लेखकोके लिए प्रकाशकोंकी 
विशिष्ट शब्दावली उतनी ही विचित्र होती हे जितनी कि चीनियोकी 
चित्र-लिपि । अपने कामकी हलूचलमे प्रकाशकके लिए यह याद रखना 
आसान नहीं होता कि छेखक अपनी पुस्तककी ही एकसान्न पुस्तक 
समझत्त। है। यह बात कभी-कभी बहुत ही ज्यादा परेशान करनेवाली 
सिद्ध हो सकती है पर यह स्वाभाविक ही है कि लेखक अपनी रचनाके 
बारेस सभी कुछ जाननेके लिए. उत्सुक हो। स्नेहमयी मॉकी ही तरह 
उसे भी हरदम यही चिन्ता लगी रहती है कि उसकी सन्तानको कही 
कोई ऐसी-वेसी बात न हो गयी हो । स्वर्गीथ डठ्ल्यू० बी० मैक्सवेलने 
प्रकाशककी “भयंकर चुप्पी”का उल्लेख किया है । सेरे विचारसे तो 
यह कुछ हृद्तक अनिवार्य हे, परन्ठ फिर भी में समझता हूँ कि इस 
चुप्पीको भंग करनेके लिए. कुछ न कुछ अचइय किया जा सकता है । 
उदाहरणके लिए , एक कार्ड छप्वाकर रखा जा सकता है और परिस्थिति- 
के अनुकूल जो उत्तर उचित हो उसके नीचे काइन खींचकर लेखकको 
भेजा जा सकता है | परन्तु इसमे खतरा यह रहता है कि इससे दांका 
दूर होनेके वजाय कही और चढ न जाय । लेखकके बिना माँगे ही उसे 
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कोई सूचना देते हुए पत्र लिखनेसे बहुधा बढ़ी मुसीबत सरपर आ पडती 
है, फिर भी मैं इससे सहमत हूँ कि प्रकाशकको इस प्रकारके पत्र लिखना 
चाहिये, हालाँकि आ्रयः हमेशा ही इसके फलस्वरूप पत्र-व्यवहारका एक 
क्रम-सा आरम्भ हो जाता है । सुसीबत तो यह है कि यदि आप कुछ 
लेखकोकों कोई सूचना देने छगें, तो फिर उस सूचनाकी विस्तारपूर्वक 
व्याख्या करनेके लिए पत्र लिखने पड़ते है ओर यह समझाना पड़ता है 
कि आपने यह सूचना दी ही क्‍या । 
पत्रोका “एक निश्चित स्वरूप? निर्धारित करके पत्र-व्यवहार करने- 
से काफी सेहनतकी बचत हो सकती है । ऐसे पन्न, जिनसे बार-बार एक 
ही वात लिखनी होती है, जैसे लेखक़को म्रूफ भेजते समय उसके साथ 
भेजा जानेवाला पत्र, इसी प्रकार लिखना चाहिये। परन्तु यदि पप्रका 
एक बँँधा हुआ रूप रखना हो तो उसका विपय तैयार करनेकी ओर 
बहुत ज्यादा ध्यान देना चाहिये। “बंधे हुए रूपके पत्रो”का छपा 
होना आवश्यक नही है। जहॉतक हो सके इनका छपा हुआ न होना 
ही अच्छा है । परन्तु इस वरीकेसे समयकी भी वचत होती है ओर हर 
पत्रके लिए दिमागपर अछूग-अछूग जोर देनेकी आवश्यकता नहीं होती। 
पाण्डुलिपियाँ वापस करनेके कई तरीके हँ---कुछ प्रकाशक इस 
सम्बन्धमें काफी सोच-विचारसे काम छेते हैं, कुछ प्रकाशक इस ओर 
बिलकुल ही ध्यान नहीं देते। मेरा निजी विचार तो यह है कि 
पाण्डुलिपि किस प्रकार वापस की जाय यह बात अत्यन्त महृच््वपूर्ण है, 
क्योंकि यह पत्र छेखकके पास पुसे समयपर पहुँचता है जब उसकी 
भावनाओको वहुत जददी ठेस छग सकती हैं। परन्तु साथ ही पाण्डु- 
लिपि स्वीकार न करनेके कारण समजझ्ञाना भी बुद्धिमानी नहीं होती । 
प्रायः सभी लेखक यह कहेंगे कि वे पाण्डुलिपि वापस किय्रे जानेका 
कारण जानना चादते हैं पर पॉचमेंसे चार ऐसे हंगगे जो प्रकाशक्फे कारण 
बत्तानेपर नाराज ही नही होगे वल्कि उससे बहस भी करेंगे। इसके 
अतिरिक्त यह भी याद रसना चाहिये कि सम्भप ह कि निर्णय सह होने 
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हुए भी उसके कारण गलत हों । 

मिलने आनेवालोंकी समस्या बहुत ही टेढी होती है ; वे आपका 
बहुत ज्यादा समय खराब कर सकते है। मेरा विश्वास है कि कई 
प्रकाशक तो किसी भी ऐसे व्यक्तिसे मिलनेसे इन्फार कर देते हे जिसने 
पहलेसे मुझाकातका समय निश्चित न कर रखा हो | ऐसा करना सुझे 
गलत मारूम होता है, और में पूरे विर्वासके साथ कह सकता हूँ कि 
यदि मैंने यह किया होता तो मेने व्यापारमे काफी नुकसान उठाया 
होता । परन्तु इसके साथ ही दिवका कुछ ससय ऐसा अवश्य होना 
चाहिये जिसमे किसीको विध्न डालनेकी इजाजत न हो और मेरी रायमें 
तो किसी कारोबारी आदुसीको सुबहकी डाक देखनेका अवसर दिये विना 
ही उससे मिलनेकी आशा करना न्‍्यायोचित नही है । 

यदि समयका ज्यादासे ज्यादा उपयोग करना असीष्ट है तो दिन- 
भरके कामको वी सावधानीसे सुनियोजित करना चाहिये, कुछ हृद्तक 
नियमित कार्यक्रमका पालन करना आवश्यक है । आम धारणाके विरुद्ध, 
टेलीफोनसे कार्य-कुशरूतामे बडी बाधा पढ़ती है, ओर टेलीफोनका जितना 
दुरुपयोग किया जाता है, विशेष रूपसे लेखकों द्वारा, वह अविश्वसनीय 
है। किसी भी हालतमे टेलीफोनपर ऐसी सुचना नहीं मॉगनी चाहिये 
जो बिना किसी सोच-बिचारके न दी जा सकती हो; ओर यह तो 
सर्वथा अनावश्यक है कि आप संस्थाके प्रसुखसे ही कोई ऐसा प्रश्न 
करनेका आग्रह करें जिसका जवाब चहॉका कोई छोटा-सोटा कर्मचारी 
भी दे सकता हो, और शायद्‌ ज्यादा अच्छी तरह दे सकता हो । प्रायः 
रोज ही झुझे स्टेनोग्राफफका काम करना पडता है और टेलीफोन करने- 
चालोकी नासमझी या पन्न न लिखनेकी काहिलीके कारण उनके लम्बे- 
लम्बे सन्देश या प्रश्न लिखने पड़ते हैं। छेखक्ाकों यह याद रखना 
चाहिये कि यदि थे इस प्रकारके प्रशन, कि उनकी पुस्तककी प्रति 
समालोचनार्थ लिटिल पेमिगटन गजटनों सेज दी गयी है कि नहीं, 
पोस्टकार्डपर लिखकर पूछे तो उनका उत्तर बिना किसी कठिनाई के 
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दिया जा सकता हे पर यही अश्न किसी बड़ी प्रकाशन-संस्थाके प्रसुखसे 
टेलीफोनपर करना वैसा ही है जैसे सुगसतासे चलती हुई मशीनमे रेत 
झोक दी जाय । 

पुस्तकोका नाम रखनेकी समस्या उन कठिनतम समस्याओमें- 
से एक है जिनका सामना कि प्रकाशककों करना पड़ता है। कुछ 
उदाहरणोसें तो पुस्तककी सफलता या असफलता सही नाम चुननेपर निर्भर 
होती है । अच्छा तो यही होता है कि पुसतकका नाम छोटा भी हो और 
वह पुस्तकका सहो-सही विवरण भी दे दे, ये दो ऐसी शर्ते है जिन्हे एक 
साथ पुरा करना बहुघा बहुत कठिन होता है। इस कठिनाईको दूर करनेके 
लिए कभीन्‍क्रमी मूछः नामके साथ एक उपनाम भी जोडा जा सकता 
है जो आवश्यकतानुसार लम्बा भी हो सकता है और उसमे पुस्तककी 
घिपय-वस्तुका ठीक-ठीक विवरण भी दिया जा सकता है। ऐसे कल्पना- 
जनित नाम जिनका कोई अर्थ नहीं निकलता ओर जो प्रायः किसी भी 
प्रकारकी पुस्तकके लिए इस्तेमाल किये जा सकते हैं, प्रायः हमेशा अनु- 
पयोगी सिद्ध होते है । रस्किन जैसे लेल्ऋ ऐसे नाम बिना किसी 
झिश्चकके इस्तेमाल कर सफते थे क्योंकि छोग उनकी एस्तकें पढ़ना 
चाहते थे, पुस्तकका नाम कुछ भी रखा जाता; परन्तु उनसे छोटे छेखको- 
को इस सम्बन्ध उनके उदाहरणका अनुसरण न करना चाहिये । 

यद्यपि पुम्तकोके नामपर कोई कार्पीराइट नहीं होता पर प्रकाशक 
किसी दूसरी पुस्तकफे नासकों दोहराना पसन्द नहीं करते, क्योकि इसके 
कारण बडी गड़बढी पेंद्ा होनेफ़ा खतरा रहता है । दुर्भाग्यब्रक्ष पुम्तफोके 
नासोंकी कोई सूची भाप्य नहीं है इसलिए कभी कभी यह' होता है कि 

बहुद वबादमें यह पता चलता हैं, जब कि नाम बदलना सम्भव नहीं रद्द 

जाता, कवि वह नाम तो किसी दूसरी पुस्तक्ा पहले भी रखा जा झुका 
है | यदि छेखकको नाम पसंद करनेमें कोई कठिनाई हो तो बह 
प्रकराशककी कई नामोकी एक सूची दे सकता है कि बह उनमेंसे कोई 
नाम पसन्द कर छे। यह भी हो सकता हैं कि सू्चार्म दिये गये 
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नामोमेसे एकको भी ज्योंका त्यो पसन्‍द करना सम्भव न हो, परन्तु 
उनमेसे किसी नाससे प्रकाशककों कोईं दूसरा ही सचमुच बहुत अच्छा 
नाम सूझ जाये । 

अज्ुवादोके सम्बन्ध पुस्तकका नाम विशेष महत्त्व रखता है। 
भूल पुस्तकके नामको ज्योंका त्यों अनुवाद कर देना बहुधा सम्भव नहीं 
होता । नियम यह बना छेवा चाहिये कि यदि सुखएष्टपर नहीं तो उसके 
पीछे मूल पुस्तकका नाम अवश्य दे दिया जाय, विशेष रूपसे यदि 
अनुवादके नामसे इस म्रकारकी कोई शंका रह जानेका भय हो कि 
लेखककी कौन-सी रचनाका अनुवाद किया गया है । इस बातकों इतनी 
आसानीसे भुला दिया जाता है कि में अनुरोध करूँगा कि वे स्वयं ऐसी 
बातोकी ओर ध्यान आकर्षित कराये, जैसे पुस्तक-सम्बन्धी सूचनाका 
कितना भाग ऐसा है जिसकी आशा करनेका पाठकोको अधिकार है । 
कुछ ही समय पहलेतक अनुवादोका आम स्तर अत्यन्त असन्तोपषजनक 
था परन्तु पिछले कुछ वर्षोमे इस दिशामे काफी उन्नति हुईं है। अब 
इस बातको ज्यादा अच्छी तरह समझा जाने छगा है कि किसी विदेशी 
भाषाका पूर्णतम ज्ञान होनेपर भी कोई व्यक्ति अच्छा अनुवाढक नहीं 
बन सकता; छोग इस बातको समझने लगे है कि इस कासके लिए एक 
विशेष प्रकारकी निषुणतामे सिद्धहस्त होनेकी आवश्यकता होती है; 
इसके लिए असाधारण रूगनक्के साथ कास करनेकी जरूरत होती है और 
छोटीसे छोटी बातका भी ध्यान रखना पडता है और किसी भी व्यक्तिसे 
अपनी सातृभापाके अछावा किसी दूसरी भाषाका सचमुच प्रथम श्रेणीका 
अनुवादक होनेकी आशा नहीं की जा सकती । वास्तवमे सूछ पुस्तक 
साहित्यिक दृष्टिसे जितनी उच्चकोटिकी होती है, अनुवादकमे भी उतनी 
ही ज्यादा साहित्यिक योग्यता होनेकी आवश्यकता होती है । 

अनुवादोका प्रकाशन बहुत बढ़ी सह्ेवाजी है, मूठ रचनाओंके 
प्रकाशनकी अपेक्षा कही ज्यादा, क्योंकि इसमे एकके बजाय दो झेखकोकों 
पैसे देने पडते है, ओर दोनोको ही यह निय्रम है कि वे अपने पेसे 

प्छ 
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फोरन साँगते है ओर अपने पारिश्रमिककों पुस्तककी सफलता या 
असफलतापर निर्भर नही रहने दे सकते या नही रहने देना चाहते । 
विदेशी लेखक और प्रकाशक, जिन्होंने कुछ विशेष अनूदित पुसकोकी 
आश्चर्यजनक बिक्रीके बारेमे सुन रखा हे, अंग्रेजीम अनुवाद करनेके 
अधिकारोके मूल्‍्यके बारेमें अत्यन्त अव्यावहारिक और असस्भव धारणाएँ 
रखते है, ओर यदि “अमेरिका” का नाम ले लिया जाय तब तो विदेशी 
प्रकाशक इतनी बडी रकम मॉगते है, ओर में ऐसे विदेशी प्रकाशकोको 
स्वयं जानता हूँ, जितनेसे कि वे शायद्‌ अपना सारा कारोबार बेचनेपर भी 
सहर्प तेयार हो जायें। आजसे केवल बीस-पचीस वर्ष पहले अनुवादके 
अधिकार प्रायः हमेशा एक साथ कुछ रकम लेकर बेच दिये जाते थे 
परन्तु आज इतनी रायल्टी मॉगी जाती है जो अदा करना सर्वथा 
असंभव है। यह बात तो स्पष्ट है कि यदि झुरुसे ही रायब्टी देना 
स्वीकार कर लिया जाय तो वह मृल पुस्तकके लिए दी जानेवाली रायस्टी- 
का एक निश्चित साग ही हो सकती है । दूसरे शब्दोम, किसी विदेशी 
लेखककों ओर अनुवादकको मिलाकर उससे ज्यादा रकम देनेका कोई 
न्‍्यायोचित कारण नहीं हैं जितना कि उसी श्रकारकी मूल रचनाके लिए 
अंग्रेजी लेखकको (जिस भापामे अनुवाद किया जा रहा है उसके छेसक- 
को--भनु०) दी जाती है । यह बात खतःस्पष्ट मालूम होती है, परन्तु 
अक्सर ऐसे प्रकाशक मिलते है (विश्वेपरूपसे अमेरिकी प्रकाशक) जो एक 
तरफ तो यह कहते है फि वह किसी क्षज्ञात नये छेखक्कों १० प्रतिथन- 
से अधिफ रायदटी देनेकी क्षमता नहीं रखते आर साथ ही यह भी कहने 
हैं कि उन्होंने किसी ऐसे विदेशी छेखककी रचनाके अनुवादके जविकारके 
लिए १० प्रतिशत रायस्टी देना स्वीकार कर लिया हैं, जिसका नाम भी 
शायद कभी किसीने नहीं सुना । थे शायद इस वातकों ध्यानमे नी 
रखते क्लि अनुवादकका पारिश्रमिक अदा करनेके बाद घायद उस रचनाके 
लिए में २० प्रतिशतके हिंसाबल रकम अदा कर लुफे दोंगे । हस 
प्रफारके एक प्रकाशकने अभी दालमे मुझ बताया कि उसने अनुवादोंके 


व्यापारके अन्य पहलू २०५९ 


प्रकाशनपर कभी कोई मुनाफा नहीं कमाया था। मुझे तो यह भय है 
कि घह कसी कोई सुनाफा कमायेगा भी नहीं । 

पुस्तकमालाओके कई छाभ भी होते है और कई चुकसान भी । 
कई पुस्तकमाऊछाएं तो किसी सफल रचनाके फलस्वरूप ही अस्तित्वसे 
आयी है, जिन्हें छुरूसे पुस्तकमालाके रूपमे आयोजित नहीं किया गया 
था । यदि ऊ़िसी प्रकाशकका 'क' के वारेमे कुछ प्रशज्ञ नामक प्रकाशन 
अप्रत्याशित रूपसे सफल होता है वो वह स्वाभाविक रूपसे उसके बाद 
'ख' के वारेमें कुछ प्रश्च॒ नामक पुस्तक प्रकाशित करेगा, और उसे 
इसका ज्ञान होनेसे पहले ही “अश्व” पुस्तकमाऊा अस्तित्वमे आ चुकी 
होगी । परन्तु कुछ पुस्तकमालाएँ शुरूसे ही वहुत विचारपूर्वक आयोजित 
की जाती हैं, छेकिन आरम्भकी पॉच-छ रचनाएँ असफल रहनेपर 
इस ग्रकारकी कई अत्यन्त रूम्बी-चोड़ी योजनाएँ ढह गयी है । इस 
प्रकारकी पुस्तककमालाओकी सहायतासे प्रकाशकको ऐसी पुस्तकें प्रकाशित 
करनेका अवसर प्राप्त होता है जिन्हे यदि अलूग-अरूय छापा जाता तो थे 
निश्चित रूपसे असफल होती । उदाहरणके लिए ओबेदियापर एक अरूग 
पुस्तक प्रकाशित करके उसे सफल बनाना बहुत ही कठिन होगा, परन्तु 
यदि छोटे छोटे पेगम्बरोपर एक पुस्तकसाछा प्रकाशित हो तो उस 
पुस्तककी ओर भी लछोगोका ध्यान फोरन आकर्षित होगा। प्रकाशककों 
इस यातका बडा लालच होता हे कि वह किसी ऐसी पुस्तककों भी 
पुस्तकमालामें शासिल कर दे जो उस पुस्तकमालाके लिए सर्वथा 
उपयुक्त न भी हो, क्योकि वह जानता है कि ऐसा करनेसे पुस्तककी 
सफलताकी सम्भावनाएँ बढ जाती है । जायद यही वात प्रायः हर पुस्तऊ- 
सालाका स्तर गिरनेकी जिम्मेदार है। वहुत थोड़ी पुस्तऊमालाएँ ऐसी 
हैं जिनमे यह अवनति देखनेसे न आती हो । इस प्रकारका एक अपवाद 
है 'म्पोरहेड लाइबेरी आफ फिलासफी', और इसका उच्च स्तर कायस 
रहनेका कारण शायद केवरू सम्पादककी पुम्तफे चुननेकी योग्यता ही 
नहीं है, बल्कि इसका कारण यद भी है कि उसके प्रकाशकोने उसे पूरा 


६ पुस्तक-प्रकाशन 
अधिकार दे रखा हे कि यदि कोई रचना उस स्तरपर पूरी न उतरती हो 
तो उसे भासिल करनेसे वह इन्कार कर सकता है । 

सेंसरशिपकी विपदासे (पहले महायुद्धकों छोडकर जब हम सच 
डी० ओ० आर० ए० के अधीन थे) सोभाग्यवश्य ब्रिटिश प्रकाशक 
हमेशा झ्रुक्त रहे है; परन्तु संसरशिप न होनेसे स्वयं प्रकाशकोपर बहुत 
बड़ी जिम्मेदारी आ पढ़ी है। उच्च कोटिके प्रकाशक पुस्तकें पसन्‍्द करनेसे 
बहुत सोच-विचारसे कास छेते है। जिन छोगोपर यह उत्तरदायित्व 
नही पडा है घह शायद कभी सी इस बातका भअन्दाजा नहीं रूगा सकते 
कि इस बातका ठीक ठीक निर्णय करना कितना कठिन काम है कि किस 
समय कौन-सी चीज मान्य होगी । कुछ बातें तो प्रचलित प्रथाके अनु- 
सार ते की जाती है पर प्रचलित प्रथाएं तेजीसे बदलती रहती है। आज 
जिन विचारोको आम तोरपर हर जगह स्वीकार किया जाता है, उन्हींपर 
आजसे एक पीढ़ी पहले लोग स्तम्मित हो जाते थे। जो प्रकाशक भतीतके 
बजाय भसविष्यकी आवश्यकताओको पूरा करनेका छक्ष्य अपने सामने 
रखता है ओर नये विचारोंकों व्यक्त करनेका अवसर देना चाहता है, 
उसके सामने यह समस्या उम्रतस रूप घारण करके जाती है । अधिकांश 
प्रकाशक अधिकारियोके सामने बिलकुल भीगी बविएली बन जाते 
है, परन्तु यद्धि आपको पूरा विब्वास हो कि आप जो कुछ कर रहे ह 
बह सर्वथा न्‍्यायोचित है, तो सरकारकी तरफसे चाहे जितना भी दुवाव 
डाला जाय, आपके लिए भयभीत होनेझा, कमसे इंग्लेण्डमें कोई कारण 
नहीं है । 

इस सम्बन्धम मुझे एक अत्यन्त दिलूचस्प अनुभव हुआ। रेनबो 
नामक पुम्तकके फेसछेके कुछ ही दिन बाद सेरे पास स्का्टछेंडयार्ड का 
एक कम चारी आया जिसने मुझे सूचना दी कि मेरे एक प्रकाननके बारेम 
डनके पास कुछ शिकायत आयी है। मुझे याद £ै कि उसने कहा कि हमारे 
लेखकने निर्धारित सीमाओका उल्लंघन किया था, ओर यह भी बताया कि 
उसके अफसरने उसे आदेश दिया है कि वह जाकर यह मादम करे कि 
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रद२ घुस्तक-प्रकाशन 


(ग) कि यह पुस्तका तीसरा संस्करण था । 

(घ) और यह कि केखकको अभी हालसे ही उसकी वर्षगाँठके 
अवसरपर देशके प्रायः सभी असुख साहित्यिक व्यक्तियोने अत्यन्त 
प्रभंसात्मक झुभकासनाएँ व्यक्त करते हुए एक पत्र सेजा था । 

इसके बाद मेने पूछा कि जिस हिस्सेके नीचे दोहरी लाइन खींची 
गयी थी उस विशेष हिस्सेमे क्‍या आपत्तिजनक बात थी। उस अफसरने 
वह हिस्सा पढा और उत्तर दिया कि वह उसे अत्यन्त आपत्तिजनक 
ससझता है ओर जब मेने कारण पूछा तो मालूम हुआ कि उसने उस 
हिस्सेंका अथे बिलकुल उसका उदढ्ठा छूगराया था जो कि उसके स्पष्ट 
शब्दोसे निकछता था । जब मेने उसका ध्यान इस ओर आकर्षित कराया 
तो उसने फोरन अपनी गलती मान ली, ओर बढी ईमानदारीके साथ यह 
स्वीकार किया कि उसे सारे वक्त इतनी आपत्तिजनक चीजोसे मनिवटना 
पडता है कि जहाँ घुराई नही भी होती है वहाँ भी उसे घुराई दिखाई 
देती है । जब उसने कहा कि उसकी सेरे खिलाफ मुकदमा चलान॑ंकी 
कोई इच्छा नहीं है, तो मेने उत्तर दिया कि मेरी बडी इच्छा हे कि आप 
मुकदमा चलाये ताकि उन छोगोकों, जिन्होंने लेखकके पास झुभ- 
कामनाएँ: प्रकट करते हुए प्रशंसापन्र सेजा था (जिसकी एक ग्रति मेने 
उस अफसरको दिखायी) माल्म हो जाय कि वह अफसर उस परुस्तकके 
बाश्म क्‍या सोचता है । कुछ अनिश्चित भावसे उसने कहा कि यदि बह 
पुस्तक राज्य-सुरक्षा कानून (डो> ओ० आर० एु०)के अन्तर्गत आपत्ति- 
जनक हुई तो मेरे खिलाफ मुकदमा चढछाया जायगा अन्यथा नहीं। 
परन्तु डी० ओं० आर० ए०के अनुसार उसमे कोई चीज आपत्तिजनक 
नहीं थी | इस घदनाका कारण सम्भवतः यह था, और यह धंटना बठी 
शिक्षाप्रद 7, कि रनवों नामक पुस्तककों किसी कानूनी था अन्य 
कटिनाईके बिना जिस तरह फोरन दबा दिया गया था और प्रष्ठभूमिम 
रा|ज्य-सुरक्षा कानूनफी शक्ति झनुभव करते हुए अधिकारियोंने शायद 

उससे ज्यादा असावधानीसे वास लिया था जितना फि ये खसावारण 

















जल ५ जप लक 

स्य्पररक्क वच्च सहला स्ह्ड 

परिस्थितियोसे ऋरते | दे सुस्दाम शिक्षापदोपर ध्यवस्धक्तासे अधिक 
ध्यान देने लूगते थे और वे हुई प्रकारओकी एस्तके दिया किसी 
सुनवाइके रद्र ऋरचादेस सी सफल ह्दो शये थे; लेखऊॉके छलिएि यह 
वास्तदर्से बहुत अड्ए अास्पाय चा, क्ष्येक्लि उन्दे अपनी सप्ताह पेश झरने- 


श्र किक 


का पूरा अति होना चाहिये ह्सारी 
का पूरा लासजार हाता चउहेंय था। हारा इस धच्चाक् 
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2 अल फक टिक कक कम. - अंकल >>5 नजर चहाँ ऊ 
बादुस कांड कारराइ नहा हुहू, इस इत्तना जसझूर हुक के सर दहा ऊ,च- 





5, >> स्क्कायलेंड चडसे प्रत्यक्ष छ्तरसेका न जे ऋभरा उससे ५० 
का बजहसे न्यू सक्ताइ्कंड काडस प्रताध्ता क्षरदंसा जो ऋयरा याडद्ध 
लिप ४ 5 झच जलोगोजों सर्दी डिद्रते >> हुए उस 
कुछ सुधार कर दिये भये ओर अब लोचाओों सद्दास द्रते हुए उ 
निर्जन बसामठेसे नही खड़ा रहना पडता डे 
चैज्ञद बरामदुंस चहा झड़ा रहना पड़ुदा हू । 


च्ज 


में चहाँ केवछ यह जार कहता चाहता हूँ कि कितना हो अच्छा हो यदि 
सरक्वारी अफसरोको, और केवल उन्हीकों क्यों उन समास लोगोंकों भी 
जो समय समयपर ससरणिपक्षी सोंग करते रहते है, सिल्‍्यनकी एरियो- 
पेज्लिटिका नामक रचना रद दी जाय । और जहाँत्तक गस्सीर विपयोकी 
पुस्तकाका सम्बन्ध हैं, सार्वजनिक समत्त उनसे निवट लेगा। अस्य बातोके 
अलावा, एुक वात यह भी है कि “निर्धारित सीसाओका उल्लंघन"? 
कफरनेसे ख्यातिप्राप्त प्रकाणक््को कभी सी फायदा नहीं होता। यदि चह 
डब्लंघन करेगा त्तो पुस्तक-व्यापारसे सम्बन्धित लोग और आस पाठक 
उसकी गरठव पकड लगे, जधिकारियोके हस्तक्षेप करनेकी उस समय- 
तक नावत सी न जा पायेगी । 

इस जगहपर सकुलेटिग राइब्रेरियो द्वारा छुस्तकीपर “ प्रतिबन्ध! 
लगानेका भी उल्लेख कर देना उचित होगा । इसको सस्सावना हे कि 
लोग इन लाइम्रेरियोकी इस काररचाईकी व्यापकता ओर प्रभावकों बहुत 
बटा-चदाक्र देखते हो । अपने क्ारोबारकों चलछानेके लिए उन्हें अपने 
झ्राहकोकी जआावश्यकताओंको देखना पढ़ता है ( यदि कोई पुच्तक ऐसी 


है जिससे उनके अधिकांश ग्राहफ़ोकी भावनाओकों ठेस लगनेदी 


१, ओर मानहानिनसमखन्‍्धी कानसका भी । 
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२६४ पुस्तक-प्रकाशन 
सम्भावना है तो स्पष्ट है कि वे ऐसे उपाय करेंगे कि ग्राहकों मेसे बहुत 
थोढ़े लोग ही उस पुस्तककों देख सके और दूसरे आ्राहकोतक इस पुस्तक- 
की प्रति भूलसे भी न पहुँचने पाये । इस उद्देश्यकी पूर्तिका सबसे सरल 
उपाय यह है कि ऐसी घुस्तक उस समयतक दी ही नहीं जाती जवतक 
कि विशेष रूपसे उसकी माँग न की जाय | इस प्रकार उस पुस्तकका 
अचलन केवल उन्हीं लोगोतक सीमित रहता है जो उसे पसन्द करते 
हैं, ओर इसे सेंसरशिप नहीं कहा जा सकता । छेखकोका यह कहना 
बिलकुल निराघार हे कि उनकी रचनाकी सफलता या असफलता 
अनावश्यक रुपसे सर्कुलेटिंग लाइब्रेरियोके रवेयेपर निर्भर होती है; इस 
प्रकारकी अधिकांश छाइवब्रेरियाँ केवछ अपने आहकोकी इच्छाओकी पूर्तिम 
ही दिरूचस्पी रखती हैं । 
कारोवारको नये क्षेत्रोंमें फेलानेके तरीके अनेक है, परन्तु 
सबसे अच्छा तरीका सन्तुष्ट लेखकोकी सिफारिश है, यह एक ऐसा 
प्रशंसापनत्र है जिसे केवल सेवाके छ्वारा--हैमानदारी, ऊगन ओर 
निपुणताके साथ काम करके--प्राप्त किया जा सकता है । कुछ प्रकाशक 
अपना सम्पर्क बढ़ानेके लिए हर प्रकारके सामाजिक समारोहोका फायदा 
उठाना आवश्यक समझते है । यह वहुत अच्छा तरीका है, विश्येप रूपये 
यदि अकाशक अविवाहित हो भोर उसपर घरकी कोई जिम्मेदारी न हो । 
एक और प्रभावक तरीका यह है कि हर प्रकारफी गम्भीर पत्रिकाओंका 
व्यापक रूपसे अध्ययन किया जाय ओर पहलेसे ही यह सादल्भ 
किया जाय कि कौन-कौनसे लेखक उन्‍नति करके प्रथम श्रेणीम ञआा रहे 
के और कौम-कानसे विषय आगे चलकर छोकग्रिय होनेवाले हैं। उस 
संस्थाके पूर्व-व्यवस्थापकोने फ्रायठफी इंटरप्रटेशन आफ ड्रीम्स 
नामक पुम्तक मनोंविदइलेषण घब्दऊे प्रचछनसे कई वर्ष पहले छार्पी थी, 
ओर हमने भी इस विपवपर पहली छोकशिय पुस्तक इस विपयके 
असाधारण रूपसे प्रचलित दोनेसे श्ायः बारह मद्दीमे पहले छिन्यवायी 
थी । पहले महाय॒ुद्धफे जमानेसे हमारी संस्थाने जब क्राप्टफी 


व्यापारके अन्य पहलू, श्द्ज 


परपेच्ुुअल पीस चामक पुस्तक दुवारा प्रकाशित की ओर छीग जाफ 
नेशन्सके बारेमे पुस्तके प्रकाशित कीं तो इसे जमेनीका समर्थन समझा 
गया । श्रकाशनके तीन साह बादतक बाहुइनकी सजेशन एण्ड 
आटो-सजेशन नामक पुस्तककी बहुत ही थोडी प्रतियाँ बिकी थी । 
बुककी प्रेक्टिस आफ आठटो-सजेशन नामक पुस्तक--जिसकी 
१८,०,००० प्रतियाँ इंग्लेण्ण ओर अमेरिकास बिकी थी--निश्चित रूपसे 
इस बातको ध्यानमें रखकर लिखवायी गयी थी कि बादुइनकी पुस्तकके 
बाद उसी विपयपर एक सस्ती ओर अधिक लोकश्रिय ढंगसे लिखी हुईं 
पुस्तककी माँग पेदा होगी । 

किसी विशेष घिपयकी पुस्तकोके प्रकाशनका विशेषज्ञ हो जानेसे 
च्यापारके विकासमें बहुत सहायता मिलती है । कभी-कर्ी यह' अपेक्षाकृत 
बहुत आसान होता हे कि किसी विशेष विपयकी श्रेष्ठतस पुस्तकोके 
आप “एकमात्र प्रकाशक?” बन जायें, ओर एक वार इसमें सफलता प्राप्त 
हो जानेपर उस विषयकी तसास अच्छी पुस्तकें आपके ही पास आयेगी । 

पुस्तकमाछाएं आरम्भ करना, छेखकोंसे विशेषरूपसे अपने छिप 
पुस्तकें लिखवाना, ये सब व्यापारको बढ़ानेके अन्य तरीके है, और फिर 
एक उपाय यह भी हे कि साहित्यिक एजेण्टोकी सहायता ली जाय, 
परन्तु सभी प्रकाशक समान रूपसे इस तरीकेके पक्षमे नहीं है । एक 
और भी तरीका है कि आप दूसरे प्रकाशकके छेखकॉको तोड़कर अपने 
साथ मिला छे--बा अगर आपको स्वयं ऐसा करनेमसे कुछ संकोच होता 
हे तो दूसरोको पेसा देकर आप यह काम सम्पन्न करवा छे। में तो पुराने 
विचारोका आदसी हूँ इसलिए मुओ यह तरीका इस पेशेकी श्रतिष्टाके 
लिएु हानिकारक मालू्स होता है । हमे अपने सासने हमेणा वह जआादर्च 
रखना चाहिये जो स्वर्गीय हेनरी होल्टने चताया था; पिछली शताबदीके 
सातव दशकमसे अमेरिकी प्रकाशकोकी स्थितिका उस्लेख करते हुए उन्होंने 
लिखा : 


4 भद्दे 


सब पुराने प्रकाशक-पुटनेम, ऐपिल्टन, हार्पर और रस्क्िवनर 


२६६ पुस्तकअकाणन 
-“ओछी ओर दिखावटी बातोकी क्षमता नहीं रखते थे, और बर्बर 
प्रतियोगिताके बजाय वे मित्रतापूर्ण सहयोग और एक-दूसरेके साथ रियायत 
करनेको ही अच्छा समझते थे | दूसरे लोगोको कोई मूर्खता करते देखकर 
उन्हे कभी यह लछालच नहीं होता था कि वे भी उसी भेडियार्घेंसानमे 
शामिल हो जायें | उनमेसे कोई मी, ओर उनके अलावा कई और प्रकाश्क 
भी, किसी दूसरे प्रकाशकके छेखककों तोड़कर अपनी तरफ मिला लेना 
उतना ही बुरा समझते थे जितना उसकी घड़ी चुरा लेनेको; और यदि 
किसी सामयिक या अन्य प्रकाशनके सम्बन्ध वे किसी दूसरे प्रकाशकके 
लेखकके चक्करमे फेस भी जाते थे तो वे उससे उतनी ही जल्दी पीछा छुडा 
लेते थे, जितनी जल्दी कि वे किसी दूसरेकी घडी गलतीसे अपने पास आ 
जानेपर वापस कर देते। मेरी युवावस्थामे वे मेरे साथ बहुत ही नेकीसे 
व्यवहार करते थे और उनकी नेकी तथा उनके उदाहरणसे मुझे अपने 
जीवनमर अत्यन्त बहुमूल्य सहायता प्राप्त हुई है ।” 

यदि हमारे लिए आज इस उच्च आदर्शकों पूरा करना न भी 
सम्भव हो पर हमे इसे ध्यानमे तो रखना ही चाहिये | 

उत्तराधिकारका सूल्यांकन---उत्तराधिकारका हक श्राप्त करनेके 
लिए आवश्यक मृत्यांकनके लिए मुझे वारिस (एक्जीक्यूटर) की हैसियतसे 
वहुत वढी-बढी फीस अठढा करना पड़ी दै। प्रकाशक्की हेसियमसे 
सुझसे यह आशा की जाती है कि में बिना कोई पारिश्रमिक लिये 
मस्त लेखफोकी साहित्यिक सम्पत्तिका मूल्यांकन करूं। मेरे रयालसे 
कोर्ट सी प्रकाशक यह कास करनेसे इनक्रार नहीं करता, परन्चु 
ये ही ऐसे एफ्मात्र विशेेपज्ञ क्यों हे जिन्हे इस सहायताके बदले, 
जिसके लिए विशेष ज्ञानकी आवश्यक्ता है, कोई पारिश्रमिक नदी दिया 
जाता | प्रकाशक और चाहे जिस बातकें लिए बदनाम हो, परन्तु उनपर 
यह लारोप नहीं लगाया जा समता ड्रि वे इस सामलेमे लेग्यकाके 
उत्तरधिक्तारियोके साथ अनुदारताका व्यवद्वार करने हैं 


कर. 


जिन पुस्तकापर मुनाफा नही डोना--गर्भीर विययाकी 


व्यापारके अन्य पहलू २६७ 


पुस्तकाके हर प्रकाशकके सासने यह समस्या आती है कि वह उन 
उच्चतम कोटिकी बिद्धत्तापूर्ण पुस्तकोके सम्बन्धम क्‍या करे जिनका 
प्रकाशन नितान्त आवश्यक मालूम होता है पर साथ ही जिनके बारेसे 
यह भी विश्वास होता है कि उनकी बिक्री इतनी काफी नहीं होगी कि 
उन्तका पूरा खर्च भी वसूल हो जाय । घुराने जसानेसे प्रायः सभी अच्छे 
प्रकाशक इसे अपना उत्तरदायित्व समझ्षते थे कि वे अपने सासथ्यभर 
ऐसी पुस्तक प्रकाशित करें। इस प्रकार ज्ञानका प्रसार करनेकी दिनामे 
बहुधा उनके लिए बहुत-कुछ करना सम्भव होता था, क्योंकि यदि 
उनकी कोई लोकप्रिय पुस्तक विशेष रूपसे असाधारण सफलता प्राप्त 
करती थी तो अधिकाँश मुनाफा उन्हीके हाथ छगता था । परन्तु आज 
रायल्टीकी घटती-बढती दरोके कारण यदि कोई पुस्तक असाधारण रूपसे 
बहुत ज्यादा बिकती है तो उसका मुनाफा लेखकके हाथ छंगता है । यह 
बात तो पूर्णतः न्यायोचित है पर इसके कारण समाजको फायदा पहुँचाने- 
की तीवरतम भावना रखनेवाला प्रकाशक भी ऐसी रचनाओके प्रकाशनमे 
पैसा छगानेमें अपने-आपको असमर्थ पाता है। “यह नवीनतम घनिक”', 
+-यह नाम मिस्टर आइवर ब्राउनने' उन सोभाग्यशाली और कुशल 
आधुनिक लेखकोंका रखा था जिनकी आमदनी आजकलके या पिछले 
जमानेके किसी भी प्रकाशकसे ज्यादा हे--इस उत्तरदायित्वकों सेभालने- 
की कोई तत्परता प्रकट नहीं करते जिसे अबतक कई प्रकाशक पूरा करते 
आये थे, यद्यपि आजकल कई लेखकोकी आमदनी असाधारण रूपसे बढ 
गयी है । क्या सफल लेखकोके सासने यह प्रस्ताव रखना उचित न होगा 
कि इस सस्वन्धसे उनका बहुत बडा कर्तव्य है ) क्‍या उनसे यह आशा 
करना अनुचित होगा कि वे साहित्यिक प्रयासकों प्रोत्साहन देनेस कमसे 
कस उतनी उदारता तो दिखाय जितनी पुराने जमानेके श्रेष्टम प्रकाशक 
दिखाते थे १ 





१. मानचेस्टर गार्जियन, २७ सार्च, १९२६ 


न्वाँ अध्याय 





पुस्वक-ग्रकाशन द्वारा #बिकोपार्नन 


मच जो 


“सहान्‌ अकाशक एक ग्रकारसे साहित्य-विभागका मन्त्री होता हे 
ओर उसमे एक राजनीतिज्ञके गुण होना ही चाहिये ।” 
“ल््ड साल द्वारा उद्छत 
पिछले अध्यायोके पढ़नेसे पाठकोंकों यह तो अच्छी तरह समझमे 
आ ही गया होगा कि पुस्तक-प्रकाशन उत्तना आसान काम नहीं है 
जितना कि आम तोरपर समझा जाता है। यद्यपि इस समय आम 
घारणा इसी ग्रकारकी है परन्तु इसके लिए न तो यूनिवर्सिशकी डिग्री 
ही काफी होती है और न साहित्यिक योग्यता ही, इसके लिए कई 
प्रकारके कोशलोके ज्ञान और व्यावसायिक निषुणताकी आवश्यक्ता होती 
है। इसके अलाबा, आम तोरपर यह देखनेम आयेगा कि सबसे थोग्य 
ओर सफल प्रकाशक वहीं होते है जो झुरूसे आखीरतक इसी व्यापारमें 
रहे है और इसलिए अपने अनुभवसे पूरे कामका निरीक्षण कर सकते है 
और उसे समझ सकते है, उसकी उत्पादन-सम्बन्धी विभिन्न क्रियाओकों 
भी। इस कासके लिए जितनी जानकारी आवश्यक है घह न तो एक 
दिनमे प्राप्त हो सकती है, न एक वर्षमें । बहुधा तो यह होता है कि दस 
या पन्द्रह घर्षके व्यापक अनुभवके बाद जाकर श्रकाशककी यह आभास 
होता है कि अभी भी क्तिनी बातें सीखना बाकी हैं । क्चल वही व्यक्ति 
जो अपने काममें कभी भी निमुणता नहीं प्राप्त कर पाता, वही यह 
विश्वास करता है कि उसे उस सम्बन्ध जानने योग्य सारी बातोकी 
जानकारी है । 
इस व्यापारम वहुत ही थोडे लोगोंकी उनकी मेहनतका पूरा अतिफल 
आशिक छासके रूपमें सिल पाता है । बास्तवमे प्रकाशनके कार्रोयारमस 
"वन जाना” उससे कहीं ज्यादा कठिन टोंचा हैं जितना फि आस तीौरपर 
समझा जाता है। इस प्रसंगर्मे शायद यह बहल दिलचस्प होगा कि हम 
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कुछ छेखको, प्रकाशको, पुस्तक-विक्रेताओं, साहित्यिक एजेण्टों और 
समाचारपत्रोंके मालिकों द्वारा मरनेपर छोडी गयी रकमोकी तुलना करके 
देखें। 
पुस्तक-प्रकाशक : _ 
जान लेन, १९,००० पोंड । 
विलियम हीनेमन, ३३,००० पोड । 
पुस्तक-विक्रेता 
वी, एच. ब्लेकवेल (आक्सफर्ड), ५४,००० पौड । 
हेनरी सी. सोथेरान, ६८,००० पौड । 
लेखक 
आनंढड बेनेट, ४०,५७१ पोंड । 
टामलस वर्क, २८८ पोड । 
रायडर हैगर्ड, ६३,००० पोंड । 
साहित्यिक एज़्ेण्ट : 
जे, थी, पिंकर, ४०,००० पोंड । 

ए पी, चाट, ६०,००० पॉंड । 
साप्ताहिक समाचारपन्नोके मालिक : 
सर विलियमस इन्प्राम (इलस्ट्रेटेड लन्द्न न्यूज, आदि) 
२६७०,००० पोड । 
प्रान्तीय समाचारपत्रके मालिक : 
जे, जे. रिले (साउथपोर्ट गाजियन), ४०,००० पौड | 

इससे यह सिद्ध नहीं होता कि पुस्तक-विक्रेताके कारोबारम बहुत 
- फायदा होता है (नयी पुस्तकोके वेचनेम तो नही होता), परन्तु यह 
पता स्पष्ट रूपसे चलता है कि प्रतिष्ठित और ख्यातिग्राप्त श्रकाशन गृहोंके 
मालिक आवश्यक रूपसे उतने घनिक नहीं होते जितना कि उन्हें 
आस तौरपर समझा जाता है । यह वात शायद सच है किजो भी व्यक्ति 
पुस्तक-प्रकाशनसे पैसा पेद[ कर सकता है वह अन्य व्यापारो्में और 
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ज्यादा रकस पेदा कर सकता है। यदि इस व्यापारमें प्रवेश करनेवाला 
कोई नया आदमी आपकी सलाह माँगे तो आप पूरे विश्वासक्रे साथ 
उससे कह सकते है । “यदि पेसा पेदा करना आपका सुख्य उद्देहय 
है तो पुस्तक-प्रकाशनके व्यापारमें प्रवेश न कीजिये (जो प्रकाशक 
अपने कासको केवलछ पेसा पेदा करनेका साधन समझते हैं उन्हें 
देखफर वही भावना पैदा होती है जो ऐसे डाक्टरको देखकर होती है 
जिसे केवल अपनी फीसकी ही घुन रहती है । प्रकाशनका जो 
पुरस्कार मिलता है उसका महत्त्व पेसेसे कहीं अधिक है; यदि 
आपने इसके वारेमें कोशल-सम्बन्धी निपुणता सचमुच हासिल कर ली 
है और आपको इसके प्रति रुचि है तो इससे आप अच्छे खासे स्तरका 
जीवन बिताने योग्य पेसा पेदा कर सकते है; परन्तु इस व्यापारमे आपका 
दिनभरका काम कभी पूरा नहीं होगा और सम्भव है कि आप जितना 
अच्छा काम करें, पेसेक रूपमे आपको उतना ही कम प्रतिफल 
मिले ।!! 

पुस्तक-प्रकाशनके इस पहलूपर घिशेंप रूपसे जोर देना इसलिए 
आवच्यक है कि इसके बारेमें लोगोम बची ही आद्वाजनक धारणाएँ 
पायी जाती है । किसी जमानेमे प्रकाशकाने इस व्यापारसे जो दोलत 
कमा ली है उसका हवाला आजके प्रसंगर्म दिया जाता है जब कि 
परिस्थितियाँ विल्कुछ बदल छुक्री है; आर यह समझ बेंठदना ब्रिछकृछ 
गलत है कि पिछले जमानेमे जो हो चुका है या युद्धके जमानेमे जो हो 
सकता था वह आजकी परिस्थितियोम भी सम्भव है, परन्तु इसी प्रकार 
इस परिस्थिति को दूसरी तरफसे भी बहत बढा-चडाकर पेश किया जा 
सकता है । जो लोग प्रकाशनके व्यापारसे अपनी पूँजी छगाकर गो झुके 
है उनकी यह घारणा कि किसी भी परिस्थितिस प्रकाकनफे व्यापारस 
हठुतना पैसा नहीं कमाया जा सकता कि कारोबार चलता रहें, उत्तनी ही 
निराधार # जितनी कि निरादम लेखककी यह घारणा कि हर श्रक्राशय 
छासे चलकर छरपपती बन जाता है । 


पुस्तक-प्रकाशन द्वारा जीविकोपार्जन २७ 


+ 


्े 


कई प्रकाशन-संस्थाओसे सूखोंकी भरमार रहती है। यदि क 
ऐसा प्रकाशक, जिसकी हालत बहुत बिगड चुकी है यह विज्ञापन दे कि 
जो कोई भी उस संस्थासे पूँजी रूगायेगा उसे उसका डाइरेक्टर या 
साझीदार बना दिया जायगा, तो उसके पास कई लोग दोडे हुए आयेगे, 
विशेष रूपसे छाडले बेटोके साता-पिता जो चाहते हैं कि उनके बेटे 
एक-एक सीढ़ी चढकर पूरे व्यापारका अन्नुभव ग्राप्त करनेके बजाय झशुस्पे 
ही ढाइरेक्टर बन जायें । 

ऐसे प्रकाशन-ग्ृहोकी संख्या, जिनका सचमुच कोई सहत्त्व हे, 
इंग्लेण्डसे (ओर अमेरिका जैसे बढ़े देशमे भी) बहुत ही थोडी हे, 
परन्तु जीविकोपाजनके साधनके रूपमे इसका आकर्षण इतना अधिक है 
कि शायद ही कोई सप्ताह ऐसा गुजरता हो जब हर ख्यातिप्राप्त संस्थाके 
पास यूनिवर्सिटीसे पास होकर नये-नये निकले हुए नवयुवकोके इस 
आशयके प्रार्थतापन्र न जाते हो कि वे इसे अपनी जीविका कमानेका 
साधन बनाना चाहते है। अधिकांश प्रकाशकोंकी तरह मेंने भी ऐसे 
दर्जनो प्राथियोसे मुलाकात की है । इनसेसे कुछम तो सचमुच लगन होती है, 
जो इस कासके लायक योग्यता आप्त करनेके लिए कुछ कुर्बानी देनेको 
भी तेयार रहते है, परन्तु अधिकतर ऐसे होते है जो अ्रकाशनकों एक 
“आरासका कास”? समझते है जिसमे केवल कभी-कभी एकाध पाण्डुलिपि 
भर पढ लेनी पछती है ।” व्यवहार शायद होता यह' है कि नवयुवकक्ा 
पिता उससे पूछता हे कि वह कया करना चाहता हैं ओर वह उत्तर 
देता है कि उसे नही मालूम । जब उससे यह प्ररन किया जाता 
है कि उसे किस चीजमे रुचि हे, शायद वह उत्तर देता है कि उसे पढने- 
लिखनेस रुचि है। इसपर यह फैसला कर छिया जाता है कि उसे 

_काशक बन जाना चाहिये । 
१. हिज मेजेस्टीज स्टेशनरी आफिस द्वारा प्रकाशित “व्यायस आफ 
केरियर्स सिरीजकी १० वी पुस्तककपर एक नजर दाल लेनेसे नी 
उसका यह भ्रम दूर हो जाता । 
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में इस बातपर जोर इसलिए दे रहा हैँ कि मेरी रायसे प्रकाशनके 
व्यापारपर इसका अत्यन्त विनाशकारी प्रभाव पडता है । इसके कारण 
बिलकुछ ही अयोग्य आर बेकार संस्थाओको अधिक दिनोतक कायम 
रहनेका अवसर मिलता है और कुशल प्रकाशकोंकों कठिनतम अ्तियोगिता- 
का सामना करना पढता है । मुझे एक ऐसी संस्थाका उदाहरण 
मालूम है जिसमे वारी-बारीसे कई साझीदारोने ६०,००० पौडकी रकम 
लूगायो । पूजीम सहसा इतनी अधिक बृद्धि हो जानेके कारण (जिसपर 
सूद भी देना पडता था) कई ऐसी योजनाओं हाथ डाला गया जिनकी 
सफलताकी बहुत कम आशा की जा सकती थी ओर साथ ही हर नये 
साझेदारकोीं तनख्वाह भी देनी पडतती थी, ओर अधिकांश उदाहरणोंमे 
इन साझीदारोंके पास अपनी पूँजीके अलावा कोई विशेष योग्यता नहीं 
होती थी । केवल आर्थिक दृष्टिसे भी देखते हुए. थह पूँजी जुदानेका 
अत्यन्त फिजूछखर्चीका तरीका हे। मान लीजिये कि एक साझीदार 
च्यापारमें ५,००० पोौड लगाता हे और उसे ६ अ्तिशत सूद दिया जाता 
है, इस प्रकार हर सार ३०० पोढ तो सूद ही हो जाता है | फिर इसके 
अलावा उसे प्रति धर्ष ४०० या ५०० पोड सनख्याह भी दी जाती है, 
जब कि शायद उसकी योग्यताकों ठेखते हुए उसका मुल्य कुछ भी न हो । 
इस प्रकार इस अतिरिक्त पूंजीपर लगभग १८ प्रतिशतके द्विसावसे सूह 
अठा करना पढता है । इस दरसे सूद अदा करके तो किसी भी व्यापारीकी 
कमर टूट जायगी। सस्भव है कि कुछ व्षोंके अनुभव बाद वह साझ्मीदार 
ब्यापारके बारेमे शायद इतनी जानकारी प्राप्त कर छे कि वह अपने चेतनका 
सही सानेमे अधिकारी हो जाय, परन्तु उठस ससयत्तफ तो उसके ५,००० 
फैटका अधिकांश भाग उसे सूद और चेतनक्रे रूपस दिया जा चुका 
द्ोंगा, और वह सस्था फिर एक बार पूँजी काफी न होनेकी शिकाग्रत 
करने लगेगी । फिर नये साझीदारकी तलाश्न घुरू होती है और यही कम 
दुबारा आरमस्स हो जाता ४ । टस प्रकार पजी लगानेब्रालाोम बेंकर 
यरें-बटे बकील और व्यापारी होते ८ । थे अपनी शक्तिसर तो अविक्रतम 
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'सावधानीसे काम लेंगे, संस्थ।के बहीखातोकी जाँच चार्टर्ड एकाउन्टेन्टोसे 
करवायी जाययी और एक प्रमाणित बेलेन्स-शीटकी सांग की जायगी; 
परन्तु जेसा कि हम पिछले अध्यायमे देख चुके है, यदि स्टाक, छपाईके 
'साधनों और कापीराइट अधिकारोका मूल्य ठीक तरहसे नहीं ऑका गया 
है तो इससे कोई भी फायदा नहीं होगा | यह ऐसी समस्या है जो 
साधारण चार्टर्ड एकाउन्टेन्टफ़े सी बसके बाहरकी बात है और कुछ 
पेशेवर सूल्यांकन करनेवालोके प्रसाणपन्न भी इस सम्बन्ध विरूकुछ ही 
“व्यू होते हैं । एक बात याद रखनेकी यह है इस व्यापारसे प्रवेश 
करनेके सच्चे मौके बहुत ही कम पेदा होते है | जो संस्था सम्रद्धिशाली 
'और सुब्यवस्थित होती है उसे, साधारण परिस्थितियोमे, अतिरिक्त 
पूजीकी जरूरत नहीं पडछती । जिन संस्थाओको इस प्रकारकी पयूजीकी 
'सबसे ज्यादा जरूरत होती है वे बहुधा ऐसी होती है जिनके हाथमे 
चूंजी सौपना सबसे ज्यादा खतरनाक होता है । 

यह तो हुईं किसी स्थापित प्रकाशन-व्यापारस प्रवेश करनेकी 
कठिनाइयॉं; अब रही अपना नया कारोबार खोलनेकी वात | उन 
संस्थाओकी संख्याकों देखते हुए, जो बरसाती पाधोकी तरह जन्म लेती 
रहती है, इसे सबसे आसान काम समझा जा सकता हैं| वास्तवमे, 
इससे भी अत्यन्त बढी-बड़ी कठिनाइयों हैं । ज्ञितनी नयी संस्थ।एँ स्थापित 
होती है उनमेसे बहुत थोडी हैं जो सात वर्षसे ज्यादा चलती हैं, जब- 
“तक कि उसके संस्थापककों किसी दूसरी संस्थाक्री व्यवस्थाकों सफल 
रूपसे संघटित करनेका अनुभव न हो । बाकीसेसे शायद ही कोई 
ऐसी होती हैं जो अप्रना काम चलानेके लिए और पूँजी जुथये 
दिना सात वपर्षके बाद चल पाती हो । जिन लोयोको 
'अकाशनका अनुभव हैं उनकी समझमें यह बात बड़ी जासानीसे 
आ जायगी । ऐसी नयी संस्थाओकों कारोबार चलयनेका खर्च बहुत ही 
थोठी-सी पुस्तकोंसे निकालना पढ़ता हैं, ओर ये पुस्तकें भी युरासी 
भ्रकाशन-संस्थानोके साथ बढ़ी सख्त प्रतियोगिताके बाद प्राप्त की जा 

दर्द हु 
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हैं । यह तो मानी हुई बात है कि कुछ पुस्तकें तों असफल होती ही है 
जोर जबतक कि अकाशक बहुत ही भाग्यशाली नही है तबतक दूसरी 
पुस्तकोपर इतना बढा झुनाफा नही होगा कि कारोबारका पूरा खर्च 
निकल आये--इसमे साझेदारों द्वारा निकाली जानेवाली रकमे या 
पूजीपर दिया जानेवाला सूद शामिल नहीं है। यदि नयी संस्था बहुत 
ही ज्यादा पूँजीसे न खोली गयी हो, जेसा कि बहुधा नही होता, तो इस, 
क्रमके कारण, और नयी पुस्तकोंके अरकाशनकी लागतके कारण शुझ्में 
लगायी गयी जी शीघ्र ही खत्म हो जायेगी और इसके वाद एक 
खीचा-तानी झुरू हो जायगी जिसे कुछ और रकम हुटाकर, जिसपर 
और सूद देना पडेगा, कुछ दिनके लिए दूर किया जा सकता है। जब 
संस्थाका अन्त समीप जाता हैं तब संस्थापकोंको यह पता चलता है, 
और उस पक्ततक बहुत देर हो घुकी होती है, कि वे केवल अपनी 
पूँजीके ही वलपर अबतक जी रहे थे । 

व्यवहारमे, वहुधा इस वातमे अपेक्षाकृतः बहुत कम खतरा होता है 
कि किसीका चलता हुआ कारोबार खरीद लिया जाय, वह चाहे 
जितनी लडखडढाती हुई हालतमें क्यों न हो; केवल इतना ध्यान रखा 
जाय कि उसके दास बहुत ज्यादा न दिये जायें; क्योंकि यदि कारोबार 
कुछ दिनोसे कायम हैं तो उसमे कमसे कम कुछ पुस्तके तो ऐसी अवब्य 
जमा हो गयी होगी जो लगातार बिक्‍ती रहती है, फिर इसके साथ 
पुराने स्टाककी बिक्रीसे प्राप्त होनेवाले मुनाफेसे (यदि कारोबारकों 
खरीदते समय उच्चित मृब्य अदा किया गया हें तो) कारोधार चलानेऊका 
खर्च बहुत बडी हदतक पूरा किया जा सकता हैं और इसी बीचर्मे 
सूचीमे नयी पुस्तकें भी शामिल होती जायेगी । परन्तु इसके लिए भी 
अनुभव नितान्त आवश्यक है, क्योकि पुराने स्थककी विक्रासे ज्यादासे 
ज्यादा फायदा उठानेपर ही सफलता बहुत कुछ निर्भर करती है। इस 
विचारसे कि कही कुछ छोग यद्द न समझ बैठे कि केवल काफी पूँणी छगा 
देनेसे सब काम ठीक हो जाता हैं, में हालके दी एक उदाहरणकी ओर 
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ध्यान धाकापंत करानेकी घष्टवा करूया 
करनके छाए ३०,००० पॉंड रूयाये गये आर तांद दफ्ंस भी कससे यह 
सारो रक्स डच गयी ओर एक दसरा उदाहरण 
अधिक इसी अ्रकार खत्स हो गये। इस समस्याक्ो हल करनेक्ा कोई 
छोटा रास्ता नहीं हे । कससे कस इधर कुछ वर्षा तो किसी ऐसे 
प्रकाशक्षनें सफर कारोबारकी स्थापना नहीं की हैं 
लावश्यक कोशल-सम्बन्धी ज्ञान न आस कर लिया हो। जो लोग भी 
प्रकाशन-संस्थाके दफ्तरमें काम शुरू करते हैं उन सबको यह दात 
ज़ोर देकर समझा देनी चाहिये । 

जिन लोगोने इस पुस्तकके पिछले अध्याय पढे हैं उन्हें इस बातका 
कुछ अन्दाजा हो गया होगा कि प्रकाशकके सफल होनेके लिए किन 
विशेष योग्ववाओंकी जावश्यक्ता होती है। यहाँ से केवल दो वातोका 
उल्लेख करूँगा जिन्हें अन्यथा भूल जानेका खतरा है : ओर दोनों ही 
बहुत महत्त्वपूर्ण हैं। पहली तो है, पुस्तक बेचनेका वास्तविक अनुभव, 
जास जनताके हाथ भी (किसी पुस्तककी दूकानसे)े ओर छुस्तक 
विक्रेताओंके हाथ भी (प्रकाशकके सफरी एजेण्टके रूपसे) । जिस 
प्रकाशकने इस दोनोमेसे कोई भी अनुभव प्राप्त नहीं किया हैं उसे 
ध्यापारियोक्षी आवश्यकृताओका अंदाजा लगानेमें तथा उसके पास 
भानेवाल्दी पाण्डुलिपियोकों व्यावसायिक दृष्टिसे प्रखनेमे भी बी 
कठिनाई होती है । 

दूसरी है स्मरण-भक्ति, जिसका सहत््व प्रकाशक्के कामसे क्षन्‍्य 
च्यापारोंकी जपेक्षा बहुत ज्यादा है । कारोबार क्तिना ही सुसंघटित 
क्यो न हो, काम करनेकी प्रणाली कितनी ही निर्विकार क्यो न बना ली 
गयी हो, फिर भी वह वहुत-कुछ प्रकाशकरी स्मरण-शक्तिपर निर्भर होता 
है। उसके अनुभवक्य सहत्व बहुत बडी हृदतक इसपर आधारित 
होता है कि उसे किसी विपयके साहित्यके बारेसे क्तिनी बातें याद है 
जार यह किस हृद्तक याद है कि उसके ही नहीं बस्कि अनन्‍्प प्रकाशओं- 
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के प्रकाशन भी किस हृद्तक सफल या असफल हुए हैं । केवः 
अपनी सही या गलत धारणापर आधारित फैसलेमें और उसी विपयक 
अन्य कई पुस्तकोके इतिहासकी सही-सही जानकारी और उनकी खपत 
क्षेत्रीपर आधारित फेसलेमें बहुत बड़ा अन्तर होता है। सारांश यह 
कि स्मरण-शक्तिपर भरोसा करनेसे बचनेके चाहे जितने उपाय किट 
जायें पर थोड़े ही कारोबार ऐसे हो सकते है जिनमे स्मरण-शक्तिपर 
इतना जोर देना पड़ता हो, या जिनमे स्मरण-शक्तिकी उपयोगित। 
इतनी अधिक होती हो जितनी प्रकाशन-च्यापारमे होती है। 
पुस्तक-प्रकाशन बहुत ही निजी किस्मका कारोबार है और यही 
इसका बहुत बडा आकर्षण है: इसलिए इस व्यापारमें व्यक्तिगत 
क्षमताओंका सबसे बडा हाथ होता है| हम यह तो देख ही खुके हैं कि 
प्रकाशनके लिए पाण्डुलिपियों पसन्द करनेका फेसला प्रकाशककी निजी 
रुचियोके आधारपर किया जाता है। इसीलिए प्रकाशफकी रुचियोकी 
छाप निर्णायक रूपसे कारोबारके स्वरूपपर भी पडती ही हे । जो प्रकाशक 
गुणकी अपेक्षा मात्राको ज्यादा महत्त्व देता है, जो बाहरी सफलताकों 
सुसंस्कृत गिने-चुने लोगोके सतसे वढ़कर समझता है और जो प्रकाशनको 
केवल एक व्यावसायिक प्रयास समझता है, वह अनिवार्य रूपसे उन 
रचनाओकी ओर सिंचेगा जिन्हें “बडे उपन्यास” और “बड़े संस्मरण” 
कहा जाता है : दूसरे शब्दोम, ऐसे लेखकॉंकी रचनाओके प्रकाशनकी 
जोर जिनकी साख जम चुकी है आर जिनकी रचनाओंकी बिक्री घहुत 
बी संस्यामे होना निश्चित है | दूसरोकी बोयी हुई फसछकों काटनेके 
फेस्म ऐसी संख्याएँ अपने प्रतियोगियोके लेखकाकी तोडकर अपने साथ 
मिला लेनेके लिएु वहत ही वेईमानीके तरीके प्रयोग करती है, ओर 
साहित्यिक एजेन्ट भी सबसे पहले इन्ही प्रकाशकोका दरवाजा सटखटाते 
|| एक जमानेमे धाराका प्रवाह बहुत योरोमे इन्ही छोगोंकी तरफ था 
पर अब धारा पलछट गयी है भर अधिक समझदार छेसकोमेंसे कई शेसे 
हू ज्ञो इस बातफों समझने लगे हूँ कि ऐसे श्रकाशकीक यहा काम ज्यादा 
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अच्छा होता है जो उनकी रचनाके प्रकाशनकी ओर खर्य॑ ध्यान दे सकते 
है, उन संस्थाओंकी तुलूनासे जहाँ उनकी रचना आवश्यक रूपसे एक 
लम्बी सूचीमे अन्य कई पुस्तकोकी तरहकी ही एक पुस्तक होती है । अब 
चह जमाना धीरे-धीरे खत्म होता जा रहा है जब प्रकाशक॒की अच्छाई- 
चुराईकी परख इस जआधारपर की जाती थी कि वह भावी रायब्टीके 
हिसाबमेसे कितनी रकम 'पिशगी अदा कर देने!!का साहस कर सकता 
था। जैसा कि चाढ्स मार्गनने कहा है, 'प्रकाशकका स्थायी विश्वास 
वरडीसे बडी पेशगी रकमसे बडा होता हैं ।” अधिकतर छोगोके दिसागपर 
बढ़े उपन्यास और सस्ते उपन्यास बहुत बडी हृदतक छाथे रहते हैं; लेकिन, 
कुल मात्रा” के अछाबा किसी भी माप-दण्डसे दापनेपर यह पता 
चलता है कि प्रकाशित होनेवाली कुछ पुस्तकोंका वे केवल एक चहुत ही 
छोटा अंश होते हैं । 
किसी प्रकाशन-संस्थाके कारोबारपर कब्जा होनेसे आदमीको अपने 
विचारोको व्यावहारिक रूप देनेका बहुत मोका मिलता है । यदि प्रकाशको 
यज्नञ-सम्बन्धी विषयोम दिलचस्पी हे तो शीघ्र ही वह अपने कारोबारमें यश्न- 
सम्बन्धी पुस्तकोके प्रकाशनकों उन्नति दे सकेगा; इसी प्रकार यदि उसे 
डाक्टरी, चकारूत, भवन-निर्माणकला, या किसी अन्य विपयमस दिलचस्पी 
है तो वह कारोवारको इन दिशाओमे मोड़ देगा। परन्तु ज्यादातर हर 
प्रकाशन-गृहके पीछे उसकी परम्पराएं होती हैँ और इन परम्पराओंमे 
सहसा कोई परिचर्तत कर देना विनाशकारी सिद्ध हो सकता है। 
यदि कोई संस्था, जो पिछली कई पीढियोसे केवल धार्मिक पुस्तके छापती 
आयी है, सहसा उपन्यास प्रकाशित करने लगे तो परिणाम न धार्मिक 
पुस्तकोके लिए अच्छा होगा न उपन्यासोके लिए । इसके विपरीत यदि 
कई प्रकाशक अपनी प्रकाशित की हुई पुस्तकें एकमें मिलाकर एक ही 
संस्था बना ले तो इस संस्थाके पीछे कई परस्पराएं होगी और इनमेसे 
हर एकका फायदा उठाया जा सकता है । 
हर प्रकाशन-व्यापारके लिए शायद सबसे सनन्‍्तोंपननकऊ पहल शिक्षा- 
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सम्बन्धी (स्कूलोमें पढायी जानेवार्ली) पुस्तकोका प्रकाशन होता है क्योंकि 
यदि म्रकाशककी सूचीसे कई पुस्तकें ऐसी है जो स्कूलोमे “छगी हुई” हैं 
तो वे कितादें तो हमेशा बिकती ही रहेंगी--उस संस्थाका कारोबार चाहे 
जिस तरह भी चलाया जाता हो । कई संस्थाएं तो अपने अस्तित्वके लिए 
इन्ही पाव्य-क्रमकी पुस्तकोपर निर्भर रहती है । पहली बात तो यह कि 
इन पुस्तकोंका काम एक साथ बहुत सा आ जाता है : और आइडर 
सालके एक विशेष हिस्सेमे ही आना शुरू होते है; उस समय प्रकाशक- 
के यहाँ इतना अधिक काम हो जाता है कि उसके कर्मचारी सारा काम 
निबदा नहीं सकते, और कुछ ही सप्ताह बाद सब कर्मचारियोंके 
लिए काफी काम नहीं रह जाता | इसके अछावा, एक बार जब पुस्तक 
“ऊूग जाती हे” तब तो सब कुछ सुगमतापूर्वक होता रहता है, पर 
पुस्तकको स्कूलोके लिए स्वीकार कराना ही बहुत कठिन काम होता है। 
ओर नयी स्कूली किताबोपर मुनाफा इतना कम होता है कि अनेक असफल 
पुस्तकांका घाथ पूरा नहीं हो पाता । 

इंग्लेण्डम (अमरीकार्मे नहीं) अभी कुछ ही दिन पहलेतक 
“बालोपयोगी ” पुस्तकोंका प्रकाशन क्षेत्रका सबसे असन्तोपजननक पहलू 
था। इस क्षेत्रमे प्रतियोगिता बहुत ही सख्त थी और एक निन्दनीय 
प्रवृत्ति यह थी कि बच्चाोकी पुस्तकोका मूल्य उनके आकार तथा उनमें 
छपे हुए चित्रोकी संख्याके हिसावसे लगाया जाता था, उसकी पाठ्य- 
सामग्री या चित्रकारके कलात्मक गुणकी जोर ध्यान नहीं दिया जाता 
था । “बालोपयोगी” पुस्तकोाके बड़े-बडे खरीदार कई मिली-जुली पुस्तकें 
सैकडेके हिसावसे खरीदते थे, उन्हें अलग-अरूग पुस्तकों कोई दिलचस्पी 
नहीं होती थी | इसमें तो संदेह नहीं कि इन पुस्तकोंकों बहुत ही बड़ी 
संख्यामें छापकर ही इन कीमतोपर इतनी बहुमूल्य सामग्री दी जा 
सकती है । इसलिए उन गप्रकाश्रकोंके छिए, जो बद़े पमानेपर प्रकाशन 
करनेकी अपेक्षा पाठव-सामझी तथा चित्राकोी अच्छेसे अच्छा बनाना 
अपना छ्य रखते दें, ऐसी कीमतपर पुम्तऊें प्रकाशित करना कठिन द्वो 
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जाता है कि वे बडे पैमानेपर पुस्तकें छापनेवाले प्रकाशकोके मुकावलेमें 
ठहर सके। सोभाग्यवश अब माता-पिता अपने बच्चोके मानसिक 
भोजनकी ओर भी उतना ही ध्यान देने छगे हैं ज्ञितना कि वे उनके 
नये कपडोकी ओर देते हैं और फलूस्॒रूप अब बच्चोके लिए सचमुच 
अच्छी पुस्तकें छापनेचाले साहसी प्रकाशकोकी हालत सुधरती जा रही 
'है। बच्चे स्वयं पुस्तकके आकारसे उतना आकर्षित नहीं होते जितना कि 
उनकी चाचियाँ था आयाएं होती है ओर “वालोपयोगी पुस्तक सप्ताह”! 
आदि अनेक प्रकारकी सुविधाओके द्वारा अब बच्चोके लिए यह सम्भव 
हो गया है कि वे स्वर्य अच्छी प्रकारकी बालोपथोगी पुस्तकोके लिए 
आग्रह करें जिन्हे वे वहुत पसन्द करते हैं । 
क्योंकि सें ऊपर यह कह चुका हैँ कि किसी संस्थासे प्रकाशित 
'पुसकोके स्वरूपप्रर प्रकाशककी निजी रुचिका बहुत प्रभाव पडता हे, 
'इसलिए मै इस आम धारणाके वारेसे भी दो शब्द कहना चाहूँगा कि 
प्रकाशक अपने ग्रकाशनोसे व्यक्त किये गये सभी विचारोसे सहमत 
होता है, या उसे होना चाहिये | यह बिलकुल ही निराधार धारणा है, 
और यदि इस घारणाकों इसके तर्क॑संगत परिणासतक पहुँचा दिया 
जाय तो प्रकाशक गिनती-पहाडोकी पुस्तकों ओर अपनी रचनाअंकिे 
अलावा कुछ प्रकाशित ही नहीं कर सकता । 
किसीकी रचनामे काट-छांट करना (मानहानि या अश्छील बातोंकी 
काट-छाँटकों छोडकर) प्रकाशकके लिए उचित नहीं है। उसके लिए 
केवल यह देख लेनेकी सीमित जिम्मेदारी ही काफी है कि पुस्तककी 
विपय-वस्तु काफी ठीक है और स्पष्ट रूपसे व्यक्त की गयी है। वाम्तवमे, 
में तो यह समझता हूं कि विवाद-ग्रस्त रचनाओका प्रकाशन हर प्रकार- 
की पुस्तकें छापनेवाले आम प्रकाशकका एक अत्यन्त महत्त्वपूर्ण कर्तव्य 
है । नये विचारों और अप्रचलित मतोंकी छानबीन करनेका इससे अच्छा 
तरीका और क्या हो सकता हे ? आपत्तिजनक विचारोक्ों नष्ट करनेका 
साधन उनको कुचलना नहीं बढ्कि उन्हें प्रकाशित करना है: साचकों 
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आँच क्या; तकंहीन विचार ही दिनके प्रकाशमें मुरझा जाते हैं। जे 
विचार जाज आम तौरपर स्वीकार नहीं किये जाते वही कल घर-घरसें 
प्रचलित हो जाते हैं, और इसके अछावा भी बुद्धिमान्‌ लोग हर समसस्‍्या- 
के बारेमे दोनों पक्षोके तर्क सुनना चाहते हैं। प्रकाशनके द्वारा सत्य 
रूपी अन्न अन्धविश्वास रूपी भूसेसे अलग हो जाता है और प्रकाशकका 
यह क॒त॑च्य है कि वह अपने द्वार सबके लिए खुले रखकर इस क्रमको: 
कायम रखे । 
में तो हर अकारकी पुस्तके छापनेवाले उस प्रकाशकके भाग्यकों 
सराहता हूं जिसे नाना प्रकारके विपयोंसे रुचि होती है, विशेष रूपसे 
यदि उसकी प्रकाशित की हुईं पुस्तकोर्म अतीतकी विचार-घाराओके 
बजाय भविष्यकी विचार-घाराओका प्रभ्भुत्व हो । इसका कारण कुछ हृद- 
तक तो यह है कि मुझे विधाद-अस्त विपयोके साहित्यसे विशेष रुचि 
है । इस प्रकारका प्रकाशक अपने कामके दौरानमे अपने युगके विचार- 
जगतके सम्पर्कम आता है, उसे अपनी योजनाआंकी पूर्तिका बहुत मोका 
मिलता है और वह प्रगतिके ध्येयको आगे बढानेम बहुत सहायता पहुँचा 
सकता है। समाचारपतन्नोकी शक्तिके बारेमे तो बहुत-कुछ कह्दा जाता हैं, 
जो कई पीढियोतक कायम रहती हैं । यह भावना कि शाप चिरस्थायी 
सामग्रीसे किसी चीजका निर्माण कर रहे है, यह आभास कि आपका 
नाम पेसी पुस्तकोसे सम्बद्ध है जिसमे यूढ विचारोका खज़ाना छिपा 
हुआ हैं ओर रचनात्मक कव्पनासे प्राप्त सफलताके कारण श्रेष्ठतस पुस्तके 
प्रकाशित करनेका जाकर्षण और भी बढ जाता हैं | पाठकोकों केचलछ वही 
चीजें देना जो वे चाहते हैं, किसी समयके निम्नतम विचारों और 
भावनाओंका दास बन जाना, सुनाफा कमानेका सबसे अच्छा और 
आसान तरीका हो सकता है, हमारे देशर्मे भी और दूसरे देशों भी--पर 
यह मार्ग अन्यन्त नीरस हैं । जो लोग अग्रणी व्यक्तियोके साथ नये पथपर 
घलनेके लिए तत्पर है उनके लिए प्रकाशनके श्षेत्रम अत्यन्त रोमांचकारी 
घनु भवोकी सम्मावनाएँ हैं; उन लोगोके छिए जो अरुचि, अन्नान और 
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अकारण विरोधको दूर करनेमें सहायता देनेके लिए उत्सुक हैं, उन छोगो- 
के लिए जिनमे सब चीजोसे बढ़कर सत्यके दीपककों जछाये रखनेकी 
उत्कण्ठा है। सम्भव है कि इसमे आर्थिक इष्टिसे उत्तना छाभ् न हो, 
पर इससे जो सनन्‍्तोष प्राप्त होगा वह घनसे नहीं खरीदा जा सकता । 
यदि आप मानव प्रकृतिका उसके विभिन्‍न रूपोंसे अध्ययन करना 
चाहते है और उसके प्रति प्रेम रखते है, तो आपको अपनी इच्छा- 
की पूर्तिके लिए प्रकाशनक्षेत्रसे अच्छा अवसर और कहाँ मिल सकता 
है! लेखकोमे जापको अत्यन्त सज्जन छोग भी मिलेंगे ओऔर उनसे 
सर्वथा भिन्न प्रकृतिवाले छोय भी; आपको वहाँ अहंकी भावषनामे चूर 
वह लेखक भी मिलेगा जो अपनी रचनाकों युग-प्रवर्तक महत्त्व देता हे 
और अत्यन्त विनम्र स्वभाववाले प्रकाण्ड विद्वान भी मिलेंगे ओर इन 
दोनोंके बीचके भी हर सतरके छोग मिलेंगे । जैसे-जैसे समय बीतता हद 
आपके कुछ ग्राहक आपके निजी मित्र वन जाते & और आप उनके 
विश्वासका प्रस्युत्तर जिस झूपमे दे सकते है उसे मायः जाम तोरपर 
च्यापार-क्षेत्रकी सीसाओके भीतर नहीं समझा जाता। 

फिर इसमे आश्चर्यकी क्‍या बात है फि इतनी अधिक संख्यामे 
विचारवान्‌ तथा उच्च आदशे रखनेवाले छोग इस क्षेत्रम प्रवेश 
करनेके लिए. उत्सुक रहते हैं? परन्तु में एक बार फिर यह बात 
दोहरा दूँ , जिसे में बार-बार दोहराता आया हूँ, कि कोई व्यक्ति 
पुस्तक-प्रकाशनके क्षेत्रमे प्रवेश करनेसे पहले यदि उसकी तमाम जरुचिकर 
भोर कष्टदायक छोटी-छोटी बातोंसे, उसके जटिल संघटनसे आए 
उसके आर्थिक पहलछसे पूरी तरह परिचय प्राप्त नहीं कर लेता हैं तो 
घह अपने लिए मुसीबत मोल छे रहा है। इस प्रकारका अनुभव 
पुस्तकोके अध्ययन द्वारा नही प्राप्त किया जा सकक्‍ता। परन्ठु मेरा उद्देश्य 
प्रकाशनकी शिक्षा देना नही है, बल्कि में अपने विविध तथा असाधारण 
अनुभवोके जाधारपर लेखकों तथा एछुस्तकोसे सम्बन्धित तमास लोगोको 
ऐसो जानकारी प्रदान करना चाहता है, जो उन सबके लिए आवश्यक 
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है। इस सम्वन्धर्मे छोर भी बहुत-कुछ कहा जा सकता है, ओर शायद 
बहुत-सी बातें इससे भी अच्छे ठड्धसे कही जा सकती हैं, फिर भी मुझे 
आशा है कि में अपने उद्देयको प्राप्त करनेमें थोड़ी-बहुत हृदतक सफल 
हुआ हूं.। 


द्सवाँ अध्याय 





कार्दोराइट तथा अन्य ““ऋ(्/;कार?? 


पुस्तकके रुपमें अंग्रेजी भाषामे किसी रचनाके प्रकाशनके अधि- 
कारकों छोड़कर, जो इस पुस्तकका मुख्य विपय है, पुस्तक-सम्बन्धी अन्य 
अधिक महत्त्वपूर्ण अधिकारोपर बहस करनेसे पहले यह अच्छा होगा 
कि इन “अधिकारो” के दो सूछ ख्रोतोंपर विचार कर लिया जाय, चाहे 
संक्षेपमें ही सही । 

सन्‌ १९११ के ब्रिटिश कापीराइट ऐक्टके बारेसे कई पुस्तक 
लिखी जा छुकी हैं ओर इसलिए यहाँ केवल इतना बता देना काफी 
होगा कि इस ऐक्टमें कापीराइटकी परिभाषा इस प्रकार की गयी है: 
“उक्त रचना या उसके किसी गण्य भागको किसी भी भौतिक रूपमे 
प्रस्तुत करने या पुनःप्रस्तुत करने, उक्त रचना या उसके किसी गण्य 
भागको नाटकके रूपसें सार्वजनिक तोरपर खेलने या किसी सार्वजनिक 
सभासें स्वापणके रूपसे प्रयोग करनेका पूर्ण अधिकार; यदि रचना 
अप्रकाशित है तो उसे या उसके किसी गण्य स्रागकों प्रकाशित करनेका 
अधिकार; और इसमें ये पूर्ण अधिकार भी शामिल होगे” '*"अनुवाद 
प्रकाशित करना, रचनाको नाटकके रूपसे श्रकाशित करना; आर उसकी 
फिल्मे बनवाना आदि | सबसे पहले ब्रिटिश साम्राज्यके क्षेत्रम प्रकाशित 
होनेवाली हर मूलसाहित्यिक रचनाके सम्बन्धर्मं ये अधिकार लेखकके 
जीवनसर और उसकी झूत्युके पचास वर्ष बादतक सुरक्षित रहेंगे ओर 
इस संरक्षणके साथ इस शर्तके अलावा कोई दूसरी शर्त नहीं होगी कि 
उस रचनाकी एक प्रति प्रकाशनक्के एक साहके अन्दर घरिथ्शि स्यूजियमके 
दूस्टियोके पास पहुँचा दी जाय । 

प्रकाशित करनेका अर्थ होता है 'किली रचनाकी प्रतियों जनतातक 
पहुँचा देना और यदि उक्त रचना किसी दूखरी जगह चोद्द दिनसे 
अधिक पहले प्रकाशित नहीं हुई है तो उसे दस ऐेक्टके अन्वर्गत 
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ब्रिटिश साम्राज्यके क्षेत्रमें ही सबसे पहले प्रकाशित साना जायगा |?” 

अमेरिकी प्रकाशक बहुधा इस जाखिरी बातकी ओर कभी ध्यान 
नहीं देते ओर कभी-कभी इंग्लेण्डके साहिलिक एजेण्ट भी, जिन्हें इस 
बातका अधिक ज्ञान होना चाहिये, इस बातको भूल जाते है। वास्तवमे 
यदि गोरसे देखा जाय तो अमेरिकी पुस्तकोंकी एक आश्रयेजनक हृद्सक 
बड़ी संख्या ब्रिदेनमें (कमसे कम सिद्धान्तकी इप्टिसे) कापीराइटके 
नियमके अन्तर्गत नही आती । में “सिद्धान्तकी इष्टिसे” इसलिए कह रहा 
हूँ कि जबतक इंग्लेण्डके प्रकाशक इस चातको मानकर चलते रहेगे कि 
तमास जीवित लेखकोंकी अंग्रेजी भाषाकी रचनाएँ अपने आप कापी- 
राइट अधिकारके अन्तर्गत सुरक्षित होती ही है और कानूनकी दृष्टिसे 
इसकी सार्थकतापर जबतक कोई दूसरा व्यक्ति डेगली नहीं उठायेगा 
तबतक तमाम रचनाएँ पूरे प्रिटिश राज्यमें व्यावहारिक रूपसे “कापी- 
राइट” अधिकारके अन्तर्गत सुरक्षित रहेगी। मेंने इन चार शब्दोंपर 
विशेष रूपसे जोर इसलिए दिया है कि दूसरे देशोमि “एक साथ,”” 
प्रकाशनका अर्थ “एक साथ” ही होता है । बरनमें स्वीकृत नियमावलीमे 
चौदह दिनकी कोई छूट नहीं दी गयी है जेसी कि विटिश कानूनमे है । 
इसके अछाचा हालेण्डकी अदालतोने यह फेसला दिया हे कि “वितरण”! 
चाहे जितने विस्तृत और प्रभावी रूपसे किया जाय और चाहे धह किसी 
स्वत्तन्त्र संस्था द्वारा ही क्यों न किया जाय, उदाहरणके छिए कनाडामे, 
परन्तु उसका अर्थ आवश्यक रुपसे “प्रकाशन” नहीं समझा जा सकता । 
इसकी सम्भावना है कि अन्य देश भी इसी निर्णयका अनुसरण करें। 
ब्रिटिश कानुनमे ली “प्रकाशनके सन्दिग्व प्रतिरुप”कों कापीराइटफा 
उल्लंघन नहीं माना जा सकता । 

परन्तु लब परिस्थिति इसकी उल्टी होती और इंग्केण्डकी प्रकाशित 
पुस्तकोको अमेरिकार्म प्रकाशित करनेका सचाछ होता हैं. तो यह माना 
जाता हैं कि उस पुस्तफपर अमेरिकामे कापपीराइटफ्ी कोई पावन्दी नहीं 
है जयतक कि इसके खण्डनके लिए कोई स्पष्ट भ्रमाण न हो । इस बातके 
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कई अरुचिकर परिणाम होते हैं जिनका उल्लेख हम बादमें करेंगे । 

वन नियमावली, जिसके अन्तगंत बिना किसी शर्तके इस वियसा- 
वलीपर दुस्तखत करनेवाले देशोके तमास प्रकाशनोकों अपने-आप 
कापीराइटका संरक्षण प्राप्त हो जाता है, अब इतने आम तोरपर स्वोकार 
की जाने छगी है कि बहुत थोड़े छोगोंको यह आभास होता है कि 
साहित्यिक सम्पत्तिको यह संरक्षण प्राप्त हुए अभी कुछ पैसठ-सत्तर 
चर्ष ही हुए हैं| पहली बार इस निय्रमावलीपर १८८६ में हस्ताक्षर 
हुए थे, सन्‌ १८५६ में, १९०८ मे ओर फिर ३९२८ मे इससे 
संशोधन किये गये । 

दुनियाके प्रायः सभी सभ्य देशोंने इसपर हस्ताक्षर किये, हस्ताक्षर 
न करनेवाले देशोमें प्रमुख है रूस, अमेरिका, दक्षिणी अमेरिकाके कुछ 
भजातन्त्र (जिनके अपने अलग नियम है) ओर चीन। सोविय्रत्त 
अधिकारियोंने यह रवेया जारशाहीके जमानेके अपने पूर्वाधिकारियोंसे 
उत्तराधिकारसे पाया है और आशा की जाती है कि वे अपने पूर्व जो की 
परस्परापर हमेशा नहीं चलेंगे । अमेरिका इस समय इस नियसावलीपर 
इसलिए दस्तखत नहीं कर सकता कि वह इस बातपर भडा हुआ है कि 
कापीराइटके लिए यह छाजिमी शर्त होनी चाहिये कि पुस्तक वहीं 
छापकर तैयार की गयी हो । परन्तु वहाँ निरन्तर ऐसे कानून वनानेक्ी 
कोशिश की जा रही है जिचसे यह स्पष्ट हो जाय कि अमेरिका भी इस 
नियमावलीको स्वीकार करता है । परन्तु अभी तक इस प्रकारके तमास 
पयर्न बाद-विवादत्तक ही सीमित रहे है । 

इन देशोकों छोड़कर भी ९० करोंड्से अधिक लोग इस निग्रमा- 
चलोके क्षेत्रसे आते हैं । इस नियमावलीक्ी शर्ते इतनी महत्वपूर्ण 5, 
आर लेखकोको इनके बारेस इतना कम ज्ञान है कि में नीचे 
उस सरकारी पुस्तिकाका विवरण दे रहा हाँ जिससे इस नियमा- 
पलीका सरकारी अंग्रेजी रूपान्तर दिया गया हैं, यद्यपि इस 
इस्तिकाम वे संशोधन शामिल हैं जो १९२८ से रोममें न्दीक्षार 
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किये गये थे, किन्तु (दुर्भाग्यव्ञ !) वे नहीं हैं जो १९४८ में ब्रुसेल्समें 
किये गये थे। 

सन्‌ १९०८ के संशोधनोके द्वारा अन्य परिवतेंनोके अछावा एक 
परिवर्तन यह किया गया कि अजुवादोकों सूल रचनाभोके बराबर स्थान 
दिया गया, जब कि इससे पहले की नियमावलियोंसे यह कानून था 
कि थदि किसी रचनाके मूल अ्रकाशनके दस वर्षके अन्दर किसी भाषासे 
उसका अनुवाद प्रकाशित न हो तो उस भापामें अनुवाद करनेका 
अधिकार सार्वजनिक हो जाता था। यद्यपि इन संशोधनोका पाछून 
ऐच्छिक था परन्तु हस्ताक्षर करनेवाले सभी देशोंने धीरे-धीरे १९०८ की 
नियमावलीकों मान्यता दे दी । परन्तु कुछ देशोने स्वीकृतिके साथ कुछ 
शर्ते भी छगा दी, और विशेष रुपसे यूमान, हा्ण्ड, इटली और 
जापानने अनुवादोके अधिकारके सम्बन्ध यह दस धर्षकी शर्त 
कायम रखी । 

हर देशमे कापीराइट संरक्षणका विस्तार ओर अवधि उतनी ही 
होती है जितनी कि स्वयं उस देशके छेखऊोको प्राप्त होती है, जहाँ इस 
अधिकारका प्रयोग किया जा रहा है, वशर्ते कि किसी दशा भी यह 
अवधि उससे ज्यादा न हो जितनी कि उस रचनाकी उत्पत्तिके देशके 
लेखकोंको प्राप्त है । “रचनाकी उत्पत्तिके देश”? की परिभाषा इस प्रकार 
की गयी है : “अग्रकाशित रचनाओंके सम्बन्धमें, चह देश जद्दोंका 
लेखक निचासी है; प्रकाशित रचनाओके सम्बन्धर्म, वह टेश जहाँ उस 
रचनाका प्रथम प्रकाशन हुआ? ; और उन रचनाओंके सम्बन्ध जो 
इस संघ सम्मिलित कई देशोर्म (या उसके बाहरफे देशोमे 
भी) एक साथ प्रकाशित हो, रचनाकी उत्पत्तिका देश संधके डस 
देशकों माना जायगा जहाँ यह संरक्षण सबसे कम अवविके लिए 


दिया जाता है । 
कई देनॉमे, ऋस और बविदेनसे भी यह संरक्षण छेखकरी झूत्युके 


>. 


पचास चर्ष ,बादतक छागू रहता है! (मिटेनर्म पच्रीस वर्षके बाद कुछ 
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शर्ते बढ़ा दी जाती है); कुछ देशोमें तीस वर्षतकके लिए यह संरक्षण 
दिया जाता है ; स्पेनमें यह अवधि अस्सी व्षकी हे । 

सन्‌ १९११ के ब्रिटिश कापीराइट ऐक्ट तथा बर्न नियसावलछीके 
अन्तगंत ब्रिटिश लेखकोको जो अनेक अधिकार प्राप्त है उनमे सबसे 
पहले धारावाहिक रुपमें प्रकाशित करनेका अधिकार विचारणीय 
है ; यो सिद्धान्तमे तो यह अधिकार सभी प्रकाशनोके सम्बन्ध होता 
है परन्तु प्रतिवर्ष प्रकाशित होनेवाली हजारों पुस्तकोमेसे बहुत थोड़ी ही 
धारावाहिक रूपमे प्रकाशित होती हैं, ओर इसी प्रकार समाचारपत्रा 
तथा पत्रिकाओं में धारावाहिक रूपसे प्रकाशित होनेवाली सभी रचनाएं 
पुस्तकोके रूपमे प्रकाशित नहीं होती। यह आवश्यक नहीं कि 
सर्वोत्तम पुस्तकें घारावाहिक रूपसे प्रकाशित करनेके लिए भी सर्वोच्तम 
हों, और न सर्वोत्तम धारावाहिक रचनाएं ही सर्वोत्तम छुस्तक वन 
सकती हैं । वास्तवर्सं यह बात निश्चित रूपसे कही जा सकती है कि 
सर्वोत्तम धारावाहिक रचनाएँ वही होती ह जो विशेष रूपसे धारा- 
वाहिक रूपसे प्रकाशित होनेके लिए दिखी जाती हैं. और इस दशामे 
इस बातका ध्यान रखना पढता है कि एक अंकम जितना अंश प्रकाशित 
हो वह किसी अत्यन्त सन्‍्तोषजनक “घटना” पर खत्म हो और सम्पा- 
दककी दृष्टिसे सन्तोषजनक “घटना”? वही होती है जो पाठकको उस 
पत्र या पत्निकाका दसरा अंक खरीदनेपर वाध्य कर दे। डपन्यासोके 
जलावा वहुत कम क्तिवे ऐसी होती है, विख्यात व्यक्तियोंके चेयक्तिक 
संसरणोकों छोड़कर जो पुस्तकके रूपमे प्रकाशित होनेस पहले वहुद 
विस्तृत रूपसे धारावाहिक रूपमें प्रकाशित होती हों। (“संस्मरण” 
किसी भी प्रकारके हो सकते हैं ओर इसमें यात्रा या खाजिवानिक बारस 
चेयक्तिक अनुभवोके वर्णन शासिल हैं, “विख्यात” होनेका मतलब यह 
नहीं है कि छोय लेखकोकों प्रशंसाकी ही इष्टिसे देखते हों |) इस 
झलावा कई पुस्तकोंके कुछ हिस्से प्रकाशनसे पहले लेखोके रूपमे भा 

प्रकाशित किये जा सकते हैं । 
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धारावाहिक प्रकाशनमें काफ़ी समय लगता है जौर कभी-कभी 
ऐसा भी होता है कि चाहे कहानी विशेप रूपले इसी कासके लिए 
तैयार करायी गयी हो, पर लेखक पुस्तकके रूपसे उसके प्रकाशनकों 
स्थगित करके इस बातका फायदा उठानेपर तैयार नहीं होता । 
अधिकांश अखबार ओर पत्रिकाएँ धारावाहिक प्रकाशनके लिए रचनाएँ 
बहुत पहलेसे ते कर लेती है ओर किसी रचवाके धारावाहिक प्रकाशनके 
अधिकार सफलतापूर्वक बेचनेके लिए इस बातक्री ठीक-ठीक जानकारी 
आवश्यक है कि उस समय उसके वेचनेकी क्या-क्या सस्भावनाएँ हैं । 
यदि और सब परिस्थितियाँ एक जेसी हो, तो इन अधिकारोको बेचमेके 
लिए जितना अधिक समय मिलेया उत्तना ही ज्यादा फायदा इससे उठाया 
जा सकता है । 

घाराबाहिक अकाशनके अधिकार बेचते ससय यह विशेष रूपसे 
महत्वपूर्ण हे कि दिये जानेवाले अधिकारकी स्पष्ट शब्दोम व्याख्या कर 
दी जाय और यह निश्चित कर दिया जाग्र कि पूरी रचना कमससे कम 
तीन किस्तोमे प्रकाशित की जाय्यी # कभी-कभी सारी दुनियामे धारा- 
वाहिक अकाशनके अधिकार एक साथ बेच देना ज्यादा लाभदायक 
होता है, परन्तु बहुधा धारावाहिक प्रकाशनके अधिकार अलग-अलग 
देशों या राज्योके लिएु अलग-भलग बेचे जाते दें । इसके अलावा, 
अधिकांश उदाहरणोर्मे, जो अधिकार बेचा जाता हे वह किसी पत्र या 
पत्मिकार्में केवल “अथम घाराधाहिक प्रकाशन” या “केबल एक वार 
धाराबाहिक प्रकाशन” का अधिकार होता है। इस प्रकार इस बरातकी 
सम्भावना रहती है कि टहुवारा धारावाहिक प्रकाशनके अधिकार वेचकर 
और मुनाफा कमाया जा सके । छुवारा बेचते समय यह जधिकार कर्भी- 
कभी “सिंडीक्टेड रूपसे अकाशन!के लिए खरीदे जाते है; अथात्‌ कोई 
संस्था धारावाहिक प्रकाशनके बचे हुए वमाम अधिकार एकदम खरीद 


पूरे उपस्यासकों किसी पत्रिकाक एक हो अकम प्रकाशित कर देनेसे 


पम्तनकके सुपर्म उसका बिक्रा मार जाती हें । 
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लेती है ओर फिर कई छोटे-छोटे पत्र-पत्रिकाभोंके हाथ उन्हे बेचकर 
मुनाफा कसाती है, क्योकि इन छोटे-छोटे पत्र-पत्रिकाओं मेसे कोई भी 
इतना पेसेवाला नहीं होता कि धारावाहिक प्रकाशनका दूसरा अधिकार 
भी अकेले अपने वूतेपर खरीद सके । इन अधिकारोकों इंग्लेण्डके छोटे- 
छोटे प्रान्तीय अखबारोंके हाथ बेचनेके अलाबा इस प्रकारकी संस्थाएँ 
अन्य जगहोंसे, जैसे लंका, तस्मानिया, या न्यूजीलछेण्डके उत्तरी तथा 
दक्षिणी द्वीपोसे, जहॉके अधिकांश पत्र साधारण परिस्थितियोम 
धारावाहिक रूपसे कोई न कोई रचना छापते रहते है, १०-३० या 
१५-१५ पॉड कसा लेनेसे नहीं चूकती। 

तमाम सस्भावनाओकी जानकाराके अछाबा, जिसका उदलेख ऊपर 
किया जा चुका है, धारावाहिक प्रकाशनके अधिकार बेचनेसे तकदीरका 
भी बहुत बडा हाथ होता है। दो घारावाहिकोके बीच यदि कोई अब- 
काश पड रहा हे तो सस्पादक कोई दूसरी रचना जरदीर्में खरीदनेके 
लिए विशेष रूपसे उत्सुक रहता है--ऐसी दग्ञामें जो कुछ भी उसके 
हाथ लगता है उसका वह असाधारण उत्सुकतासे विचार करता हैं-- 
असाधारण इसलिए कि बहुधा इस्र प्रकारकी रचनाएं उससे कहीं अधिक 
संख्यासें उपलब्ध रहती है जितनी माँग होती है । 

धारावाहिक प्रकाशनके अधिकारके लिए अदा की जआञानेवाली रकम 
वहुत्त बदछती रहती है। लोकप्रिय उपन्यास-लेखको या सार्वझनिक 
क्षैत्रमे ख्यातिप्राप्त व्यक्तियोकी रचनाओंके लिए बहुत बडी-बढी रकमे 
मिल जाती हैं । लोकप्रिय पत्रिकाओके कथा-क्रहानी विभागके सम्पादक- 
को बहुधा यह फेसलछा करना पडता है कि वह 'क्सी स्यातिग्रात्त 
लेखककी ऐसी रचना ले, जो धारावाहिक प्रकाशनके लिए सर्वथा 
भनुपयुक्त हो या उससे चोधाई मूल्यपर क्सिी अज्ञात लेखककी सच- 
झसुत्र अच्चल दर्जजी धारावाहिक रचना छे। ऐसी परिस्थिति प्राय 
हमेशा ही “छेखकका नाम” ही पसन्द क्व्रा जाता हैं । मुझे एक 
'डदाहरण याद हैं जब एक प्रस्यात लेखकने, जो बहुत कोशिश करनेपर 

ब्द्‌ 
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भी अपनी पुस्तकके घारावाहिक अ्रक्राशनके अधिकार बेचनेसें असफल- 
रहा था, एक प्रकाशकको उस पुस्तकके प्रकाशनका अधिकार इस झर्त॑ंपर 
देनेकी कहा कि वह उसके घारावाहिक प्रकाशनका अधिकार भी 
खरीदे । लेखककोी विश्वास था कि धारावाहिक प्रकाशनका अधिकार 
बेचनेका कोई दूसरा उपाय था ही नहीं। उपन्यास लगभग 
३,५०,००० छठ्दोका था और उसमें घटनाओका सर्वधा अभाव था। 
प्रकाशकने लेखककी शर्त स्वीकार कर ली पर साथ ही यह शर्त भी 
लगा दी कि उसे उस रचनाकों धारावाहिक प्रकाशनके लिए काटने- 
छाँटनेकी पूरी आज़ादी दी जाय, और लेखकने प्रकाशककी यह झर्त 
सहप॑ स्वीकार कर छी। प्रकाशकने एक अनुभवी पतन्नकारकों इस कामके 
लिए नियुक्त किया कि वह पुस्तकका आधेसे अधिक भाग काट दे और 
केवल उतना ही हिस्सा रहने दे जो कहानीके क्रमके लिए. सर्वथा 
आवश्यक हो | छेखककों यह देखकर आश्चर्य हुआ कि इस रूपमे एक 
प्रकाशक उस रचनाके धारावाहिक प्रकाशनके लछिएु ४०० पौड देनेपर 
तैयार हो गया, मुख्यतः झेखकके नामके कारण । 

चाराबाहिक प्रकाशनके लिए रचनाएँ पसन्द करते समय उसके 
गुण या उपयुक्तताकी अपेक्षा छेखकके “नाम”को ही निर्णयका आधार 
बनानेकी प्रयुत्ति आवव्यकतासे अधिक पड गयी है जार अन्ततः यही 
इसके सर्वनाशका कारण बनेगा। 

जाम तौरपर धारावाहिक कहानियों या ऋमिक लेखाके लिए सबसे 
अच्छी कीमत अमेरिकी पत्र जदा करते हैं, बशते उन्हें उनकी- 
जावश्यक्ताके अनुसार चीज ठो जा सके | श्रिटनफे छेसकोके हितमें यह 
क्षत्यन्त उपग्रोगी है कि वे इन पत्रोकी आवश्यकताओका ध्यानपूर्वक 
सध्ययन करे क्योकि उनकी आवश्यकता पूरी करनेका पारिश्रमिक बहुत 
काफी मिलता दे । 

इस कथनकी पुष्टिके लिए कोई प्रमाण नहीं मिल सकता कि पहले 


कक 


घाराबाटिक रुपमे प्रकाशित कर देनसे किसी पुस्तककी विक्राम बर्टी 
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सहायता मिलती है। परन्तु इसके साथ ही इसका भी कोई प्रमाण 
नहीं है कि धारावाहिक प्रकाशनसे बिक्री कम हो जाती है। शायद 
कुछ हिसाव लगानेपर इसमें पुस्तककों लाभकी अपेक्षा हानि ही ज्यादा 
होती है, परन्तु इस थोडे-बहुत नुकसानके बदुले छेखककों जो पेसा 
मिलता है उससे इस हानिकी पूर्ति हो जाती है । 

अमेरिकी संस्करणके प्रकाशनके अधिकार (उन गिने-चुने 
नामी लेखकोकों छोडकर जिनकी रचनाएं निस्सन्देह ही दोनो जगह 
अलूग-अरूग छपती है) बहुधा इंग्लेण्डके प्रकाशकके हाथोमे ही रखना 
ज्यादा उपयोगी होता हे। इसके कुछ कारण समझ्नोतावाले अध्यायमे 
दिये गये है । 

किसी ब्रिटिश पुस्तकपर अमेरिकामे कापीराइट अधिकार केवल उस 
दशामे प्राप्त किया जा सकता है जब यह पुस्तक इंग्लेंडम प्रकाशित 
होनेके ६० दिनके अन्द्र (और यदि उसके ब्रिटिश संस्करणक्री एक 
प्रति धाशिंगटनमे जमा कर दी जाय तो ६० + १२० दिनके अन्दर) 
पूरी तरह अमेरिकामे छापकर तैयार कर दी जाय। ऐसी पुस्तकोके 
सम्बन्ध, जो छापकर तैयार की जा चुकी हो या यहाँ छप रही हो, इस 
शर्तेको पूरा करनेके लिए यह आवश्यक होता है, और दूसरे उदाहरणमे 
भो व्यचहारमे यही करना पडता है कि दोनों जयह उसे टाइपन जमाया 
जाय जोर दो जयह छपाई करायी जाय, और नये प्रकाशनोमेसे बहुत 
थोड़े ही ऐसे होते हैं जिनमे यह करना व्यावहारिक रूपसे सम्भव या 
छाभदायक होता हो । इसलिए स्वाभाविक ही हैं कि प्रिटिश प्रकाशक 
यधासस्भव इसी प्रकारका प्रवन्ध करनेकी कोशिश करता है, विशेष रुपसे 
उन पुस्तकोके सम्बन्धस जिनके चुरा लिये जानेक्ा खतरा होता है । 
ट70७+++++++-+-+-+>+-......2हह.ततह 
£, इसकी अवधि अद्वाइस वर्षकी होती हैं. परन्तु बह अवधि अद्वादल 

वषके लिए बढ़ावी जा सकती है। लेकिन अवधि बटानेसी अर्शो 

कापीराइट अधिकार रखनेवालेकी पहली अर्थव खत्म सनेसे 

पहलेवाले सालके दोरनमे ही दे देनी चाहिये | 
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परन्तु इस प्रकार छापी जानेचाली नयी पुस्तकोंकी संख्या (उन गिने- 
चुने लेखकोकों छोडकर जिनके बारेमें हम यहाँपर विचार नहीं कर रहे 
है) बहुत ही थोडी होती है । परन्तु यदि अमेरिकामे पुस्तक प्रकाशित 
करानेके लिए कोई भी दूसरा प्रवन्ध करना हों, चाहे वह एलेक्‍्ट्रोप्लेटो 
या स्टीरियोप्लेटोंकी बिक्री हो या अमेरिकी श्रकाशकके नामके साथ ७&पे 
हुए फामे या जिल्‍्द-बँधी हुईं पुस्तकें हों, तो हमेशा ब्रिटिश प्रकाशककी 
ही सहायता लेनी चाहिये । 

क्योकि अधिकांश साधारण पुस्तकोके सम्बन्धमे इन्हीमेंसे कोई 
तरीका अपनाया जाता है, इसलिए यदि लेखक अमेरिकी संस्करणके 
अधिकार अपने पास सुरक्षित रखता है तो बादसें जब प्रकाशकसे 
अमेरिकी संस्करणके अधिकार बेचनेके लिए कहा जाता है तो अधिकांश 
डउदाहरणोमें, उसके लिए कोई सन्‍्तोपजनक सौदा करना यदि असम्भव 
नहीं तो कठिन अवश्य हो जाता है | यदि ये अधिकार शझुरूसे ही उसके 
पास हो तो वह लेखकके हितमें ज्यादा अच्छी तरह सोदा कर सकता 
है । परन्तु एक और भी महत्त्वपूर्ण बात है जो विशेष रूपसे नये छेखको 
या नये विपयोपर लिखी गयी रचनाओपर लागू होती है । लंदन आने- 
वाले अमेरिकी प्रकाशकोके पास वहुधा समयका बहुत अभाष रहता है , 
वे सर्वोत्तम उपलब्ध सामग्री प्राप्त करना चाहते हैं, परन्तु इस सामग्री- 
को जाँखनेके लिए. उनके पास बहुत ही थोडा समय होता है | अपनी 
पाण्डु-लिपियाँ बेचनेकों उत्सुक लेखकों था उनके एजेण्टॉकी लस्‍्बी-चोढ़ी 
बाताकों वे ध्य|नसे भछे ही सुन ले परन्तु उसका इतना प्रभाव नहीं 
पडता जितना कि किसी दूसरे प्रकाशककी इतनीसी बातका, कि “हसारी 
संस्थाके पाण्डलिवि जॉचनेवालोकी इस घुम्तकके बारेमे यह राय हैं; हम 
पुस्तक प्रफाशित कर रहे हैं! इस कथनके सत्यफों परखनेकी णफ 
सीधी-सादी भर खरी कसौटी है। फकिसी अज्ञात छेखक्की पुस्तकों 
किसी अमेरिकी प्रकाशकने, उस रचनाकों बगेर पटे या बगेर किसीसे 
पटवाये, उस छेसकर्से बा उसके एजेण्टसे खरीदा हों, ४सक्रे फरितने 


कापीराइट तथा अन्य “अधिकार” २९३ 
उदाहरण हैं ? एक भी नहीं | इसके विपरीत, कई अमेरिक्री प्रकाशकोने 
अपने अत्यन्त सफल प्रकाशन पूर्णतः किसी ब्रिटिश प्रकाशककी 
सिफारिशपर खरीदी गयी रचनाओपर किये है । कुछ ब्रिटिश प्रकाशकोके 
साथ हमेशा यही होता है और उनकी सिफारिशपर अमेरिकी प्रकाशक 
हमेशा विश्वास भी करते है | क्‍या यह बात अज्ञात लेखकके लिए कोई 
महत्त्व नहीं रखती ? इसके अछावा, कुछ प्रकाशकोकी साख कुछ विषयो- 
के बारेमे इतनी ऊँची होती है कि उस विपयकी पुस्वकपर डस प्रकाशकका 
नाम होनेसे ही उसके प्रकाशनका अधिकार अमेरिका (या 
अमेरिकी प्रकाशनका अधिकार इंग्लेडमे) बडी आसानीसे वेचा जा 
सकता है। जीवन या व्यापारके किसी दूसरे क्षेत्रमे अपनी साखसे इस 
अकारका फायदा पहुँचानेका पुरस्कार और महत्त्व कितना अधिक समझा 
जायगा ? 

उचित अमेरिकी प्रकाशक पसन्द करना अत्यन्त महत्त्वपूर्ण बात है, 
भार इसका निर्णय ब्रिटिश प्रकाशक भी उन्ही बातोके आधारपर करता 
है, जिन्हे कि हर लेखक अपनी पाण्डुलिपि वेचते समय ध्यानमे रखतः है । 

पहली बात तो है आर्थिक दृष्टिसे प्रकाशकका स्थायित्व (कई लेखक 
तो इस बातकी ओर ध्यान देते ही नहीं और देते भी हैं तो सबसे आखीर- 
में; परन्तु किसी ऐसी सस्थाके साथ सौठा करना, जो रायब्टी अदा नहीं 
करती, केवल व्यर्थ ही नहीं वहिकि उससे भी बदतर है |) 

दूसरी बात ध्यान रखनेकी है प्रकाशकका यूवीपत्र (अविराणम 
भकाशक कुछ न कुछ हृदतक कुछ विशिष्ट विषयोपर ही पुत्तके प्रकाशित 
करते हैं, ओर यह हमेशा हितकर होता है कि आप ऐसा प्रकाशक छुने 
जे इस प्रकारकी पुस्तके छापनेके लिए मण्हूर हों जैसी कि आप्की 
रचना है ।) 

तासरो बात हे प्रकाशकका विक्रीका सघटन कितना चविल्‍्तत हैँ 
(इस कसौटीपर परखनेसे बहुत छोटी था नयी सत्याएँ कमी पसन्द 
नह की जायेगी [) 
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चोथी वात यह कि ऐसा प्रकाशक पसन्द करना जच्छा है, जो 
उस रचनामे वैयक्तिक रूपसे दिलचस्पी छे (इस कसोटीपर परखनेसे 
बहुत बंडी-बड़ी सस्थाएँ पसन्द नहीं की जायेंगी |) 

अकाशकके निर्णययपर कई अन्य अपेक्षाकृत कम विचारणीय उप- 
करणोंका भी अभाव पढ़ता है, जेसे विभिन्न अमेरिकी संस्थाओके बारेमें 
पहलेका अनुभव आदि, परन्तु एक वार किसी संस्थाकों पसन्द कर लेनेके 
बाद अ्काशक यह बात अपने अनुभवसे सीख जायया कि उसी लेखककी 
आगामी रचनाओके लिए भी उसे डसी प्रकाशकक्नी चुनना चाहिये। 
यदि एक ही सूचीपन्रम एक लेखककी कई पुस्तके हो तो उनमेसे हर 
पुस्तक दूसरी पुस्तकोके लिए विज्ञापनका काम करती है | जिस प्रकार 
कोयलेका एक ही हुकडा थोडी देरमें चुझ जाता है, परन्तु यद्धि एक दर्जन 
टुकड़े हों तो आग सुल्गती रहती है इसी प्रकार एक अकेली पुस्तकका 
जोर कुछ समय वाद खत्म हो जायगा परन्तु यदि एक ही प्रकाशकके 
पास एक ही केखककी एक दर्जन पुस्तकें हो तो वे सब मिलकर बिकती 
रहेंगी | पुस्तकोके एक समूहकी जोर जितना ध्यान दिया जा सकता हैं 
आर उनका जितना विज्ञापन किया जा सकता हैं, उत्तना एक अकेली 
पुस्तकक्े लिए सम्भव नहीं होता। यदि किसी लेखककी पुस्तक एक 
दर्जन प्रकाशकोके सूचीपत्रोंमि बिखरी हों तो पुस्तकाका आर्डर ठेते समय 
उनमेसे कुछ पुस्तके छाइव्रेरियन या पुस्तक-विक्रेताकों नजरसे चूक भी 
सकती है, परन्तु यदि वे एक ही सूचीपत्रम एकत्रित हों तो इसकी 
सम्भावना नहीं रह जाती। सोभाग्यवश ये स्वनतःस्पष्ट बातें लेखक 
अविकाधिक स्वीकार करते जा रहे है, और यह भी बता देना डचित 
होगा कि साहित्यिक एजेण्ड भी इन बातोको स्व्रीकार करने छगे है, क्योकि 
यद्यपि ये अत्र कसमे खा-बाकर यह कहते डे कि थे इस सस्यन्ध्म 
बिलकुछ निर्दोप है, परन्तु इस बातकी ज्यादात्तर जिम्मेदारी उन्ही पर थीं 
कि लेखक किसी तात्कालिक सुबिघाकें छोममे, जसे थोदी अविक 
“देश्नगी रक्रम?, एक प्रकाशककों छोडकर दूसरेका पदठा पक लेते श्रे, 
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चाहे आगे चलकर उन्हे स्थायी रूपसे क्तिना ही ज्यादा नुकसान 
क्यो चहो। 

कभी-कभी अमेरिकामे पुस्तकक्की बिक्री इंग्लेण्डकी विक्रीसे ज्यादा 
महत्वपूर्ण सिद्ध होती है, क्योकि अमेरिकाकी जनसंख्या ज्यादा होनेके 
कारण यदि कोई पुस्तक वहाँ “चल निकले?” तो बहॉ उसकी बिक्री 
इंग्ले्डकी अपेक्षा बहुत ज्यादा हो जाती हैं। लेकिन इसके बारेसे कोई 
नियस निश्चित नहीं किया जा सकता । अमेरिकामे पुस्तके खरीदनेवाले 

लोग इंग्लेण्डकी अपेक्षा ज्य'दा आसानीसे दूसरोके सुझावोकों स्वीकार 

कर लेते है, और वे अपने स्वतन्त्र निर्णयसे बहुत कम काम लेते हैं । 
धाराके साथ बहनेकी अवृत्तिके आगे कोई दूसरी चीज ठहर नही पाती, 
“इसीलिए बहा पुस्तक-प्रकाशन इंग्लेण्डकी अपेक्षा ज्यादा वडा छुआ 
हे भी ओर नहीं भी है | 

वहाँ प्रकाशन-संस्थाओका “कारोबार चछानेका खर्च” ओर 
कमीशनकोी दर ज्यादा होती हे इसीलिए वहाँ ऐसे उदाहरण अपेक्षाकृत 

होते है जब अमेरिकी प्रकाशकोकी रायब्टीकी दर अज्ञात या कम 
स्थात्तिप्राप्त लेखकोके लिए १० प्रतिशत और ण्ख्यात छेखकोके लिए 
१५ प्रतिशतसे अधिकसे आरम्भ होती हो । फिर पुस्तककी विक्रा चाहे 
कितनी भी क्यो न हो पर यह दर २० प्रतिशतसे कषधिक तो कभी ही नहीं 
होती, और इतनी रायल्टी भी बहुत ही कम उद्ाहरणोस दी जाती हैं । 

बहुधा उन पुस्तकोपर भी रायद्टी दी जाती है जिनपर कानूनको 
दृष्टिसे अमेरिकास कापीराइट अधिकार नहीं होता, परन्तु उस दबा 
भाधारणतया १० प्रतिशतसे अधिक रायल्टी कर्मी नहा दा जाता । 
ध्यचस्था भी सम्भवतः उसी दुशाम लागू होती है कि इंग्लेण्डका प्रकानमक्त 


न 


समोरिकास पुस्तककी छपाईके लिए एलेक्ट्रोप्लटीका एक सेट दे ताफि उस 
कुचारा कम्पोज करनेके लिए बहत ज्यादा रफ्स न खर्च करनी पदे या 
>> ड्च्च्क्ड्था 


उक्षर उस दशामें, जब अमेरिरी प्रकाशक पुन्तऋा आयात करनेफे थ 
उसे धकाशित करनेका फेसला करे। 
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किये जीवित छेखकोकी रचनाएँ उडा लेना इस प्रकाशककी आदत है ? 
कई सम्पादकोने इस सस्थाको पत्र द्वारा सूचना दी कि इस हाल्तमे थे 
उसको छापी हुई पुस्तकोंकी समाठोचना नहीं छापेगे | 

५. किसी अमेरिकी प्रकाशकसे किसी पुस्तकके प्रकाशनक्रे बारेमें 
करार करते समय हम शर्तनामेमे एक शर्त यह भी शामिल करने रंगे कि 
वह प्रकाशक अपने किसी प्रकाशनकों उस अपराधों प्रकाशककी पुस्तक- 
मालामे प्रकाशित करनेका अधिकार नही देगा, और साथ ही उन्हे यह 
भी समझा देते थे कि हम ऐसा क्यो करते है। 

६. और इसके बाद हमने इस सस्थाकों यह सूचना दे दी कि हमने 
इस सम्बन्ध क्या काररवाई की है ओर साथ ही यह भी चेतावनी दे दी 
कि यह केवल झुरुआत है | 

शीघ्र ही यह छोग समझोता करनेकी उत्सुकता प्रकट करने छगे' 
ओर पिछली तथा आगामी तमाम विक्रीपर रायब्टी देनेके लिए राजी 
हो गये। बादमे इस संस्थाके एक साझेदारने मुझे बताया कि हमारी 
इस काररवाईसे उनकी जान इंतने संकटमें पड गयी थी कि उन्होंने 
यही बेहतर समझा कि वे भी दूसरे प्रकाशकोंकी तरह पेसे भद्षा करने 
लगें। उन्होने प्रभंसनीय स्पष्वादिताके साथ यह बत्ताया कि हर बार 
जब टेलीफोनकी घंटी बजती थी तो कोई-न-फोई उनसे यही सवार 
करता था कि “क्या यह सत्य है कि आपकी संस्था बिना पेसे अदा 
किये ही अंग्रेजी साहित्यिक सम्पत्ति हठप लेती है १”? यहॉतक कि इस 
प्रकारके प्रश्नोंका ताँता उनके लिए असझ्य हों गया । 

दुर्भाग्यवश, कुछ प्रकाशक बहुत ही बेहया होते हैं और वे अपनी 
दुष्ट हरकते नहीं छोडते, जिसके कारण अंग्रेज-अमेरिकी सम्बन्धोको 
नुझुसान पहुंचता है । 

इस प्रकारकी चोरीका एक अत्यन्त आश्चर्यजनक उदाहरण फ्राग्रडंकी 
एक रचनाके सम्बन्ध है । एक अमेरिकी प्रकाशकने, जिसका नाम 
इससे पहले कभी नहीं सुना गया था, डाक्टर मिल द्वारा अ/5 
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हमारे स्वप्नोंकी व्याख्या नामक प्रकाशनमेंसे पूरेके पूरे हिस्से (पूरे- 
पूरे अध्याय भले ही न सही) उडाकर, उनके वीच-बीचमे कुछ और 
हिस्से डारू दिये, जिनमे फ्रायडकी कससे कस एक और रचना (हीनेसन 
द्वारा प्रकाशित) के कुछ अंश भी थे, तथा इस पुस्तककों नये नाससे 
प्रकाशित कर दिया और केवल यही नहीं कहा कि यह फ्रायडकी नयी 
पुस्तक है बल्कि यह भी कि यह डाक्टर एडरका “अधिकृत अनुवाद” 
है, जबकि फ्रायडकी तरह अज्ुधादक सजनको भी इस पुस्तकके बारेमें 
कुछ भी नहीं साढूस था--भोर इससे भी ज्यादा अविश्वसनीय बात तो 

ह थी कि इस सराहने योग्य प्रकाशकने इस पुस्तकपर कापीराइट 
भी घोषित कर दिया ! 
परन्तु एक बार फिर में इस बातपर जोर देना चाहूँगा कि इस 
प्रकारकी चोरी नियम नहीं बल्कि अपवाद है। कई अत्युत्तम अमेरिकी 
प्रकाशकोकी संस्थाओमेंसे, जिनके नाम इतने प्रद्यात और सम्सानित ह, 
शायद ही कोई ऐसी हो जो कापीराइट अधिकार रखनेवालेसे उचित 
बातचीत किये बिना जीवित लेखकोकी रचनाएँ प्रकाशित करती हो। 
इस सम्बन्ध उनका व्यवहार बिलकुल वैसा ही होता हैं जेसा कि उस 
दशास होता जब अमेरिकाने भी बने नियमावलीपर दस्तखत क्ये 
होते ओर हमसे आशा हे कि निकट भविष्यसे ही अमेरिका भी इसपर 
हस्ताक्षर कर देगा। 
व्रिदेनके प्रकाशकको एक और कठिनाईफा भी सामना करना पड़ता 
है कौर वह है अमेरिकी पत्रिकाओंके पुराने अंको, सस्ते संस्करणो और 
“वाकी बचे हुए स्टाक”को इंग्लेण्डके बाजारमें कम दासमे झोक देंना 
(डम्पिग) । बहुत बड़े पेसानेके प्रकाशनके फलस्वरूप कभी-कर्मी 
बहुत वडे-बड़े स्टाक जमा हो जाते ह और जिन लोगोके पास यह स्ट्राक 
जमा होते है, जिन्हें जल्दीसे जल्दी निकाल देना निवान्त क्ावध्यक 
हाता है, वे यह नहीं सोचते कि अपना यह फॉलतू मात शिनि-मिद 
इलाकों बेचनेका उन्हे अधिकार है जियामोफ 
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। इसके फलस्वरूप पत्रियाला 
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पुराने अंकोके आयातकों रोकने या उनपर टैक्‍स छगानेके उद्देश्यसे 
कानून बनाया ग्रया है। परन्तु इस पकारके अस्थायी कानूनके कुछ 
अरुचिकर परिणाम भी होते हैं, जेसा कि मैंने “पुस्तकोंपर टेक्‍्स” के 
शीषंकसे द्‌ टाइम्स नामक अखबारमें (१४ मई १९३४ के अंक मे) 
एक पत्नमें बताया था । 

अनुवादके अधिकार उन तसाम देशो लागू होते हैं. जिन्होंने 
बन नियमावलीपर दस्तखत किये हैं, यद्यपि, जेसा कि हम पहले देख 
चुके हैं, इन अधिकारोंकी अवधि सब देशोमे एक ही नही होती । सम्भव 
है कि छोगोकी धारणा इस प्रकारकी हो पर इन अधिकारोके न होनेसे 
अलुवादोके प्रकाशनको प्रोत्साहन नहीं मिलता । इसके विपरीत, जहाँ 
यह परिस्थिति होती है कि कोई भी व्यक्ति बिना इजाजतके अनुवाद 
प्रकाशित कर सकता है वहाँ बहुधा कोई भी इस प्रकारका खतरा मोल 
लेनेकी लाभदायक नहीं समझता । इस दशार्म खतरा तीन तरफसे 
होता है, क्योंकि केवल यही खतरा नहीं होता कि शायद अनुवाद न 
बिके, बल्कि इसकी भी सम्भावना होती है कि कोई दूसरा प्रकाशक भी 
उसी समय उसी पुस्तकका अनुवाद तैयार करा रहा हो और फिर यह 
तो बिलकुछ निश्चित होता है कि यदि वह प्रकाशन सफल सिद्ध हुआ तो 
उसकी होडमे कई दूसरे संस्करण भी प्रकाणित होगे । 

अनुवादके अधिकार बेचनेसे सभी देशोसे एक जेसी रकम नहीं 
मिलती ओर इससे यह अन्दाजा रूगाना कठिन होता है कि किस देशरमें 
अनुवाद प्रकाशित करानेका महत्त्व कितना है। उदाहरणके लिए 
स्वीडेनका प्रकाशक किसी पुस्तकका अनुवाद प्रकाशित करनेके लिए यूनानी 
या रूमानियाई और वल्गेरियाई प्रकाशकासे मिलाकर भी ज्यादा रकस 
हे सकता हैं और देता भी है, परन्तु इस बातकों भ्यानमें रखते हुए कि 
म्वीडेनके कितने ही लोग अंग्रेजी पढ़ते हैं, राष्ट्रीय इष्टिकोणस ऊपर 
बतायी गयी अन्य भाषाओंम अनुवाद प्रकाशित कराना अधिक धांछनीय 
£ैं। आर इस समस्याके इसी राष्ट्रीय पहल्पर में बार-बार जोर देना 
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चाहता हूँ। अंग्रेजीकी सर्वश्रेष्ठ रचनाओके अच्छे अनुवाद अधिकसे 
अधिक भाषाओंसे छपवानेके महत््वको हानि-लाभकी कसौटोपर न 
रखना चाहिये | परन्तु साथ ही सें यह भी बता दूँ कि यदि कोई भावुक 
ढेखक किसी विदेशी ग्रशंसकका भावपूर्ण पत्र पाकर भाधावेशे आकर 
उसे अनुवादका अधिकार दे देता है, तो इससे यह निश्रित नहीं हो 
जाता कि अनुवाद प्रकाशित होगा ही, अच्छा अनुवाद तो दूर रहा । 
श्सका एकमात्र सन्‍्तोपजनक तरीका यह है कि किसी जिस्मेंदार प्रकाशऊ- 
को यह कास सौप दिया जाय, जो पुस्तकका ठीक अनुवाद कराने 
भोर उसे ढीक समयसे प्रकाशित करनेकी जिम्मेदारी ले ले। इस कामके 
लिए उसे कुछ पैसे देना वांछनीय है। बहुधा गछूती यह की जाती है 
कि “प्रकाशकपर उससे अधिक भार लादनेकी कोशिश की जाती है 
जितना कि चह सहन कर सकता है ।”” यह बडे आश्वर्यकी वात है कि 
अधिकांश लेखक और कुछ साहित्यिक एजेण्ट तथा प्रकाशक भी. यह 
जेनुमान रूगानेसे बडी कठिनाईका अनुभव करते हैं कि इस कामके 
लिए उचित रकम कितनी होगी । इस समस्यापर थोडा-सा भी विचार 
फेरनेसे कई महत्त्वपूर्ण बातें उठ खडी होती है । पहली वात्त यह है और 
पह सभी भापाओके सम्बन्धमे उठती है, कि अचुवाद करानेकी छागत 
'रचयित्ता”के हिसावसे सबसे पहले रूगानी पड़ती है। यह बात सो 
स्पष्ट है कि यह रकम रायब्टीमेसे काटी ज्ञानी चाहिये, क्योंकि यदि 
भकाशकसे उचित रायबढटी देनेकी आशा की जाती है तो प्रकाशकके लिए 
पह असम्भव होता है कि वह अनुवादकको अलगस पारिश्रमिक दे । 
इसी वातकों यदि दूसरी तरफसे देखा जाय तो इसमें किसीका भी मत- 
भेद नहीं होगा कि यदि प्रकाशक रायबटीदे; अछावा अनुवादकुफों पारि- 
अ्रमिक दे सकता है तो उस हालूतमें जब उसे अनुवाद न कराना हो 
पेह ज्यादा रायबटी भी दे सकता है । 

इसलिए रायल्टीकी रकम निश्चित करते समय अनुवादकी छागल 
ज्यानमें रखनी चाहिये। इसका एक तरीका तो यह है कि जपतक 
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अनुवादकका पारिश्रमिक न निकल आये तबतक रायढ्टी आधी कर दी 
जाय या किसी ओर अनुपातमे विभाजित कर दी जाय । दसरा तरीका 
यह है कि पहली “कुछ निश्चित”? प्रतियोपर लेखक केवल एक निश्चित 
रकम ही ले ओर उसके बाद पूरी रायलटी ले। इस बातका फैसला हो 
जानेके बाद, ओर यह बुनियादी बात हे, कई और सवालोपर विचार 
करना पड़ता हे : 

१. बिक्रीकी सम्भावना कितनी है (अर्थात्‌ पहला संस्करण कितनी 
प्रतियोका होगा और उसका मृल्य कितना रखा जायगा) ! इस प्रश्नका 
उत्तर इसपर निर्भर होता है कि उस भाषाके बोलनेवाल्येकी सख्या कितनी 
है, उन्हे अग्रेजी चीजोके प्रति कितनी रुचि है और जनसंख्याका कितना 
भाग पढा-लिखा है | यह बात तो स्पष्ट है कि किसी ऐसी भाषामे अनुवाद 
प्रकाशित करनेवाल्य प्रकाशक, जिसे अपेक्षाकृत बहुत ही कम लोग बोलते 
हो, और उनमेसे भी अधिकाग अनपढ़ हो, अनुवादके अधिकारके लिए. 
बहुत थोडे ही पैसे दे सकता है | ऐसी दबच्माम यह ते कर लेना महत्त्वपूर्ण 
है कि रायल्टीके अछावा जो भी रकम दी जायगी वह कैवल प्रतियोकी 
एक निश्चित सख्याके अनुपातसे होगी और इस बातकी भी गुजाइश् होनी 
चाहिये कि उससे अधिक प्रतियों बिकनेपर उन प्रतियोपर भी रायब्टी 
दी जायगी । 

२, उस देशके छोगोकी क्रय-शक्ति कितनी है ? इसमें कैवछ वहोँके 
लछोगाके जीवनका स्तर ही नहीं बल्कि वहाँकी सुद्रा ओर दस्लेण्डके पाटके 
विनिमब-अनुपातका भी सवाल आता ह। 

३, उन्हीं परिस्थितियों कितनी रायल्टी टग्लेण्डमें उचित समझी 
जायगी | क्योंकि इस रकममेंसे अनुधादकी छागत घटाकर दस 
बातका कुछ अन्दाजा लग जायगा कि कितनी रकम माँगनी चाहिये या 
कितनेकी आशा करनी चाहिये । 

यह बात ध्यानमे रखनी चाहिये कि अनुवादके अधिकारमे धारा: 
बाहिऊ प्रकाशन तथा पुस्तफके रुपमें प्रकाशन दोनो ही अधिकार शामिल 
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होते हैं, इसलिए यह महत्त्वपूर्ण हें कि इस सम्बन्धर्मं किसी प्रकारकी 
अस्पष्टवा न रहने पाये कि कितने अधिकार दिये या खरीदे जा रहे है । 
कई विदेशी समाचारपतन्र अनुवादोको “हब्की-फुल्की पाण्य-सामग्री” के 
रूपमें प्रयोग करते हैं, ओर इस उद्देश्यसे “अधिकार” प्राप्त कर लेनेका 
मतलब आवश्यक रूपसे यह नहीं होता कि उसे पुस्तकके रूपमे प्रकाशित 
करनेका भी अधिकार दे दिया गया है | अधिकांश लेखकोकी यह मॉँग 
सवंधा न्‍्यायोचित है कि अनुवादका पुस्तकके रूपमे सचमुच प्रकाशित 
होना एक अनिवार्य शर्त रखी जानी चाहिये और इसलिए यह ते कर 
लेना समझदारी होगी कि यदि पुस्तक एक निश्चित अवधिके सीतर प्रका- 
शित न हो गयी तो अनुवादका भ्धिकार उस प्रकाशकसे छिन जायगा। 
यदि लेखक उस भाषाको इतनी अच्छी तरह जानता हे कि वह अज्ुवाद- 
की अच्छाई-बुराई परख सके, तो इस वातका प्रवन्ध करना चाहिये कि 
अनुवाद उसे निरीक्षणके लिए दे दिया जाय | यह वात भी पहलेसे ही 
पक्की कर लेनी चाहिये कि लेखककी लिखित अनुमतिके बिना घुम्तकका 
कोई भाग काटा या बदला नहीं जायगा । 

समझोतेमें यह भी शर्त होनी चाहिये कि शुरूसे हिसाव हर छ 
साह बाद (ओर बादमे हर साल) किया जायगा, और यह वात भी 
पहलेसे साफ कर लेनी चाहिये कि रायब्टी कपडेकी जिल्दवाले ओर 
कागजकी जिल्‍्दवाले दोनों ही संस्फरणोपर छपे हुए सूल्यक्रे दिलावसे 
दी जायगी कि नही । स्वीडेनके कई प्रकाशक केवल क्रागजकी जिद्दवाले 
संस्करणपर छपे हुए मूल्यके हिसावसे ही सारी रायब्टी जद करते ६ं। 
पुक जमानेसे इस वातकों कोई महत्त्व नहीं दिया जाता था क्योकि 
अधिकांश बिक्री कागज़की जिल्‍्दवाली प्रतियोके रुपसे ही होती थी परन्तु 
कपडेकी जिल्दुका चलन बहुत वट जानेके कारण फ+ बढ़त काफी होने 
लगा हैं। 

रायल्टीके समझोतोकी याइडसे, जिसफा उल्लेंद पहले हिया ज्ञा 
चुका है, एक परिशिष्ट सी है जिसमें बह बताया गया है कि क्षनुवापओे 
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अधिकारकी बिक्रीका शर्तनासा किन शब्दोमे तेयार किया जाना चाहिये। 
युद्धसे पहलेके दिनोंमें यह मालूम करनेमें कोई कठिनाईं नहीं होती थी 
कि यूरोपके प्रग्मुर देशोके कौन-कौन प्रकाशक अनुवाद प्रकाशित करनेमें 
दिलचस्पी रखते हैं, क्योंकि उस समय 'इंटरनेशनल इंस्टीट्यूट फार 
इलेक्चुअछ कोआपरेशन! नामक संस्था हर तीसरे महीने “इण्डेक्स 
ट्रान्सलेशनम” नामक एक पत्रिका प्रकाशित करती थी जिसके द्वारा 
यूरोपीय भापाओंसे और यूरोपीय भाषाओंमे हर प्रकारकी पएुस्तकोंके 
अनुवादोंके बारेसे अत्यन्त उपयोगी सूचना प्रदान की जाती थी; परन्तु 
इसमे सन्देह हे कि इंग्लेण्ड या अमेरिकार्में एक दर्जन छोगोने भी कभी 
इस “इण्डेक्स” (अनुक्रमणिका) के अध्ययनका कष्ट उठाया हो । 

चूँकि हर देशकी परिस्थितियाँ भिन्न होती हैं इसलिए हर देशके 
बारेम अलग-अरूग विचार करना ही उचित होगा । 

जमेन अज्ुवादका अधिकार--एक जमसानेमें इसके लिए एक 
साथ कुछ रकम अदा कर देना काफी सन्तोपजनक समझा जाता था, 
परन्तु अब रायब्टीके आधारपर समझता करनेमें भी कोई कठिनाई नहीं 
होती । परन्तु इसमें अचुभवहीन छोगोंके धोखा खा जानेका बडा खतरा 
है। जर्मनीसें प्रकाशकोकी संख्या बेशुमार है (वा कमसे कम एक 
जमानेम थी) जार जैसा कि हम समझौतोवाले अध्यायमे ठेख छुके हैं 
कि किसी अच्छी संस्थाके साथ कुछ कम सुविधाजनक शर्तापर समझौता 
करना इससे कहीं अच्छा होता है कि किसी अस्थायी संस्थाके साथ 
अपेक्षाकृत अधिक सुविधाजनक भर्तोंपर समझता किया जाय | इंग्केण्डके 
जो प्रकाशक 'बोंसनवेरीन! नामक संस्थाके सदस्य होते थे उन्हें जर्मन 
कम्प नियोकी हालतका जितना सही-सह्दी अन्द्राजा होता था उतना किसी 
लेसफ या एजेण्टको हो ही नहीं सकता था, ओर अकि इन प्रफाशकोको 
इस संस्थाका व्यापारिक देनिकऊ-पत्र मिलता रहता था, जो केवल संस्थाके 
सदस्थोकों ही सेज्ा जाता था, टसलिए उन्हें जमनी तथा स्विटजरलेंठके 
प्रकाशफाकी जरूरताका अन्दाजा छगानेती जितनी सुविधाएँ प्राप्त रहती 
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थीं उतनी दूसरोको नही होती थीं । (ब्रिटिश प्रकाशकोके अधिकारोको 
सीमित करनेके उत्साहमें हमारे देशकी आथर्स सोसायटी इसी प्रकारकी 
वातोकी ओर कभी ध्यान नहीं देती ।) 

जर्मनी किये जानेवाले प्रकाशन-सम्बन्धी समझोतोमे जितनी सी 
वाते स्पष्ट रूपसे ते नहीं कर ली जात्वी उनका निर्णय प्रकाशन-सम्वन्धी 
जमन कानूनोके अनुसार किया जाता है (कमसे कस पहले किया 
जाता था); इस प्रकार, उदाहरणके लिए यदि समझोतेसे इन दोनो 
वातोसेंसे किसीका स्पष्ट रूपसे उढलेख न किया गया हो तो लछेखऊकों 
२० वर्ष गुजर जानेके बाद अपनी कोई भी रचना किसी संग्रहसें शामिल 
करनेका अधिकार होता है. (चारा २ के अनुसार) और प्रकाशककों यह 
अधिकार होता है कि वह कुछ संस्करणकी ५ प्रतिशत प्रतियाँ. 'झुफ्त 
प्रतियो”के रूपसे इस्तेमाल कर ले (धारा ६ के अनुसार) 
कानुनमे बहुत-सी ऐसी बाते है जो व्िटेनके छेखक्की और प्रकाणकोके 
लिए काफी महत्त्व रखती है, परन्तु उनपर विचार करना इस पुन्तकके 
ये बाहर है । 

डनमाक तथा नावेकी भापाओंसे अछुवादके अधिकार अब 
माय, हसेशा अलग-अलग बेचे जाते है । वहुघा रायब्टाक आधारपर 
पद ते करना सस्मव होता है, पर आम तोर॒यर पतियोकों एक 
निश्चित संख्याके लिए एक साथ कुछ रकम छे लेनेऊा तराका प्रचलित 
5 । इस वादवाले तरीकेसे यह अधिकार सुरक्षित है कि चांद अजुधाद 
मत्याशित रूपसे सफल सिद्ध हो तो उसपर वादमे और रकम वसूड 
पी जा सकती है। इन देशोकी जवसंख्या वहुत कम हानक कारस 
पहास बहुत बढ़ी रकस पानेकी आजा नहीं की जा सकती । 


स्तोडेनकी भाषामे अन्नवादके अधिकार चेचनेसे बटहथा टनमाफ 
7 नावकी अपेक्षा ज्यादा सिल जाते है, क्योंकि यहाँकाी जनक या 


०४२० +>>>-+ 


(5 रे 
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भी ज्यादा है और स्वीडेनकी साषासे प्रकाशित पुस्तकोकी बहुत काफी 
बेक्री स्वीडेनके अछावा फिनलेण्डसे भी होती है। स्वीडेचके कुछ प्रकाशक 
किसी अनुवादके प्रकाशनका अधिकार खरीदुनेसे पहले हमेशा अपने 
फिनलेण्डके एजेण्ट या सहकारीसे सलाह जरूर कर लेते है । आम तौरपर 
स्वीडेनमे अनुवादका अधिकार बेचनेसे इसका अन्दाजा हो जाता है 
कि डेनसाक भोर नावेंसें अनुधादका अधिकार खरीदनेके लिए कितनी 
मॉग होंगी ओर इसी प्रकार इसके विपरीत भी, क्योंकि इन देशोकी 
आवश्यकताएँ वहुत कुछ मिलती-जुलूती है । फिनलेण्डमे अनुवादके 
अधिकारके बारेमें भी यही वात सत्य है और यहाँ से स्वीडेनकी 
आधी रकम मिलनेकी आशा की जा सकती है। 

डच भाषामे अन्वादके अधिकार बहुत आसानीसे बिक जाते 
है, थदि वह साहित्यिक रचना इंग्लेण्डमे विशेष रूपसे सफल सिद्ध हुई 
हो; यह देखते हुए कि हालण्डफ़े छयमभग थाघे लोग अंग्रंजी जानते है 
बहुतसे लोग तो दो-तीन विदेशी भापाएँ और भी जानते हैं । अनुवादके 
अधिकारका इतनी आसानीसे विक्र जाना आश्चर्यजनक जरूर मारूम 
होता है । डच ईस्ट इंडीज तथा बवेब्जियमके फ्लेमिश-भाषी इलाकेमे 
डच अनुवादोकी बिक्री काफ़ी होती है और यद्यपि इन अधिकारोके लिए 
ज्यादा रकम नहीं मिलती, परन्तु फिर भी यह रकम बहुधा नावे या 
इनमार्कम अजुवादके अधिकार बेचनेसे वसूल होनेवाली रकमकी जितनी 
ही होती है । यदि रायल्टीके आधारपर समझोता किया गया दे तो यहाँ 
भी अतियोकी एक भिश्चित संग्या ही इल रक्म्के बदले छापा जा 


ञ 


2 


श! 


सकती हैं । 

फ्रांसीसी भापामे अलवादके अधिकार ब्रेचनेकी समस्थापर 
विचार करते समय हमें कई कठिन परिस्थितियोंका सामना करना पटना 
है। अपने प्रकाशनोंके अधिकारोंकी कीमत ऑमनेस तो फ्रॉसीसी 
प्रकाशऊ बहुत ऊँचेसे बात करते 6 (की-ऊुमी तो दे हास्वास्पद हृटतक 
ऊँचे दाम सोंगते है, विशेष रूपसे यदि उन्हें यह आज्ञा हो क्रि किसी 
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असेरिकी म्काशककों उसमे दिलचस्पी हैं) परन्तु युद्धरे पहले जब 
किसी अंग्रेजी रचनाके फ्रांसीसी अजुवादकी बात छेडी जाती थी तो ये 
बिलकुल हीन भावसे अपनी लाचारी दिखाते थे, अनुवादका अधिकार 
खरीदनेके लिए कोई बडी रकम देनेकी बात तो दूर रही। अक्सर 
रायल्टीके आधारपर अजुवादके अधिकार बेचना सम्भव होता है, परन्तु 
ऐसी दशामें हमेशा रकम पेशगी ले लेना चाहिये और यह चर्त रूया 
देनी चाहिये कि यदि अनुवाद एक निश्चित समयके अन्दर प्रकाणित 
न हुआ तो पेशगी रकस जब्त कर ही जायगी । 

रपेनी अज्ववादके अधिकारोंके सस्वन्धस अब कोई अस्प्टता 
नही रह गयी है । अंग्रेजी पुस्तकोके अनुवाद बेचनेमे स्पेनी प्रकाशकोकों 
कोई कठिनाई नहीं होती और इन अधिकारोके लिए ये हमेशा उचित 
रकस अदा करनेको तैयार रहते है--कभी-क्सी तो थे बडी उद्ारताका 
सबूत देते है । २,००० से ३,००० तक पतियोके संस्करण प्रकाशित 
करनेके अधिकारके लिए ३५ से ५० पोण्डतक रकम नकद अदा कर देना 
सबसे ज्यादा पसन्द किया जाता है और उसके बादकी प्रतियोपर १० 
प्रतिशत रायर्दी दी जाती है, परन्तु महत्त्वपूर्ण रचनाओके लिए ०० पीण्ड 
या इससे ज्यादा भी रायहटीके रूपमे मिझ सकते है | यह बात ध्यानमे 
रखने योग्य है कि सेड्रिडकी अपेक्षा वार्सीदोना ज्यादा बडा प्रफाशन- 
केन्द्र है। स्पेनके वडे-बढे प्रकाशकोमेंसे अधिसॉँशके झुस्य कार्यालय 
वार्सीलोनामें हैं ओर साधारण परिस्थितियोर्स थे स्पेनी भाषाके अल्यवा 
काटाछान! श्ापामं भी पुस्तर्के प्रकाशित करते हैं। हुसके भराया 
मेक्सिको तथा दक्षिणी अमेरिकामे भी प्रकाणनझा विस्तार बदता जा रएा। 
है और यह सम्भव होता जा रहा हैं कि इन क्षेत्रोफे लिए न्पेनी समु- 
बादके अधिकार अलूगसे बेचे जा सके। इसलिए स्पेनी कनुयादके अधि- 
फार बेचते समय यह निश्चित कर लेना आवश्पक है कि भपषियार शिपने 
क्षेत्रके लिए देचे ज्ञा रहे हैं। आम तौरपर स्पेनी लमुवादोमे, और वियेप 
स्पसे दक्षिणी अमेरिकासे किये ज्ञानेवाले अनुवादोमें, बाटतनपी रराधिय: 
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रह जाती है। कुछ प्रकाशक अच्छे अनुवाद करानेके लिए काफी कोशिश 
करते है और लेखकोंके लिए. यह' बात ध्यानमे रखना अत्यन्त उप- 
थोंगी है । 

पुतेगाली अन्नुवादके अधिकारोंकी विक्री धीरे-धीरे बढती जा 
रही है पर इन अधिकारोके लिए स्पेनकी अपेक्षा कुछ कम रकम मिलती 
है । अब व्राजीलूका सहत्त्त उतना ही हो गया है जितना पुर्तगालका; 
इसलिए यह मारूम कर लेना अच्छा होता है कि अधिकार दोनो देशोके 
लिए बेचे जा रहे है कि नहीं, क्योकि यहाँ भी कभी-रभी दोनों जगहोके 
लिए अधिकार अरूग-अलग बेचना सम्भव होता है । 

इटावल्डियन भाषासे अनुवादके अधिकारोका महत्त्व अन्य 
भापाओकी अपेक्षा बहुत थोडा समझा जाता था। इटलीके प्रकाणक 
उचित रकस अदा करनेंके छिए उतना तत्पर नही रहते थे जितना कि 
स्पेनी प्रकाशक । परन्तु अब यह परिस्थिति नहीं रही । 

हंगरीकी भापषामे अनुवादके अधिकार वडी आसानीसे बिक 
जाते हैं पर इनसे वहुत ज्यादा रकम वसूल नहीं होती इसलिपएु यह अधि- 
कार केवल प्रतियोकी एक निश्चित संख्याके लिए ही दिया जाना चाहिये। 

चेक भापामे अनुवादर्क अधिकारोकी विक्रीका महत्त्व चेको- 
सलोवाकियाकी जनसंख्याको देखते हुए काफी ज्यादा हैं। परन्तु चेक 
लोग पुस्तकोके अच्छे आहक होंते है और इस्केण्डकी चीजोके बठे प्रणंसक 
भी, इसलिए अंग्रेजी पुस्तकोके अनुवाद बहा बहुत लोकप्रिय दोते हैं । 
७९ प्तिणत रायट्दीमेसे कुछ रक्ष्म कभी-कभी पेशर्गी भी मिल जाती 
है, परन्तु जाम तोरपर २,००० से ३,००० प्रतियोत्तकके संस्करणके लिए 
लगभग रण पाण्ठ एक साथ दे देनेका तरीफा दी ज्यादा प्रचलित हैं । 

जापानी अनुवादके अधिकारोका मूल्य उसकी णपेक्षा ज्यादा 
होना चाहिये जितना कि इस सम्रय है | दुभाग्यवश, वर्न नियमावलीके 
बावजूद “चोरीऊे” संस्करण लगातार प्रकाशित होते रहते € | जब कभी 
पैसे झदा भी किये जाते हैं तो १० या १० पॉटसे ज्यादा वसूल नहीं होते। 
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भारतीय भस्राषाओमे अनुवादके अधिकार--मेरी राग्रस 
अंग्रेजी पुस्तकोंके अलुधाद विभिन्न भारतीय भ्रापाओम प्रकाशित करते 
प्रोत्साहन दिया जाना चाहिये। थे संस्करण बहुधा बहुत छोटे होते 


वक्त 
के 


बिक्रीसे बहुत्त ज्यादा रकसः चसूल नहीं हो सकती । प्रतियोकी एक्क 
निश्चित संख्याके लिए एक निश्चित रकम ते कर लेना उचित हैं । 

रुसी अश्ववादके अधिकारोका व्यापारकी इप्टिस कोई सहत््व 
नहा हैं, क्योंकि सोवियत अधिकारी बिना कोड रकम अदा किये ही थे 
आधिकार हथिया छेते है । यदि छेखक् कोई अच्छा कम्युनिस्ट हो या 
कोई ऐसा व्यक्ति हो जिसे वे सानते हो दो उसे रुूससे खर्च करनेग्रे 
लिए कुछ रूवछ मंजूर कर दिये जाते है | परन्तु इसकी विपरीत दिनासे 
यदि कोई प्िटिश प्रकाशक उनकी पुस्तकोके अनुवादके अधिकारा? थेः 
लिए, जिनका कानूनकी दृष्टिस कोई महत्त्व नहीं है, उँची दरपर रात्र््टी 
अदा ने करे तो वे वहुत नाक-भी सिकोढते है । उनको जो भी राय्रएट्ी 
सिल जाती है वह केवल इस कारण कि प्रिटेनके प्रकाशक फिसी भी 
जीवित लेखक॒की रचनाएँ बिना उसके लिए पेसे दिये प्रशाशित वरनेम 
हुत झिक्चऊते है, चाहे कानूनकी दृश्टिसे उन्हे इसका अधिकार भी दो । 

परन्तु जब सोवियत भविकारी उन लेखकीकी रचनालोपर 
रायर्दीते सॉगते है जो पचास वर्षसे ज्यादा हुए, मर छुके ८, तो उसे 
कोई सफलता प्राप्त नही होती । 

अन्य अननवादों के अधिकार भी बधासमय विफ्ते रहते ॥, 
परन्तु बहुधा इनसे इतनी थोडी रकस चसूछ टोती डे जि हर देशपर 
अधग-मलग दिचार करना उचित न होगा । 

नाटक ओर सिनेमाके तथा अन्य अधिकार 


सरोकार रखते हैं । कुछ एजेण्ट थे अधिकार येचनेवरा शी घाम द 
भर झाथसे सोसायटी तथा उसकी “कसोमियेटेड हीय शोफ 
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जे 


| हि. ॥+:- कक. 


डरेमेटिस्ट्स” छेखकोंको इस बारेमे उचित सलाह दे सकती हैं | 
[ के 


परन्तु इसके विपरीत गैर-पेशेवर संस्थाओं द्वारा अभिनयके 
अधिकारोमे प्रकाशककों दिरूचस्पी हो सकती है । नाटकोको पुस्तक- 
के रूपमे प्रकाशित कर देनेसे (जो बहुधा पेसेकी इष्टिसे छाभदायक 
नहीं होता) इन अधिकारोके बेचनेसे बडी सुविधा हो जाती है ओर 
इन अधिकारोम यदि किसीको दिलूचस्पी हो जाय तो प्रकाशकको उसे 
पुस्तकके रूपमे प्रकाशित करनेका प्रोत्साहन मिलता है, जब कि इसके 
बिना बह उसे प्रकाशित करनेका शायद कभी साहस भी न करे । 
फिल्म वनानेके अधिकारोंकी स्थिति इससे जरा भिन्न हे। 
ये अधिकार बहुधा पुस्तक-प्रकाशकके शर्तनामेसं शासिक् नही किये 
जाते, परन्तु जबतक पुस्तक प्रकाशित न हो जाय तबतक इनको 
वेचना भी बहुधा असम्भव ही होता है । दूसरे भव्दोंमे, नये लेखकके 
सम्बन्धमे ये अधिकार प्रकाशकके खर्चकी बदौलत ही बिकते है । 
यह विलकुछ सम्भव है कि किसी लेखकके पहले उपन्यासपर काफी घाटा 
उठानेके बाद अकाशक उसके फिल्‍म वनानेके अधिकारोको अधिक महत्त्व 
दे ओर, जैसा कि श्री कर्टिस श्राउनके स्वर्गीय सनेजरने कहा था, “इस 
प्रकार छेखककी कहानियों तथा उसकी अन्य पत्रकारी रचनाओोको 
विकवानेमें बहुमूल्य सहायता प्रदान करे और शायद उसे ज्यादा कीमत 
दिलझवा दे ।? परन्तु यदि कोई प्रकाशक यह सुझाव रखनेका दुस्साहस 
करे कि इस परिस्थितिसे यह अनुचित न होगा कि उसके प्रयासके 
फलस्वरूप जो लाभ हुआ है उसमे उसे भी कुछ हिस्सा दिया जाय, 
तो उसकी निनन्‍द्रा ही की जायगी [ अज्ञात लेखकोके उपन्यास छापना 
9. यह हिखे जानेके बाद हमारी सन्‍्थाकों एक स्केण्डीनिवियन उपन्यासके 
प्रकाशनपर बहुत घाटा उठाना पढा, जिसके फिल्‍म बनानेके अधि- 
कार हालीवुटकी एक कम्यनोंकों २,००० पोण्टमे बेचे गये, जब कि 
#सारे खर्चक बिना उस कम्पनीकों ने उस लेखकरके नामका पता 
नलदता और ने कर्मी बह पुस्तक ही पढनेकों मिलती | 








कापीराइट तथा अन्य “अधिकार” ३११ 
बहुधा छुआ खेलनेके समान होता हे ओर कोई कारण नहीं है कि जो 
लेखक अपना उपन्यास छपवाना चाहता है वह श्रकाशककों यह खतरा 
मोल लेनेके लिए. एक अतिरिक्त प्रलोभनके रूपमे उस पुस्तक्की फिल्म 
वनानेके अधिकारकी विक्रीसेसे कुछ हिस्सा न ढे, क्योंकि पुस्तकफे 
प्रकाशित हुए बिना शायद उसके फिल्‍म बनानेके अधिकार कभी भी न 
ब्रिक पाते । 

“तस्वीरे” बहुत जढ्दी पुरानी हो जाती हैं। इसलिए केवल एक 
हो फिल्‍म वनानेका अधिकार दिया जाना चाहिये और वह भी इस 
शर्तपर कि फिल्‍म एक निश्चित ससयसे पहले तैयार हो जायगी । 

रेडियोपर ब्राडकास्ट करनेके अधिकार आसदनीका एक खोत 
तो है ही, पर इसके अछावा प्रचार और विज्ञापनकी इष्टिसे भी उसका 
वडा महत्त्व है। बी० बी० सी०, आशथर्स सोसायटी ओर पहढ्लिशर्स 
असोसिएशनके बीच एक समझोतेके द्वारा इस अधिकारके लिए भद्ठा की 
जानेवाली न्यूनतम रकम निर्धारित कर दी गयी है । 

येलीविजनके अधिकार धीरे-धीरे अधिक महत्त्वपूर्ण होते जा रहे है 
भोर वोलनेवाली सशीनके अधिकारोकी तरह उनमे भी प्रकाशकका 
हिस्सा होना चाहिये । यह कहना कि इससे फिल्‍म बनानेके अधिकारकी 
विक्लीको नुक्सान पहुँचता है, सही नहीं है, क्योंकि दस बातया स्पष्ट 
प्रमाण सिलता है कि फिल्‍स कम्पनियोकों केचछ अपनी फिटमको टेली- 
विजनपर दिखाने, या पुस्तकके फिल्म-रूपके टेलीविजनपर दिग्पामेफले 
अधिकार अपने पास रखनेसे दिलूचस्पी होती है और थे इन अधिऊारोधो 
पस्तफ््ली नाटकके रूपमें टेलीविजनपर दिखानेके अधिकारस घल्य 
फ्रनेशे हमेशा तैयार रहती है। इस प्रकार प्रकाशऊॉके लिए यह ब्रिदप 
सम्भव है कि वे टेलीविजन-सम्बन्धी उन अधिकारोसो बपने पास सुर- 
क्षित रखे जो उनकी दृष्टिस सबसे ज्यादा मदत्य रखते हें जोर सदि 
नापच्पक्ता हो तो फिल्‍म जुस्पनियोकों टेप बढ़ी कषधितार हेगगे 
जप महत्वके है । 


&१, 


श्पु 


३१२ पुस्तक-प्रकाशन 

संग्रह, संकलन तथा स्व॒र-लिपियाँ आद्--भाथर्स सोसायदटीने 
यह सिद्धान्त बना दिया है कि जो कोई भी साहित्यिक सामग्रीका 
प्रयोग करना चाहता है उसे उसके लिए पैसे देना चाहिये; जिस किसीने 
भी इसपर विचार किया है चह, कमसे कम सिद्धान्तमे, इस बातसे 
सहमत होगा । यह बात किसी इश्टिसे भी न्‍्यायोचित नहीं ठहरायी जा 
सकती कि कोई व्यक्ति किसी पुस्तककी सासग्री जुटानेके लिए (जिससे 
वह पेखा कमाना चाहता है) इधर-उघरसे चीजें “डड़ा दे”, जिस 
प्रकार आपको अपना घर सजानेके लिए फर्नीचर चुरानेका कोई अधिकार 
नहीं है । इसलिए सवाल सिर्फ यह ते करनेका है कि कितना मुआवजा 
देवा उचित होगा । हर चीजके सूल्यको उसके गरुणके अनुसार अलग- 
अलग जाँचना पढ़ता है और प्रकांशक बहुधा यह अनुमान रूगा सकनेकी 
परिस्थितिम होते हैं, कि किततनी रकम उचित होगी । अधिकांश उदा- 
हरणोंमे, संग्रह 'तैयार करनेवा्लोकी कापीराइट सामग्रीकी कीमत 
चुकानेकी क्षमता सीमित :ही होती है, ओर बहुत ज्यादा: पेसा भाँगना 
इस खोतसे होनेवाली आमदुनीकों बढाना नहीं बल्कि घठाना है “ 

उदाहरणके लिए, ऐसी: भी मिसाल मिलती.हैं 'जंब- संभंह तैयार” 
करनेवालॉने यह शर्ते छूगा दी थीं कि किसी-विशेष एजेण्टकीकंदी 
कोई रचना संग्रहमें शामिल नहीं-की लायगी,:-क्योंकि 
ही ज्यादा दाम माँगता है। यंदि,एजेपटका/ अरद्देहय 


हे 


हैं 
> 


शा 
भर 


तो मानना पड़ेग” 
हुआ | परन्तु 
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प्रतियों छपती हैं, वह समाचारपत्रो द्वारा तैयार किये गये संकलमनोके दिए 
सर्वथा अपर्याप्त होती हैं, क्योकि उनकी पचास हजारले लेकर पाँच 
लाखतक अतियाँ बिऊती हैं| इसलिए इस बातका ठीक-ठीक ज्ञान 
प्राप्त कर लेना आवश्यक है कि वह सासग्नरी किस कासके लिए इरते- 
मार की जायगी ओर उसके अ्रकाशनक्ाा अधिकार कितने क्षेत्रसे प्रयोग 
किया जायगा | 

कापीराइट सामग्रीका प्रयोग करनेके लिए. आनेवाछे प्रार्थना- 
पत्रोंकी संख्यासे पत्ता चलता है कि गद्य-संग्रह इंग्लेण्डकी अपेक्षा अमे- 
रिकासे ज्यादा पसन्द किये जाते है। इसके लिए जो रहक्षम भद्या करनी 
पठ्ती है वह बहुत हृद्तक उद्धरणकी छम्बाईकी साहुपातिक होती है । 

यह फैसला करना बहुत कठिन होता है कि क्विसी गानेमे उसके 
वोलोका महत्त्व कितना है और संगीतका क्तिना है। संगीतके स्वर 
विठानेबालेका यह ख्याल होता है कि छेखकको थोर्डा-सी रकम दे देना 
काफी है, लेकिन छेखक यह समझता है कि उसे संगीतज्ञकी रायस्टीमेसे 
फासे कम आधा हिस्सा सिलना ही चाहिये । इस ग्रकारके हर सामछेफो 
पेलग-अलूग जॉचना ही उचित होगा और इन दोनो सीसाझोके बीच 
फोई समझौता कर छेना चाहिये । 

विभिन्न अधिकार चेचनेके वदलेस प्रदाणम अपना जो टिस्सा 
माँगते हैं, उसपर विचार करते ससय विशिन्न परिस्थितिबोफों कमी 
'पानमें नही रखा जाता। १० प्रतिशतसे अधिक कमीशनकों फ्रोरन 
देटफा नास दे दिया जाता है जबकि सच वात तो यह टउ कि किसी 
भामलेसें २० अतिशत कमीशव भी थोडा दोता £ जार बाज सानखोसे 
० धतिस्तत कमीशन भी बहुत ज्यादा होता है. (जैसे, यदि कोर्ट बहुत 
पढ़ा सौदा चहुत आसानीसे हों जाय)। यद वात वो सानमनी मी 
र्डेगी क्कि साधारण परिस्थितियोंम पारिश्रमिक इस आधार एर जि 


लक | 


4 


की: का 
नाल न हा. ल्ट सम 


क्या ज्ञाना चाहिये कि कितनी सेवा की गयी £ सार उसरे 
भहनत करनी पड़ी हैं। इतनी सीधी न्पष्टनरी बात सटमा इय्य झी 


आह] 


हि 
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संग्रह, संकलन तथा स्व॒र-लिपियाँ आदि--आथसे सोसायटीने 
यह सिद्धान्त बना दिया है कि जो कोई भी साहित्यिक सामग्रीका 
प्रयोग करना चाहता है उसे उसके लिए पैसे देना चाहिये; जिस किसीने 
भी इसपर विचार किया है वह, कमसे कम सिद्धान्तसे, इस बातसे 
सहमत होगा । यह बात किसी इश्टिसे भी न्‍्यायोचित नहीं ठहरायी जा 
सकती कि कोई व्यक्ति किसी पुस्तककी सामग्री जुटानेके लिए (जिससे 
वह पैसा कसाना चाहता हैं) इधर-डथरसे चीजें “डड़ा दे”, जिस 
प्रकार आपको अपना घर सजानेके लिए फर्नीचर चुरानेका कोई अधिकार 
नही है । इसलिए सवार सिर्फ यह ते करनेका है कि कितना मुआवजा 
देना उचित होगा । हर चीजके सूल्यको उसके शुणके अनुसार अलग- 
अलरूग जाँचना पढता है और प्रकाशक बहुधा थह अनुमान रूगा सकनेकी 
परि स्थितिमे होते हैं. कि कितनी रकम उचित होगी । अधिकाँश उदा- 
हरणोसें, संग्रह तेयार करनेवालोकी कापीराइट सामग्रीकी कीसत 
चुफानेकी क्षमता सीमित ही होती है और बहुत ज्यादा पेला मॉगना 
इस खोतसे होनेवाली आमदनीको बढ़ाना नहीं वढ्करि घटाना है । 

उदाहरणके लिए, ऐसी भी मिसाल मिलती है जब संग्रह तैयार 
करनेवालोने यह शर्ते रूगा ढी थी कि किली विशेष एजेण्टकी दी हुई 
कोई रचना संग्रहमें शामिल नहीं की जायगी, क्योंकि वह एजेण्ट बहुत 
ही ज्यादा दास सॉगता हैं। यदि एजेण्टका उद्देश्य यह था कि जिस 
लेखकका वह प्रतिनिधि है उसकी रचनाएँ किसी सम्रहमे न जाने पार्थे 
तो सप्नना पड़ेगा कि वह अपने उद्देव्यकों पूरा करनेम पुरी तरह सफल 
हुआ । परन्तु कई कवि ऐसे दे भिन्हें अपनी अलग-अलग कविताओफे 
अधिकार बैचनेंसे कुछ मिलाकर उससे ज्यादा रकम मिल जाती है भितनी 
कि उन्हें अपनी रचनाओके संगहोकी रायल्टीसे मिलती है, ऐसे कश्रि 
संग्रहकर्ताओंकी कृपादश्टिका स्वागत करते हैं । 

परन्तु यह बात याद रग्पती चाहिये कि जों मुआवजा एफ संगरहके 
लिए सर्वथा न्यायोित है, जिसकी ज्यादासे ज्यादा १,४०० था २,५०० 
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'अतियाँ छपती हैं, वह समाचारपन्नों द्वारा तैयार किये गये संकलनोके लिए 
/सवथा- अपरययाप्त होती हैं, क्योंकि उनकी पचास हजारसे छेकर पाँच 
लाखतक प्रत्ियोँ -विकती हैं। इसलिए इस बातका ठीक-ठीक ज्ञान 
प्रोप्त कर लेना' आवश्यक है कि वह सामग्नी किस कामके लिए इस्ते 
(गीछ की जायगी ओर उसके प्रकाशनका अधिकार कितने क्षेत्रमें प्रयोग 
किया-जाथगा ] 

कापीराइट सासमओझीका अयोग करनेके लिए. आनेवाले प्रार्थना- 
पत्नोकी:संख्यासे पता चलता है कि गद्य-संग्रह इंग्लेण्डकी अपेक्षा अमे- 
रिका्स ज्यादा पसन्द किये जाते है । इसके लिए जो रहक्षम अदा करनी 
पूदती है वह वहुत हृद्तक उद्धरणकी छम्बाईकी सानुपातिऊ होती है । 

/ यह फेसला करना बहत कठिन होता है कि कसी गानेसे उसके 
वोलोंका महत्त्व कितना है और संगीतका क्तिना है। संगीतके स्वर 
विद्नेवालेका यह ख्याल होता है कि लेखककों थोडी-सी श्कम दे देना 

है, लेकिन छेखक यह समझता है कि उसे संगीतक्ञकी रायस्टोससे 
ऊैमेंसे कम ' आधा हिस्सा मिलना ही चाहिये। इस प्रकारके हर मामछेकों 
'मेछंगे-अछ्ग. ,जॉचना ही उचित होगा और इन दोनों सीमाभाके बीच 
फोई समझौता कर छेला चाहिये | 
विभिन्न अधिकार बेचनेके बदुलेमें प्रकाशक जपना जो हिस्पा 
अगते हैं, उसपर चिचार करते ससय विभिन्न परिस्थितियोकों कभी 
अयानमें नहीं रखा जाता। १० प्रतिशतसे अधिक करमीशनकों फौरन 
ऐल्का नांस दे ,दिया जाता है जबकि सच बात तो यह हैं कि फिसी 
भामलेमे-२० अतिशत कमीशन भी थोड़ा होता हैं और वाज सामलॉ्मे 
५० अतिशेत कमीशन भी बहुत ज्यादा होता है. (जैसे, यदि कोई बहुत 
हा सादा -चहुत ,आसानीसे हो जाय)। यह वात ठो माननी ही 
कि साधारण परिस्थितियोंसे पारिश्रमिक इस ज्ञाघारपर निश्चित 
ज़ोना, चाहिये कि कितनी सेवा की यय्री हैं और उसमें कितनी 


मेहनत कर 3२ 


करनी पड़ी है। इतनी सीधी स्पष्ट-सी बात कइन. कुछ शर्वीय 
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तो जरूर रूगता हैं पर आज लेखक इस बातकों उतनी ही आसानीसे 
नजरअन्दाज कर जाते है जितनी आखानीसे कि एक जमानेसे कुछ 
प्रकाशक कर जाते थे । स्वर्गीय जी हर्ट प्रिंगके सम्पादकत्वमें 
प्रकाशित होनेवाली आथर (लेखक) नामक पत्नरिकाकों अत्यधिक ध्यानसे 
पढनेसे किस प्रकारकी प्रवृत्ति बन जाती है इसका अन्दाजा मुझे अपने 
एक अत्यन्त दिलचस्प अनुभवसे हुआ। आशथर्स सोसायटीकी एक 
सद॒स्याने मुझसे पूरी गम्भीरताके साथ यह वात्च कही कि तीन पतन्न 
लिखने और टेलीफोन करनेमें कुछ समय खर्च करके उन्हे उनकी रचमाके 
लिए कुछ पेसे दिलवा ठेनेके बदले, जो मेरे प्रयत्नके विना उनको कभी 
भी न मिलते, एक शिलिंग पारिश्रमिक “बहुत काफी” है (और दिया 
तो उन्होंने यह भी नहीं), मैंने उनसे १०३ शिलिंग मॉगनेकी 
शष्टता की थी। 
साहित्यिक एजेण्ट 

इस ग्रश्षपर (जो प्रकाशकोसे अक्सर किया जाता है) कि क्‍या में 
साहित्यिक एजेण्टोंस विच्वास रखता हूँ, मेरा हमेशा वही उत्तर देनेको 
जी चाहता है कि जो से इस प्रइ्नपर देता कि क्या में ऐनकर्स “विश्वास 
रखता हूँ? ; "हाँ, यदि आपको आवश्यकता हो और इस वातका पूरा 
विउ्वास हो कि आपको उचित पश्रकारकी ऐेनक मिल जायेगी ।?! 

कुछ लेखकोंके लिए एज़ेण्ट नितान्त आवश्यक होते ह; कुछ छेखका- 
के लिए डनसे बडी सुविधा हो जाती है; परन्धु अधिकांश छेखवॉके लिए 
एजेण्ट बेकार होते है । इस बातका स्पष्ट म्रमाण इसमे मिलता है कि 
ज्यादातर प्रकाशन-सस्बन्धी समझाते हसेथा बिना किसी पजेण्टकी 
सहायताके सीधे लेखक और प्रकाशकके बीच हुए है, और अब्र भी होते 
५ । सम्भव है कि हर प्रकाशन-संस्थाके बारेंस अलग-अभरढूग यह बात 
सच न हो पर दर साछ जो हज़ारो पुस्तके श्रकाशित होती है उनमेसे 
शायद ही १० या 4+ श्रतिशतक़ा सोदा एजेण्टाके द्वारा दोता हो । इस 
प्ुन्तक्ता पहला संस्करण (अंग्रेजीम) प्रकाशित द्ोनेके बाद छोटी 
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प्रकाशन संस्थाओमेसे एक अत्यन्त प्रतिष्ठित संस्थाने, ज्ञो अच्छे 
प्रकाशनोके लिए ख्याति प्राप्त कर चुकी है, कहा : 

छ वषामे हमारे यहाँ एजेण्टोके पाससे ३२७ पाण्डुलिपियाँ आयी । 
इनमेंसे हमने केवछ तीन स्वीकार की और वे भी एक ही एजेण्ट्से । 
लेकिन इन तीनमेसे भी दो ऐसी थी जो वास्तवम हमे लेखकने ही दी 
थी आर एजेण्टको कैवल शर्तनामा तैयार करने और रायद्टी बयूल 
करनेके लिए रखा गया था। तीसरी पाण्डुलिपि वह थी जिसे हम पहले 
लेखिकाको वापस कर चुके थे कि वह उसमे बुछ सुधार कर ढे आ 
उनसे यह भी सिफारिश की थी कि वह उसे उस एजेण्टके हाथीम साप दे | 

इस वातसे एजेण्टोकी सीमित उपयोगिताकी पुष्टि हो जाती है । 
एजेण्टोके द्वारा अपनी रचनाएँ बेचनेका रिवाज सापेक्ष दृष्टिसे बहुत ही 
हालमें आरम्भ हुआ है ओर यह वात काफी ध्यान देने योग्य हैं 
ग्रेट त्िटेनस उन्हे जो पद प्राप्त हे वह किसी भी दूसरे देशसे नहीं 

इसमे तो कोई संदेह नही कि एजेंण्ट भी हर प्रकारके होते ह 
अच्छे, बुरे और न बहुत अच्छे, न बहुत बुरे : एक तो होता है घम्बन्त 
दम्सपूर्ण एजेण्ट ज्ञो प्रकाशकोाको (और छोटे-मोदे केसक्रॉफो) नवस्वद 
स्कूली बच्चोंकी तरह समझता हैं; दूसरा होता हे बिलकुल ही दीन-हीन 
प्रकारका एुजेण्ट जो प्रकाशक्स कुछ क्षण मुलाकात कर ऐेनेवा एम 
अद्वितीय सम्मान समझता है. आर फिर कुछ एजेण्ट होते ६ प्तो फ्राफी 
फार्य-कुगछ होते ६ ओर कुछ विलकुछ ही अग्ोग्प होते ए। ऐसा 
सालहूम होता है कि इस जव्यन्त लाभदायक पेशेके लिए किसा प्िश्नेष 
चोग्ववाकी जरूरत नहीं | से केवछ एक ऐसे एजेण्टकों घासनसा | सिपसि 
घास्तवमे प्रकाशन और पुस्तके वेचनेसा क्नुसप्र  भोर सिसे एस 
तयार करनेकी छागत, विज्ञापनत खर्च ज्ादि महरघपूर्ण संपालोयि 
बारेस काफी लानकारी है | ऐसला एजेण्ट तो शायद ही गोट हो हि 
कसी विदेशों भापात्य या यूरोपर्श परिस्थितियोंशा शझयन को, प्रापरर 
पे झनुवादके लधियारोका सादा करानेगे विश्लेपत शोलेयग दाफा प्रसमे 
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है। वास्तव उनसेंसे अधिकतर ऐसे होते हैं जो उपन्यासो, संस्मरणो 
या लोकप्रिय रचनाओके अछावा जब भी किन्हीं अन्य रचनाओका 
सोदा करनेकी कोशिश करते हैं तो फौरन मालूम हो जाता है कि वे 
कितने पानीमें हैं ओर उनमेसे कुछ ईमानदारीके साथ यह बात स्वीकार 
भी कर लेते हैं । 

यदि एजेण्ठाका काम केवल पाण्डुलिपियोकों पुस्तकके रूपमे 
प्रकाशित करवा देनेतक हीं सीमित रहता वो भायद उनका रोजयार 
उतनी ही तेजीसे मन्दा पढ़ जाता जितनी तेजीसे वह बढा है, क्योंकि 
अनावश्यक दुलालोके खिलाफ एक भावना काफी विख्यात हे और इस 
कारण भी कि एजेण्टका “भोछे-भालके” लेखककों “दुष्ट”? प्रकाशकसे 
बचानेका तथाकथित कतंव्य आथर्स सोसायटीने बहुत दिनासे अपने 
जिम्से ले लिया है और यह काम है भी उसीका । (यह बात काफी 
दिलचस्प है कि लेखककी उसके तथाकथित संरक्षकसे अर्थात साहित्यिक 
एजेण्टसे---रक्षा करनेके प्रश्नपर अब “ओऑथर” (लेखऊ) नामफ पत्षिका- 
के स्तम्भोमें अक्सर वहस होती है ।) 

इस पुस्तकके एक पिछले संस्करणमें मेरे इसी कथनके कारण झुझपर 
लाहिन्यिक पुजेण्टोके श्रति “अन्याय?” करनेका आरोप लगाया गया था, 
इसलिए में अपनी सफाईमें यह बता देना चाहता हु कि उस वक्तसे 
दो एजेण्ट जेल भेजे जा चुके & ओर तीसरा एजेण्ट सजा पानेसे पहले 
ही मर गया । गेर-जिम्मेदार किस्मके एजेण्ट छेखकोको क्रितनी आशानीसे 
धोखा दे सकते है इस विपयमे जितनी जानकारी होनी चाहियग्रे उत्तनी 
नही हे । में केवल दो उदाहरण देता हू : एक दक्षिण-जफ्रीकी छेखकने, 
जिसकी पुस्तक बहुत काफी सफछ सिद्ध हुई थी, हमें लिखा कि बे 
शर्मकी बात हे कि हमारी जेसी प्रतिष्टिव संस्था रायब्टी अठा करनेमे 
इतनी अडचरने टालती है | हमने उन्हें उत्तर दिया फ्रि उनकी इस 
धातसे हमें बहुत आइचर्य हुआ है, क्योकि उनकी रायल्दीका सारा 
दिस,ब करके निश्चित तारीसोकों (ओर दो बार तो निश्चित सार्सायोसे 
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पहले ही) उनके पुजेण्टको अदा कर दिया गया था । इसपर उन्होंने 
हमे सूचना दी कि उन्हे एक भी पाई नहीं मिली थी ओर प्‌जेण्ट हसेया 
सारा ठोप हसारा ही बताता रहा था। 

एक “एजेन्सी” ने, जिसने अपने वहुत ही रोबदार लेट्रहेंड छपा 
रखे थे, एक लेखकके सामने यह प्रस्ताव रखा कि वह उन्हें उनकी 
कुछ रचनाओके घाराबाहिक प्रकाशनके अधिकारके छिएु १७५० पोण्ड 
दिला सकती है ओर यदि उसे साधिकार एज़ेण्ट वना दिया जाये तो चह' 
१० प्रतिशत कम्मीशनपर यह कास सहर्प करनेको तैयार है। सोदा अच्छा 
था, ओर बिना किसी संकोचके लेखकने उसे आवश्यक अधिकारपत्न 
लिखकर दे दिया । “एज़ेन्सी''ने १५७० पोण्ड तो चसूल कर लिये, पर 
बस यहीपर किस्सा खत्म हो गया, क्‍योंकि लेखफ़को कुछ भी नहीं 
मिला । उस “पजेन्सी”के पास डाकके एक पतेके अछाबा ओर कोई 
घूज्जी नहीं थी । 

श्रद्दि आथर्स सोसायटी सरकारी दोरपर केवल ऐसी संस्वान्षोको 
“साहित्यिक एजेण्टा!?की हेसियतसे “मान्यता दे” जो लगने हिसायफका 
किसी आडोटरसे निरीक्षण कराकर छर उ माह्द घाद इस भाषशपका 
प्रमाणपत्र पेश कर कि उन्दाने तमाम लेसक्ाके हिसाथ पूरों तरह छुपा 
दिये ६ तो चह कठिनाई पूरी तर दूर नहीं तो वबहएत बंटी एदतफ् 
छल हो सकती ए । यदि जच्छे एज्ेण्ट समतदारीसे कास छे--ओऔर 75 
एजेण्ट बहुत दी अतिष्टित किस्मके दइ-नतों थे हस सोजनावा रयागत 
फ्रेने 

परए-तरहके नये “अधियारा"मी उन्पसिवें. कारण खाहियिफ 
सम्पत्तिकी व्यवस्था करता बम ही जटिल काम हो गया 7. जिसे 
लिए. घिशेंप भरकाररी इशल्तायी आावशपक्सा । एसी पशण 


ञत 


छ न था # ल्‍्‌ है 
एजण्टाज इााखप्त अश्स सारपिपुण पा सदा ? आर इनका आपाउ, 
बट लि ८ सता सूर्पर बडा बक। गप ३ >ज कक पक अन्‍्कक मे 32०फनफन का फ़्ट्रत 

2 पुपक लए खान एा सूख रास हां यथा है 6 खदाप /ह बचाए इरड 


जि ला  । 9] 7 आन 08 । जन्र ० 
कि शाप अगारक्षे गोटेसोदे शिखियारों या रीदा में एरमनी हुए 


कं के 


सकी नफकन फट लाभ जल्फ न नखआ 2 हू 


३१८ पुस्तक-प्रकाशन 
एजेण्ट कुछ प्रकाशकोकी अपेक्षा ज्यादा अच्छे होते है, पर यह भी नहीं 
भूलना चाहिये कि इस मासलेसे कुछ प्रकाशक अधिकांश एजेण्टोसे 
ज्यादा अच्छे होते हैं। 

आजकल कई लेखकोके लिए अपनी रचनाकों पुस्तकके रुूपमे 
प्रकाशित करानेका अधिकार आमदनीका सबसे बडा साधन नही रह गया 
है । फिल्‍म, धारावाहिक प्रकाशन, नाटक-सम्बन्धी तथा अन्य अधिकारोकी 
बिक्रीसे उन्हें कहीं ज्यादा आमदनी होती है और इन्ही दिशाओं एजेण्ट 
विशेष रूपसे उपयोगी सिद्ध हो सकते है। परन्तु साथ ही यह भी न 
भुला देना चाहिये कि अन्ततः पुस्तकरूपसे प्रकाशन ही अब भी सर्वोपरि 
महत्त्व रखता है। लछेखककी प्रतिष्ठा--जिसका अर्थ पेसोकी दृष्टिसे 
यह होता है कि उसके छेखो और कहानियोकी कितनी कीसत छगायी 
जायगी--प्रायः हमेशा इसपर निर्भर होती है कि उसकी पुस्तकोने 
कितनी ख्याति प्राप्त की है। लेखक भी यह वात अधिकाधिक स्वीकार 
करने लगे है । 

पुस्तक-प्रकाशनका अधिकार वेचनेके लिए एजेण्ट सबसे पहले 
बढे-बढ़े उपन्यास-प्रकाशकॉका दरवाजा खटखटते हैं (ओर वह होते 
भो उनके सबसे बडे आहक हैं), आर यदि वहाँ सफलता न श्राप्त हुई 
तो फिर वे विचारहीन तथा नये प्रकाशकाकों टटोलते है, जो अपने 
प्रकाशनोकी एक छूम्बी सूची तेयार करनेकी जब्दीस होते ह। इस 
बातमे सन्देह हैं कि यह वात लेखकोके हितमें होती दे और इसमें भी 
कि सबसे अच्छा प्रकाशन इन्ही दो प्रकारफी संस्थाओं द्वारा होता है; 
परन्तु एजेण्टोका सबसे पहले इन्हीके पास ज्ञाना भी अनिवार्य-सा है । 
इन दोनों दशाओआंमें निर्णय सुख्यत, व्यावसायिक फायदेकी दइष्टिस ही किया 
जाता #, पाण्डुलिपियोंक्री अच्छाई-बुराईपर बहुत ज्यादा विचार-विनिमग्र 
नहीं क्या जाता | इसके विपरीत विद्येपन्न प्रकाशन-मंस्थाएं और सादित्यिक 
प्रकाशक बहुधा अपने निर्णयमें ज्यादा स्वतन्त्र दोते दे । ये पाण्टुलिपियाँ 
खरीदनेस पहले उन्हें अच्छी तरह परस लेते है और “ओऑग् मेदकर”! 


॥ 


2 


कापीराइड तथा अन्य “अधिकार” 


त्प्ए 


१९ 
क्रिसी रचनाकों खरीद लेनेपर सेयार नहीं हो जाते। ओर उन्हें ऐसा 
करनेकी कोई जरूरत भी नहीं होती, क्योंकि उनके पास सीधे लेखकोके 
पाससे क्तिनी ही पाण्डुलिपियाँ आती रहती है । इसके अलावा, उनकी 
सारी प्रतिष्ठा प्रकाशनोका स्तर ऊँचा कायम रखनेपर ही आधारित होती है । 

जो लेखक एज़ेण्टॉके द्वारा अपनी रचनाओंका सोदा करते # उन्हें 
यह थाद रखना चाहिये कि कुछ प्रकाशक कुछ एजेण्टोके साथ सादा 
करनेसे वचते है और इसी प्रकार ऊछ एज्ेण्ट भी कुछ प्रकाणकाके साथ 
सोदा नहीं करते; नहीं तो उन्हें बादस यह पता चलेगा थार उस 
वक्ततक चहुत ढेर हो चुकी होगी) कि जिस प्रकाश्क्से डस रचनाके 
खरीद लेनेकी सबसे ज्यादा आशा को जाती थी उससे कोई बातचीत ही 
नहीं की गयी । यह बात भी ध्यानमे रखना लेखकोऊफे दितमे होगा फि 
सम्भव है कि प्रकाशक किसीके साथ ब्यक्तिगतत रूपसे कोई स्थिायत 
कर सकता हो आर करनेपर तयार भी हों जाय, पर दिसी एजेग्ट्फे 
साध धघद्द यही रियायत दस डरसे न करें कि कटी आगे चलकर (मेणा 
उसी रियायतकी सांग न की जाय | 

एक और वातकी ओर ध्याम जाक्पित करा देना खायब्यक , 
जिसके कारण अवसर सगदे उठ खरे होने 64 एस बातफा सहत्त्य 
मिस्टर किस घाउनके स्वर्गीय मेनेजरने भी स्पीशार विधा था पौर में 


+. 


उन्कीके शब्दोर्मे पेश करना बेहतर समझता हो : 


श्र 


बप्0 
््र। 


4 पुस्तक-्ग्रकाशन 


है भी कि नही, तो बड़ी गड़बड़ी फैल्ती है। यदि शर्तंनामा एक निश्चित 
प्रणालीके अनुसार हो तो हिसाब रखनेका कास सी बहुत आसान हो 
जाता है और गलतियों होनेकी सम्भावना भी बहुत कम हो जाती है |”! 

यदि एजेण्ट भी इस बातकों गाँठ वॉघ ले, दो परिस्थिति बहुत हृद- 
तक सुरूझ जाय । 

कापीराइट अधिकारका उद्लंघन--कापीराइट अधिक्वारकी 
सुरक्षा एक ऐसी समस्या है, जिसमे पुस्तको तथा पत्रिकाओके लेखको 
और प्रकाशकों दोनोको ही दिरूचस्पी होती है। पहले कापीराइट 
अधिकारका उल्लंवबन ज्यादातर अनधिकृत रूपसे किसी प्रकाशनकों 
दुबारा छाप लेनेतक ही स।मित था, परन्तु पिछले कुछ वर्षो फोटो- 
विधिसे पुस्तके छापनेका तरीका प्रचलित हो जानेके कारण, कापीराइट 
सामग्रीका अचधिक्ृृत रूपसे प्रयोग बहुत बढ गया है । 

इस समस्याके बारेसे (जिसमे माइक्रोफिल्मिंगकी समस्या भी 
शामिल हैं) पव्लिशस एसोसिएशनके मेडिकल अपने एक स्मरणपत्र 
तैयार किया है जो इस संस्थाके सेक्रेटरीसे २८ लिट्टिकः रखेल स्ट्रीट, 


लन्दन डव्ल्यू, सी.-१ के पतेपर (मुफ्त) मिर्ू सकता हे । 





2, साहिलया ब्वानसायिक पहल | 


प्रक-संशोशनरं प्रयुक्त होनेवाले सद्गेत 





कह |. के. सिइत |. कथ - 


च्य्ल्च्ष्क्ल्य्श्ट्च्टताध्र 


| दे 


च्च्घं 58 | 





(बल 


रो पु ने दि हद, पे 
| ! (दा दो यथा मिझाऊू दो । | हर ८ 
रु दे दर 
| एक घम स्थान छोड़ो, ।<४ 3, 
नि श बह 
किक । सैया नये ऐसझे | * / 


झारम्ममें होदा 8।। । 
स्ऐस ढाको या पगद करो | है 
उष्दा लगा है ठीक करो । | |॥ 
अछ्टरों को मिलाओ॥ 
एक छाइनमें करो । । (ा 
नया प्रा प्रारम्भ करो । भर 
यार्यी वगेर दृटाओं ॥077,4 
दाएनी और हटाओ ख्द्न्धि 
ऊपर हृदाओ १ 
नीचे एहदाझो 


रिक्ति स्थाए ६ स्पेतत ) 
यरायर फरो 


अदा 677 


(% स्थान पदलो । 
री ”िः रहनेटरो। 
८' / | दियादीय शाहूए, दपतो । 
0 ८7०५ 
8 एस छोच्य ५४8 एगाशोी 4 | ५० 
और क 23४: 
६ ७. | एक एटा #शशाएफ ः 
न गा ५ (092 
 ।पिस एंड जम बी हा 
हि दिए दो | । 8६ ८६ 
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धर्ध ४ 


दो भ्रवत्रण चिट | 





कल 


एक अध्यरण सिन्‍्ह्र । 
पम्शेचन 
प्रश्रदाचक छलिन्ह । 


ऊपर नीछरेक्नकी एदियक्ले 
भाएिया अन्तिम पक्षर 
पक सींध में दरो। 
रपेस[रिकायानोकम दरों । 
टूटा भछ्ता, बररं । 
इृद्छिक टाहप छगाओी 7 
रोमन दाएप छगाओों । 
देश मत छोड़ी । 
दो परद्रियोसि थीउसे सार 
जगह बरी । 
यो पशियोंरे दीवथरीजआगर 
श्स दी । 
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